KOMENTARZ ZARZĄDU DO PÓŁROCZNEGO

SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO

BROWAR OKOCIM. S.A.

Browar Okocim S.A. w pierwszym półroczu 2000 roku nadal koncentruje się na podniesieniu jakości produkcji, dystrybucji i promocji piw marki Okocim. Portfel produktów w pierwszym półroczu poszerzony został o piwo cytrynowe GRINGO i obejmuje następujące piwa: 

PRODUKTY
Zawartość
Rodzaj konfekcjonowania


Ekstraktu
Alkoholu


PIWA JASNE PEŁNE









Okocim Light Beer (Jasne Pełne)
10,1% wag
5,5%
butelki, puszki

Okocim Browar
11,0% wag
5,5%
kegi, butelki, puszki, czteropaki 

Carlsberg
11,8% wag
5,5%
kegi, butelki, puszki, czteropaki, sześciopaki

Okocim Zagłoba (Premium Pils)
12,5% wag
6,2%
kegi, butelki, puszki, czteropaki

Okocim O.K. Beer
12,8% wag
6,2%
butelki






PIWA JASNE MOCNE









Okocim Jasne Mocne
15,1%wag
7,8%
kegi, butelki, puszki, czteropaki






PIWA CIEMNE MOCNE









Okocim Piwo Świąteczne
12,8% wag
5,8%
butelki

Okocim Porter
22,0% wag
9,5%
butelki






PIWO CYTRYNOWE









Gringo
5,8%wag
3,2%
puszki






PIWA BEZALKOHOLOWE









Okocim Karmi

do 1,2%
butelki

Okocim Browar bezalkoholowe

do 1,2%
butelki

Carlsberg bezalkoholowe

do 1,2%
butelki

Okocim Zagłoba bezalkoholowe

do 1,2%
butelki

Okocim Mocne bezalkoholowe

do 1,2%
butelki

Okocim Light bezalkoholowe

do 1,2%
butelki

Uzupełnieniem okocimskiej oferty produktów jest importowane piwo Tuborg oraz napoje produkowane pod marką Olympia. Napoje gazowane o smakach Jabłuszko, Pomarańcza, Grapefruit oraz Cytryna – konfekcjonowane są w butelki typu PET 2,0 l.  

Sprzedaż piwa w pierwszym półroczu 2000 roku wynosiła 723,9 hl i w stosunku do analogicznego okresu poprzedniego roku spadła o 9,9%. Spadek sprzedaży notuje się również w napojach:


I połowa 2000
I połowa 1999
Zmiana

Sprzedaż piwa ogółem (hl)
723,9
803,2
-9,9 %

Sprzedaż napojów (hl)
45,8
72,7
-37 %

Wg danych Spółki Piwochmiel udział Okocimia w rynku krajowym wynosi 6,14 %, co w porównaniu do I półrocza ubiegłego roku daje spadek o 1,5 punkta procentowego.

Wybrane pozycje Rachunku Wyników w pierwszym półroczu 1999 i 2000 (dane w tys. PLN)


I półrocze 2000
I półrocze 1999
Zmiana

Przychody netto ze sprzedaży produktów
156 205
173 896
 - 10,1%

Koszt wytworzenia produktów
  69 839
  80 707
 - 13,5%

Zysk brutto na sprzedaży
  86 758
  93 455
  -7,2%

Koszty sprzedaży
  47 797
  57 097
 -16,3%

Koszty ogólnego Zarządu
  31 824
  31 859
  -0,1%

Zysk na sprzedaży
  7 137
    4 499
+ 58,3%

Zysk na działalności operacyjnej
    (501)
    3 006
-116,7%

Marża zysku brutto na sprzedaży
    55,5%
     53,7%
+ 1,8%

Marża na poziomie zysku z działalności operacyjnej
   - 0,3%
       1,7%
- 2%

Przychody netto (bez podatku akcyzowego) w pierwszej połowie 2000 roku osiągnęły poziom 156 205 tys. PLN i były niższe o 10,1% w stosunku do analogicznego okresu poprzedniego roku .

Obniżce uległy również koszty wytworzenia i koszty sprzedaży, co przy porównywalnym poziomie kosztów ogólnozakładowych spowodowało blisko 60%wzrost zysku na sprzedaży. Marża zysku brutto na sprzedaży uległa nieznacznej poprawie (1,8 punkta procentowego) w porównaniu do roku ubiegłego.

Działania promocyjne Okocimia w pierwszym półroczu 2000, skupiały się na kilku wyróżniających się akcjach, mających na celu wsparcie zarówno poszczególnych brandów, mega marki Okocim jak i zapoznanie konsumentów z nowym systemem identyfikacji wizualnej . 
W lutym przeprowadzona została promocja „Orzeszkowa”, jako pierwsza w tym roku promocja BTL. Równolegle przeprowadzony został konkurs „Co chciałbyś zjeśc z Zagłobą”.
Wiosenna akcja Light & Mocne połączona z promocją konsumencką skierowana została głównie do studentów. 
„Okocim-ski smak zabawy” to miesięczny cykl imprez odbywających się w Zakopanem sponsorowanych przez Okocim. Patronat medialny imprez objęły Radio Zet i Super Express. 
Kolejnym wyróżniającym się elementem działań promocyjnych była akcja „Oryginalne Mocne”. Obejmowała ona działania ATL – miesięczna emisja filmu reklamowego w kinach, oraz BTL – premiowany gadżetami i biletami do kin zakup czteropaku piwa Mocne. 
W maju rozpoczęta została emisja nowego filmu reklamowego „Singers” w telewizji publicznej oraz w telewizji Polsat. W czerwcu dołączony został drugi film reklamowy „In the Fields”. Równolegle w całej Polsce pojawiły się nowe Cityboardy. 
Trwająca miesiąc Kampania reklamowa marki Carlsberg obejmowała emisję filmu reklamowego w 97 salach kinowych w całej Polsce oraz reklamę prasową. 
Znacząca akcja promocyjna obejmowała również napój piwny Karmi. Podobnie jak w ubiegłym roku w super i hipermarketach na terenie całego kraju odbywały się degustacje i sprzedaż premiowana. 
Został wprowadzony nowy produkt na rynek o nazwie El’Gringo. Jest to coraz bardziej popularny w Polsce napój składający się z piwa i soku owocowego.
            Okocim kontynuuje i rozszerza działania w zakresie sponsoringu wybranych zdarzeń kulturalnych i sportowych, co szczególnie jest widoczne latem w rejonach nadmorskich.
            Na rynku pojawiło się tysiące nowych parasoli i kasetonów, setki nowych okocimskich ogródków. Jest to poważne  uzupełnienie  wymienionych akcji reklamowych.   
