List Zarządu do Akcjonariuszy

Szanowni Państwo,

W 1999 r. kontynuowaliśmy  rozpoczętą rok wcześniej restrukturyzację firmy. Obejmowała ona  likwidację nierentownych zakładów,  redukcję zatrudnienia,  koncentrację  produkcji, wyprzedaż zbędnego majątku oraz realizację zobowiązań finansowych, głównie objętych układem sądowym. Działalność produkcyjną skoncentrowaliśmy  w trzech zakładach ; w Swarzędzu (do którego przeniesiono produkcję  z zakładu w Kostrzynie Wlkp. i z drugiego zakładu w Swarzędzu ), w Kościanie i w Mosinie. Zaniechaliśmy produkcję mebli tapicerowanych i foliowanych, koncentrując się wyłącznie na wysokoprzetworzonych  meblach markowych. Rozpoczęliśmy przygotowania do likwidacji zakładu w Mosinie, co nastąpiło na początku bieżącego roku. Koncetracja produkcji wiązała się z dalszą redukcją zatrudnienia, które na koniec ubiegłego roku  było o ponad 30 % niższe, aniżeli na koniec 1998 r. Na reorganizację  firmy środki finansowe pozyskiwaliśmy, w głównej mierze,  z wyprzedaży zbędnego majątku.  Przychody uzyskane ze sprzedaży nieruchomości w 1999 r. wyniosły blisko 30 mln zł i znacznie przewyższyły ich wartość księgową. 

Na przełomie roku 1999/2000  spłaciliśmy I ratę układu sądowego z wierzycielami,  w wysokości  9.161.745,03 zł, obejmującego między innymi wszystkich mniejszych wierzycieli. Uregulowaliśmy też wszystkie zobowiązania kredytowe (6,5 mln zł ) wobec jedynego banku, który nie przystąpił do postępowania układowego - BIG Banku Gdańskiego S.A.

W minionym roku, zważywszy na znaczne zmniejszenie liczby zakładów produkcyjnych ( z ośmiu w 1998 r. do trzech w 1999 r. ),  osiągnęliśmy  przychody na zadowalającym poziomie. Odnotowaliśmy także znaczący  wzrost rentowności na sprzedaży - marża brutto na sprzedaży podwoiła się. Po raz pierwszy też od  lat  Spółka osiągnęła  zysk. Jest on w głównej mierze spowodowany wyprzedażą zbędnych aktywów i spłatą I raty układu sądowego.

 Szanowni Państwo, 

W roku 2000  skupiamy wysiłki na zapewnieniu   klientom produktów i obsługi w najwyższym standardzie, dążąc do umacniania  wiodącej pozycji na rynku polskim,  przy  wykorzystaniu   pozytywnego wizerunku marki,  siły własnej sieci detalicznej  (27 sklepów firmowych na terenie całego kraju )  oraz dobrego produktu i   wzornictwa . Zamierzamy  też znacznie zwiększyć potencjał produkcyjny i handlowy firmy. Naszym celem jest osiągnięcie w roku bieżącym zysku na działalności podstawowej. 
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