Komentarz Zarządu na temat działalności gospodarczej Spółki w 1999 roku oraz zasad sporządzania rocznego sprawozdania finansowego.

W 1999 roku AMS S.A. umocniła pozycję największego podmiotu działającego na rynku reklamy zewnętrznej. Na koniec grudnia 1999 roku w jej posiadaniu znajdowało się 33% wszystkich nośników tradycyjnych typu billboard (12 m2) znajdujących się na rynku i ponad 60% ekskluzywnych nośników typu citylight. Zapewnia to Spółce pozycję lidera w branży outdoorowej i pozwala kontrolować ok. 30% obrotów tego rynku. 

Podobnie jak w poprzednich latach, w 1999 roku AMS S.A. działała wyłącznie na rynku krajowym, świadcząc usługi przygotowania, realizacji i koordynacji kampanii reklamowych na nośnikach reklamy zewnętrznej. Sieć nośników reklamowych będących w dyspozycji Spółki obejmuje całą Polskę, przy czym ich największa koncentracja występuje w dużych miastach wojewódzkich, na Śląsku i na Wybrzeżu. Ekspozycja plakatów reklamowych odbywa się w oparciu o własną sieć nośników reklamowych oraz, w zależności od potrzeb, w oparciu o nośniki innych firm zajmujących się reklamą zewnętrzną.
Charakterystyka branży

W 1999 roku polski rynek reklamy zewnętrznej wszedł w etap stabilnego rozwoju. Jego ponad 20% wzrost spowodowany był przede wszystkim intensywnymi działaniami promocyjno - reklamowymi prowadzonymi przez fundusze emerytalne. Bez tych działań rynek wzrósłby o kilka punktów ponad inflację. Przewiduje się, iż w 2000 roku tendencja ta zostanie utrzymana. Pomimo stabilizacji wzrostu wydatków, rynek mediów w Polsce pozostaje nadal atrakcyjnym segmentem. W porównaniu z krajami Europy Zachodniej istnieje bardzo duży potencjał jego wzrostu. Jednak na obecnym etapie jego dalszy rozwój będzie uzależniony w dużym stopniu od tempa rozwoju gospodarczego kraju.  

Na przestrzeni ostatnich czterech lat wydatki na reklamę zewnętrzną w Polsce charakteryzowały się stabilnym, ponad 8% udziałem w całkowitych wydatkach na reklamę. W 1999 roku ponad 70% obrotów tego segmentu rynku reklamowego generowanych było nadal na tradycyjnych nośnikach typu billboard. Od 1997 roku obserwowany jest jednak dynamiczny wzrost wydatków na bardziej ekskluzywne i spektakularne systemy nośników (głównie citylighty i tablice wielkoformatowe). Po raz pierwszy w okresie ostatnich pięciu lat, udział billboardów w całkowitej kwocie wydatków na poszczególne typy nośników w Polsce uległ zmniejszeniu o ok. 4,5% w porównaniu do wartości z roku poprzedniego. Ta tendencja oraz porównanie do struktury rynku reklamy zewnętrznej w krajach zachodnich każe prognozować, że w najbliższych latach znaczenie systemów nośników wysokiej jakości będzie nadal rosło kosztem dominującego dotąd segmentu billboardów. 

W 1999 roku na polskim rynku reklamy zewnętrznej doszło do zintensyfikowania procesu konsolidacji. Jest on wyrazem dojrzewania tego rynku i prowadzi do upodobnienia go do rynków zachodnich. Jedną z przyczyn konsolidacji jest stabilizowanie się liczby kluczowych dla branży tradycyjnych tablic 12 m2, wynikające ze stopniowego nasycania się rynku tym typem nośnika. Dalsza konsolidacja dokonywać się w związku z tym będzie w oparciu o już istniejący podział rynku, docelowo wyłaniając 3 – 4 grupy kapitałowe utworzone wokół największych obecnie firm (AMS, Plakanda, Town & City, Stroer, Europlakat, Outdoor). 

Przejawem dojrzewania polskiego rynku reklamy zewnętrznej jest również dająca się zaobserwować w 1999 roku tendencja do doskonalenia jakości świadczonych usług. Prowadzić ona będzie w najbliższym czasie do wypracowania wspólnego dla branży standardu badań efektywności reklamy zewnętrznej oraz dalszej dywersyfikacji oferty firm outdoorowych.

Działania AMS S.A. w 1999 roku

Ubiegły rok obfitował w szereg istotnych wydarzeń, które przyczyniły się umocnienia pozycji Art Marketing Syndicate S.A. jako lidera na rynku reklamy zewnętrznej w Polsce. Wynikały one z konsekwentnej realizacji przyjętej przez Spółkę strategii utrwalania dominującego udziału w rynku i doskonalenia jakości własnej oferty.

Przejęcie spółki Mercurius International

Najważniejszym z wydarzeń było nabycie przez AMS S.A., 26 lipca 1999 roku, 99.9% udziałów w drugiej co do wielkości spółce na polskim rynku reklamy zewnętrznej – Mercurius International sp. z o.o. i w ten sposób pośrednio w pozostałych 8 spółkach grupy kapitałowej Mercurius International. Wcześniej, 11 czerwca 1999 roku, podpisana została przez Zarząd AMS S.A. i udziałowców Mercurius International umowa przedwstępna, warunkowana brakiem sprzeciwu co do całej transakcji ze strony Urzędu Ochrony Konkurencji i Konsumentów. Cena nabycia udziałów wyniosła ok. 54.000.000,- PLN i stanowiła sumę kwoty 10.924.500,- PLN oraz środków pozyskanych przez Spółkę z emisji 716.867 akcji serii D, zaoferowanych w publicznej subskrypcji. 

W dniu 30 listopada 1999 r. Sąd Rejonowy we Wrocławiu wydał postanowienie o wykreśleniu z rejestru handlowego spółki Mercurius International S.A. we Wrocławiu (przekształconej wcześniej ze spółki z o.o.), tym samym doszło do jej przejęcia przez AMS S.A. Fuzja przejemcza dokonana została na podstawie art.463 pkt. 1 kodeksu handlowego, bez podwyższenia kapitału akcyjnego AMS S.A., na podstawie bilansów otwarcia sporządzonych przez obie spółki na dzień 1 października 1999 r. 

W wyniku przejęcia AMS S.A. zwiększył swój stan posiadania z 22.2% do 34% polskiego rynku reklamy zewnętrznej, w sposób zdecydowany dystansując konkurencję. W chwili obecnej największy konkurent AMS SA – spółka Europlakat - kontroluje 12% rynku. Na koniec grudnia 1999 roku, wg Raportu Stowarzyszenia Reklamy Zewnętrznej, AMS S.A. dysponowała następującą ilością miejsc pod nośniki reklamowe:

· tradycyjny billboard – 17 853 (cały rynek – 54 289)

· ekskluzywny citylight (łącznie ze spółką Adpol) – 8 236 (cały rynek – 12 669)

Publiczna emisja akcji serii D

W okresie od 29 listopada do 8 grudnia 1999 r. przeprowadzona została publiczna subskrypcja 716.867 akcji serii D Spółki w cenie emisyjnej 60,- PLN za jedną akcję. Celem emisji było pozyskanie środków na sfinalizowanie transakcji nabycia udziałów w spółce Mercurius International. Akcje nowej emisji objęte zostały w całości przez spółkę Outdoor Capital Establishment z siedzibą w Vaduz, Księstwo Liechtenstein a środki pozyskane z emisji wykorzystano na spłatę kredytu bankowego, z którego Spółka uregulowała część zobowiązania wobec Outdoor Capital Establishment z tytułu zakupu udziałów w spółce Mercurius International Sp. z o.o..

Wysokość kapitału akcyjnego Spółki, po rejestracji jego podwyższenia w dniu 15 grudnia 1999 r. o kwotę 1.433.734,- PLN, wynosi 8.433.734,- PLN. Równocześnie kapitał zapasowy Spółki zwiększył się w 1999 r. o 50.389,8 tys. PLN, w tym z tytułu sprzedaży akcji serii D powyżej ich wartości nominalnej o kwotę 41.578,29 tys. PLN.

Z dniem 27 września 1999 r. do obrotu giełdowego na GPW w Warszawie wprowadzonych również zostało 2.049.975 akcji na okaziciela serii B będących w posiadaniu spółki "BB Investment Sp. z o. o." oraz założycieli AMS S.A. Fakt ten nie wpłynął ujemnie na poziom notowań akcji AMS.

Nowe władze

27 lipca 1999, ze skutkiem na 31 lipca, Rada Nadzorcza AMS S.A. przyjęła rezygnację Pana Macieja Dziewolskiego z funkcji Prezesa Zarządu i ze składu Zarządu Spółki. Uchwałą Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy Spółki z dnia 10 sierpnia 1999, Pan Maciej Dziewolski powołany został do składu Rady Nadzorczej AMS SA. 

1 sierpnia 1999 r. na stanowisko Prezesa Zarządu AMS SA powołany został Pan Tomasz Kawka, dotychczasowy Wiceprezes Zarządu Spółki. 

W dniu 10 sierpnia 1999 roku uchwałą Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy AMS S.A., w związku ze złożonymi rezygnacjami, odwołani zostali dwaj członkowie Rady Nadzorczej: Panowie Wacław Berezowski i Piotr Kardach. Równocześnie Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy powołało w skład Rady Nadzorczej - poza Panem Maciejem Dziewolskim – również Panów Wojciecha Galę i Kazimierza Kujawę.

Nowa oferta

Billboard w 1999 roku był nadal dominującym nośnikiem reklamowym w ofercie firmy, jednak nakłady poniesione na rozwój tego tradycyjnego nośnika uległy, w porównaniu do roku 1998, znaczącej redukcji na korzyść nośników typu citylight i nośników wielkoformatowych. Świadczy to o dużych możliwościach adaptacyjnych Spółki do zmieniających się warunków rynkowych oraz prawidłowej identyfikacji dominujących trendów. W tym samym okresie udział Spółki w najbardziej perspektywicznym dla branży segmencie nośników typu citylight wzrósł dwukrotnie. Umożliwiła to intensywna działalność inwestycyjna oraz przejęcie sieci tablic Mercurius International. Na koniec 1999 roku Spółka dysponowała jedynym na rynku samodzielnym systemem tych nośników pozwalającym na prowadzenie ogólnokrajowych kampanii reklamowych. Sytuacja taka umożliwia efektywne dostosowanie się do potrzeb klientów, poprzez udostępnienie komplementarnej w stosunku do billboardów, zlokalizowanej równomiernie w większych miastach Polski, sieci powierzchni reklamowych. 

W omawianym okresie Spółka przystąpiła również do intensywnych działań inwestycyjnych związanych z budową sieci spektakularnych nośników wielkoformatowych. Dla traktowanych w indywidualny sposób tablic tego typu pozyskiwane są najbardziej atrakcyjne lokalizacje. Plany rozwoju zakładają zdobycie przez Spółkę znaczącej pozycji także w tym rozwojowym sektorze.

Dążenie do dywersyfikacji oferty Spółki przejawiło się również w zapoczątkowanych pod koniec 1999 roku działaniach zmierzających do utworzenia spółki zależnej Aktis Media, która zajmować się ma reklamą towarzyszącą wydarzeniom sportowym oraz szeroko rozumianym marketingiem sportowym. 

Portfel zleceniodawców

W roku 1999 dalszej dywersyfikacji uległ portfel zleceniodawców. Udział trzech największych klientów w przychodach Spółki wyniósł 37% podczas gdy w roku poprzednim wartość ta wynosiła ok. 50%. Udział w przychodach Spółki największego odbiorcy usług – spółki Reemtsma Polska - wyniósł w ubr. 29%. 

Największy udział w przychodach ze sprzedaży w roku 1999 miały nadal branże piwna i tytoniowa, jednakże w porównaniu do roku poprzedniego udział ten zmalał. W następnych latach trend ten będzie się umacniał, tym bardziej, iż od 2001 roku obowiązywać zacznie całkowity zakaz reklamy wyrobów tytoniowych. W roku 1999 zanotowano ok. 100% wzrost udziału branży usług finansowych, głównie za sprawą kampanii realizowanych przez otwarte fundusze emerytalne oraz instytucje bankowe i ubezpieczeniowe. Do najbardziej perspektywicznych z punktu widzenia Spółki branż należą w chwili obecnej: szeroko pojęte usługi finansowe, rozrywka, materiały budowlane, sprzęt komputerowy, przemysł odzieżowy, handel i sieci supermarketów. W najbliższym czasie spodziewany jest także wzrost znaczenia branży nowoczesnych technologii teleinformatycznych oraz działalności internetowej. 

Znaczące dla działalności gospodarczej Spółki umowy:

W 1999 roku Spółka zawarła następujące znaczące umowy:

a) W dniu 02 sierpnia 1999 roku spółka zawarła umowę z Miejskim Zakładem Komunikacji w Toruniu, na mocy której spółka uzyskała zgodę na postawienie w obrębie przystanków komunikacji miejskiej w Toruniu, 297 wiat przystankowych wyposażonych w witryny reklamowe typu citylight. W zamian za postawienie wiat przystankowych spółka uzyskała prawo do korzystania z nich w celach reklamowych przez okres 10 lat od przekazania poszczególnych wiat do eksploatacji. Szacunkowa wartość inwestycji rozłożonej na sześć lat wynosi 6.400.000 PLN.

b) W dniu 16 listopada 1999 roku, Spółka podpisała aneks do umowy z klientem, na podstawie którego klient zobowiązuje się zlecać Spółce AMS S.A. w roku 2000 usługi medialne związane z pośrednictwem i doradztwem przy kupowaniu powierzchni i czasu w środkach masowego przekazu. Przewidywana wielkość przychodów w 2000 roku z tytułu podpisanego aneksu wyniesie:

· z tytułu świadczenia usług reklamowych na nośnikach reklamy zewnętrznej będących w dyspozycji AMS SA - ok. 36 % przychodów ze sprzedaży za trzy pierwsze kwartały roku 1999 i czwarty kwartał roku 1998,

· wynagrodzenie z tytułu pośrednictwa - ok. 0,20 % przychodów ze sprzedaży za trzy pierwsze kwartały roku 1999 i czwarty kwartał roku 1998.

c) W dniu 30 listopada 1999 roku zawarta została umowa pomiędzy Mercurius International S.A. (spółką zależną od AMS S.A. przejętą z dniem 01.12.99) a Klientem, na podstawie której Mercurius International (obecnie AMS S.A. jako jej sukcesor) świadczyć będzie na rzecz drugiej strony, w okresie od 10.01.2000 do 03.12.2000, kompleksowe usługi związane z organizowaniem i realizacją kampanii reklamowych na nośnikach reklamy zewnętrznej. Przewidywana wysokość przychodów z tytułu podpisanej umowy wyniesie ok. 12% przychodów AMS S.A. za trzy pierwsze kwartały roku 1999 i czwarty kwartał roku 1998.

d) W dniu 26.07.99 r. Spółka zawarła umowę nabycia 10.749 udziałów Spółki Mercurius International Sp. z o.o. z siedzibą we Wrocławiu, o łącznej wartości nominalnej 537.450 zł, stanowiących 99,9 % kapitału zakładowego spółki. W wyniku nabycia w/w udziałów, AMS został właścicielem 100 % kapitału zakładowego spółki Mercurius International Sp. z o.o. W dniu 29 listopada 1999 r. nastąpiło otwarcie publicznej subskrypcji 716.867 akcji serii D spółki. Zaoferowane akcje zostały objęte w całości przez spółkę Outdoor Capital Establishment - byłego udziałowca Mercurius International Sp. z o.o. W dniu 30 listopada 1999 r. Mercurius International S.A. został wykreślony z rejestru handlowego i przyłączony do AMS S.A. Połączenie struktur odbyło się poprzez fuzję przejemczą na podstawie art. 463 pkt 1 Kodeksu handlowego, bez podwyższenia kapitału akcyjnego Spółki.

Transakcje z podmiotami powiązanymi

W okresie sprawozdawczym wypłacono transze pożyczki - zgodnie z umową pożyczki z dnia 31.12.1998 r. - spółce zależnej Adpol Sp. z o.o. na łączną kwotę 4.500 tys. PLN oraz zgodnie z umową pożyczki z dnia 31.12.1998 r. firmie Akcent Media Sp. z o.o. 9 transz pożyczki na łączną kwotę 650 tys. PLN.

W roku 1999 przychody AMS z tytułu sprzedaży usług reklamowych do spółki Adpol wyniosły 5.224 tys. PLN, z tytułu odsprzedaży witryn reklamowych 1.188 tys. PLN, 
a z pozostałych tytułów 35 tys. PLN. Koszty AMS z tytułu najmu tablic od Adpol Sp. z o.o. wyniosły w roku 1999 2.016 tys. PLN.

Ponadto Spółka nabywała i sprzedawała przeznaczone do obrotu bony dłużne podmiotów powiązanych:

1) Emax Sp. z o.o. - zakup 998 tys. PLN, sprzedaż 3.824 tys. PLN

2) BMT Leasing - zakup 20.067 tys. PLN, sprzedaż 22.910 tys. PLN

3) BMT Dom Inwestycyjny - zakup 15.906 tys. PLN, sprzedaż 15.906 tys. PLN

4) BMT Dom Maklerski - zakup 5.121 tys. PLN, sprzedaż 5.121 tys. PLN

5) BB Investment Sp. z o.o. - zakup 1.575 tys. PLN, sprzedaż 3.627 tys. PLN

6) Akcent Media Sp. z o.o. - zakup 164 tys. PLN, sprzedaż 0 tys. PLN

W miesiącu kwietniu AMS zawarł umowy z BMT Leasing dot. leasingu 16 samochodów ciężarowych.

W dniu 28 czerwca 1999 Spółka wraz z EMAX Sp. z o.o. nabyła, w udziałach po 50%, prawo użytkowania wieczystego do dnia 5 grudnia 2089 roku, niezabudowanego gruntu o powierzchni 1.13.48 ha, położonego w Poznaniu przy ulicy Warszawskiej. Na gruncie tym realizowana będzie inwestycja dotycząca budowy nowej siedziby spółki. Cena nabycia prawa przez AMS wyniosła 250 tys. USD.

Zaciągnięte kredyty, umowy pożyczki, poręczeń i gwarancji

Spółka zaciągnęła trzy odnawialne kredyty w rachunku bieżącym w:

Kredyt Banku PBI S.A. I/O w Poznaniu na kwotę 3.000 tys. PLN, z terminem spłaty do 03.11.2000 r., (na koniec roku 1999 kwota kredytu pozostała do spłaty wyniosła 3.000 tys. PLN),

Kredyt Banku PBI S.A. I/O w Poznaniu na kwotę 2.000 tys. PLN, z terminem spłaty do 30.03.2000 r., (na koniec roku 1999 kwota kredytu pozostała do spłaty wyniosła 1.744 tys. PLN),

Raiffeisen Bank Polska S.A. na kwotę 6.000 tys. PLN, z terminem spłaty do 
28.04.2000 r., (na koniec roku 1999 kwota kredytu pozostała do spłaty wyniosła 97 tys. PLN).

29 grudnia 1998 r Spółka udzieliła gwarancji dobrego wykonania umowy przez firmę EMAX spółka z o.o. w Poznaniu na rzecz Zakładu Ubezpieczeń Społecznych w Warszawie do wys. 2533 tyś PLN do dnia 30.04.2002 r. Spółka Emax  jest podmiotem powiązanym.

AMS S.A. wydał również Gminie Wrocław weksel „bez protestu” na kwotę 46 tys. PLN – w związku z umową o współpracy w zakresie działalności reklamowej do 16 lutego 2004 roku,

Ponadto 29 grudnia 1999 roku Spółka udzieliła gwarancji na rzecz Raiffeisen Centrobank S.A. na kwotę 1.000 tys. PLN z tytułu zaciągnięcia przez spółkę zależną Adpol Sp. z o.o. kredytu na 1.000 tys. PLN. Gwarancja obowiązuje do 28 lutego 2001 r. włącznie.

Udzielone pożyczki
Zgodnie z umową pożyczki z dnia 31.12.1998 r. spółce zależnej Adpol Sp. z o.o. wypłacono transze pożyczki na łączną kwotę 4.500 tys. PLN. Z kolei spółce zależnej AKCENT MEDIA Sp. z o.o. wypłacono 9 transz pożyczki, w terminach od 15.01.1999 r. do 04.05.1999 r. na łączną kwotę 650 tys. PLN,
Na podstawie umowy z dnia 25.11.1998 r., w roku 1999 wypłacono członkom Zarządu ostatnią transzę pożyczki w wysokości 30 tys. PLN 

Ponadto Spółka udzieliła pożyczek pracownikom na łączną kwotę 61 tys. PLN – pożyczki zostaną spłacone do 1 października 2002 roku.

Wynagrodzenia wypłacone osobom zarządzającym i nadzorującym Spółki oraz udzielone im pożyczki
Wynagrodzenie wypłacone w 1999 roku członkom Zarządu i Rady Nadzorczej wyniosło łącznie 1.779 tys. PLN, w tym wynagrodzenie Rady Nadzorczej - 91 tys. PLN. Wynagrodzenie dla członków Zarządu lub Rady Nadzorczej z tytułu udziału w organach spółek zależnych wyniosło 263 tys. PLN, w tym 78 tys. PLN z tytułu odpraw.

W 1999 Spółka nie udzieliła pożyczek członkom Rady Nadzorczej. W roku 1999 została wypłacona członkom Zarządu jedynie transza pożyczki w wysokości 30 tys. PLN (na podstawie umowy z dnia 25.11.1998 r.). Saldo na 31.12.1999 r. nie spłaconych pożyczek udzielonych członkom Zarządu wyniosło 505 tys. PLN oraz zarachowane odsetki 
w kwocie 47 tys. PLN. Oprocentowanie odsetek od pożyczek równe jest stopie kredytu redyskontowego NBP powiększonej o 3 punkty procentowe. Termin spłaty pożyczek przypada od 30.05.2000 r. do 31.12.2000 r.

Liczba i wartości nominalne akcji Spółki oraz udziałów w jednostkach jej grupy kapitałowej, będących w posiadaniu osób zarządzających i nadzorujących 

Wg informacji będących w posiadaniu Spółki osoby zarządzające i nadzorujące Spółki posiadają następujące ilości akcji AMS S.A. o następującej łącznej wartości nominalnej:

a. Maciej Dziewolski  – 115.575 akcji o wartości nominalnej 231.150 PLN

b. Krzysztof Janik  – 54.537 akcji o wartości nominalnej 109.074 PLN

c. Paweł Turno  – 46.575 akcji o wartości nominalnej 93.150 PLN 

d. Tomasz Kawka  – 10.000 akcji o wartości nominalnej 20.000 PLN 

e. Anna Olszowa  – 9.500 akcji o wartości nominalnej 19.000 PLN

f. Janusz Samelak  – 5.475 akcji o wartości nominalnej 10.950 PLN

g. Roman Trębacz  – 2.500 akcji o wartości nominalnej 5.000 PLN

h. Wojciech Gala – 500 akcji o wartości nominalnej 1.000 PLN

Osoby zarządzające oraz nadzorujące AMS nie posiadają akcji ani udziałów w jednostkach grupy kapitałowej Spółki.

Najwięksi akcjonariusze.

Największymi akcjonariuszami Spółki – posiadającymi co najmniej 5% głosów na Walnym Zgromadzeniu Spółki były na 31.12.99 roku następujące podmioty: 

1) BB Investment Sp. z o.o. z/s w Poznaniu - 36,15 % głosów,

2) Outdoor Capital Establishment z/s w Vaduz, Księstwo Liechtenstein - 14,29 % głosów.

W 1999 roku  Spółka osiągnęła przychody na poziomie 115 705,35 tys. PLN, co oznacza wzrost przychodów o 90% w porównaniu do roku 1998. Zmieniła się też struktura przychodów ze sprzedaży. Największy udział w kwocie przychodów ze sprzedaży produktów stanowi, podobnie jak w roku poprzednim, sprzedaż billboardów (76%, w roku 1998 – 99,43%). Przychody ze sprzedaży citylightów stanowią 9% przychodów ze sprzedaży produktów, podczas gdy w roku 1998 wartość sprzedaży tych nośników stanowiła tylko 0,25% wartości sprzedanych produktów. Pozostała kwota przychodów, między innymi ze sprzedaży usług w oparciu o pakiet przysklepowy oraz tablice wielkoformatowe stanowiła w roku 1999 15% przychodów ze sprzedaży produktów. 

Komentarz do rachunku wyników

W roku 1999 Spółka osiągnęła stratę netto w kwocie –43.459,46 tys. PLN, co jest efektem jednorazowej amortyzacji wartości firmy powstałej w wyniku kupna przez AMS S.A. Mercurius International (goodwill).

W roku 1999 Spółka uzyskała wzrost przychodów ze sprzedaży o 90% i wzrost kosztów operacyjnych o 97% w stosunku do roku poprzedniego. W analizowanym okresie wystąpił też 21%-owy wzrost wyniku na sprzedaży. 

Na tak znaczny wzrost kosztów operacyjnych w roku 1999 w porównaniu do roku 1998 wpłynął przede wszystkim wzrost kosztów eksploatacji i sprzedaży ekranów własnych (o ponad 17 mln zł)  oraz  wzrost kosztów eksploatacji ekranów obcych (o 11 mln zł). Jest to wynikiem ciągłego wzrostu systemu obsługiwanych nośników oraz wzrostu skali sprzedaży.

Wynik na pozostałej działalności operacyjnej w roku 1999 był ujemny, ze względu na zastosowanie wspomnianej już jednorazowej amortyzacji firmy Mercurius International.

Wynik na działalności finansowej w roku 1999 był dodatni, ale niższy od wyniku osiągniętego w roku 1998 o 37%, natomiast saldo zdarzeń nadzwyczajnych było ujemne.

Komentarz do bilansu
Suma bilansowa Spółki wzrosła w omawianym okresie o 25%. W tym samym czasie nastąpił wzrost sprzedaży o 90% i zysku na sprzedaży o 21%. Oznacza to, iż wzrost majątku ma swoje odbicie we wzroście sprzedaży i zysku. W trakcie roku 1999 zmieniła się struktura aktywów, udział  majątku trwałego wzrósł (z 42% do 63%), a udział majątku obrotowego zmalał (z 56% do 34%) przede wszystkim ze względu na wzrost udziału w majątku trwałym materialnych środków trwałych (w skład którego wchodzą głównie posiadane nośniki).

Struktura pasywów również zmieniła się znacząco. Przede wszystkim wzrósł kapitał zapasowy, ze względu na środki z emisji akcji serii D. Wzrósł również udział zobowiązań krótkoterminowych.

Ocena rentowności

Ocena rentowności Spółki w roku 1999 nie jest możliwa ze względu na osiągnięte ujemne wyniki, na których poziom wpłynęła wspomniana już jednorazowa amortyzacja firmy Mercurius International.

Ocena płynności finansowej

Kapitał obrotowy netto w roku 1999 podobnie jak w latach poprzednich stanowił wartość dodatnią, co oznacza zdolność firmy do finansowania jej bieżących zobowiązań. W analizowanym okresie wszystkie wskaźniki płynności kształtowały się na bezpiecznym poziomie: I stopnia (iloraz majątku obrotowego i zobowiązań krótkoterminowych) – 1,61, II stopnia (iloraz majątku obrotowego pomniejszonego o zapasy i zobowiązań krótkoterminowych) – 1,60 a III stopnia (iloraz środków pieniężnych z papierami wartościowymi przeznaczonymi do obrotu i zobowiązań krótkoterminowych) – 0,62. 

Ocena zadłużenia

W roku 1999 roku nastąpił wzrost wskaźnika ogólnego zadłużenia, który ukształtował się na poziomie 33.65% (1996 - 60,16%, 1997 – 40,31%, 1998 – 23,26%). Pomimo wzrostu tego wskaźnika, ryzyko niewywiązywania się Spółki z zobowiązań wobec swoich wierzycieli jest niewielkie. Utrzymanie suwerenności finansowej Spółki potwierdza też kształtowanie się pokrycia majątku kapitałem własnym na poziomie 60,35% (na koniec 1998 - 76,05%, na koniec 1997 – 53,63%, na koniec 1996 – 34,45%). Tendencja spadkowa wskaźnika zadłużenia kapitału własnego w latach 1996-1998 świadczy o zwiększeniu wiarygodności Spółki w oczach jej kooperantów. W 1996 wskaźnik ten wyniósł 174,61%, w 1997 – 75,18%, 1998 – 30,75%. W roku 1999 wskaźnik zadłużenia kapitału własnego wzrósł do poziomu 55.76%, ale większą część ryzyka działalności nadal ponosi Spółka.

Spółka nie publikowała prognozy wyników na 1999 rok.

Zasady sporządzania rocznego sprawozdania finansowego zostały omówione szczegółowo we wstępie do raportu rocznego za 1999 rok.

W 2000 r. Spółka zamierza utrzymać i umocnić pozycję lidera na rynku reklamy zewnętrznej i w związku z tym zainwestować w polepszenie jakości posiadanego systemu billboardów, poprzez eliminację lokalizacji nie spełniających założeń Spółki co do ich rentowności oraz zamianę tych miejsc na inne, atrakcyjniejsze z punktu widzenia efektywności oraz wymagań klientów. Ponadto Spółka planuje dokonanie w 2000 roku, podobnie jak w roku poprzednim, znacznych inwestycji  w nowe rodzaje nośników reklamowych, głównie w citylighty na przystankach komunikacji miejskiej i nośniki wolnostojące, jak również w nośniki wielkoformatowe. 
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Zarząd AMS S.A.:
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