Poznań, 22 maja 2000 roku

Szanowni Akcjonariusze,

Przedstawiam Państwu raport roczny Spółki Art Marketing Syndicate S.A. za 1999 rok. Dla Spółki był to rok przełomowy i stanowił zwieńczenie dotychczasowych działań zmierzających do ugruntowania pozycji lidera rynku reklamy zewnętrznej w Polsce.

W 1999 roku, po raz pierwszy, AMS S.A. objęła kontrolą ponad 30% obrotów całego polskiego rynku outdoorowego. Osiągnięcie tej wyraźnej dominacji było możliwe dzięki przejęciu przez Spółkę jej największego konkurenta – Mercuriusa International. Spektakularna fuzja zapoczątkowała konsolidację branży outdoorowej w Polsce a samej AMS S.A. umożliwiła objęcie 33% udziału w fundamentalnym dla rynku segmencie billboardów oraz 60% udziału w perspektywicznym segmencie nośników typu citylight. Do zakupu Mercuriusa International sp. z o.o. przez AMS S.A. doszło 26 lipca 1999 roku. Aby pozyskać środki na sfinalizowanie tej transakcji Zarząd AMS S.A. podjął decyzję o emisji akcji serii D Spółki. Publiczna subskrypcja przeprowadzona została od 29 listopada do 8 grudnia 1999 roku. Akcje nowej emisji objęła w całości spółka Outdoor Capital Establishment - poprzedni właściciel Mercuriusa International. 

Sfinalizowanie transakcji przejęcia stanowiło jedno z najważniejszych wydarzeń 1999 roku na rynku reklamy zewnętrznej w Polsce i zagwarantowało Spółce pozycję niekwestionowanego lidera tego rynku. W tym samym okresie AMS S.A. podjęła również szereg innych inwestycji służących wzbogaceniu swojej oferty. Intensywny rozwój dotyczył przede wszystkim przyszłościowego segmentu ekskluzywnych nośników typu citylight i tablic wielkoformatowych. W trakcie 1999 roku dwukrotnie wzrosła ilość citylightów będących w posiadaniu Spółki i pod koniec tego okresu AMS S.A. dysponowała już, jedynym w kraju, samodzielnym systemem tych nośników umożliwiającym przeprowadzanie ogólnokrajowych kampanii reklamowych. 

Działania te pozwoliły na znaczące poszerzenie portfela zleceniodawców Spółki. Udział trzech największych reklamodawców w przychodach firmy zmalał w 1999 roku w stosunku do roku ubiegłego z ok. 50% do 37%. AMS S.A. pozyskała także nowych klientów z branż, które do tej pory nie były zainteresowane korzystaniem z reklamy zewnętrznej. Miało to szczególne znaczenie w obliczu spodziewanych w 2001 roku ograniczeń budżetów przemysłu tytoniowego przeznaczonych na outdoor. Taka tendencja była też dowodem zdolności adaptacyjnych Spółki do zmieniających się warunków rynkowych.

Przychody AMS S.A. ze sprzedaży w 1999 roku wzrosły o 90% w stosunku do roku poprzedniego i wyniosły ponad 115 mln złotych. Zarząd, stojąc w obliczu konieczności rozliczenia goodwillu, powstałego po przejęciu Mercuriusa International, ocenił, że najwłaściwszym i najkorzystniejszym dla Spółki rozwiązaniem będzie jednorazowe odpisanie całej wartości. Wynik za 1999 rok został więc pomniejszony o kwotę 52 mln złotych, stanowiącą różnicę pomiędzy ceną nabycia udziałów Mercuriusa a jego wartością księgową. Z tego względu Spółka zanotowała na koniec 1999 roku, pomimo utrzymania dobrych parametrów rentowności prowadzonej działalności, stratę netto w wysokości 43 mln złotych. Była to wyłącznie strata księgowa i nie oznaczała wypływu gotówki z firmy.

W 2000 roku Zarząd AMS S.A. zamierza kontynuować politykę dynamicznego rozwoju i wychodzenia naprzeciw nowym tendencjom rynkowym. Plany te uwzględniają m.in. inwestycje w sektor IT i niewykorzystane dotąd obszary polskiego rynku outdoorowego. Liczymy na to, że w nadchodzącym okresie działania Spółki pozwolą na osiągnięcie efektów, które dostarczą naszym Akcjonariuszom co najmniej równie wiele powodów do satysfakcji, jak te z 1999 roku.

Z wyrazami szacunku,

Tomasz Kawka

Prezes Zarządu AMS S.A.

