Szanowni Państwo!

 

Rok 2004 był niewątpliwie jednym z najważniejszych lat dla SpółkiArtman S.A. W tym roku miała miejsce publiczna emisja akcji Spółki, które od czerwca 2004 r. notowane są na Giełdzie Papierów Wartościowych w Warszawie. Pozyskanie środków finansowych z emisji było elementem realizacji strategii rozwoju wyznaczonej przez Zarząd w 2003 roku.  

 

Rok 2004 to okres kontynuacji zmian w firmie Artman. Do najważniejszych z nich należy zaliczyć;

1. Zmiana modelu dystrybucji ze sprzedaży hurtowej na detaliczną. Sprzedaż detaliczna posiada lepsze perspektywy rozwoju i w przyszłości pozwoli firmie na generowanie większych zysków. W początkowym okresie wymaga jednak dużych nakładów finansowych i organizacyjnych. 

2. Repozycjonowanie marki House, odmłodzenie i zawężenie grupy docelowej. Pozwala to na lepsze dopasowanie marki i gamy produktów do potrzeb określonej grupy odbiorców. 

3. Zmiany organizacyjne firmy. Wdrożenie zintegrowanego systemu informatycznego, narzędzi wspomagających zarządzanie siecią detaliczną oraz dostosowanie struktur organizacyjnych i potencjału personalnego firmy do nowych zadań. 

 

Zmiany te spowodowały okresowy spadek rentowności firmy wynikający z kosztów ich wprowadzenia, mniejszej sprawności organizacji podczas ich wprowadzania, oraz częściowo błędów, których niestety nie udało się uniknąć.

Jednakże Spółka kontynuuje dynamiczny rozwój, rozbudowując swoją sieć sprzedaży w Polsce, oraz w coraz szybszy sposób również za granicą. W 2004 r. liczba salonów własnych oraz sklepów franszyzowych pod marką House wyniosła 70, przy łącznej powierzchni ok. 11 000 m2. Przychody firmy w tym okresie wzrosły o 18% do 103 mln PLN i były tylko nieznacznie niższe od planowanych. Przychody na marce House wzrosły o blisko 30%.

 

Coraz dynamiczniej zaczyna rozwijać się eksport, gdzie marka House spotkała się z bardzo dobrym przyjęciem ze strony klienta detalicznego. W tej chwili jesteśmy już obecni na rynkach w Rosji, Niemczech, Czechach, Słowacji, Litwie oraz na Ukrainie. Pozwoliło to uzyskać blisko 80% dynamikę przyrostu sprzedaży w eksporcie. Przewiduję, że podobne tempo powinno zostać utrzymane przez następne lata. 

 

Przeprowadzane badania marketingowe potwierdzają wysoką rozpoznawalność marki House, uznanie oraz dobre postrzeganie przez  konsumentów. To gwarantuje dalszy przyrost obrotów, a poprawa efektywności i sprawności działania połączone ze wzrostem skali działalności, także i wzrost zysków do poziomu, który mam nadzieje, usatysfakcjonuje naszych akcjonariuszy.

 

Za niezrealizowanie prognozy roku 2004 serdecznie Państwa przepraszamy. Zapewniam, że dokładamy wszelkich starań, aby w przyszłości móc zrekompensować Państwu straty i wynagrodzić cierpliwość wytrwałych akcjonariuszy. Pozytywne objawy podjętych działań są już widoczne w bieżącej działalności. Prognoza finansowa i plany strategiczne na rok 2005 powinny zostać w pełni wykonane.

 

W imieniu Zarządu Artman S.A. pragnę złożyć podziękowania Inwestorom za zaufanie jakim nas obdarzyli. Jestem pewien, że akcje Artman S.A. posiadają spory potencjał wzrostowy i w długim terminie przyniosą Państwu ponadprzeciętny zwrot z inwestycji. 
Chciałbym podziękować również wszystkim pracownikom oraz współpracownikom Spółki, których praca przyczynia się do rozwoju Artman S.A.
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Krzysztof Bajołek

Prezes Zarządu Artman S.A.

