Pismo Prezesa Zarzadn

Szanowni Paristwo,

Rok 2006 byt dla spétki Zelmer S.A. i Grupy Kapitalowej Zelmer rokiem najlepszym na
przestrzeni ostatnich lat. Wynik finansowy netto Grupy Kapitatowej w 2000r. wyniost 31,1 mln
zlotych 1 byl wyzszy od wyniku finansowego roku 2005 o 32,4%. W roku 2006 Spotka
przeznaczyla rekordowe naklady na rozwdj zaréwno w aspekcie wdrazania do sprzedazy nowych
wyrobow jak 1 inwestycji zwigzanych ze wzrostem pozycji na rynku krajowym 1 rynkach
zagranicznych. Spoétka wyplacita akcjonariuszom dywidende w wysokosci 2,10 ztotych na akeje.
Zrealizowana zostala opublikowana w pierwszym kwartale 2006 roku prognoza wynikow na caly
rok. Wszystkie te czynniki wplynely pozytywnie na zaufanie inwestorow do akcji naszej Spotki .
Ich kurs wzrést w przeciagu roku o 150%, a dynamika wzrostu ich wartosci ponad trzykrotnie
przewyzszyla dynamike wzrostu Warszawskiego Indeksu Gieldowego (WIG), ktory wzrdst
w tym samym okresie o 42%. Kapitalizacja Sp6tki od momentu debiutu gieldowego w styczniu
2005 do konica roku 2006 zwigkszyla si¢ ponad trzykrotnie przekraczajac 860 milionéw zlotych.

2006 rok charakteryzowal si¢ w Polsce wysokim wzrostem gospodarczym, niska inflacja
oraz spadkiem bezrobocia. Nastapil wzrost liczby mieszkan oddanych do uzytku i widoczny byt
wzrost wydatkéw na konsumpcje - w tym réwniez w segmencie tzw. malego sprzetu AGD.
Sprzyjajace czynniki makroekonomiczne zostaly przez Zelmer S.A. dobrze wykorzystane. Na
rosnacym rynku Spélka zwigkszyla swoj udzial co oznacza, ze rosla szybciej niz rést rynek
odbierajac udzialy konkurentom. Sukces ten zwiazany jest z cala paleta dzialan jakie od momentu
prywatyzacji i debiutu gieldowego mialy miejsce w Spolce.

Do najwazniejszych zaliczy¢ trzeba niespotykang dotychczas aktywnos¢ rynkows zaréwno
w aspekcie komunikacji marketingowej jak i aktywnosci dystrybucyjnej. Dzialania te wzmocnione
zostaly wprowadzeniem na rynek rekordowej ilosci nowych produktéow, w tym - w zupelnie
nowych kategoriach takich jak: zelazka, kuchenki mikrofalowe, odkurzacze bezworkowe oraz
ekspresy cisnieniowe. Pozycja i sita marki Zelmer wzrosta w oczach konsumentow. Przyczynita
si¢ do tego gléwnie pozytywnie odebrana przez konsumentéw kampania reklamowa pod haslem
»Zelmer - niezawodnie”. Pierwsza od wielu lat kampania telewizyjna przyniosta efekty w postaci
zbudowania wizerunku marki niezawodnej i godnej zaufania, a jednoczes$nie nowoczesnej
1 dynamiczne;.

Wyniki finansowe osiagniete w roku 2006 potwierdzaja ze, dzialania ( 1 idace za nimi
naklady ) realizowane w Spoélce, a nakierowane na wyrazny wzrost warto$ci Spotki w kolejnych
latach sa wlasciwie zaplanowane i realizowane. Ich efekty widoczne sg takze w opublikowane;j
prognozie wynikow Spoétki na rok 2007 i widoczne beda w wynikach kwartalnych. Pozwala to
z optymizmem patrze¢ w przysztosc i sadzié, ze akcje naszej Spotki beda dobra inwestycjq nie
tylko na rok 2007.

Z powazanien,

Janusz Plocica
Preges Zarzadu
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