
 

 

         Łódź, 21.04.2008 r. 

 

Szanowni Państwo, 

 

Rok 2007 był pierwszym rokiem obecności „MONNARI TRADE” S.A. na Giełdzie 

Papierów Wartościowych. Dziękuję wszystkim Akcjonariuszom i Klientom za zaufanie, 

którym nas obdarzyli i które sobie niezmiernie cenimy.  

Mamy poczucie, Ŝe kontynuowany w bieŜącym roku dynamiczny rozwój Spółki 

przyniesie wymierne przełoŜenie na wycenę jej wartości.  

 

Z satysfakcją, w imieniu całego Zarządu, przekazuję Państwu Raport Roczny 

„MONNARI TRADE” S.A. za 2007 r. Okres ten wykorzystaliśmy na intensywny rozwój 

Spółki i tworzenie Grupy Kapitałowej, gdzie pierwszym krokiem był zakup firmy 

„MOLTON” Sp. z o.o., która na koniec ubiegłego roku miała 24 własne salony. 

W 2007 r. przekroczyliśmy znacznie zakładane prognozy. Przychody „MONNARI 

TRADE” S.A. wzrosły o 55,6 % i zamknęły się sumą 142,7 mln zł, przy zysku netto w 

wysokości 17,3 mln zł, co stanowi wzrost o 55,5 % w stosunku do 2006 r., oraz przy 

ponad rynkowej rentowności netto wynoszącej w obu ostatnich latach 12,1%.  

Kontynuowaliśmy strategię rozwoju organicznego. W ciągu roku otworzyliśmy 70 

nowych salonów w najlepszych lokalizacjach w Polsce. Dzięki temu na koniec roku sieć 

salonów Spółki liczyła 160 własnych salonów, w tym 132 salony MONNARI. Dzięki 

kampanii reklamowej z Claudią Schiffer wzrosła świadomość i rozpoznawalność głównej 

marki, co bezpośrednio wpływa na dynamiczny wzrost sprzedaŜy takŜe w obecnym roku.   

 

W ubiegłym roku rozpoczęliśmy sprzedaŜ ekskluzywnej konfekcji damskiej pod 

odnowioną marką – PABIA.  Na koniec roku sieć tej marki liczyła 25 salonów (otwartych 

w ciągu 5 miesięcy drugiego półrocza). 



 

W bieŜącym roku "MONNARI TRADE" S.A. jednocześnie ze strategią wzrostu 

organicznego będzie konsekwentnie realizować strategię rozwoju poza granicami kraju. 

Obecnie posiadamy dwa salony w Kaliningradzie i dwa salony w Berlinie. 

Spółka planuje równieŜ zwiększać swoją pozycję rynkową  poprzez rozbudowę portfela 

marek. 

 

Jesteśmy przekonani, Ŝe nasze motto „Zysk jest w modzie…” będzie nam towarzyszyć 

przez długie lata, co gwarantuje nam znajomość rynku mody i co wyraŜa hasło 

wizerunkowe „Modnie być sobą”.  Ze swojej strony zapewniam, Ŝe dołoŜymy wszelkich 

starań, aby dynamiczny rozwój Spółki był utrzymany. 

  

 

 

/-/ Marek Banasiak 

Prezes Zarządu  

„MONNARI TRADE” S.A. 

 

 


