Warszawa, 22 marca 2010

Szanowni Panstwo, Akcjonariusze,

W imieniu Zarzadu Platformy Mediowej Point Group SA (PMPG, Spétka) przekazuje na Parfistwa rece raport z dziatalnosci
Spotki w 2009 r. Miniony rok byt dla PMPG rokiem trudnych wyzwan i ciezkiej pracy. Zakonczyli$my go bogatsi nie tylko
o nowy tytut w portfolio firmy, jakim jest tygodnik WPROST, ale réwniez o wiedze i doSwiadczenie, ktére zdobylismy,
uczestniczgc w przygotowaniach do innych transakcji (m.in. Przedsiebiorstwa Wydawniczego ,Rzeczpospolita” czy TV
PULS).

Sytuacja na rynku mediéw i reklamy, a wiec kluczowych rynkach, na ktérych dziata Platforma Mediowa Point Group oraz
jej spotki zalezne, w 2009 r. byta niezmiernie trudna, wobec kryzysu wiele firm istotnie obnizato budzety reklamowe lub
przesuwato wydatki. Spowolnienie na rynku natozyto sie na coraz wyrazniejsze zmiany w sposobie konsumowania
mediéw przez odbiorce i kryzys mediow tradycyjnych. Warto$¢ polskiego rynku reklamowego spadta, wedtug réznych
szacunkéw, o kilkanascie procent. Jedynym segmentem, ktdry zanotowat wzrost, byt Internet. Najszybciej spadaty
wydatki na reklame w prasie codziennej i magazynach. Po kilku latach dobrej koniunktury na rynku, rok 2009 byt rokiem

»chudym” i utrzymanie dotychczasowego poziomu przychodéw wymagato bardzo intensywnej pracy.

Ten trudny rok Platforma Mediowa Point Group przeznaczyta na rozbudowe zasobow, ktére w przysztosci powinny sie
sta¢ stabilnym Zroédtem przychodéw. Za nami rok pracy u podstaw, ktéra nie jest tak efektowna jak duze przejecia czy

spektakularne transakcje, natomiast powinna sie okaza¢ efektywna w dtugim okresie.

Mimo trudnego rynku, PMPG realizowata przyjeta w 2008 r. strategie rozwoju w zakresie mediéw tradycyjnych, nowych
mediéw oraz rozwoju dziatalnosci agencji reklamowej. Agencja BTL Point Group realizowata kontrakty z klientami m.in.

z branzy finansowej, ubezpieczeniowej, telekomunikacyjnej i FMCG. Zrealizowata tez kilka ogdélnopolskich kampanii
telewizyjnych, m.in. dla Banku Ochrony Srodowiska oraz telewizjno-radiowg kampanie spoteczng na zlecenie
Panstwowego Funduszu Os6b Niepetnosprawnych. Na trudnym rynku prasowym paradoksalnie udato sie podnies¢
sprzedaz wydawanych przez spétke magazynéw ,,FILM” (o blisko 20 proc.) i ,,?dlaczego” (o ponad 10 proc.) , utrzymany

zostat poziom sprzedazy magazynu ,Machina”.

Sukcesem zakonczyly sie organizowane przez PMPG gale Machina Design Awards (dwie edycje w 2009 r. — za 2008 r.
oraz za 2009) oraz Ztote Kaczki 2009 — w przypadku tej ostatniej, telewizyjng transmisje na zywo na antenie TVP 1

obejrzato blisko 2,5 min widzéw.

Wiele projektéw PMPG mimo trudnosci rynkowych rozwijata z sukcesem. Inne dopiero majg szanse stac sie sukcesem,
ale o tym w dalszej czeSci listu. Nie oznacza to jednak, ze kryzys czy trudnosci omijaly Spétke. Z op6znieniem PMPG
przystgpita do realizacji strategii rozwoju w nowych mediach. Nie powiodta sie proba wejscia na rynek internetowych

serwisow lifestylowych, jak réwniez préba budowy sieci no$nikéw outdoorowych premium.

Na wynik Spoftki niekorzystnie wplyneta zawarta w potowie 2008 r. transakcja dot. zakupu grupy Media Works.
Nieuczciwo$¢ — bo tak to trzeba nazwac z perspektywy dzisiejszej wiedzy — sprzedajacych spowodowata, ze konieczne
bylo dokonanie odpisu aktualizujgcego warto$¢ firmy w petnej wysokosci wartosci powstatej w momencie nabycia Grupy

Kapitatowej Media Works. Ujety w kosztach odpis aktualizujgcy w kwocie 13,3 min PLN miat zasadniczy wptyw na
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wysoko$¢ wyniku netto Grupy Kapitatowej PMPG SA za 2009 r. Spétka podjeta dziatania w wyniku ktérych odzyskano
czeS¢ tej kwoty, m.in. poprzez zmniejszenie warto$ci transakcji o kwote 1 969 000 PLN (z czego 1 100 000 PLN w
akcjach wtasnych) oraz dodatkowo przyjecie w depozyt 1 720 000 szt. akcji wiasnych, ktére w zwigzku z niewykonaniem
prognoz przez Grupe Media Works przejdg na wiasnos¢ Spotki. Jednoczesnie Spotka rozpatruje wszelkie opcje dostepne
w takich przypadkach w celu odzyskania utraconych $rodkéw, wliczajgc w to mozliwo$¢ wystapienia na droge prawng. W
zwigzku z zaistniatg sytuacja, Zarzad Spotki podjat decyzje o dokonaniu odpisu aktualizujgcego warto$¢ firmy w celu

rzetelnej prezentacji aktywow Spofki.

Rok 2009 Spoétka wykorzystata réwniez do porzadkowania portfolio i restrukturyzacji, ktéra miata na celu
uporzadkowanie kompetencji w ramach Grupy Kapitatowej oraz obnizenie kosztow biezacej dziatalnosci. W dziatach back
office zlikwidowano dublowanie sie kompetencji oraz scentralizowano niektére dziatania na poziomie grupy.
Renegocjowano réwniez niektére umowy z dostawcami materialow i ustug. Rowniez niektore rodzaje dziatalnoSci

zintegrowano tak, aby maksymalizowac ich efektywnosc.

Jednoczesnie Zarzad prowadzit dziatania na rzecz zmiany pozycjonowania Spétki na krajowym rynku mediéw, m.in.
poprzez ztozenie oferty na zakup Przedsiebiorstwa Wydawniczego ,,Rzeczpospolita” oraz rozmowy ws. zakupu udziatow
w TV PULS. Dziatania te angazowaty czas osdb zarzadzajacych i $rodki finansowe. Dwie wymienione transakcje nie
doszty do skutku, ale pozwolity na analizy rynku i branzy, ktére sg uzyteczne w biezacym zarzadzaniu firmg

i ksztattowaniu strategii rozwoju na kolejne lata.

Doswiadczenia i wnioski ptynace z analiz rynku zostaty wykorzystane w 1V kwartale 2009 r., kiedy dokonano istotnych
zmian w obszarach o najwiekszym potencjale rozwoju. Odpowiedzialno$¢ za rozwdéj Spétki w obszarze Nowych Medidw
objeta Benita Jakubowska-Antonowicz, osoba zwigzana z rynkiem Internetu od poczatku funkcjonowania tego rynku

w Polsce. W tym samym czasie w ramach Pionu Nowych Mediéw wyodrebniono Dziat Out Of Home Media, ktéry zajat sie
pozyskiwaniem no$nikéw digital dignage, jednego z najszybciej rozwijajacych sie segmentéw reklamy zewnetrzne;.
Wreszcie, w listopadzie 2009 r. Spoétka podpisata porozumienie z Fox International Corporation, multimedialnym
ramieniem News Corporation, w ramach ktérego strony powotajg spotke zajmujaca sie sprzedazg reklam na nalezacych
do obu firm witrynach internetowych. Takze w listopadzie 2009 r. PMPG zaprezentowata strategie rozwoju w Nowych
Mediach.

Rok 2009 dla PMPG zakonczyt sie mocnym akcentem — zakupem 80 proc. udziatbw w AWR WPROST Sp. z 0.0., spotce
wydajgcej tygodnik WPROST. Obecnie trwajg prace nad przygotowaniem strategii dla tygodnika, ktéry kilka lat temu byt
niekwestionowanym liderem rynku tygodnikéw opinii, a dzi$ nadal jest jednym z najbardziej opiniotwérczych mediow

w Polsce.

Nabycie tygodnika WPROST zmienito pozycje PMPG na polskim rynku medialnym. Spétka nadal nalezy do Srednich
podmiotéw, ale dysponuje aktywem, ktére stawia jg niewatpliwie wsréd znaczacych uczestnikéw tego rynku. To duza

odpowiedzialno$¢, ogromne wyzwanie, ale tez niepowtarzalna szansa rozwojowa dla PMPG.

Mam petng Swiadomos$¢, ze czeka nas kolejny trudny rok, kolejny rok intensywnej pracy. W coraz wiekszej mierze
rowniez bedziemy chcieli korzysta¢ z efektu synergii i optymalizowac efektywno$¢ w ramach grupy. Chcemy rozwijac te

projekty, ktére odniosty sukces, m.in. Ztote Kaczki czy Machina Design Awards. Wiele planéw na 2010 r. jest zwigzanych

Platforma Mediowa Point Group SA

Jerozolimskie Business Park, 02-305 Warszawa, Al. Jerozolimskie 146c

tel. (+48 22) 347 50 00, fax (+48 22) 347 50 01, www.point-group.pl

NIP: 521-00-88-831, REGON: 010768408, KRS: 0000051017, Kapitat zaktadowy: 103 897 325 zt the different points of view..


http://www.point-group.pl

POINT GROUP'

PLATFORMA MEDIOW

z tygodnikiem WPROST i mozliwoSciami, jakie niesie posiadanie w portfolio takiego tytutu. O szczeg6towych planach
bedziemy informowaé na biezgco, po zakoniczeniu prac zwigzanych ze strategig dla tygodnika.

Na Grupe Kapitatowg PMPG i jej dziatalno$¢ patrzymy w perspektywie diugookresowej. W tym roku na pewno jako
Zarzad bedziemy sie przygladac¢ poszczeg6lnym biznesom i ,dwa razy liczy¢” kazdg ztotdwke, ktérg bedziemy chcieli
zainwestowac. Ale tez zdajemy sobie sprawe, ze kazda ztotéwka teraz zainwestowana przyniesie w dtugiej perspektywie
satysfakcjonujace zyski.

Doktadamy wszelkich staran, aby Platforma Mediowa Point Group mogta sie rozwija¢ i umacniaC swojg pozycje na
polskim rynku medialnym. Chcemy budowac warto$¢ dla naszych akcjonariuszy, ktérym dziekujemy za dotychczasowe

zaangazowanie i wsparcie.

Z powazaniem,

Michat M. Lisiecki
Prezes Zarzagdu PMPG SA
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