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Warszawa, 22 marca 2010

Szanowni Pa stwo, Akcjonariusze,

W imieniu Zarz du Platformy Mediowej Point Group SA (PMPG, Spó ka) przekazuj  na Pa stwa r ce raport z dzia alno ci

Spó ki w 2009 r. Miniony rok by  dla PMPG rokiem trudnych wyzwa  i ci kiej pracy. Zako czyli my go bogatsi nie tylko

o nowy tytu  w portfolio firmy, jakim jest  tygodnik WPROST, ale równie  o wiedz  i  do wiadczenie,  które zdobyli my,

uczestnicz c w przygotowaniach do innych transakcji (m.in. Przedsi biorstwa Wydawniczego „Rzeczpospolita” czy TV

PULS).

Sytuacja na rynku mediów i reklamy, a wi c kluczowych rynkach, na których dzia a Platforma Mediowa Point Group oraz

jej spó ki zale ne, w 2009 r. by a niezmiernie trudna, wobec kryzysu wiele firm istotnie obni o bud ety reklamowe lub

przesuwa o wydatki. Spowolnienie na rynku na o si  na coraz wyra niejsze zmiany w sposobie konsumowania

mediów przez odbiorc  i kryzys mediów tradycyjnych. Warto  polskiego rynku reklamowego spad a, wed ug ró nych

szacunków, o kilkana cie procent. Jedynym segmentem, który zanotowa  wzrost, by  Internet. Najszybciej spada y

wydatki na reklam  w prasie codziennej i magazynach. Po kilku latach dobrej koniunktury na rynku, rok 2009 by  rokiem

„chudym” i utrzymanie dotychczasowego poziomu przychodów wymaga o bardzo intensywnej pracy.

Ten trudny rok Platforma Mediowa Point Group przeznaczy a na rozbudow  zasobów, które w przysz ci powinny si

sta  stabilnym ród em przychodów. Za nami rok pracy u podstaw, która nie jest tak efektowna jak du e przej cia czy

spektakularne transakcje, natomiast powinna si  okaza  efektywna w d ugim okresie.

Mimo trudnego rynku, PMPG realizowa a przyj  w 2008 r. strategi  rozwoju w zakresie mediów tradycyjnych, nowych

mediów oraz rozwoju dzia alno ci agencji reklamowej. Agencja BTL Point Group realizowa a kontrakty z klientami m.in.

z bran y finansowej, ubezpieczeniowej, telekomunikacyjnej i FMCG. Zrealizowa a te  kilka ogólnopolskich kampanii

telewizyjnych, m.in. dla Banku Ochrony rodowiska oraz telewizjno-radiow  kampani  spo eczn  na zlecenie

Pa stwowego Funduszu Osób Niepe nosprawnych. Na trudnym rynku prasowym paradoksalnie uda o si  podnie

sprzeda  wydawanych przez spó  magazynów „FILM” (o blisko 20 proc.) i „?dlaczego” (o ponad 10 proc.) , utrzymany

zosta  poziom sprzeda y magazynu „Machina”.

Sukcesem zako czy y si  organizowane przez PMPG gale Machina Design Awards (dwie edycje w 2009 r. – za 2008 r.

oraz  za  2009)  oraz  Z ote  Kaczki  2009  –  w  przypadku  tej  ostatniej,  telewizyjn  transmisj  na  ywo  na  antenie  TVP  1

obejrza o blisko 2,5 mln widzów.

Wiele projektów PMPG mimo trudno ci rynkowych rozwija a z sukcesem. Inne dopiero maj  szanse sta  si  sukcesem,

ale o tym w dalszej  cz ci  listu.  Nie oznacza to jednak, e kryzys czy trudno ci  omija y Spó . Z opó nieniem PMPG

przyst pi a  do  realizacji  strategii  rozwoju  w  nowych  mediach.  Nie  powiod a  si  próba  wej cia  na  rynek  internetowych

serwisów lifestylowych, jak równie  próba budowy sieci no ników outdoorowych premium.

Na wynik Spó ki niekorzystnie wp yn a zawarta w po owie 2008 r. transakcja dot. zakupu grupy Media Works.

Nieuczciwo  – bo tak to trzeba nazwa  z perspektywy dzisiejszej wiedzy – sprzedaj cych spowodowa a, e konieczne

by o dokonanie odpisu aktualizuj cego warto  firmy w pe nej wysoko ci warto ci powsta ej w momencie nabycia Grupy

Kapita owej Media Works. Uj ty w kosztach odpis aktualizuj cy w kwocie 13,3 mln PLN mia  zasadniczy wp yw na
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wysoko  wyniku netto Grupy Kapita owej PMPG SA za 2009 r.  Spó ka podj a dzia ania w wyniku których odzyskano

cz  tej  kwoty,  m.in.  poprzez  zmniejszenie  warto ci  transakcji  o  kwot  1  969  000  PLN  (z  czego  1  100  000  PLN  w

akcjach w asnych) oraz dodatkowo przyj cie w depozyt 1 720 000 szt. akcji w asnych, które w zwi zku z niewykonaniem

prognoz przez Grup  Media Works przejd  na w asno  Spó ki. Jednocze nie Spó ka rozpatruje wszelkie opcje dost pne

w takich przypadkach w celu odzyskania utraconych rodków, wliczaj c w to mo liwo  wyst pienia na drog  prawn . W

zwi zku  z  zaistnia  sytuacj ,  Zarz d  Spó ki  podj  decyzj  o  dokonaniu  odpisu  aktualizuj cego  warto  firmy  w  celu

rzetelnej prezentacji aktywów Spó ki.

Rok 2009 Spó ka wykorzysta a równie  do porz dkowania portfolio i restrukturyzacji, która mia a na celu

uporz dkowanie kompetencji w ramach Grupy Kapita owej oraz obni enie kosztów bie cej dzia alno ci. W dzia ach back

office zlikwidowano dublowanie si  kompetencji oraz scentralizowano niektóre dzia ania na poziomie grupy.

Renegocjowano równie  niektóre umowy z dostawcami materia ów i us ug. Równie  niektóre rodzaje dzia alno ci

zintegrowano tak, aby maksymalizowa  ich efektywno .

Jednocze nie Zarz d prowadzi  dzia ania na rzecz zmiany pozycjonowania Spó ki na krajowym rynku mediów, m.in.

poprzez z enie oferty na zakup Przedsi biorstwa Wydawniczego „Rzeczpospolita” oraz rozmowy ws. zakupu udzia ów

w TV PULS. Dzia ania te anga owa y czas osób zarz dzaj cych i rodki finansowe. Dwie wymienione transakcje nie

dosz y do skutku, ale pozwoli y na analizy rynku i bran y, które s  u yteczne w bie cym zarz dzaniu  firm

i kszta towaniu strategii rozwoju na kolejne lata.

Do wiadczenia i wnioski p yn ce z analiz rynku zosta y wykorzystane w IV kwartale 2009 r., kiedy dokonano istotnych

zmian w obszarach o najwi kszym potencjale rozwoju. Odpowiedzialno  za rozwój Spó ki w obszarze Nowych Mediów

obj a Benita Jakubowska-Antonowicz, osoba zwi zana z rynkiem Internetu od pocz tku funkcjonowania tego rynku

w Polsce. W tym samym czasie w ramach Pionu Nowych Mediów wyodr bniono Dzia  Out Of Home Media, który zaj  si

pozyskiwaniem no ników digital dignage, jednego z najszybciej rozwijaj cych si  segmentów reklamy zewn trznej.

Wreszcie, w listopadzie 2009 r. Spó ka podpisa a porozumienie z Fox International Corporation, multimedialnym

ramieniem News Corporation, w ramach którego strony powo aj  spó  zajmuj  si  sprzeda  reklam na nale cych

do obu firm witrynach internetowych. Tak e w listopadzie 2009 r. PMPG zaprezentowa a strategi  rozwoju w Nowych

Mediach.

Rok 2009 dla PMPG zako czy  si  mocnym akcentem – zakupem 80 proc. udzia ów w AWR WPROST Sp. z o.o., spó ce

wydaj cej tygodnik WPROST. Obecnie trwaj  prace nad przygotowaniem strategii dla tygodnika, który kilka lat temu by

niekwestionowanym liderem rynku tygodników opinii, a dzi  nadal jest jednym z najbardziej opiniotwórczych mediów

w Polsce.

Nabycie tygodnika WPROST zmieni o pozycj  PMPG na polskim rynku medialnym. Spó ka nadal nale y do rednich

podmiotów, ale dysponuje aktywem, które stawia j  niew tpliwie w ród znacz cych uczestników tego rynku. To du a

odpowiedzialno , ogromne wyzwanie, ale te  niepowtarzalna szansa rozwojowa dla PMPG.

Mam pe wiadomo , e czeka nas kolejny trudny rok, kolejny rok intensywnej pracy. W coraz wi kszej mierze

równie  b dziemy chcieli korzysta  z efektu synergii i optymalizowa  efektywno  w ramach grupy. Chcemy rozwija  te

projekty, które odnios y sukces, m.in. Z ote Kaczki czy Machina Design Awards. Wiele planów na 2010 r. jest zwi zanych
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z tygodnikiem WPROST i mo liwo ciami, jakie niesie posiadanie w portfolio takiego tytu u. O szczegó owych planach

dziemy informowa  na bie co, po zako czeniu prac zwi zanych ze strategi  dla tygodnika.

Na  Grup  Kapita ow  PMPG  i  jej  dzia alno  patrzymy  w  perspektywie  d ugookresowej.  W  tym  roku  na  pewno  jako

Zarz d b dziemy si  przygl da  poszczególnym biznesom i „dwa razy liczy ” ka  z otówk , któr  b dziemy chcieli

zainwestowa . Ale te  zdajemy sobie spraw , e ka da z otówka teraz zainwestowana przyniesie w d ugiej perspektywie

satysfakcjonuj ce zyski.

Dok adamy wszelkich stara , aby Platforma Mediowa Point Group mog a si  rozwija  i umacnia  swoj  pozycj  na

polskim rynku medialnym. Chcemy budowa  warto  dla naszych akcjonariuszy, którym dzi kujemy za dotychczasowe

zaanga owanie i wsparcie.

Z powa aniem,

Micha  M. Lisiecki
Prezes Zarz du PMPG SA
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