Szanowni Państwo,

przekazuję Państwu jednostkowy raport roczny Gino Rossi zawierający podsumowanie najważniejszych wydarzeń, jakie miały miejsce w naszej Spółce w 2010 roku.
Rok 2010 był rokiem dobrym dla Gino Rossi. Wyniki potwierdzają skuteczność nowej strategii rozwoju. Efektywnie przeprowadzona restrukturyzacja i konsekwentnie obniżany poziom zadłużenia przyniosły pożądane efekty. 

2010 rok był dla naszej firmy przede  wszystkim zadowalający pod względem wyników. Jeżeli jednak weźmiemy pod uwagę fakt, że Gino Rossi miało ponad 33 mln zł straty w 2009 roku, to wyniki w 2010 roku można uznać za bardzo dobre. 

W roku 2010 w porównaniu z rokiem 2009 Gino Rossi znacznie zmniejszyło koszty zarządu i sprzedaży. Zmniejszenie kosztów było rezultatem głównie optymalizacji sieci salonów, a proces ten będzie kontynuowany także w latach 2011-2012 zamierzamy zamknąć sześć najmniej rentownych placówek Gino Rossi, a w ich miejsce otworzyć 10 w nowym koncepcie architektonicznym.
Szybkie efekty prowadzonej restrukturyzacji zapowiadają dalszy dynamiczny rozwój Gino Rossi. Firma skutecznie konkuruje na polskim rynku, ze względu na wysoką jakość produktów oraz atrakcyjne i oryginalne wzornictwo. Przeprowadziliśmy proces rebrandingu marki Gino Rossi i zdefiniowaliśmy na nowo docelowa grupę klientów, stosujemy także różnorodne działania marketingowe. Konsekwentnie budujemy silną pozycję w wybranych segmentach rynku, co przekłada się na wyniki. 
Kończąc chciałbym podziękować wszystkim Pracownikom za zaangażowanie, zaś Akcjonariuszom życzyć samych udanych inwestycji oraz zachęcić Państwa do lektury całości jednostkowego raportu rocznego Gino Rossi S.A.
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