Krakow, styczen 2012 roku

Strategia rozwoju Spolki Polskie Jadlo S.A.

Zarzad Spotki Polskie Jadlo S.A. z siedziba w Krakowie przyjmuje strategi¢ rozwoju
Spoéiki, ktora poza rozwojem dotychczas prowadzonej dziatalnos$ci, bedzie oparta na zakupie
matych 1 $rednich przedsigbiorstw operujacych w sektorze produkcyjno — gastronomicznym
celem wzmocnienia w ten sposoéb potencjalu wytworczego Spotki przy jednoczesnej
optymalizacji kosztow produkcji zwiazanych z realizacja umow dostaw dla odbiorcow
sieciowych 1 planowanego eksportu. Realizujac ta strategi¢ Spotka zamierza naby¢ od
jednego do trzech matych zaktadéw produkcyjnych posiadajacych petlne certyfikaty, w tym
eksportowe, operujacych w sektorze wytworczym artykutdw macznych oraz garmazeryjno —
migsnych. Planami zakupow w tym trybie objgte moga by¢ roéwniez przedsigbiorstwa w
formie przydroznych restauracji 1 barow wymagajacych modernizacji a operujacych w
sektorze gastronomii przydroznej. Dynamiczny bowiem rozwoj tego wiasnie sektora miesci
si¢ w dlugofalowej strategii Spotki w segmencie gastronomii, czego dowodem jest realizacja
projektu uruchomien sieci przydroznych restauracji pod marka wilasna Spotki PIT STOP Bar
oraz Goscince Polskie Jadlo w istniejacych juz szesciu lokalizacjach oraz pozyskiwaniem
przez Spotke nastgpnych atrakcyjnych lokalizacji, jak rowniez prowadzeniem przez Spotke
dostaw do 96 stacji LOTOS na zasadach wylacznosci mini pierogéw pod marka pierozkowy
kubek stanowiacy znakomita alternatywe dla sprzedawanych w tym segmencie rynku hot-
dogoéw. Dynamiczny rozw0j calego projektu gastronomicznego moze zosta¢ w istotny sposob
powigkszony przez prowadzenie akwizycji w formie zakupu istniejacych juz przedsigbiorstw
lub ich zorganizowanej czg¢$ci w branzy gastronomicznej. Po nabyciu tych przedsigbiorstw, a
nastgpnie po ich gruntownej modernizacji, Spotka zamierza zbywac¢ zakupione uprzednio
poszczegolne restauracje wraz z umowami franszyzowymi obejmujacymi prowadzenie w nich
dziatalno$ci w ramach udzielonej franszyzy potencjalnym nabywcom, do ktérych ponadto

Spoétka moglaby realizowa¢ dostawy produktowe. Dziatania takie nie tylko powigksza



potencjat Spotki w sektorze wytworczym, ale przynies¢ by mogly wymierny efekt
ekonomiczny przez sprzedaz takich restauracji w formie franszyzy, co generowaloby
dodatkowy zysk dla Spotki polegajacy na réznicy w koszcie zakupu 1 modernizacji takiej
placowki, a cenie jej sprzedazy. W przesztosci Spotka Polskie Jadlo S.A. dzialajac bowiem w
zakresie sprzedazy operatorsko - wlasnosciowej (rodzaj franszyzy) gotowych 1
funkcjonujacych restauracji wygenerowata zysk w wysokosci 12.068.853,40 PLN (dwanascie
miliondéw szescdziesiat osiem tysigcy osiemset pigcdziesiat trzy ztote czterdziesci groszy) w
roku 2008. Dzialania takie w bardzo znaczacej skali moglyby mie¢ wplyw na przyszle wyniki

finansowe realizowane przez Spotke.



