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. Opis dziatalnosci grupy kapitatowej emitenta.

Grupa kapitatowa CAM Media S.A. zajmuje sie rozwojem niestandardowych mediow w dwéch wymiarach komunikacji
marketingowej, ktére w ostatnich latach sg w coraz wiekszym stopniu ze sobg powigzane.

Pierwszym z nich jest tak zwana kategoria ,out-of-home”, drugim zas Internet. W ramach segmentu ,,out-of-home”
Emitent koncentruje sie na wykorzystaniu niestandardowych metod komunikacji, wykorzystujacej takie nosniki
informacji reklamowej, ktére pozwalajg dotrze¢ do konsumenta w alternatywny sposéb w poréwnaniu do mediéw
standardowych, takich jak telewizja, prasa, radio oraz klasyczne nosniki reklamy zewnetrznej. W ramach tej kategorii
wykorzystywane sg niestandardowe powierzchnie reklamowe, ktére pozwalaja emitowac przekazy reklamowe do
klientéw w czasie ich drogi do pracy, szkoty, w trakcie zakupow oraz w miejscach rekreacji i wypoczynku.

W ramach kategorii ,out-of-home” wydzielono dwa segmenty dziatalnosci: ,ustugi marketingowe” oraz
»niestandardowe powierzchnie reklamowe”. Do komunikacji wykorzystywany jest szeroki wachlarz sposobéw dotarcia
do konsumenta: od podswietlanych nosnikéw typu ,City Light” (instalowanych na kioskach, przystankach komunikacji
masowej), poprzez nosniki typu ,Back Light” o wiekszej powierzchni ekspozycji, po wielkoformatowe siatki
reklamowe. Emitent dysponuje szerokim zasobem , mobilnych” nosnikow w postaci autobuséw w catej Polsce, w
ktérych reklama moze by¢ eksponowana zaréwno na zewnetrznej czesci karoserii pojazdéw, jak rowniez i wewnatrz
pojazdu na specjalnie do tego przygotowanych formatach nosnikéw. Nowym rodzajem nosnika mobilnego jest
powierzchnia reklamowa znajdujaca sie na rowerach miejskich.

Kolejng specyficzng grupg nosnikdw przekazu reklamowego sg nosniki ,reklamy indoorowej”. Wykorzystujg one
powierzchnie i przestrzen wewnatrz punktéw sprzedazy detalicznej. Do najbardziej atrakcyjnych punktéw detalicznych
z punktu widzenia ekspozycji reklamy nalezg jednostki handlu nowoczesnego, takie jak supermarkety, hipermarkety
oraz centra handlowe.

Drugim wymiarem komunikacji jest $wiat wirtualny, czyli Internet, ktérego znaczenie w zakresie sposobdw dotarcia do
pozadanych grup docelowych w ostatnich latach bardzo dynamicznie rosnie.

W obszarze Internetu Grupa kapitatowa CAM Media S.A. rozwija szeroka game produktéw umozliwiajgcych
interaktywng komunikacje z odbiorcami. Szeroki zakres oferty produktowej oferowanej przez podmioty wchodzace w
sktad Grupy Kapitatowej CAM Media S.A. uktada sie w logiczng cato$¢ ciggu komunikacji z odbiorcg. Mozna mu
zaoferowac standardowe i niestandardowe formaty reklamowe prezentowane na najczesciej odwiedzanych stronach
www, wsparcie mozliwosci pozyskania informacji o ofercie klienta poprzez zastosowanie narzedzi SEM/SEO po biezgcy
monitoring reakcji konsumentéw na emitowany przekaz reklamowy, za pomocg narzedzi monitorujgcych komunikacje
na wszelkiego typu forach spofecznosciowych, ktére w ostatnich latach nabierajg coraz bardziej opiniotwdrczego
medium.

Zastosowanie potgczonych narzedzi i metod realizacji kampanii pozwala na zwiekszenie przewag konkurencyjnych nad
innymi podmiotami dziatajagcymi w tej branzy, gdyz w ramach jednej grupy klient zlecajacy realizacje kampanii
uzyskuje kompleksowg oferte, ktorej celem jest zapewnienie realizacji jego oczekiwan.

1. Zasady sporzadzania potrocznego skréconego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.

Pétroczne skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe CAM Media S.A. zostato sporzadzone zgodnie
z Miedzynarodowymi Standardami Rachunkowosci. W zwigzku z zakupem udziatéw w spétkach: Intelisoft Sp. z o.0.,
AdlInnovation Sp. z o0.0., Ad-vice Sp. z 0.0.; CAM Polski Outdoor Sp. z 0.0., Brand 24 S.A. , Nextbike Polska Sp. z o.0.
oraz Media Power Sp. z 0.0. Emitent zgodnie z § 82 ust. 2 Rozporzgdzenia Ministra Finanséw z dnia 19 lutego 2009
roku w sprawie informacji biezacych i okresowych przekazywanych przez emitentéw papieréw wartosciowych oraz
warunkow uznawania za rédwnowazne informacji wymaganych przepisami prawa panstwa niebedgcego panstwem
cztonkowskim (Dz.U. Nr 33, poz. 259, z pdzn. zm.) jako Spdtka dominujgca sporzadza sprawozdania skonsolidowane.

1. Opis podstawowych zagrozen i ryzyka zwigzanych z pozostatymi miesigcami roku obrotowego.
Najbardziej istotnym ryzykiem stojgcym przez Grupa kapitatowg CAM Media S.A. w pozostatych miesigcach roku jest

niepewnos¢ co do tempa rozwoju rynku w Swietle kryzysu finansowego w Polsce i Europie (strefa EUR). Niepewnos¢
co do dalszej sytuacji makroekonomicznej wyraza sie w zmianie zachowania klientow Grupy, ktérzy z duza
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ostroznoscig podchodza do podejmowania decyzji zwigzanych z wydatkami marketingowymi. Sytuacja ta ulega
powolnym zmianom, niemniej jednak w dalszym ciggu jest istotnie odmienna w stosunku do stanu sprzed kryzysu.
Widoczny jest powrdt charakterystycznej dla branzy sezonowosci, co daje nadzieje na poprawe sprzedazy w drugiej
potowie roku, niemniej jednak amplituda wahan sezonowych w biezgcym roku jest znacznie mniejsza, a ponadto
istnieje ryzyko, ze niektére wczesniej planowane dziatania, ze wzgledu na czynniki makroekonomiczne, mogg zostac
zmienione lub przesuniete na kolejny rok.

Drugim ewentualnym zagrozeniem dla Grupy kapitatowej CAM Media S.A. mogg by¢ ograniczenia w zamieszczaniu
reklam w przestrzeni miejskiej, ktére moga zosta¢ wprowadzone przez wiadze miejskie. Wprowadzenie takich
ograniczen moze czasowo skutkowac zmniejszeniem przychoddow spotek z Grupy Kapitatowej w tej kategorii oraz
potencjalnym wzrostem naktadéw inwestycyjnych i kosztéw zwigzanych z dostosowywaniem sie do nowych regulacji
w tym zakresie.

Iv. Pozostate informacje do Skonsolidowanego raportu za | pétrocze 2013 roku.

Przedstawione zgodnie z § 90 ust. 1 pkt 3 w zwigzku z § 87 ust. 7 pkt 2-11 Rozporzadzenia Ministra Finansow z dnia
19 lutego 2009 roku w sprawie informacji biezacych i okresowych przekazywanych przez emitentéw papierow
wartosciowych oraz warunkéw uznawania za rownowazne informacji wymaganych przepisami prawa panstwa
niebedacego panstwem cztonkowskim (Dz. U. Nr 33, poz. 259).

1. Wybrane dane finansowe na dzier 30 czerwca 2013 roku.

Dane bilansowe za 2013 przeliczono wg kursu sredniego EUR wg tabeli NBP na 30 czerwca 2013 roku w wysokosci
4,3292 zt natomiast dane rachunku zyskéw i strat oraz rachunku przeptywdéw pienieznych wg kursu EUR stanowigcego
$rednig arytmetyczng srednich kurséw NBP obowigzujgcych na koniec kazdego miesigca, ktory wynidst 4,2140 zt. Dane
poréwnywalne przeliczone wg analogicznych kurséw za 2012.

w tys. zt w tys. EUR
| pétrocze | pétrocze | pétrocze | pétrocze
narastajaco narastajaco narastajaco narastajaco
WYBRANE DANE FINANSOWE (rok biezacy) (rok poprzedni) (rok biezacy) (rok poprzedni)
0d 01.01.2013 do | od 01.01.2012do | od 01.01.2013 do od 01.01.2012 do

30.06.2013 30.06.2012 30.06.2013 30.06.2012
I. Przychody netto ze sprzedazy produktow,
towardw i materiatéw 17 887 30 900 4245 7314
II. Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej

ysk( ) P yinel (138) 462 (33) 109

Ill. Zysk (strata) brutto (272) 201 (65) o5
IV. Zysk (strata) netto (310) (82) (74) (19)
V. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci
operacyjnej 1515 1521 360 360
VI. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci
inwestycyjnej (1179) (1270) (280) (301)
VII. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci
finansowej (706) (541) (167) (128)
VIII. Przeptywy pieniezne netto, razem (370) (290) (88) (69)
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30.06.2013 31.12.2012 30.06.2013 31.12.2012

IX. Aktywa razem 52 864 55985 12211 13138
X. Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania

21155 23417 4887 5495
XI. Zobowiazania dtugoterminowe 844 1820 195 427
Xll. Zobowigzania krétkoterminowe 20311 21597 4692 5068
Xlll. Kapitat wiasny 31709 32568 7324 7643
XIV. Kapitat zaktadowy 778 778 168 171
XV. Liczba akeji 7 284 500 7 284 500 7 284 500 7 284 500
XVI. Zysk (strata) na jedng akcje zwykta (w zt /
EUR) (0,04) (0,01) (0,01) (0,00)
XVII. Rozwodniony zysk (strata) na jedng akcje
zwykia (w zt / EUR) (0,04) (0,01) (0,01) (0,00)
XVIIl. Wartos$¢ ksiegowa na jedna akcje (w zt /
EUR) 4,32 4,41 1,00 1,04
XIX. Rozwodniona wartosc¢ ksiegowa na jedna
akcje (w zt / EUR) 4,32 4,41 1,00 1,04
XX. Zadeklarowana lub wyptacona dywidenda na
jedna akcjg (w zt / EUR) 0,05 - 0,01 -

W pierwszej potowie roku obrotowego 2013 w poréwnaniu do analogicznego okresu roku 2012 nastgpit spadek
sprzedazy, ktory wynikat z wptywu czynnikdw makroekonomicznych oraz waznych wydarzen, ktére determinowaty
sytuacje na rynku reklamy.

Pierwsza potowa roku 2012, ze wzgledu na organizowane w Polsce mistrzostwa EURO 2012 charakteryzowata sie
wyraznym zwiekszeniem budzetéw przeznaczanych na reklame zewnetrzng, czyli obszar w ktérym dziata Grupa
kapitatowa CAM Media S.A. Dzieki mozliwosci $wiadczenia ustug w lokalizacjach wysokiej jakosci, z punktu widzenia
klientéw, spotkom udato sie pozyskaé wiele kontraktow na ekspozycje materiatdw reklamowych, co znaczaco
wptyneto na wzrost sprzedazy. Dlatego tez ten okres znaczaco odbiegat od standardowej cyklicznosci branzy.

Niestety, sytuacja w drugim pdtroczu 2012 roku, a takze w pierwszym pdtroczu roku 2013 ulegta istotnej zmianie na
niekorzy$¢. Wcezesniejsze przewidywania co do wzrostu rynku okazaty sie nietrafione. Liczba zlecer na nowe dziatania
marketingowe ulegta istotnemu zmniejszeniu we wszystkich rodzajach medidéw, a w niektorych przypadkach klienci
odwotywali wczesniej planowane kampanie reklamowe przesuwajgc je w czasie, albo odwotujac je w ogdle. W
pierwszym potroczu 2013 roku daty znac znéw o sobie echa kryzysu panujgcego w strefie EURO, ktéry coraz wyrazniej
zaczat wptywac na sytuacje ekonomiczng w naszym kraju. Budzety przeznaczane na dziatania marketingowe ulegaty
dalszym ograniczeniom. Na te sytuacje natozyta sie dalsza silna presja cenowa ze strony klientéw, ktérzy ze wzgledu na
wewnetrzne ograniczenia domagali sie dalszego obnizania stawek za ekspozycje reklam. Dalsze ograniczanie kosztéw,
ktére nie odbitoby sie na istotnym obnizeniu jakosci swiadczonych ustug, nie byto juz mozliwe z dwdch powodow:
wiele powierzchni reklamowych byto i jest wynajmowanych na podstawie dtugookresowych umow, niezwykle
trudnych do renegocjacji, a po drugie — wiekszo$¢ podwykonawcow juz wczesniej obnizyta swoje marze do minimum.
W rezultacie zaistnienia powyzszych czynnikow Grupa kapitatowa CAM Media S.A. odnotowata wyrazny spadek
przychododw ze sprzedazy, ktdére ostatecznie byty o prawie 42% nizsze niz w roku 2012.

Niemniej jednak podmioty wchodzace w sktad Grupy kapitatowej CAM Media S.A. starata sie przeciwdziatac
negatywnym skutkom otoczenia rynkowego. W ramach biezacej dziatalnosci zostat wdrozony system kontroli
rentownosci projektéw, ktéry pozwolit na poprawe planowania i realizacji realizowanych na rzecz klientow zlecen.
Jednoczesnie, wdrozono réwniez system monitorowania kosztéw biezgcego funkcjonowania spétek. Dziatania te
pozwolity na stopniowe zwiekszanie rentownosci sprzedazy poprzez optymalizacje kosztéw bezposrednich. W
rezultacie rentowno$¢ brutto sprzedaizy w pierwszym potroczu 2013 roku wyniosta 33,23% podczas gdy w
analogicznym okresie roku 2012 ksztattowata sie na poziomie 25,25%
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Analiza wskaznikowa Grupy kapitatowej CAM Media

Na dzien 30 czerwca 2013 roku suma bilansowa Grupy kapitatowej CAM Media wyniosta 52.864 tys. zt, co stanowi
spadek w stosunku do stanu na 31 grudnia 2012 roku o kwote 3.121 tys. zt tj. 5,57%.

Po stronie aktywow trwatych gtéwna pozycje stanowity rzeczowe aktywa trwate, ktérych wartos¢ w stosunku do stanu
na 31 grudnia 2012 roku zwiekszyta sie 0 1,77 % i wyniosta 11.796 tys. zt. Natomiast udziat aktywdéw obrotowych w
aktywach ogdétem stanowit na 30 czerwca 2013 roku 64,87 % i wynosit 34.294 tys. zt.

Po stronie pasywow gtdowng pozycje stanowity kapitaty wtasne wynoszace 31.709 tys. zt, stanowigce 59,50% sumy
bilansowej wedtug stanu na 30 czerwca 2013 roku, co w poréwnaniu do 31 grudnia 2012 stanowi niewielki spadek o
859 tys. zt tj. 0 2,10%.

Poréwnanie stanu poszczegdlnych pozycji bilansowych na koniec czerwca 2013 roku w stosunku do wartosci tych
pozycji na koniec roku 2012 wskazuje na:

- Wzrost wartosci rzeczowych aktywow trwatych, ktérych wartosc na dzien 30 czerwca 2013 roku wyniosta 11.796. tys.
zt i byta 0 1,77% wyzsza od wartosci z konca 2012roku.

- spadek poziomu aktywow obrotowych o taczng kwote 4.200 tys. zt., byt wynikiem gtéwnie spadku naleznosci
handlowych o 4.838 tys. przy jednoczesnym zmniejszeniu sie stanu Srodkéw pienieznych o kwote 370 tys. zt.

- zmniejszenie zobowigzan krétkoterminowych o kwote 1.285 tys. zt do poziomu 20.311 tys. zt. W obszarze
zobowigzan dtugoterminowych odnotowano spadek o kwote 976 tys. zt w zwigzku ze sptatami kredytu na zakup lokali
biurowych.

- wzrost poziomu rozliczen miedzyokresowych — kwoty nalezne odbiorcom, w zwigzku z uruchomieniem nowych
projektow, do poziomu 3.803 tys. zt.

2. Opis organizacji grupy kapitatowej emitenta.

Na dzien sporzadzenia raportu pétrocznego tj. 30 sierpnia 2013 roku CAM Media S.A. posiada 100% udziatéw o
wartosci nominalnej 60.000 zt w kapitale zaktadowym Media Power Spoétka z ograniczong odpowiedzialnoscig z
siedzibg w Warszawie, 100 % udziatéw o wartosci nominalnej 50.000 zt w kapitale zakladowym AdInnovation Spétka z
ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w Warszawie, 50,6% udziatéw o wartosci nominalnej 61.500 zt w kapitale
zaktadowym Intelisoft Spdtka z ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w Warszawie, 95% udziatéw o wartosci
nominalnej 27.500 zt w Ad-vice Spétka z ograniczong odpowiedzialnosci z siedzibg w Warszawie, 100% udziatéw o
wartosci nominalnej 5.000 zt w kapitale zaktadowym CAM Polski Outdoor Spoétka z ograniczong odpowiedzialnoscig z
siedzibg w Michatowicach, 50,41% udziatéw w Spdtce Akcyjnej Brand 24 z siedzibg w Warszawie, jak réwniez 75%
udziatow w spotce Nextbike Polska Sp. z o.0.
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SPOtKA DOMINUJACA

100% UDZIALOW
50,4% AKCJI

AdInnovation

.Z 0.0.

Bra,nd 24 SA 75% UDZIALOW S,p © 0
(spotka zalezna) (spotka zalezna)

Ad-Vice Sp. z 0.0.
(spotka zalezna)

100% UDZIALOW

CAM Polski Outdoor
75% UDZIALOW Sp. z o.0.
Nextbike Polska (spéika zalezna)
Sp. z 0.0.
(spotka zalezna)
50,6% UDZIALOW 100% UDZIALOW

. Media Power
Intelisoft Sp. z 0.0. Sp. z 0.0.

(spobtka zalezna)

(spotka zalezna)

Skonsolidowane $rédroczne sprawozdanie finansowe obejmuje dane finansowe Spétki dominujgcej CAM Media SA
oraz Spoétek zaleznych: Intelisoft Sp. z 0.0.; AdInnovation Sp. z 0.0. i Ad-vice Sp. z 0.0. oraz Brand 24 S.A. Na dzien 30
czerwca 2013 roku Spoétka zalezna Media Power Sp. z 0.0. oraz Spétka zalezna CAM Polski Outdoor Sp. z 0.0. nie
rozpoczety dziatalnoSci gospodarczej, a wiec w oparciu o Par. 5i 8 MSR 8 nie zostaty objete konsolidacja.

Po dniu bilansowym wypetnione zostaty warunki zawieszajgce nabycie przez CAM Media S.A. udziatéw w Spodtce
Nextbike Polska Sp. z 0.0.. Na dzien publikacji raportu tj. 30 sierpnia 2013 nabycie udziatéw nie zostato zarejestrowane
w Krajowym Rejestrze Sgdowym. Spétka nie zostata objeta konsolidacjg.

3. Wskazanie skutkdw zmian w strukturze emitenta, w tym w wyniku potaczenia jednostek gospodarczych,
przejecia lub sprzedaiy jednostek grupy kapitatlowej emitenta; inwestycji diugoterminowych, podziatu,
restrukturyzacji i zaniechania dziatalnosci.

Na dzien 30 czerwca 2013 roku CAM Media SA posiadata udziaty i akcje w kapitale zaktadowym MEDIA POWER Sp. z
0.0., INTELISOFT Sp. z 0.0., ADINNOVATION Sp. z 0.0., AD-VICE Sp. z 0.0., CAM Polski Outdoor Sp. z 0.0., Brand 24 S.A.,
Nextbike Polska Sp. z 0.0. oraz ADUMA S.A.

Spotki zalezne i stowarzyszone: INTELISOFT Sp. z 0.0., ADINNOVATION Sp. z 0.0., Brand 24 S.A., MEDIA POWER Sp. z
0.0. oraz AD-VICE Sp. z 0.0. budujg kompetencje Grupy kapitatowej CAM Media w obszarze Internetu.

4. Stanowisko Zarzadu odno$nie do mozliwosci zrealizowania wczesniej publikowanych prognoz wynikéw na dany
rok, w swietle wynikéw zaprezentowanych w raporcie pétrocznym w stosunku do wynikéw prognozowanych.

Zarzad nie publikowat prognoz finansowych na 2013 rok.
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5. Wskazanie akcjonariuszy posiadajacych bezposrednio lub posrednio przez podmioty zalezne co najmniej 5%
ogolnej liczby gtoséw na walnym zgromadzeniu emitenta na dzien przekazania raportu pétrocznego tj. 30 sierpnia
2013 roku.

Ponizsza tabela przedstawia wykaz akcjonariuszy, posiadajgcych bezposrednio lub posrednio przez podmioty zalezne
co najmniej 5% ogodlnej liczby gtoséw na Walnym Zgromadzeniu CAM Media SA na dzie przekazania raportu
potrocznego, tj. 30 sierpnia 2013 roku.

. . . .. Udziat w kapitale . . Udziat w ogélnej
Akcjonariusz Liczba akgji (szt.) zaktadowym (%) Liczba gltosow liczbie glosow (%)
CAM WEST s.ar.l. 3021932 41,48 6021932 58,55
INVESTORS TFI 962 322 13,21 962 322 9,36
QUERCUS
PARASOLOWY SFIO 522 756 7,18 522 756 5,08

Wskazanie zmian w stanie posiadania, w okresie od dnia przekazania poprzedniego sprawozdania okresowego, tj. od
dnia 15 maja 2013 roku, odrebnie dla kazdego z akcjonariuszy.

Spoétka CAM WEST s.a r.l. nabyta w dniach 21 i 22 maja 2013 roku 21.932 akcje na okaziciela CAM Media S.A. w wyniku
czego jej udziat w kapitale zaktadowym CAM Media S.A. wzrdst do 41,48%, a udziat w ogdlnej liczbie gtoséw na
Walnym Zgromadzeniu CAM Media S.A. wzrdst do 58,55%.

Poza tym w okresie od dnia przekazania poprzedniego sprawozdania okresowego nie nastgpity zmiany w strukturze
wtasnosci znacznych pakietow akcji CAM Media S.A.

6. Zestawienie stanu posiadania akcji emitenta lub uprawnien do nich przez osoby zarzadzajace i nadzorujace
emitenta na dzien przekazania raportu pétrocznego tj. 30 sierpnia 2013 roku.

Ponizsza tabela przedstawia zestawienie stanu posiadania akcji CAM Media SA przez osoby zarzgdzajace i nadzorujgce
na dzien przekazania raportu pétrocznego, tj. 30 sierpnia 2013 roku.

Udziat Udziat
kapital 6Inej liczbi
Akcjonariusz Liczba akgji (szt.) W kapitale Liczba gtosow W ogo ne]l iczbie
zaktadowym gltoséw
ﬁzr‘s;s;:rrzzzgfows'“ 324.000 4,45% 324.000 3,15%
Pawe Orfowski 323.581 4,44% 323.581 3,15%
- Wiceprezes Zarzadu
Adam Michalewicz 340.500 4,67% 340.500 3,31%
- Wiceprezes Zarzadu
Cztonek Rady Nadzorczej* 5.103 0,07% 5.103 0,05%

*Osoba ta nie wyrazita zgody na publikowanie jej danych osobowych

Wskazanie zmian w stanie posiadania, w okresie od dnia przekazania poprzedniego sprawozdania okresowego, tj. od
dnia 15 maja 2013 roku, odrebnie dla kazdej z osdb.

Pan Pawet Ortowski w dniach od 21 maja 2013 roku do 28 maja 2013 roku nabyt 7.081 akcji CAM Media S.A, w wyniku
czego jego udziat w kapitale zaktadowym CAM Media S.A. wzrdst do 4,44%, a udziat w ogdlnej liczbie gtoséw na
Walnym Zgromadzeniu CAM Media S.A. wzrdst do 3,15%.
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Pan Adam Michalewicz w dniu 21 maja 2013 roku nabyt 9.000 akcji CAM Media S.A., w wyniku czego jego udziat w
kapitale zaktadowym CAM Media S.A. wzrdst do 4,67%, a udziat w ogdlnej liczbie gtoséw na Walnym Zgromadzeniu
CAM Media S.A. wzrést do 3,31%.

Poza tym w okresie od dnia przekazania poprzedniego sprawozdania okresowego w stanie posiadania akcji Emitenta
przez osoby zarzadzajgce i nadzorujace nie wystgpita zadna inna zmiana.

Zgodnie z posiadanymi przez Spétke informacjami pozostate osoby nadzorujace na dzien sporzadzenia sprawozdania
okresowego, tj. na 30 sierpnia 2013 roku nie posiadajg akcji Spotki.

7. Wskazanie postepowan toczacych sie przed sadem, organem wtasciwym dla postepowania arbitrazowego lub
organem administracji publicznej.

Na dzien 30 czerwca 2013 roku Spdtka CAM Media S.A. byta lub jest strong nastepujacych postepowan sadowych:

1) postepowanie przed Wojewddzkim Sadem Administracyjnym w Warszawie z wniosku CAM Media SA
(wspolnie z CAM Polski Outdoor Sp. z 0.0. z siedzibg w Michatowicach — spétka zalezna) na czynnos$¢ Miasta
Stotecznego Warszawy, polegajacg na dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty, podjetg w postepowaniu
0 udzielenie koncesji na budowe i utrzymanie wiat przystankowych oraz innych elementéw (nr sprawy:
1/K/2010) — na podstawie art. 27 ust. 1 ustawy z dnia 9 stycznia 2009 roku o koncesji na roboty budowlane
lub ustugi (nr sprawy: 1/K/2010), (sygn. akt VI SA/Wa 2670/12),

2) postepowanie przed Sagdem Rejonowym dla Wroctawia-Fabrycznej we Wroctawiu Wydziat VIII Gospodarczy
ds. upadtosciowych i naprawczych w stosunku do dtuznika - Dynamicom Sp. z 0. 0. w upadtosci likwidacyjnej
(sygnatura akt: VIII GUp 2/13), gdzie CAM Media SA dokonata zgtoszenia wierzytelnosci w postepowaniu
upadtosciowym na kwote 94.204,85 zt.

Poza wyzej wymienionymi, CAM Media, ani zadna ze Spoétek zaleznych nie jest strong badz uczestnikiem innych
postepowan sgdowych, tak w charakterze pozwanego jak i powoda, nie dochodzita rowniez swoich roszczen w
postepowaniu egzekucyjnym, a nadto nie byta uczestnikiem innego postepowania uktadowego czy upadtosciowego.

8. Informacje o zawarciu przez emitenta lub jednostke od niego zalezng jednej lub wielu transakcji z podmiotami
powigzanymi jezeli pojedynczo lub tacznie sg one istotne i zostaty zawarte na innych warunkach niz rynkowe.

W | poétroczu 2013 roku CAM Media S.A. jak rowniez Spotki zalezne nie zawieraty istotnych transakcji z podmiotami
powigzanymi na innych warunkach niz rynkowe.

9. Informacje o udzieleniu przez emitenta lub przez jednostke od niego zalezng poreczen kredytu lub pozyczki lub
udzieleniu gwarancji tacznie jednemu podmiotowi lub jednostce zaleinej od tego podmiotu, jezeli taczna wartosé
istniejacych poreczen lub gwarancji stanowi rownowartosé co najmniej 10% kapitatéw wiasnych emitenta.

W okresie | pétrocza 2013 roku CAM Media S.A. ani jej spoétki zalezne nie udzielaty poreczen kredytéw lub pozyczek,
ani nie udzielaty gwarancji, facznie jednemu podmiotowi lub jednostce zaleznej od tego podmiotu, ktorych tgczna
wartos¢ stanowitaby co najmniej rownowartosé 10% kapitatéw wtasnych CAM Media S.A.

10. Inne informacje, ktére zdaniem emitenta sg istotne dla oceny jego sytuacji kadrowej, majgtkowej, finansowej,
wyniku finansowego i ich zmian oraz informacje, ktére sg istotne dla oceny mozliwosci realizacji zobowigzan przez
emitenta.

W ocenie Zarzadu w okresie | pétrocza 2013 roku nie wystgpity zadne istotne zdarzenia wptywajgce na ocene sytuacji
kadrowej, majgtkowej, finansowej, wyniku finansowego i ich zmian ani zdarzenia, ktére sg istotne dla oceny
mozliwosci realizacji zobowigzan przez CAM Media S.A..

11. Wskazanie czynnikow, ktére w ocenie emitenta beda miaty wptyw na osiggniete przez niego wyniki w
perspektywie co najmniej kolejnego kwartatu.

W ocenie Zarzadu istotny wptyw na wyniki finansowe w perspektywie najblizszych dwdch kwartatéw moze mieé
sytuacja na rynku, na ktérym dziata Grupa Kapitatowa CAM Media. Pierwsze pdtrocze roku 2013 uptyneto pod znakiem
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pogtebiajgcego sie kryzysu gospodarczego, ktéry spowodowat ujemna dynamike wzrostu rynku. Widoczne sg jednak
przestanki zapowiadajace odwrdcenie tego niekorzystnego trendu, jednak trudno w tej chwili okredli¢, jaka bedzie
dynamika rynku w drugiej potowie 2013 roku i czy bedzie ona miata charakter trwaty. Niemniej nalezy liczy¢, ze ogdlna
sezonowos$¢ w branzy, pomimo zmiany charakterystyki wahan, zostata zachowana i kolejne kwartaty, a zwtaszcza
koniec roku pozwoli na uzyskanie wiekszych przychodow.

W wymiarze wewnetrznym podejmowane sg dziatania dotyczace optymalizacji kosztéw funkcjonowania organizacji, a
takze realizacji projektow zmierzajgce do zwiekszenia efektywnosci wykorzystania posiadanych zasobdw. Eliminowane
sg zbedne Zrddta kosztéw, weryfikowane procesy swiadczenia ustug. W rezultacie planowane jest dalsze podnoszenie
rentownosci sprzedazy. Ponadto wprowadzane s3g rozwigzania zwigzane z przygotowaniem elastycznych i
innowacyjnych ofert dopasowanych do oczekiwan klientdéw, z uwzglednieniem ustug wszystkich podmiotéw
wchodzacych w sktad Grupy Kapitatowej CAM Media.

Niekorzystny wptyw moze mie¢ natomiast pojawiajgca sie tendencja do wprowadzania ograniczen w reklamie
zewnetrznej, wprowadzana przez niektore wiadze miejskie, co moze doprowadzi¢ do zmiany warunkdéw realizowania
kampanii reklamowych.

12. Charakterystyka polityki w zakresie kierunkéw rozwoju grupy kapitatowej emitenta.

Punktem wyjscia do kierunkéw rozwoju Grupy kapitatowej CAM Media S.A. sg zmiany, jakie zachodzg w sposobie
funkcjonowania konsumentéw na rynku oraz tendencje rozwojowe sektora mediowego w Polsce, a takze i na Swiecie.

Konsumenci sa odbiorcami stale rosnacej liczby komunikatéw reklamowych. Klasyczne media sg przetadowane
przekazami reklamowymi, co ma istotny wptyw na ich skutecznos¢. Z drugiej strony nastepuje proces fragmentacji
medidw, co oznacza, ze skuteczne dotarcie do konsumenta wymaga coraz wiekszej liczby kanatéw komunikacji. | po
trzecie, znaczenie Internetu wzrosto do takiego poziomu, ze stat sie on konieczny w kazdej kampanii i powoli
przechodzi na pozycje medium podstawowego.

Fundamentem rozwoju Grupy kapitatowej CAM Media S.A. jest dalsze wzmocnienie kompetencji w zakresie integracji
kampanii w $wiecie rzeczywistym, w naszym przypadku opartym na mediach niestandardowych z kategorii ,,out-of-
home”, ze szczegdlng koncentracjg na rentownych niszach mediowych, z kampaniami w swiecie wirtualnym, czyli w
Internecie.

Pierwszym kierunkiem rozwoju Grupy kapitatowej CAM Media S.A. jest kontynuacja prac i projektdw, majacych na
celu wprowadzanie nowych nosnikow reklamowych w rentownych kategoriach reklamy ,out-of-home”. Szczegdiny
nacisk jest ktadziony na pozyskiwanie nowych, atrakcyjnych lokalizacji, w ktérych mozna zagwarantowac skuteczne i
efektywne dotarcie do potencjalnych odbiorcéw. Po pozyskaniu w roku 2012 serii powierzchni przeznaczonych na
reklame w atrakcyjnych z punktu widzenia reklamodawcéw lokalizacjach (Port Lotniczy we Wroctawiu, Port Lotniczy w
Modlinie, Regionalne Dworce Autobusowe w Krakowie), w pierwszym potroczu 2013 roku oferta nosnikéw
zewnetrznych zostata powiekszona o nowatorskie powierzchnie reklamowe na rowerach miejskich. Te dziatania
strategiczne niosg ze sobg koniecznos$¢ ponoszenia naktadow inwestycyjnych, niemniej jednak biorgc pod uwage
wzrost potencjatu sprzedazowego okres ich zwrotu jest relatywnie krétki.

Drugim kierunkiem rozwoju Grupy kapitatowej CAM Media S.A. jest budowa potencjatu reklamowego w mediach
nowoczesnych z obszaru ,on-line”. W tym wymiarze planowany jest dalszy rozwdj produktéw internetowych oraz
budowa narzedzi informatycznych, ktére bedy wspieraty kampanie reklamowe organizowane w wymiarze on-line.
Spétki z Grupy CAM Media S.A. na biezgco analizujg otoczenie rynkowe i oczekiwania klientéw. Budowana w ten
sposob baza wiedzy pozwala na opracowanie innowacyjnych rozwigzan, ktére stajg sie elementem oferty dla
klientéw. Efekty tych dziatan sg juz widoczne w postaci wzrastajgcego zainteresowania kompleksowg ofertg w sferze
medidow internetowych.

Grupa kapitatowa CAM Media S.A. bedzie w dalszym ciggu rozwijata sie poprzez koncentracje na przejeciach oraz
rownolegtym rozwijaniu wtasnych, niszowych nosnikéw reklamowych w kategorii ,out-of-home” oraz w Internecie.
Celem takiego dziatania jest wynajdywanie przedsiewzie¢ w poczgtkowych fazach rozwoju biznesu, na tyle juz
okrzeptych, ze sg one w stanie generowac dodatnie przeptywy w krotkim okresie czasu, a z drugiej strony bedg
uzupetniad juz istniejgca oferte Grupy CAM Media S.A.



Imie i nazwisko Funkcja Podpis
Dr Krzysztof Przybytowski Prezes Zarzadu e
Adam Michalewicz Wiceprezes Zarzgdu v
Pawet Orfowski Wiceprezes Zarzadu e,

Warszawa, dnia 30 sierpnia 2013 roku.
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