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Listo do Akcjonariuszy

Szanowni Panstwo,

25 marca2014 roku akcje Comperia.pl S.A. zadebiutowaty na rynku regulowanym Gietdy
Papierow Wartosciowych w Warszawie. Tego dnia, jako spétka, zrealizowali$my obietnice
skfadang inwestorom na rynku NewConnect i rozpoczeliSmy nowy rozdziat w historii
Comperii, jeszcze bardziej zmotywowani do dalszej pracy.

Spétka zgodnie z deklaracjami zawartymi w Prospekcie emisyjnym bedzie sie rozwija¢ w
trzech obszarach: produktéw finansowych (1), produktéw ubezpieczeniowych (2) oraz
produktéw pozabankowych (3). W pierwszym kwartale 2014 roku skupialiSmy sie na
rozwoju sprzedazy w ramach pierwszego obszaru (m.in. kampania TV), budowaniu sieci
sprzedazy w ramach drugiego obszaru (w oparciu o innowacyjng aplikacje Comperia
Agent) oraz na pracach projektowych w trzecim obszarze (poréwnywarki niefinansowe na
Comperia.pl). Spotka generuje réwniez przychody z tytutu ustug IT w ramach
prowadzonych z kontrahentami projektow.

Na wynik finansowy w minionym okresie pozytywny wptyw miata dobra koniunktura w
obszarze podstawowej dziatalnosci spétki (sekcja produktéow finansowych) oraz rozwaoj
sprzedazy ustug IT. Negatywnie na wynik skonsolidowany oddziatywato ramie
ubezpieczeniowe spotki (Comperia Ubezpieczenia Sp. z .0.0). Obszar sprzedazy
ubezpieczen byt nierentowny i stanowit zrédto kosztéw zwigzanych z realizacjg projektu
rozwoju sprzedazy aplikacji Comperia Agent. Spodziewamy sie podpisac istotne dla
Spoétki umowy juz w kolejnym kwartale tego roku, co spowoduje istotny wzrost
przychodow w obszarze dziatalnosci ubezpieczeniowej Grupy. Pierwsza poréwnywarka
produktéw niefinansowych zostanie uruchomiona na Comperia.pl na przetomie trzeciego i
czwartego kwartatu — do tego czasu pozostanie zrédtem inwestycji spoétki.

Na poziomie jednostkowym dynamika podstawowych kategorii finansowych oscylowata
wokot 100% rok do roku. Na poziomie skonsolidowanym, na wynik miata wptyw
pozostajaca w fazie inwestycji dziatalnos¢ ubezpieczeniowa i pozabankowa.

Wierzymy, ze podjete kierunki rozwoju firmy sg wtasciwe i przyniosg akcjonariuszom
spodziewane stopy zwrotu w kolejnych kwartatach.

Zarzad Comperia.pl S.A.
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Skonsolidowane Sprawozdanie Zarzadu Comperia.pl S.A za I
kwartat 2014r.

1. Informacje podstawowe i struktura organizacyjna

W sktad Grupy Comperia wchodzi Comperia.pl S.A. oraz Comperia Ubezpieczenia Spoétka
Z 0.0. .

Comperia.pl S.A. jest poréownywarkg produktéw finansowych. Comperia Ubezpieczenia
(wobec, ktérej podmiotem dominujgcym jest Comperia.pl S.A.) zostata zatozona w maju
2013 roku. Dziatalno$¢ Comperia Ubezpieczenia Sp. z 0.0. koncentruje sie obecnie
prowadzeniu serwiséw comperiaagent.pl oraz comperiaubezpieczenia.pl oraz budowaniu
podstaw do funkcjonowania naziemnych struktur sprzedazy.

Struktura Grupy Comperia:

Comperia.pl S.A.

Comperia Ubezpieczenia Sp. z
0.0.

100%

1..1 Zmiany w strukturze organizacyjnej

W okresie 1 stycznia — 31 marca 2014 roku w Grupie nie zachodzity zadne zmiany
organizacyjne.

1..2 Charakterystyka dziatalnosci Grupy

Dziatalno$¢ Grupy Comperia polega na prowadzeniu portali internetowych o tematyce
finansowej oraz prowadzeniu multiagencji ubezpieczeniowej (poprzez spétke Comperia.pl
S.A. oraz Comperia Ubezpieczenia Sp. z .0.0.).
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2. Podstawowe dane i wskazniki finansowe i oméwienie sytuacji finansowej
Grupy

2..1 Wybrane dane skonsolidowane za I kwartat 2014 roku i I kwartat 2013
roku

Wybrane dane finansowe (w

01.01.2014- 01.01.2013-

ztotych) z rachunku zyskow i 31.03.2014 31.03.2013

strat

rAntLUERYAS

Przychody netto ze sprzedazy ‘

3042 726
380 205 - -
Zysk/Strata na sprzedazy
690 195 - -
Zysk/Strata na dzialalnosci operacyjnej
Zysk/Strata na dziatalnosci ‘ 739 328 - -
gospodarczej
499 365 - -
Amortyzacja ‘
‘ 1216 773 - -
EBITDA
‘ 739 328 - -
Zysk/Strata brutto
485 528 - -
Zysk/Strata netto

* W I kwartale 2013 roku Spétka nie posiadata spotki zaleznej i nie tworzyta grupy kapitatowej

2..2 Wybrane dane jednostkowe Comperia.pl S.A. za I kwartat 2014 roku
i I kwartat 2013r roku

Wybrane dane finansowe (w
ztotych) z rachunku zyskow i
strat

01.01.2014- 01.01.2013-

31.03.2014  31.03.2013 Zmianar/r

3 451 656 1 540 301
Przychody netto ze sprzedazy
896 121,22 112 060 700%
2Zysk/Strata na sprzedazy
1156111 464 604 149%
Zysk/Strata na dzialalnosci operacyjnej
Zysk/Strata na dziatalnosci 1205 244 474 604 154%
gospodarczej
491 753 490 265 0,3%
Amortyzacja
1 647 864 954 870 73%
EBITDA
1 205 244 474 604 154%
Zysk/Strata brutto
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Zysk/Strata netto

Analiza podstawowych punktow rachunki zyskow i strat

Przychody ze sprzedazy

W ujeciu jednostkowym przychody ze sprzedazy Comperia.pl S.A. w I kwartale 2014 roku
wzrosty 0 124% z poziomu 1 540 301 zt do 3 451 656 zt. W tym samym okresie
przychody Grupy wzrosty z 1 540 301 zt do poziomu 3 042 726 zt, czyli o 98%.

Wptyw na osiggniecie powyzszych bardzo wysokich dynamik wzrostu pozycji
przychodowych w ujeciu jednostkowym, jak i na poziomie grupy byty mozliwe dzieki:

e Efektywnym dziataniom sprzedazowym majacych na celu powiekszenie skali
dziatalnosci i wartosci kontraktéw z odbiorcami leadéw.

e Pozytywny wptyw reklamy telewizyjnej, ktdéra przyczynita sie do wzrostu
ogladalnosci oraz ilosci generowanych leadéw przez portale nalezace do Grupy.

e Poprawiajgcej sie sytuacji na rynku reklamy internetowej i wiekszej sktonnosci
reklamodawcow do wydawania budzetéw marketingowych.

e Dalszej koncentracji Grupy na efektywnych dziataniach marketingowych
generujacych wiekszg pule ,leadéw” przekazywanych nastepnie do odbiorcow

e Dalszemu wzrostowi skali dziatalnosci programu partnerskiego ComperialLead

e Rozpoczecie procesu komercjalizacji aplikacji Comperia Agent i wzrostowi wtasnej
sprzedazy polis ubezpieczeniowych, ktéra ma jeszcze caty czas marginalny udziat
w przychodach firmy

e Dalszemu rozwojowi przychodow z tytutu ustug IT

Zarzad spodziewa sie kontynuacji wzrostu przychodéw ze sprzedazy. Procesowi temu
powinny sprzyjac¢ pozytywne trendy na rynku reklamy internetowej oraz spodziewane
przyspieszenie tempa wzrostu przychoddéw z dziatalnosci ubezpieczeniowej (sprzedaz
produktow ubezpieczeniowych i ustug IT/licencjonowanie aplikacji). Obecnie Spotka jest
na zaawansowanym etapie negocjacji znaczacych umow sprzedazy licencji aplikacji
Comperia Agent. Pozytywne zakonczenie negocjacji przypieczetuje sukces rynkowy
aplikacji i otworzy istotne zrédto powtarzalnych przychodoéw.
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Wykres. Jednostkowe przychody ze sprzedazy, EBITDA oraz zysk netto: I kw.
2014r. w porownaniu do I kw. 2013r (dane w z}).

4000 000

3500 000

3000 000

2500 000

2000 000

miQ 2014
1500000 -

miQ2013

1000000 -

500000 -

0 -
Przychody netto ze EBITDA Zysk / Strata netto
sprzedazy

Koszty

W ponizszej tabeli przedstawiono ksztattowanie sie kosztéw wedtug rodzaju w
analizowanym okresie.

Tabela. Koszty (skonsolidowane dla Grupy) wedtug rodzaju

01.01.2014- 01.01.2013-

Wybrane dane finansowe (w
zlotych) z rachunku zyskow i
strat

31.03.2014  31.03.2013 Zmianar/r

Ustugi obce 1 514 994

Wynagrodzenia 495 411 = N
Amortyzacja 499 364 - -
Podatki i optaty 27 370 - -
Ubezpieczenia spoteczne i inne 26 014 Z -
Swiadczenia

Zuzyci ialow i 5 52 000 = -

uzycie materialéw i surowcow

* W I kwartale 2013 roku Spétka nie posiadata spotki zaleznej i nie tworzyta grupy kapitatowej

Tabela. Koszty (jednostkowe dla Comperia.pl S.A.) wedtug rodzaju 7
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Wybrane dane finansowe (w

01.01.2014- 01.01.2013-

ztotych) z rachunku zyskow i
31.03.2014 31.03.2013

strat

rAnIELWERVAS

Ustugi obce 1 753 635 686 751
. 200 606 161 416 24%
Wynagrodzenia
. 491 753 490 265 0,3%
Amortyzacja
Podatki i optaty 27 370 20 254 35%
Ubezpieczenia spoteczne i inne 16 311 21 887 -25%
Swiadczenia
.. P . 30 755 27 538 12%
Zuzycie materiatow i surowcow

Ze wzgledu na ustugowy charakter prowadzonej dziatalnosci najwiekszg pozycjg kosztow
jednostkowych Comperia.pl S.A. oraz Grupy oraz sg ustugi obce, wynagrodzenia oraz
amortyzacja.

Najbardziej istotng tendencjg w zakresie kosztow wystepujacq w I kwartale 2014 roku
jest spadek udziatu amortyzacji w strukturze kosztéw. W I kwartale 2013 roku
amortyzacja wyniosta 490 tys. zt (34% udziat w strukturze kosztow), podczas gdy w I
kwartale 2014 roku koszty amortyzacji wyniosty 599 tys. zt (18 % udziat w strukturze
kosztow).

Koszty ustug obcych w I kwartale 2014 roku wzrosty o 121 % w poréwnaniu do
analogicznego okresu 2013 roku, do poziomu 1 754 tys. PLN, co byto spowodowane
przede wszystkim wzrostem kosztow ustug marketingowych zwigzanych z promowaniem
wejscia Grupy na GPW oraz kosztami kampanii marketingowej w telewizji.

Zysk netto

W I kwartale 2014 roku jednostkowy wynik finansowy netto Comperia.pl. S.A. wyniost
951 444 zt zt i wzrést o 115% w stosunku do wyniku osiggnietego w analogicznym
okresie rok wczesniej.

Na poziomie Grupy wynik netto z kolei wynidst 485 528 zt. Negatywnie na wynik Grupy w
I kwartale 2014 roku oddziatywaty dane Comperia Ubezpieczenia, ktéra poniosta strate w
wysokosci 465 tys. zt. Comperia Ubezpieczenia jest w fazie rozwoju swojej dziatalnosci,
co spowodowato ujemny wynik.

Dynamiczny wzrost wyniku netto na poziomie jednostkowym Comperia.pl S.A.
potwierdza stusznos¢ strategii obranej przez Zarzad na kolejne lata i jest potwierdzeniem
silnie rosnacej pozycji Comperia.pl S.A. na rynku generowania leadow na produkty 8
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finansowe. Planowane rozszerzenie portfela porownywarek o narzedzia poréwnujace
oferty telefonii komdrkowej oraz cen pradu, bedzie w ocenie Zarzadu podstawg do
utrzymania dynamiki wzrostu biznesu w kolejnych kwartatach.

Analiza wskaznikéw rentownosci

Wybrane wskazniki rentownosci dla Grupy

Wybrane dane finansowe (w .
ztotych) z rachunku zyskoéw i 01.01.2014- 01.01.2013- rAnltht

strat 31.03.2014 31.03.2013 r/r

Rentownos$¢ sprzedazy brutto 24,30%
Rentownos¢ na dziatalnosci 22,68% = =
podstawowej
Rentownos$¢ EBITDA 39,99% - _
Rentownos¢ na dzialalnosci 20,59% = =
operacyjnej (marza EBIT)
Rentowno$¢ zysku netto 16% - .
Stopa zwrotu z kapitatow wiasnych 2,42% = -
(ROE)

9 = -
Stopa zwrotu z aktywow (ROA) 2,05%

* W I kwartale 2013 roku Spoétka nie posiadata spotki zaleznej i nie tworzyta grupy kapitatowej

Analiza wskaznikow rentownosci jednostkowe dla Comperia.pl S.A.

Wybrane dane finansowe (w .
ztotych) z rachunku zyskow i 01.01.2014- 01.01.2013- Zmiana

strat 31.03.2014 31.03.2013 r/r

Rentownos$¢ sprzedazy brutto 34,92%

30,81%

Rentownos¢ na dziatalnosci 33,49% 30,16% 11%
podstawowej

Rentownos$¢ EBITDA 47,74% 61,99% -23%

Rentownos$¢ na dziatalnosci 31,15% 29,97% 4%,
operacyjnej (marza EBIT)

Rentownos¢ zysku netto 27,56% 28,76% -4%
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Stopa zwrotu z kapitatéw wtasnych 4,59% 5,92% -22%
(ROE)

3,93% 5,26% -25%

Stopa zwrotu z aktywow (ROA)

Na poziomie jednostkowym w I kwartale 2014 roku nastgpita poprawa niektérych
wskaznikow rentownosci w stosunku do analogicznego okresu 2013 roku. Spowodowana
zostata przede wszystkim poprawg wynikéw finansowych (wzrost przychodéw netto ze
sprzedazy o 98%. W tym okresie rentownos¢ sprzedazy brutto wzrosta 10% do poziomu
34,92%, a rentownos$¢ na dziatalnosci podstawowej wzrosta do poziomu 33,49 %.
Najwiekszy spadek dotyczyt rentownosci EBITDA, ktéra spadta do poziomu 47,74 % za
sprawg zmiany wspoétczynnikdédw amortyzacji po analizie wykorzystywanie WniP w
przyszto$ci w poréwnaniu do tego samego okresu 2013 roku. Ponadto w I kwartale 2014
roku nastgpit wzrost rentownosci na dziatalnosci operacyjnej do poziomu 31,15%, tj. o
ponad 1 p.p. w poréwnaniu do analogicznego okresu 2013 roku oraz spadek rentownosci
zysku netto do poziomu 27,56%, tj. o 1 p.p. w poréwnaniu do analogicznego okresu w
roku poprzednim.

10
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3. Objasnienie réznic pomiedzy wynikami finansowymi a publikowanymi
prognozami wynikow

Grupa Comperia.pl nie publikowata prognoz finansowych na I kwartat 2014 roku.

4. Zdarzenia istotnie wplywajace na dziatalnos¢ jednostki, ktore wystapity w
analizowanym okresie

4..1 Rozwdj ComperiaLead

Program Partnerski ComperiaLead kontynuowat w minionym kwartale dynamiczny rozwdj
zarowno pod katem swoich funkcjonalnosci oraz liczby partneréw. Na koniec I kwartatu w
systemie ComperiaLead byto zarejestrowanych 3 144 partnerdow, czyli o 25% wiecej niz 3
miesigce wczesniej.

Program Partnerski umozliwia Grupie generowanie ,leadéw”, a co za tym idzie rowniez
przychoddw na portalach zewnetrznych. Partnerzy zarejestrowani w ComperiaLead mogg
pobierac¢ kody porownywarek oraz kalkulatoréow nalezacych do Grupy, a nastepnie
wklejac je do swoich stron internetowych. W niektorych przypadkach Grupa dokonuje
indywidualnych implementacji narzedzi ComperiaLead. W obu przypadkach zainstalowane
kalkulatory i poréwnywarki sg zrodtem leadow, ktére Grupa przekazuje do swoich
kontrahentow.

4..2 Rozwdj dziatalnosci ubezpieczeniowej

Czes$¢ ubezpieczeniowa stanowi wazny element w strategii rozwoju Grupy. Na razie
dziatalno$¢ ubezpieczeniowa koncentruje sie w spotce Comperia.pl S.A. Docelowo czes¢
sprzedazy licencji Comperia Agent oraz sprzedaz wtasna polis ubezpieczeniowych poprzez
sie¢ wtasnych agentdéw bedzie odbywata sie w ramach spétki Comperia Ubezpieczenia.
Nalezy podkresli¢, ze Spétka dopiero zaczefa intensywng dziatalnos¢ w tym zakresie.
Mimo to na koniec I kwartatu 2014 roku Grupa pozyskata 22 agentow ubezpieczeniowych
do wiasnej sieci sprzedazy. Spotka jest w trakcie zaawansowanych negocjacji kilku
wiekszych umow na zakup aplikacji Comperia Agent przez wieksze multiagencje
ubezpieczeniowe. Nalezy rowniez podkresli¢, ze agenci wspotpracujg z Comperia.pl S.A.
na zasadzie umowy o wspotpracy. Ich wynagrodzenie jest catkowicie prowizyjne

4..3 Przeprowadzenie kampanii telewizyjnej

W I kwartale Spétka przeprowadzita kampanie telewizyjng, ktorej celem byto zwiekszenie
ogladalnosci portalu Comperia.pl oraz liczby organicznie generowanych leadéw. Wstepnie
Zarzad ocenia pozytywnie wptyw kampanii na wyzej wymienione czynniki, ale dopiero
ostateczne analizy konwersji wptyna na decyzje o kontynuowaniu tej drogi pozyskiwania
ruchu i leaddéw.

4..4 Wdrozenie aplikacji mobilnej Comperia Kredyty

W I kwartale 2014 roku Grupa wprowadzita do sklepdw z aplikacjami na urzadzenia

mobilne pierwszg aplikacje do porownywania kredytéw gotowkowych i hipotecznych.

Aplikacja ,,Porownaj Kredyty” jest pierwszym pozytywnie przyjetym narzedziem

mobilnym w tym segmencie. Dostepna na dwoch platformach: iOS i Android, zostata 11
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pobrana przez ponad 1000 uzytkownikéw. Doczekata sie wielu recenzji w mediach
branzowych, miedzy innymi w jednym z najbardziej opiniotwdrczych serwisow o
aplikacjach mobilnych AntyApps http://antyapps.pl/porownywanie-kredytow-z-comperia-

pl/ .

4..5 Publiczna emisja akcji serii F

W lutym 2014 roku Comperia.pl S.A. przeprowadzita z sukcesem publiczng emisje 575
tys. akcji serii F po cenie 20 zt za jedng akcje. Gtéwnymi celem przeprowadzenia emisji
byto pozyskanie srodkéw na wdrozenie strategii rozwoju Grupy na lata 2014-2015.
Giéwne zatozenia tej strategii to rozwdj ComperialLead (budowa porownywarek na
urzadzenia mobilne), wdrozenie poréwnywarek produktow pozafinansowych (telefonia
komorkowa, ceny pradu, ceny ustug Internetu i RTV) na stronie Comperia.pl oraz rozwoj
dziatalnosci ubezpieczeniowej.

4..6 Przeniesienie notowan akcji Spotki na gtléwny parkiet GPW

W dniu 25 marca 2014 roku notowania Spétka przeniosta notowania swoich akcji z rynku
NewConnect na gtéwny parkiet Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie.

5. Istotne Umowy

W czasie I kwartatu 2014 roku Grupa nie podpisywata zadnych istotnych umow.

6. Czynniki mogace mie¢ wplyw na wyniki osiagane w kolejnych kwartatach
roku 2014

6..1 Wdrozenie nowych poréwnywarek

W zwigzku z realizacjq strategii rozwoju Grupa planuje wdrozenie w 2014 roku nowych
porownywarek na swojej domenie internetowej. Nowe narzedzia bedg umozliwiaty m.in.
porownanie cen telefonii komdrkowej oraz pradu. Wejscie w nowe obszary produktowe
pozwoli Grupie uzyskiwac przychody z segmentu reklamy internetowej, w ktérym
reklamodawcg jest instytucja pozafinansowa. Implementacja nowych kalkulatoréw
umozliwi dotarcie do internautow, ktérzy pragng poréwnac ceny ustug pozafinansowych.
To znaczgco zwieksza potencjat wzrostu ogladalnosci portali nalezacych do Grupy, a tym
samym potencjat wzrostu przychodoéw. Juz w roku 2013 Grupa (poprzez Comperia.pl
S.A.) zaczeta generowac leady na produkty pozabankowe.

6..2 Rozwo0j dzialalnosci ubezpieczeniowej

Grupa nadal bedzie bardzo dynamicznie rozwija¢ dziatalnos$¢ ubezpieczeniowq. Dziatania
w tym zakresie bedq skupiac sie zarowno na obszarze poréwnywania i sprzedazy polis
ubezpieczeniowych online i offline (zaréwno poprzez Grupe Comperia.pl S.A. jak i
Comperia Ubezpieczenia Sp. z 0.0.), jak i sprzedazy aplikacji Comperia Agent w formie
licencji.
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6..3 Rozwodj ComperialLead

ComperiaLead bedzie nadal waznym ogniwem w realizacji wzrostu przychodow ze
sprzedazy Grupy. Gtébwnym obszarem inwestycji w programie partnerskim bedzie rozwdj
dostepnych porownywarek w systemie (w tym poréwnywarek produktow
pozafinansowych), wzrost liczby aktywnych partnerow, wzrost liczby generowanych
leaddw oraz rozwdj aplikacji ComperiaLead Mobile, ktéra umozliwia partnerom
korzystanie z systemu na réznego rodzaju urzadzeniach przenos$nych. Dzieki
ComperiaLead Mobile powieksza sie znaczaco grono potencjalnych partnerow, ktorzy
mogaq stac sie zrodtem wartosciowych leadéw dla Comperia.pl S.A. Waznym czynnikiem
wptywajacym na rozwdj programu ComperialLead bedzia miata integracja systemu
partnerskiego z aplikacja Comperia Agent. Taka kompilacja umozliwi generowanie leadow
na produkty bankowe oraz pozabankowe przez agentdw ubezpieczeniowych dziatajacych
w sieci Comperia.pl oraz korzystajacych z aplikacji na zasadzie licencji.

6..4 Wzrost skali dziatania

Grupa znajduje sie w fazie dynamicznego wzrostu. Oprocz zwiekszania sprzedazy w
ramach istniejgcych grup produktéw Grupa podjeta prace nad wytworzeniem unikalnych
rozwigzan informatycznych w zakresie wsparcia sprzedazy i zarzadzania siecig agentéw,
ktore nastepnie zamierza wdrozy¢ w ramach rozpoczecia dziatalnosci z sektorze
ubezpieczeniowym. Strategia Grupy zaktada réwniez rozszerzanie oferowanych ustug IT o
wdrozenia stosowanych przez Grupe technologii informatycznych w bankach i
towarzystwach ubezpieczeniowych. Ponadto Grupa zamierza uzupetnia¢ swojg oferte o
nowe sekcje produktowe, w tym produkty niefinansowe (oferty operatorow telefonii
komorkowej, dostawcow pradu, dostawcow Internetu
i telewizji kablowej), co rowniez jest ukierunkowane na dywersyfikacje zrédet
ogladalnosci i przychodéw oraz w efekcie ma doprowadzi¢ do wzrostu przychodéw ze
sprzedazy.

6..5 Poprawiajaca sie sytuacja makro i na rynku reklamy internetowej

W ocenie Zarzadu Grupy pozytywne tendencje w polskiej i Swiatowej gospodarce, niskie
stopy procentowe oraz rosngce wydatki w kanale reklamy internetowej bedg w duzym
stopniu wspiera¢ wyniki osiggane przez Grupe.

7. Transakcje z jednostkami powiazanymi

W I kwartale 2014 roku Spotki wchodzace w sktad Grupy Comperia.pl S.A. byty strong
transakcji z podmiotami powigzanymi, ktére we wskazanym okresie lub w jego czesci
posiadaty lub nadal posiadaja taki status.

Wykaz podmiotéw powigzanych, z ktérymi Grupa zawierata umowy w 2013 roku:

e umowy pomiedzy Comperia.pl a Comperia Ubezpieczenia Sp. z o.o0.

7..1 Umowa Pozyczki z Comperia Ubezpieczenia Sp. z o.0.

W dniu 31 stycznia 2014 roku Comperia.pl S.A. podpisata umowe pozyczki ze spdtkq
zalezng Comperia Ubezpieczenia Sp. z o.0.
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Zgodnie z umowaqa, Comperia.pl S.A. (,Pozyczkodawca”) udzielita Comperia
Ubezpieczenia (,,Pozyczkobiorca”) pozyczki w wysokosci 1 300 000 zt, oprocentowanej na
5,00% w stosunku rocznym, w zwigzku z ubieganiem sie przez Pozyczkobiorce o
dofinansowanie na realizacje projektu ,Integracja systemu Centralny Rejestr Warunkow
Ubezpieczen wnioskodawcy z systemami stuzacymi do sprzedazy ubezpieczen Partneréw"
(w ramach Dziatania 8.2 Wspieranie wdrazania elektronicznego biznesu typu B2B 8 osi
priorytetowej Spoteczenstwo informacyjne — zwiekszanie innowacyjnosci gospodarki
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka).

Pozyczka zostata udzielona na okres od daty przekazania $rodkéw do dnia 31 grudnia
2016 roku. Pozyczkobiorca zwréci kwote pozyczki wraz z odsetkami w dniu nastepnym po
dniu uptywu terminu spfaty lub w terminie wczesniejszym.

Poza ww. umowami Spotki wchodzace w sktad Grupy nie podpisywaty innych istotnych
umow z podmiotami powigzanymi na warunkach innych niz rynkowe.

8. Wybrane zdarzenia korporacyjne z okresu 1 stycznia — 31 marca 2014
roku

8..1 Emisja akcji serii F oraz debiut Spoétki na Gieldzie Papierow
Wartosciowych w Warszawie

W dniu 25 marca 2014 roku akcje Spotki Comperia.pl S.A. po raz pierwszy byty notowane
na gtéwnym parkiecie Gietdy Papierow Wartosciowych w Warszawie. Akcje Spétki zostaty
przeniesione z Alternatywnego System Obrotu Newconnect.

Przeniesieniu towarzyszyta publiczna emisja akcji serii F, ktéra zakonczyta sie sukcesem i
przyniosta Spoéfce 11,5 min zt brutto wptywow. Cena emisyjna akcji serii F wyniosta 20 zt
za jedng akcje.

9. Kapitat i akcjonariat Grupy Comperia

9..1 Zmiana wysokosci kapitatu zakladowego Comperia.pl S.A.

W dniu 28 lutego 2014 roku Zarzad powzigt informacje o rejestracji w 27.02.2014 r.
przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego podwyzszenia kapitatu zaktadowego Spétki do kwoty
215.298,40 zt (dwiescie pietnascie tysiecy dwiescie dziewiecdziesigt osiem ztotych i
czterdziesci groszy). Do rejestru wpisano 575.000 akcji zwyktych na okaziciela serii F o
wartosci nominalnej 0,10 zt (dziesie¢ groszy) kazda oraz dokonano rejestracji zmian w
statucie Spotki (zmieniono §8 ust. 1 statutu). Wyzej wymienione akcje zostaty
wyemitowane w drodze emisji publicznej, ktéra spotka przeprowadzita w lutym 2014
roku. Papiery te wraz z pozostatymi akcjami na okaziciela zadebiutowaty na rynku
gtownym warszawskiej Gietdy w dniu 25 marca 2014 roku.
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W dniu 25 kwietnia 2014 roku Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sqdowego zarejestrowat podwyzszenie kapitatu
zaktadowego Spotki do kwoty 215.789,1 zt, tj. o kwote 490,70 zt. Podwyzszenie miato
zwigzek z rejestracjg 4.907 akcji zwyktych na okaziciela serii D o wartosci nominalnej
0,10 zt (dziesie¢ groszy), ktore zostaty wyemitowany przez Spoétke.

9..2 Akcjonariat Comperia.pl S.A.

Na dzien publikacji raportu kapitat Spétki wynosi 215 789,1 zt i dzieli sie na 685 717 akgji
serii A (akcje imienne uprzywilejowane w gtosach 2 do 1), 404 703 akcji serii A (akcje na
okaziciela), 124 080 akcji serii B (akcje na okaziciela), 121 450 akcji serii C (akcje na
okaziciela), 26 041akcji serii D (akcje na okaziciela) i 220 900 akcji serii E oraz 575.000
akcji serii F o wartosci nominalnej 0,10 zt kazda. Ogdlna liczba akcji wynosi 2 157 891.

seria akcji
Akcjonariu A A udziat udziat
sz Aof na W W
|m|:nn okaziciel SUNMA kapital gtosac
e
Talnet 16,32% | 24,52
Holding 345000 0| 7239 0 0 0 0 352239 %
Limited
Fidea 16,07% | 24,17
0,
(Cyprus) | 340717 0| 5985 0 0 0 0 346702 %
Holding
Limited
0, 0,
Bartosz 0| 183286| 3290 0 0 0 0 186576 | S/65% | 6,56%
Michatek
Karol o| 178417| 2790 0 0 0 0 181207 | 8:40%| 6:37%
Wilczko
0,
Pozostali* 0| 43000 104771 121951 26041 | 220901 575001 4091167 °027% | 3837

* w tym TFI Investors S.A. posiada min. 5% gtoséw na WZA, co przektada sie na min. 141.936 gtosow na WZA (przed
rejestracja nowej emisji akcji serii F - TFI Investors S.A. posiadato ponad 5% gtoséw i do dnia dzisiejszego Grupa nie otrzymata
zawiadomienia od TFI Investors S.A. o zejSciu ponizej 5% gtoséw).

10. Informacje dotyczace osob zarzadzajacych i nadzorujacych

10..1 Liczba akcji posiadanych przez osoby zarzadzajace lub nadzorujace
Comperia.pl S.A. na dzien publikacji raportu.:

Akcjonariusz Posiadane akcje udziat w kapitale udziat w glosach

Bartosz Michatek
186576 8,65% 6,56%

Karol Wilczko

181207 8,40% 6,37% 15
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Marek Dojnow poprzez
Fidea (Cyprus) Holding
Limited 346702 16,07% 24,17%

Szymon Fiecek

15000 0,70% 0,53%

10..2 Zmiana liczby akcji posiadanych przez osoby zarzadzajace Ilub
nadzorujace Comperia.pl S.A. w okresie od 1 stycznia 2014 roku do dnia
publikacji raportu.:

Posiadane akcje przed Posiadane akcje

Zmiana akcji

Akcjonariusz

FAIELE] po zmianie

Bartosz Michatek

186576 - 4924 186576
Karol Wilczko

181207 - 4793 181207
Marek Dojnow poprzez
Fidea (Cyprus) Holding
Limited 346702 + 9717 346702

11. Postepowania sadowe

Grupa ani Spétki wchodzace w jej sktad w raportowanym okresie nie byty strong zadnych
postepowan sadowych ani administracyjnych.

12. Umowy kredytowe, poreczenia, gwarancje i inne umowy

12..1 Pozyczki, gwarancje i poreczenia

W dniu 31 stycznia 2014 roku Comperia.pl S.A. podpisata umowe pozyczki ze spétkg
zalezng Comperia Ubezpieczenia Sp. z o.0.

Zgodnie z umowa, Comperia.pl S.A. (,Pozyczkodawca”) udzielita Comperia Ubezpieczenia
(,Pozyczkobiorca”) pozyczki w wysokosci 1 300 000 zf, oprocentowanej na 5,00% w
stosunku rocznym, w zwigzku z ubieganiem sie przez Pozyczkobiorce o dofinansowanie
na realizacje projektu ,Integracja systemu Centralny Rejestr Warunkéw Ubezpieczen
wnioskodawcy z systemami stuzacymi do sprzedazy ubezpieczen Partnerédw" (w ramach
Dziatania 8.2 Wspieranie wdrazania elektronicznego biznesu typu B2B 8 osi priorytetowej
Spoteczenstwo informacyjne — zwiekszanie innowacyjnosci gospodarki Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka).

Pozyczka zostata udzielona na okres od daty przekazania $rodkéw do dnia 31 grudnia
2016 roku. Pozyczkobiorca zwréci kwote pozyczki wraz z odsetkami w dniu nastepnym po
dniu uptywu terminu spfaty lub w terminie wczesniejszym.

12..2 Umowy zawierane pomiedzy akcjonariuszami

Zarzad nie posiada wiedzy na temat jakichkolwiek uméw zawartych pomiedzy
akcjonariuszami Grupy. 16
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13. Czynniki ryzyka i zagrozenia

Ponizej Zarzad przedstawia najwazniejsze czynnik ryzyka zwiazane z
dziatalnoscia Grupy

e Ryzyko zwigzane z og6lna sytuacja makroekonomiczng

Ogodlna sytuacja makroekonomiczna w Polsce ma znaczacy wptyw na dziatalno$¢ Grupy,

w szczegolnosci na popyt na ustugi swiadczone przez Grupe. Do najwazniejszych czynnikéw
makroekonomicznych majacych wptyw na dziatalno$¢ Grupy mozna zaliczy¢: dynamike PKB, inflacje, poziom
stop procentowych, dynamike poziomu wynagrodzen, bezrobocie. Wymienione czynniki maja wptyw na popyt
na poszczegodlne rodzaje produktéw finansowych, ktérych porownywanie oferuje Grupa. W przypadku
pojawienia sie mniejszego popytu na poszczegolne produkty finansowe, liczba uzytkownikdéw poréwnywarek
prowadzonych przez Grupe moze ulec zmniejszeniu, co potencjalnie moze mieé¢ wptyw na mniejsze kontrakty na
kampanie reklamowe (wizerunkowe oraz efektywnosciowe) zawierane ze Grupe przez jej klientow (np. banki).
Moze to negatywnie wptynaé na wyniki finansowe generowane przez Grupe.

e Ryzyko zwiagzane z koniunktura na rynku bankowym

Najbardziej istotnym typem klientéw dla dziatalnosci Grupy sg banki oraz domy mediowe petnigce role
posrednikdéw pomiedzy bankami a Grupa. Sytuacja na rynku bankowym ma wiec bardzo istotne znaczenie dla
dziatalnosci Grupy. Koniunkture na rynku bankowym mozna rozpatrywac co najmniej biorac pod uwage dwa
aspekty. Pierwszy aspekt to kondycja finansowa bankoéw. Drugi aspekt to poziom rynkowych stop
procentowych.

Kondycja finansowa bankéw ma istotny wptyw na dziatalno$¢ Grupy, poniewaz w okresach gdy banki znajdujq
sie w gorszej sytuacji finansowej, dziatalno$¢ marketingowa bankdw jest jednym z obszardéw ich dziatalnosci, w
zakresie ktorego stosunkowo fatwo jest ograniczy¢ wydatki. W okresach gdy sytuacja finansowa bankéw jest
relatywnie gorsza i istnieje presja na obnizanie kosztéw, Zarzady bankéw moga podja¢ decyzje o zmniejszeniu
budzetéw na kampanie reklamowe, w tym na kampanie wizerunkowe i efektywnosciowe stanowigce zrédto
przychodéw Grupy.

Drugim aspektem wptywajacym na koniunkture na rynku bankowym jest poziom rynkowych stép
procentowych. W okresach, gdy poziom rynkowych stép procentowych jest relatywnie wysoki, maleje sktonnos¢
konsumentow oraz podmiotéw gospodarczych do zaciagania kredytdw, przektada sie to na mniejsze
zainteresowanie poréwnywaniem produktéw kredytowych przez uzytkownikéw portali prowadzonych przez
Grupe i jednoczesnie na nizsze przychody generowane przez Grupe w tym segmencie dziatalnosci. Jednoczesnie
w okresie tym rosnie zainteresowanie produktami lokacyjnymi, co przektada sie na wiekszg aktywnosc¢
marketingowg bankéw w tym segmencie ich dziatalnosci, a tym samym na wieksze kontrakty pomiedzy
bankami a Grupg na reklame efektywnosciowq oraz wizerunkowg w tym segmencie. W przypadku, gdy poziom
rynkowych stop procentowych jest relatywnie niski, sytuacja jest odwrotna. Wiekszym zainteresowaniem ciesza,
sie kredyty, a mniejszym produkty lokacyjne. Przekfada sie to rowniez na typ kontraktéw zawieranych przez
Grupe z bankami oraz na zrodfa generowanych przez Grupe przychoddw.

e Ryzyko zwigzane z koniunkturg na rynku ubezpieczen

W sierpniu 2012 roku Grupa rozpoczeta dziatalno$¢ na rynku ubezpieczen poprzez uruchomienie poréwnywarki
ubezpieczen online. Zgodnie ze strategia, Grupa planuje jednak w znacznie szerszym zakresie by¢ obecna na
rynku ubezpieczeniowym. W zwigzku z rozpoczeciem dziatalnosci przez Grupe w sektorze ubezpieczeniowym
istnieje ryzyko zwigzane z koniunkturg na rynku ubezpieczeniowym. W szczegdlnosci w okresach mniejszego
popytu na produkty ubezpieczeniowe istnieje ryzyko zmniejszenia wartosci kontraktéw na wizerunkowe i
efektywnosciowe kampanie reklamowe zamawiane przez ubezpieczycieli i realizowane za posrednictwem portalu
Comperia.pl. Mniejszy popyt na produkty ubezpieczeniowe wptynatby rowniez na ograniczenia sprzedazy
ubezpieczen zaréwno w segmencie sprzedazy ubezpieczen online, jak i w segmencie tradycyjnej sprzedazy
produktow ubezpieczeniowych poprzez agentdéw. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze rynek ubezpieczen jest
stosunkowo stabilny i w mniejszym stopniu podlega wahaniom koniunkturalnym niz inne segmenty rynku
finansowego. Wynika to m.in. z obligatoryjnego charakteru czesci ubezpieczen (np. ubezpieczenia
komunikacyjne OC).

e Ryzyko zwiazane z popularnoscia i dostepem do sieci Internet

Grupa koncentruje swojq dziatalno$¢ w sieci Internet. Dziatalnos¢ i rozwdj Grupy sq wiec $cisle skorelowane z
funkcjonowaniem i dynamika rozwoju sieci Internet. Wzrost popularnosci i dostepnosci do Internetu przektada
sie na zwiekszenie naktadow przedsiebiorstw na reklame w tym medium. Ewentualne zmniejszenie popularnosci
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i dostepnosci do Internetu mogtoby wptynaé¢ negatywnie na dziatalno$¢ Grupy, jednak Zarzad ocenia
prawdopodobienstwo zmaterializowania sie takiej ewentualnosci jako bardzo znikome.

Zgodnie z raportem ,IAB Polska Internet 2012”, powotujacym sie na dane z Eurostatu, w krajach cztonkowskich
Unii Europejskiej systematycznie rosnie odsetek ludnosci korzystajacej z Internetu.

W 2006 roku odsetek gospodarstw domowych w Unii Europejskiej korzystajacych z sieci Internet wynosit
49,0%. W 2012 roku odsetek ten byt wyzszy o 26 punktdéw procentowych i wynosit 75,0%. Ws$rdd krajoéw Unii
Europejskiej liderami pod wzgledem dostepu do Internetu sa Holandia, Luksemburg, Dania i Szwecja, gdzie w
2012 roku dostep do Internetu miato ponad 9 na 10 gospodarstw. W Polsce odsetek gospodarstw domowych z
dostepem do Internetu wynidst w 2012 roku 70,0%. Oznacza to, ze Polsce w tym zakresie klasyfikowata sie
ponizej Sredniej w krajach Unii Europejskiej. Wydaje sie niezwykle mato prawdopodobnie, zeby w najblizszej
przysztosci popularnos¢ dostepu do sieci Internet w Polsce miata zmale¢. Zgodnie z raportem ,Polska 2013.
Wyzwania rozwojowe” przygotowanym przez Zespdt Doradcow Strategicznych premiera Donalda Tuska pod
przewodnictwem Michata Boniego rozwdj dostepu do Internetu szerokopasmowego i rozwoj korzystania z niego
to niezbedny warunek budowania w Polsce spoteczenstwa i gospodarki opartej na wiedzy. Zdaniem autorow
raportu szerokopasmowy dostep do Internetu bedzie miat w nadchodzacych dekadach takie samo znaczenie jak
elektrycznosé na poczatku XX wieku. Szybki i efektywny kanat komunikacji, jakim jest Internet, to warunek
rozwoju nowych débr i ustug w sferze gospodarki, finanséw, edukacji, administracji publicznej czy stuzby
zdrowia.

¢ Ryzyko zwiagzane z rozwojem rynku reklamy internetowej

Przychody Grupy pochodza gtdéwnie z kontraktéw zawieranych z bankami oraz domami mediowymi na
przeprowadzanie wizerunkowych oraz efektywnosciowych kampanii reklamowych poprzez witryny internetowe
zarzadzane przez Grupe. Istnieje ryzyko zwigzane z rozwojem rynku reklamy internetowej, w szczegdlnosci
ryzyko zmniejszenia sie wartosci rynku reklamy internetowej. Zgodnie z raportem ,IAB/PwC AdEx 2013”
wartos¢ rynku reklamy internetowej w Polsce w 2013 roku wyniosta 2,4 mld zt. Zgodnie z danymi
zaprezentowanymi w raporcie rynek ten systematycznie ro$nie. W 2007 roku wartos$¢ rynku reklamy
internetowej w Polsce wynosita 0,7 mld zt, co oznacza, ze $rednioroczne tempo wzrostu tego rynku w latach
2007-2012 wyniosto 25,7%. Rok 2012, kiedy to dynamika wartosci tego rynku wyniosta 10,1% pokazat, ze
rynek ten staje sie coraz bardziej dojrzaty. Warto jednak podkresli¢, ze zgodnie z ,Raportem o rynku reklamy
2012” przygotowanym przez StarLink w tym czasie wartos¢ catego rynku reklamy spadta o 5,2%. Z analizy
wartosci rynku reklamy internetowej wedtug branz wynika, ze w 2012 roku najwiekszy udziat w tym rynku
miata branza finansowa. Warto$¢ wydatkéw przeznaczonych przez podmioty z branzy finansowej na reklame
internetowg wyniosta 308,8 min zt, co oznacza, ze sektor finansowy odpowiadat za 14,0% wartosci tego rynku.
W 2011 roku Polska znalazta sie na 11 miejscu w Europie pod wzgledem wartosci powierzchni reklamowej
online. Ranking ten obejmuje 26 krajow, w ktérych realizowane jest paneuropejskie badanie IAB AdEx. Biorac
pod uwage region Europy Srodkowo-Wschodniej, Polska byta na miejscu drugim, za Rosja, ktéra ma
niezagrozong pozycje lidera. Nie liczac p6étnocno- wschodniego sasiada, Polska pozyskata jedna trzecig wartosci
reklamy cyfrowej w regionie. Zdaniem autordw raportu, biorac pod uwage dynamike w roku 2012, mozna
spodziewac sie drobnych zmian w rankingu europejskim, jednak silna pozycja Polski wydaje sie w regionie
niezagrozona. Zdaniem autorow raportu w roku 2013 w Polsce oczekiwane sg dalsze wzrosty wydatkéw na
reklame online. Biorgc pod uwage powyzsze trendy mozna zauwazyc¢, ze ryzyko zwigzane z rozwojem rynku
reklamy internetowej w Polsce istnieje, lecz jest ono mate. Prognozy dotyczace dynamiki rozwoju wartosci tego
rynku przewiduja jego dalszy wzrost, lecz w mniejszym tempie niz to bylo historycznie - rynek ten staje cos$
coraz bardziej dojrzat.

e Ryzyko zwiazane z konkurencja

Grupa dziata na rynku reklamy, w segmencie internetowej reklamy efektywnosciowej oraz wizerunkowej dla
branzy finansowej. Ponadto, strategia Grupy przewiduje rozpoczecie dziatalnosci polegajacej na sprzedazy
ubezpieczen zaréwno w modelu , direct” poprzez Internet, jak i w modelu tradycyjnym poprzez agentow
ubezpieczeniowych. W zakresie dziatalnosci Grupy na rynku internetowej reklamy efektywnosciowej dla branzy
finansowej najbardziej znaczacymi konkurentami Grupy sg inne porownywarki finansowe dziatajgce w Polsce
takie jak ,ebroker.pl” czy ,Totalmoney.pl”. Jednym z narzedzi mogacych stuzy¢ do oceny popularnosci stron
internetowych jest portal ,Alexa.com” bedacy wiasnoscig Alexa Internet Inc., Grupy zaleznej Amazon.com, Inc.
~Alexa.com” dokonuje szczegdtowych pomiardéw ruchu internetowego na popularnych stronach internetowych i
na tej podstawie tworzy ranking stron internetowych na $wiecie oraz w danym kraju. W ocenie Zarzadu Grupy
wieksza popularnoéc¢ portalu ,,Comperia.pl” niz konkurencyjnych portali internetowych wynika z najdtuzszej
historii dziatalnosci ,,Comperia.pl” spos$rdd polskich poréwnywarek finansowych i wiekszg rozpoznawalnoscig
marki, a takze z lepszego pozycjonowania w wynikach wyszukiwania wyszukiwarek internetowych. Ryzyko
zwigzane z konkurencja ze strony portali o tematyce finansowej takich jak ,bankier.pl” czy ,money.pl” i ich
programéw partnerskich Zarzad Grupy ocenia jako umiarkowane, gtdwnie ze wzgledu na mniejszg
funkcjonalnos$¢ i ograniczony zakres znajdujacych sie na tych portalach sekcji dotyczacych poréwnywania
produktow finansowych. Istnieje rowniez potencjalne ryzyko zwigzane z mozliwoscig wejscia na rynek
internetowych poréwnywarek finansowych potentata w branzy wyszukiwarek - Grupy Google. Gogole probowat
wejs¢ na rynek internetowych poréwnywarek finansowych w Wielkiej Brytanii poprzez przejecie w marcu 2011
roku portalu ,BeatThatQuote.com” za 37,7 min GBP. Poréwnywarka ta zostata nastepnie zintegrowana ze 18
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strukturami przegladarki ,Google” a jej nazwe zmieniono na ,Google Advisor”. ,Google Advisor” w dalszym
ciggu dziata jednak tylko w Wielkiej Brytanii, a jego dziatalnos$¢ nie zagrozita wiodacej pozycji portalu
~MoneySuperMarket.com”, ktory jest najwiekszym i najpopularniejszym portalem w Wielkiej Brytanii
oferujacym poréwnywanie produktéw finansowych.

Istnieje réwniez ryzyko zwigzane z konkurencja w segmencie, w ktorym Grupa rozpoczeta dziatalnosc¢ tj. w
segmencie sprzedazy ubezpieczen. Nalezy jednak podkresli¢, ze do tej pory zaden z podmiotéw dziatajacych na
rynku sprzedazy produktow ubezpieczeniowych nie funkcjonuje w oparciu o aplikacje umozliwiajaca,
porownywanie ofert towarzystw ubezpieczeniowych i jednoczesnie po zdecydowaniu sie przez klienta na jedng z
ofert umozliwiajaca zakup tej oferty poprzez aplikacje. Grupa chce stworzy¢ na rynku sprzedazy ubezpieczen w
Polsce nisze rynkowa, w ktérej w chwili obecnie nikt nie jest obecny. Jednym z czynnikdw ryzyka zwigzanych z
konkurencjg w tym zakresie jest pojawienie sie innych podmiotdw, ktdre rowniez bedg chciaty by¢ obecne na
tym rynku. Zgodnie z informacjami prasowymi (artykut ,Ubezpieczenia majg by¢ rakietg Open Finance”
opublikowany 23 lipca 2013 roku w gazecie ,Puls Biznesu”) Grupa Open Finance rowniez prowadzi prace nad
stworzeniem aplikacji majacej umozliwi¢ poréwnywanie i sprzedaz ubezpieczen oferowanych przez rdzne
towarzystwa ubezpieczeniowe. Prawdopodobnie Grupa oraz Open Finance bedg pierwszymi podmiotami
tworzacymi ten segment rynku sprzedazy ubezpieczen.

e Ryzyko zwigzane ze zmianami regulacji prawnych w tym przepiséw prawa podatkowego

Zagrozeniem dla stabilnosci i rozwoju dziatalnosci gospodarczej Grupy moga by¢ niektdre zmiany regulacji
prawnych w Polsce. Za szczegdlnie istotne nalezy uznac przepisy ksztattujgce system podatkowy, ktdre ulegajq
czestym modyfikacjom. Niekorzystne z punktu widzenia Grupy zmiany regulacji prawnych moga spowodowac
zmniejszenie uzyskiwanych przychoddw badz wzrost kosztéw. Po stronie Grupy zachodzi w zwigzku z tym
koniecznos¢ ponoszenia kosztéw zwigzanych z monitorowaniem zmian legislacyjnych oraz dostosowywania
dziatalnosci do zmieniajacych sie regulacji, w szczegélnosci podatkowych. Zmiany w niektérych przepiséw mogaq,
wigzac sie z problemami interpretacyjnymi, niekonsekwentnym orzecznictwem saddw oraz niekorzystnymi
interpretacjami przyjmowanymi przez organy administracji publicznej, co w konsekwencji moze utrudnia¢
realizacje dtugoterminowych celéw strategicznych oraz powodowac trudnosci w ocenie skutkdw przysztych
zdarzen czy decyzji.

. Ryzyko zwiazane z istotna zmiana mechanizméw pozycjonowania i prezentacji witryn
w wyszukiwarkach internetowych

Zadaniem wyszukiwarek internetowych jest pomoc konsumentom - uzytkownikom Internetu

w odnalezieniu przez nich poszukiwanych informacji, znajdujacych sie na stronach internetowych podmiotéow
plasujacych swoje strony w wyszukiwarce. Aby zaprezentowac internaucie najpetniejsze

z mozliwych wyniki wyszukiwania, funkcjonujace wyszukiwarki na biezaco opracowujq nowe mechanizmy i
algorytmy selekcji, sortowania i prezentacji danych. Kazda zmiana algorytmow powoduje zmiane hierarchii
prezentowanych stron www, co ma niebagatelny wptyw na liczbe uzytkownikdw odwiedzajacych poszczegdlne
strony. Nie mozna wykluczy¢ sytuacji, iz algorytmy serwiséw wyszukiwawczych zmienig sie w sposdb, ktéry
spowoduje zmniejszenie sie liczby uzytkownikéw witryn Grupy, co moze spowodowacé zmniejszenie rentownosci,
bowiem bedzie wymagato to wiekszych naktadéw na promocje (koszty ponoszone przez Grupe wzgledem
wyszukiwarek za wyswietlanie witryn Grupy w wyrdznionej sekcji). Mimo nieznacznego prawdopodobienstwa nie
mozna rowniez wykluczy¢ sytuacji, iz z uwagi na btad badz awarie lezacag po stronie Grupy badz jej
ustugodawcéw, dane Grupy zostang catkowicie badZz w znacznym stopniu usuniete z wynikéw wyszukiwania
danej wyszukiwarki, badz tez wyszukiwarka przestanie funkcjonowaé. Czasowe lub state wyeliminowanie danej
witryny z wynikdw wyszukiwania danej wyszukiwarki lub tez przesuniecie danej witryny na odlegte miejsce w
wynikach wyszukiwania danej przegladarki mogg réwniez mie¢ miejsce w wyniku niezgodnych z wytycznymi
wyszukiwarek dziatan pracownikow witryn internetowych, ktérych dziatania zmierzajq do jak
najkorzystniejszego pozycjonowania danej witryny w wynikach wyszukiwania wyszukiwarek internetowych.
Nalezy rowniez zaznaczy¢, ze rynek wyszukiwarek internetowych jest zdominowany przez wyszukiwarke
~Google”. Zarzad szacuje, ze w Polsce ok. 95% uzytkownikow Internetu korzysta

z wyszukiwarki ,Google”. Rodzi to dodatkowe ryzyko zwigzane z uzaleznieniem dziatalnosci Grupy od zasad
funkcjonowania tej wyszukiwarki internetowej.

Grupa dazy do zminimalizowania ryzyka zwigzanego ze zmiang mechanizmdw pozycjonowania
i prezentacji witryn w wyszukiwarkach internetowych poprzez:

— zwiekszanie liczby posiadanych portali - Grupa stworzyta portale wyspecjalizowane w analizie
konkretnej kategorii produktow finansowych. Oprdcz portalu ,,Comperia.pl” poréwnujacego zaréwno
produkty lokacyjne, kredytowe, jak i ubezpieczeniowe, Grupa posiada réwniez portal ,ehipoteka.com”
specjalizujacy sie w poréwnywaniu kredytow hipotecznych, portal ,Kontoteka” specjalizujacy sie w
poréwnywaniu kont bankowych, portal ,Autoa.pl” specjalizujacy sie w porownywaniu kredytéw na
zakup oferowanych na tej witrynie samochoddw oraz portal ,,Banki.pl” pozwalajacy na lokalizacje
placowek bankowych
i bankomatdéw oraz porownywanie ofert réznych bankéw. Dzieki posiadaniu przez Grupe
zdywersyfikowanego portfela marek poréwnywarek finansowych zmniejsza sie ryzyko uzaleznienia 19
Grupy od wyszukiwarek internetowych (w przypadku posiadania jednej witryny uzaleznienie to jest
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wieksze) oraz zwieksza prawdopodobienstwo trafienia internauty na portal bedacy w posiadaniu Grupy
(np. w przypadku poszukiwania przez internaute informacji

0 najatrakcyjniejszych kontach bankowych na rynku w wynikach wyszukiwania wyszukiwarki pojawi sie
portal ,Comperia.pl”, ,Kontoteka”, jak i ,Banki.pl”);

— rozwijanie programu partnerskiego ,ComperiaLead”. Program ,ComperiaLead” polega na udostepnieniu
przez Grupe wiascicielom witryn internetowych oprogramowania, w celu stworzenia przez nich na
swoich stronach internetowych sekcji prezentujacej poréwnania produktow finansowych. Sekcje te sa
firmowane przez marke ,,Comperia” oraz koherentne
z porownywarkami produktow finansowych, ktére sg dostepne na portalu ,Comperia.pl”.

W przypadku zdecydowania sie przez internaute na wybrang oferte produktu finansowego

i pozostawieniu przez niego swoich danych kontaktowych, Grupa dzieli sie wynagrodzeniem, ktére
otrzymuje z tego tytutu od sprzedawcy danego produktu finansowego zazwyczaj

w 50%. Wsrod partneréw programu ,,Comperialead: znajdujq sie tak znane serwisy jak
~Wyborcza.biz”, ,Onet.pl” czy ,Forbes.pl”. Dzieki programowi ,ComperiaLead” internauci moga
korzysta¢ z porownywarek stworzonych przez Grupe nie tylko na swoich wtasnych portalach, ale
réowniez na portalach partneréw programu ,ComperiaLead”. Ogranicza to ryzyka uzaleznienia portali
Grupy od wynikdéw wyszukiwania wyszukiwarek internetowych;

—  $ciste przestrzeganie wytycznych wyszukiwarek internetowych. Wyszukiwarki internetowe regularnie
dystrybuuja wytyczne w jaki sposéb mozna pozycjonowac witryny internetowe, aby znalazty sie
wysoko w wynikach wyszukiwania wyszukiwarek internetowych. W wyniku pozycjonowania strony w
sposob niezgodny z wytycznymi dana witryna moze zostac usunieta z wynikéw wyszukiwania lub
przesunieta na dalsze pozycje w wynikach wyszukiwania. Grupa w sposob bardzo Scisty stosuje sie do
wytycznych dystrybuowanych przez wyszukiwarki internetowe ograniczajac tym samym ryzyka
zwigzane z pozycjonowaniem strony;

- nabywanie miejsca w ptatnych sekcjach wynikow wyszukiwania. Jednym z gtéwnych kosztéow Grupy
jest koszt ponoszony wzgledem wyszukiwarek za pozycjonowanie portali Grupy
w ptatnych, wyrdznionych sekcjach wyszukiwarki w przypadku szukania przez internaute odpowiedniej
frazy. W 2012 roku koszty te wyniosty 35,3% tacznych kosztéw ustug obcych oraz materiatow i energii
ponoszonych przez Grupe. Dzieki tym dziataniom Grupa ma wiekszg kontrole nad pozycjonowaniem sie
w wynikach wyszukiwania wyszukiwarek internetowych.

¢ Ryzyko zwiagzane z uzaleznieniem od kadry menedzerskiej

Dziatalno$¢ Grupy oraz jego perspektywy rozwoju sa w duzej mierze zalezne od wiedzy, doswiadczenia oraz
kwalifikacji kadry zarzadzajacej, w szczegolnosci Prezesa Zarzadu Bartosza Michatka oraz Wiceprezesa Zarzadu
Karola Wilczko, ktorzy sg twdércami serwisu ,Comperia.pl”. Ich praca na rzecz Grupy jest jednym z czynnikow,
ktore zdecydowaly o jej dotychczasowych sukcesach. Dlatego tez odejscie ze Grupy cztonkéw kadry
zarzadzajacej moze mieé negatywny wptyw na dziatalnosc¢ i sytuacje finansowg Grupy, osiagane przez niego
wyniki finansowe i perspektywy rozwoju. Ryzyko zwigzane z ewentualnym odej$ciem ze Grupy Bartosza
Michatka oraz Karola Wilczka jest ograniczone z uwagi na fakt ze sg oni réwniez kluczowymi akcjonariuszami
Grupy, co dodatkowo motywuje ich do dalszej pracy na rzecz zwiekszania wartosci firmy dla akcjonariuszy.
Bartosz Michatek posiada 191 576 akcji Grupy (8,67% ogdlnej liczby akcji), a Karol Wilczko posiada 181 207
akcji Grupy (8,42% ogdlnej liczny akcji). Bartosz Michatek ani Karol Wilczko nie zadeklarowali checi
zmniejszenia liczby posiadanych przez nich akcji Grupy. Nie zadeklarowali oni réwniez checi ograniczenia swojej
dziatalnosci w zakresie zarzadzania Spotka. Dodatkowo, obowigzuje ich umowa zakazu sprzedazy akcji typu
~lock-up” na okres 12 miesiecy.

e Ryzyko awarii sprzetu lub wystapienia btedéow w oprogramowaniu

Ze wzgledu na charakter dziatalnosci Grupy narazona jest ona na ryzyko awarii sprzetu lub ujawnienia sie
krytycznych btedéw oprogramowania. W przypadku wystgpienia takich zdarzen ilos¢ uzytkownikdéw na portalach
internetowych Grupy moze zmale¢, a w skrajnym przypadku, caty mechanizm funkcjonowania Grupy moze
przejsciowo przestac funkcjonowac. Takie zdarzenia moga mie¢ bezposredni wptyw na pogorszenie sie wynikdw
finansowych Grupy.

Grupa minimalizuje to ryzyko poprzez umieszczanie serwiséw internetowych na serwerach renomowanych firm.
Ponadto Grupa posiada witasny zesp6t programistow, ktory na biezaco moze reagowacé na wystepujace btedy w
oprogramowaniu.

e Ryzyko zwigzane z sezonowoscia przychodow

W dziatalnosci Grupy mozna zaobserwowac zjawisko sezonowosci generowanych przychoddw. Grupa osigga

wyzsze przychody w II oraz IV kwartale roku, nizsze za$ w I i III kwartale roku. Jest to zjawisko typowe dla

catej branzy reklamowej. Wyzsze naktady podmiotéw na reklame w II i IV kwartale roku kalendarzowego

wynikajg z wiekszej aktywnosci podmiotdw dziatajacych na rynku nieruchomosci i rynku ,consumer finance” w

tych okresach, a takze z intensyfikacji kampanii reklamowych w okresach $wiat Bozego Narodzenia oraz swiat 20
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wielkanocnych. Mniejsze naktady na reklame w I kwartale roku zwigzane sg z wygaszaniem kampanii
reklamowych po intensywnych dziataniach promocyjnych zwigzanych ze swietami Bozego Narodzenia oraz
Nowym Rokiem, a takze wynikajq z tego, ze w tym czasie ustalane sg nowe budzety reklamowe na nastepny
rok. Mniejsze naktady na reklame w III kwartale roku wynikaja z przypadajacego wtedy okresu wakacyjnego.
Zarzad minimalizuje ryzyko zwigzane z sezonowoscig przychoddw poprzez odpowiednie zarzadzanie ptynnoscig
finansowga. Dodatkowo Grupa posiada aktywne linie kredytowe, z ktérych moze korzysta¢ w okresach gdy
istnieje zwiekszone zapotrzebowanie na kapitat obrotowy.

¢ Ryzyko uzaleznienia od kluczowych klientow

Kluczowymi klientami Grupy sg banki, ktére najczesciej poprzez agencje reklamowe zamawiajq

u Grupy reklamowe kampanie efektywnosciowe wspierane reklamami wizerunkowymi. Struktura klientow Grupy
jest stosunkowo zdywersyfikowana, a w jej sktad wchodzi wiekszos¢ dziatajgcych w Polsce bankdw oraz agencji
reklamowych wspotpracujacych z bankami. W pierwszym kwartale 2014 roku byto 3 klientéw, z ktérych kazdy
generowat wiecej niz 5,0% przychoddw ze sprzedazy. W pierwszym kwartale 2014 roku klienci ci wygenerowali
facznie 1 778 min przychodow ze sprzedazy. Zarzad Grupy ocenia ryzyko uzaleznienia od kluczowych klientow
jako relatywnie niskie. Banki, bezposrednio lub poprzez agencje reklamowe, zamawiajg kampanie
efektywnosciowe w zdecydowanej wiekszosci dziatajacych na rynku poréwnywarek finansowych. Ryzyko
zrezygnowania z ustug Grupy na rzecz innych poréwnywarek finansowych jest wiec ograniczone. Ryzyko
ograniczenia bazy klientow jest rowniez w ocenie Zarzadu relatywnie niskie, z uwagi na fakt ze prawie
wszystkie dziatajace na polskim rynku banki korzystajg z tej formy pozyskiwania klientow.

¢ Ryzyko niepowodzenia realizacji strategii rozwoju Grupy

Strategia Grupy zaktada zwiekszanie pozyskiwanego ruchu internetowego oraz maksymalizacje wskaznika
konwersji, stworzenie ogolnopolskiej multiagencji ubezpieczeniowej oraz rozpoczecie dziatalnosci w zakresie
sprzedazy ubezpieczen, rozszerzenie portfela oferowanych ustug, a takze rozwdj programu partnerskiego
~ComperiaLead”. Realizacja strategii Grupy jest zwigzana z okreslonymi ryzykami. W zakresie zwiekszania
pozyskiwanego ruchu internetowego oraz maksymalizacji wskaznika konwersji istnieje ryzyko, ze planowane
przedsiewziecia, takie jak rozpoczecie reklamowej kampanii telewizyjnej czy zwiekszenie wydatkéw na dziatania
typu ,SEM” (ang. search engine marketing), nie przyniosg oczekiwanych efektow. Istniejg rowniez ryzyka
zwigzane z planami Grupy polegajacymi na stworzeniu ogdlnopolskiej multiagencji ubezpieczeniowej oraz
rozpoczeciu dziatalnosci w zakresie sprzedazy ubezpieczen. W szczegoélnosci istnieje ryzyko, ze Spétce nie uda
sie zbudowac zespotu agentdéw ubezpieczeniowych. Grupa zamierza ograniczy¢ to ryzyko poprzez zaoferowanie
agentom atrakcyjnych prowizji, dostepu do potencjalnych klientéw, ktdrzy szukajg najkorzystniejszych ofert
ubezpieczeniowych na portalach internetowych Grupy,

a takze poprzez zaoferowanie agentom mozliwosci pracy w oparciu o nowatorskg aplikacje informatyczna.
Grupa identyfikuje rdwniez ryzyka zwigzane z rozszerzeniem portfela oferowanych produktéw o poréwnywarki
ofert operatordw telefonii komdrkowej, dostawcow pradu, dostawcow Internetu, dostawcow telewizji kablowej
oraz firm $wiadczacych ustugi wynajmu samochodéw. W szczegélnosci istniejg ryzyka zwigzane

z technologicznymi aspektami stworzenia poréwnywarek produktow niefinansowych, a takze

z gotowoscig nowych partneréw biznesowych do podjecia wspdtpracy. W ocenie Zarzadu Grupy gtéwne ryzyko
zwigzane z rozwojem programu partnerskiego ,ComperiaLead” polega na ewentualnej, mniejszej niz zaktada sie
gotowosci do wspodtpracy docelowej grupy partnerdw programu ,ComperiaLead Mobile” (wersja na urzadzenia
mobilne) tj. studentéw oraz posrednikdw finansowych i innych grup zawodowych. Istnieje réwniez ryzyko
zwigzane z ewentualng mniejsza niz zaktadana popularnoscig programu partnerskiego w wersji na urzadzenia
mobilne. Istnieje rowniez ryzyko zwigzane z realizacje strategii Grupy w zakresie rozszerzenia portfela
oferowanych ustug IT. Dotychczas Grupa $wiadczyta ustugi IT polegajace gtdwnie na podnajmie zasobow IT.
Strategia Grupy zaktada generowanie przychoddéw z ustug IT polegajacych m.in. na wdrozeniach stosowanych
przez Grupe technologii informatycznych w bankach i towarzystwach ubezpieczeniowych. Istnieje ryzyko braku
pojawienia sie popytu na tego typu ustugi IT a tym samym ryzyko braku generowania przez Grupe przychodow
z tak rozumianych ustug IT.

Z uwagi na relatywnie krdtka historie dziatalnosci Grupy, a takze na wczesny etap rozwoju rynku reklamy
internetowej w Polsce w poréwnaniu np. do niektdrych panstw Europy Zachodniej lub Stanéw Zjednoczonych
Ameryki Pétnocnej, istnieje ryzyko, iz model biznesowy Grupy nie sprawdzi sie na polskim rynku zgodnie z
oczekiwaniami Grupy, co w rezultacie moze negatywnie przetozy¢ sie na osiagane przez Grupe wyniki
finansowe.

Szczegotowe informacje na temat strategii Grupy znajdujq sie z rozdziale ,Dziatalno$¢ Grupy” w czesci
,Strategia”.

e Ryzyko zwiazane ze wzrostem skali dziatalnosci

Grupa znajduje sie w fazie dynamicznego wzrostu. Szybko rosnaca skala dziatalnosci wymaga coraz wiekszego
wysitku organizacyjnego. Nie mozna wykluczy¢ ryzyka, ze dalszy rozwoj Grupy bedzie napotykat na coraz
wieksze bariery zwigzane z zarzadzaniem rozrastajacq sie organizacja.
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Grupa ogranicza to ryzyko poprzez ciggte podejmowanie dziatan zmierzajacych do automatyzacji proceséw
wystepujacych w przedsiebiorstwie. Na koniec marca 2014 roku Grupa zatrudniata 43 pracownikéw, z czego 15
to pracownicy dziatu IT.

Na wzrost skali dziatalnosci wptynie rowniez realizacja strategii Grupy w zakresie stworzenia ogdlnopolskiej
multiagencji ubezpieczeniowej. Intencjg Grupy jest ograniczenie ryzyka dotyczacego wzrostu skali dziatalnosci
zwigzanego z tworzeniem ogdlnopolskiej multiagencji ubezpieczeniowej poprzez wytworzenie i wdrozenie
unikalnych rozwigzan informatycznych w zakresie wsparcia sprzedazy i zarzadzania siecig agentow.

e Ryzyko zwigzane z prowadzeniem prac rozwojowych

W ocenie Zarzadu sukces podmiotow dziatajacych na rynkach zwigzanych z siecig Internet w znacznym stopniu
jest uzalezniony od innowacyjnosci tych podmiotdw i ich zdolnosci do ciagtego rozwoju. W zwigzku z tym Grupa
prowadzi ciggte prace nad doskonaleniem posiadanego portfela produktdw i ustug. Koszty zwigzane z
prowadzonymi pracami rozwojowymi sg ujmowane w bilansie w pozycji ,wartosci niematerialne i prawne” jako
L~wartosci niematerialne i prawne w toku wytwarzania” (do czasu zakonczenia prac nad danym projektem
rozwojowym) oraz jako ,prace rozwojowe” (po ukonczeniu prac nad danym projektem rozwojowym) a
nastepnie amortyzowane. Zarzad Grupy identyfikuje dwa kluczowe ryzyka zwigzane z prowadzeniem prac
rozwojowych.

Pierwsze ryzyko polega na ewentualnym zaprzestaniu prac nad danym projektem rozwojowym w przypadku
gdy prace nad projektem nie koncza sie sukcesem. W takim przypadku tworzy sie odpis aktualizujacy wartos¢
»~wartosci niematerialnych w toku wytwarzania” co wptywa negatywnie na wynik finansowy generowany przez
Grupe w danym okresie.

Drugie ryzyko zwigzane z prowadzeniem prac rozwojowych materializuje sie w sytuacji, gdy po zakonczeniu
prac nad danym projektem rozwojowym powstaty produkt nie dopasowuje sie do oczekiwan finalnego odbiorcy.
W takim przypadku tworzy sie odpis aktualizujacy wartos¢ ,,prac rozwojowych” co wptywa negatywnie na wynik
finansowy generowany przez Grupe w danym okresie.

e Ryzyko zwigzane z transakcjami z podmiotami powigzanymi

Emitent byt strong szeregu umow zawartych z podmiotami powigzanymi. Zgodnie z przepisami prawa
podatkowego umowy powyzsze powinny by¢ zawarte na warunkach rynkowych. W opinii Emitenta umowy te
zostaty zawarte na warunkach rynkowych, jednakze Emitent nie moze zapewnié¢, ze w trakcie ewentualnej
kontroli organy skarbowe nie zakwestionujg postanowien przedmiotowych uméw i ich rynkowego charakteru, co
w konsekwencji moze spowodowac negatywne skutki dla Grupy, polegajace na okresleniu dodatkowych
zobowigzan podatkowych lub kar zwigzanych z naruszeniem przepiséw dotyczacych cen transferowych.

14. Wskazanie posiadaczy wszelkich papieré6w wartosciowych, ktére daja
specjalne uprawnienia kontrolne

Akcje imienne serii A pozostajgce w posiadaniu Talnet Holding Limited oraz Fidea

(Cyprus) Holding Limited sg uprzywilejowane co do gtosu w stosunku 2:1.

15. Wskazanie wszelkich ograniczen odnosnie do wykonywania prawa gtosu

Zarzad nie posiada informacji o jakichkolwiek ograniczeniach w wykonywaniu prawa
gtosu z akcji Grupy.

16. Wskazanie wszelkich ograniczen dotyczacych przenoszenia prawa
wilasnosci papieréw wartosciowych Emitenta

Talnet Holding, Fidea Capital, Bartosz Michatek i Karol Wilczko zawarli z IPOPEMA

Securities S.A. porozumienie z dnia 6 lutego 2014 r. w sprawie powstrzymania sie od
rozporzadzania akcjami Spotki(obejmujace dodatkowo takze akcje serii F, na wypadek

gdyby jakiekolwiek z nich zostaty nabyte w ramach Oferty Publicznej), na podstawie

ktorych to porozumien kazdy z nich zobowigzat sie, ze w okresie od dnia przydziatu akcji 22
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serii F do uptywu 12 miesiecy od daty pierwszego notowania PDA w obrocie na rynku
NewConnect: (i) nie bedzie oferowac, nie przeniesie wiasnosci, nie ustanowi
jakiegokolwiek obcigzenia, nie udzieli opcji, nie zobowigze sie do zbycia lub obcigzenia
ani tez w inny sposéb nie rozporzadzi, bezposrednio lub posrednio ww. akcjami ani
instrumentami finansowymi zamiennymi lub uprawniajacymi do ich objecia lub nabycia,
oraz (ii) nie zawrze zadnej umowy ani nie dokona zadnej transakcji, ktéra bedzie lub
mogtaby stanowic¢ podstawe przeniesienia wiasnosci lub innego rozporzadzenia,
bezposrednio lub posrednio, jakimikolwiek prawami wynikajacymi z ww. akcji, badz
ktorej ekonomiczny skutek bytby réwnowazny z rozporzadzeniem prawami wynikajacymi
z ich wtasnosci. Ograniczenia powyzsze nie majg zastosowania w przypadku: (i) zbywania
akcji Spotki w ramach wezwania do zapisywania sie na sprzedaz lub zamiane akcji Spotki,
ogtaszanego w trybie i na warunkach okreslonych w Ustawie o Ofercie Publicznej - o ile
Oferujacy zostanie poinformowany przez danego akcjonariusza o zamiarze zbycia nie
pézniej niz przed ztozeniem zapisu w ramach wezwania; (ii) udzielenia przez IPOPEMA
Securities S.A. pisemnej zgody na rozporzadzenie ww. akcjami w okreslonej sytuacji,
jezeli dany akcjonariusz poinformowat uprzednio Oferujacego o zamiarze dokonania
danej czynnosci.

17. Sktad osobowy i zmiany, ktére w nim zaszly w ciagu ostatniego kwartatu

17..1 Zarzad Comperia.pl:

Stanowisko Data powotania

Imie i Nazwisko

Bartosz Michatek Prezes Zarzadu 8 czerwca 2011r.

Karol Wilczko Wiceprezes Zarzadu 8 czerwca 2011r.

W I kwartale 2014 roku nie miaty miejsca zmiany w sktadzie Zarzadu Comperia.pl S.A..

17..2 Rada Nadzorcza Comperia.pl:

Imie i Nazwisko Stanowisko Data powotania
Derek Alexander Christopher Przewodniczacy Rady Nadzorczej 8 czerwca 2011 r.
Marek Dojnow Wiceprzsggztiorligzz;cy Rl 8 czerwca 2011 r.
Przemystaw Kruszynski Czlonek Rady Nadzorczej 26 czerwca 2013 r.
Jacek tubinski Cztonek Rady Nadzorczej 25 czerwca 2013 r.
Przemystaw Czuk Czlonek Rady Nadzorczej 2 grudnia 2013 r.
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W I kwartale 2014 roku w skfadzie Rady Nadzorczej Comperia.pl S.A.

Warszawa, dnia 14 maja 2014 roku.

Zarzad Comperia.pl S.A.:

Bartosz Michatek Karol Wilczko

Prezes Zarzad Wiceprezes Zarzadu

Comperia.pl S.A., zatozona w 2008 roku, byta pierwszg w Polsce poréwnywaka
produktéw finansowych, twoérca tej kategorii w polskim Internecie. Obecnie nalezy do
najczesciej odwiedzanych witryn internetowych w kraju. Wedtug danych Google Analytics
serwisy Grupy Comperia.pl poswiecone finansom osobistym odwiedza co miesigc milion
internautéw. W sktad Grupy Comperia, oprocz porownywarki finansowej Comperia.pl,
wchodzi takze serwis Banki.pl, portal poswiecony kredytom hipotecznym
eHipoteka.com.pl serwis motoryzacyjny Autoa.pl, portal Kontoteka.pl oraz ComperialLead
czyli rozbudowany program partnerski. Comperia.pl S.A. notowana jest na rynku New
Connect.



http://www.comperia.pl/
http://www.banki.pl/
http://www.ehipoteka.com.pl/
http://www.autoa.pl/
http://www.kontoteka.pl/
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