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We wstepie do raportu za cztery kwartaty 2014 roku chcielibySmy podsumowaé najwazniejsze
wydarzenia, ktére miaty wptyw na sytuacje finansowg spotki w ubiegtym roku oraz zapowiedzie¢ plany

rozwoju Grupy Gino Rossi w 2015 roku.

Na szczegolne podkreslenie zastuguje zrealizowanie prognozy wynikéw finansowych Grupy Gino Rossi
na 2014 rok. Prognoza - po weryfikacji w goére dokonanej w potowie roku - zaktadata wypracowanie 265
min zt skonsolidowanych przychodéw ze sprzedazy oraz 21 min zt zysku EBITDA. W raporcie po
czterech kwartatach 2014 roku podajemy, ze skonsolidowane przychody wyniosty 265,5 min zt (wzrost
0 21,5 rok do roku), a skonsolidowany zysk EBITDA 20,9 min zt, czyli przekroczyliSmy prognoze na
przychodach, a na zysku EBITDA prognoza prawie pokrywa sie z wynikami zaraportowanymi po

czterech kwartatach 2014 roku.

ZdecydowaliSmy o podaniu prognozy przychodéw i EBITDA réwniez na 2015 rok. Planujemy
wypracowanie 290 min zt przychodow ze sprzedazy i 27 min zt zysku EBITDA. W poréwnaniu do
prognozowanych wynikéw finansowych na 2014 rok, przychody ze sprzedazy w tym roku majg

wzrosngc o 9,5%. Z kolei dynamika wzrostu zysku EBITDA wyniesie 29% rok do roku.

Zatozenia przyjete do prognozy sg oparte na nhaszym przekonaniu o wzroscie skali dziatalnosci Grupy
Gino Rossi w 2015 roku, ktéra bedzie miedzy innymi realizowana w oparciu o rozwdj sieci sprzedazy.
Ponadto oczekujemy, ze w 2015 roku Grupa Gino Rossi bedzie w petni mogta wykorzysta¢ swoj
potencjat, poniewaz w 2014 roku zakonczyliSmy proces restrukturyzacji operacyjnej grupy, ktory
rozpoczat sie w 2012 roku. W zatozeniach do prognozy na ten rok, planujemy wzrost sprzedazy obuwia

Gino Rossi 0 14%, a odziezy Simple CP 0 11% w porownaniu do roku ubiegtego.

Ubiegly rok byt wazny szczegolnie dla marki Simple Creative Products, poniewaz do sprzedazy
wchodzity kolekcje odziezy przygotowane przez nowy zesp6t projektantéw. W 2014 roku zanotowalismy
wzrost sprzedazy w Simple CP o 17%. Jest to dla nas powdd do satysfakcji, poniewaz potwierdza, ze
nowa kolekcja zostata bardzo dobrze odebrana przez klientki. Bardzo zadowoleni jestesmy takze z

wynikow sprzedazy Gino Rossi, ktéra wzrosta 0 20% w ubiegtym roku.

Poprawilismy takze rentownos$é. Na poziomie Grupy skonsolidowana marza brutto w okresie czterech
kwartatébw 2014 roku (bez sprzedazy komponentow w spétce Simple) wyniosta 51,9% wobec 48,1%
marzy brutto wypracowanej w 2013 roku. Zawsze podkreslamy, ze podnoszenie efektywnosci Grupy

Gino Rossi jest dla nas jednym z kluczowych celéw, ktére konsekwentnie realizujemy.

Skonsolidowany zysk ze sprzedazy po czterech kwartatach 2014 roku podwoit sie do poziomu 15,6 min
zl, wobec 8,1 min zt w 2013 roku. Poprawe wynikéw zanotowaliSmy takze na poziomie zysku
operacyjnego EBIT. Po czterech kwartatach 2014 roku zysk operacyjny wyniost ponad 15 min zti wzrdst

0 79% w poréwnaniu rok do roku. Zysk netto po czterech kwartatach 2014 roku wzrdst o 172% i wyniost



5,5 min z}, wobec 2 min zt zysku netto w 2013 roku. W czwartym kwartale 2014 roku na wyniki dodatnio
wptynat czynnik jednorazowy w wysokosci 0,7 min zt z tytutu odwrdcenia odpisu na naleznosci od spofki
Gino Rossi sro. Przeprowadzony zostat zakup tej sp6tki, co ma bezposredni zwigzek z zaplanowanym

rozwojem dziatalnosci Grupy Gino Rossi w Czechach.

W zwigzku z rozwojem skali dziatalnosci i poszerzaniem kolekcji zaréwno w Gino Rossi, jak i w Simple
w 2014 inwestowali$my rowniez w kapitat obrotowy. Po wyjgtkowo cieptej jesieni i zimie 2014 roku,
stany magazynowe sg na poziomie okoto 10% wyzszym od planowanego, nalezy jednak pamietaé, ze
jako producent mamy dtuzszy cykl rotacji zapaséw. Oceniamy, ze w biezgcym roku powrdcimy do

optymalnych stanéw magazynowych, miedzy innymi ograniczajgc czesciowo zamowienia w kooperacji.

Na koniec roku wykazalismy zadtuzenie finansowe netto na poziomie 59 min zt, co daje wskaznik diug

netto/EBITDA w wysokosci 2,83, bezpiecznym z punktu widzenia obowigzujgcych nas kowenantow.

Do waznych wydarzen w 2014 roku, o ktérych chcemy przypomniec¢, jest uzyskanie w pierwszym
kwartale petnej zdolno$ci operacyjnej przez nowy zaktad produkcji obuwia w Stupsku. Obecnie nasze
dwa zaktady produkcyjne w Stupsku majg zdolnos¢ produkcyjng okoto 400 tys. par obuwia rocznie.
Zakonczylismy takze relokacje produkcji do nowej fabryki w Elblggu, gdzie zlokalizowana jest produkcja
torebek i innej galanterii skérzanej. Zaktad zostat uruchomiony w nowej lokalizacji i posiada prawie

dwukrotnie wyzszy potencjat produkcyjny.

Zrealizowalismy takze remonty kilku salonéw sprzedazy Gino Rossi i Simple CP oraz otwarcia sklepow
w nowych lokalizacjach. Na koniec 2014 roku sie¢ sprzedazy obejmowata 92 salony sprzedazy Gino

Rossi oraz 57 salonéw witasnych Simple CP.

W 2015 roku bedziemy otwiera¢ nowe sklepy oraz zwieksza¢ powierzchnig dotychczasowych salonéw.
Rozbudowa dotyczy szczegdlnie sklepow Simple CP, ktore zyskajg takze nowy wyglad. W 2015 roku
oferta odziezy Simple poszerzy sie o ubrania z linii biznesowej i casual, a to wymaga zwiekszenia
powierzchni sklepu do ekspozycji rozbudowanej kolekcji. Chcemy, by docelowo powierzchnia salonu
Simple CP wynosita srednio 120 m kw. wobec ok. 90 m. kw. obecnie. Pierwsze salony Simple CP

przebudowane wedtug nowej koncepcji wystroju i o0 wiekszej powierzchni handlowej juz dziataja.

Planujemy, ze detaliczna sie¢ sprzedazy Grupy Gino Rossi zwiekszy sie w 2015 roku w sumie o ok.
2000 metrow kwadratowych, do 100 sklepéw Gino Rossi w Polsce i za granicg oraz do 66 salonéw

sprzedazy Simple CP w Polsce i za granicg

W pierwszym poétroczu 2015 planujemy otwarcie kolejnych salonéw obuwia Gino Rossi w Czechach.
Obecnie w Czechach dziatajg 3 sklepy firmowe Gino Rossi, zlokalizowane w Pradze. Do konca 2015
roku sie¢ sprzedazy obuwia Gino Rossi w Czechach ma powiekszy¢ sie o 2 sklepy. W Czechach

planujemy takze otwarcie pierwszego sklepu Simple CP.

W 2015 chcemy kontynuowac¢ rozwéj Gino Rossi na rynku stowackim, gdzie w 2015 roku ma zosta¢
otwarty drugi salon firmowy. Sie¢ sprzedazy Gino Rossi rozwija sie takze w krajach nadbattyckich.
Obecnie na Litwie i Lotwie dziata 6 salonéw Gino Rossi. W 2015 roku planowane jest otwarcie kolejnych

dwéch sklepow.



W 2014 roku waznym kanatem sprzedazy byty sklepy internetowe Gino Rossi i Simple CP. Traktujemy
ten kanat bardzo perspektywicznie. Chcemy w 2015 roku zwiekszy¢ sprzedaz w internetowym kanale

dystrybucji 0 40-50% w poréwnaniu do ubiegtego roku.

Wsparciem w realizacji naszych planéw sprzedazowych beda dziatania marketingowe i promocja marek
Gino Rossi i Simple CP. W 2014 roku przeznaczylismy okolo 2,0% przychodéw na dziatania
marketingowe. Do najwazniejszych akcji promocyjnych nalezaty: reklama telewizyjna kolekcji jesien-
zima Gino Rossi, product placement marki Simple CP i Gino Rossi w programie Project Runway.
Ponadto nawigzaliSmy wspotprace z projektantem Tomaszem Ossolinskim, ktory stworzyt kolekcje
obuwia cieszgcg sie bardzo duzym zainteresowaniem. W 2015 roku planujemy pozostawi¢ wydatki na

marketing i reklame na podobnym, jak w roku ubiegtym, poziomie.

Zaktadamy, ze 2015 rok powinien by¢ udany dla firm z branzy odziezowej i obuwniczej. Liczymy, ze
wzrost gospodarczy i rosngce dochody konsumentéw bedg miaty pozytywny wptyw na sprzedaz.
Jestesmy przekonani, ze nowe kolekcje obuwia Gino Rossi i odziezy Simple CP trafig w oczekiwania
naszych Klientéw, poniewaz nie tylko staramy sie budowac¢ oferte naszych marek w oparciu o
najnowsze trendy mody, ale duzo uwagi przykladamy do jakosci wykonania oraz materiatéw z jakich

zrobione sg nasze kolekcje

Zapraszamy do zapoznania sie ze skonsolidowanym sprawozdaniem finansowym Grupy Gino Rossi po
czterech kwartatach 2014 roku.
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