PMPG POLSKIE MEDIA SA

Warszawa, 17 marca 2016

Szanowni Panstwo,

W imieniu Zarzadu PMPG Polskie Media SA prezentuje sprawozdanie finansowe Grupy Kapitatowej PMPG za rok 2015.

Przychody GK PMPG Polskie Media SA w 2015 r. wyniosty 51,8 min zi, natomiast zysk netto zamknat sie w
kwocie 5,85 min zt. W stosunku do poprzedniego roku Grupa odnotowata nizszy poziom przychoddw, na co, obok
zmian w strukturze rynku reklamy, bedacego gtéwnym zrédtem przychoddw PMPG, miata wplyw rdwniez sytuacja
polityczna i makroekonomiczna. Gtdwnym czynnikiem wptywajgcym na wyniki firmy, odczuwalnym szczegdlnie w
pierwszych trzech kwartatach 2015 r. byto ograniczenie liczby kontraktow dla tygodnika ,Wprost”, ktory pozostaje
gtéwnym aktywem Grupy. Inne czynniki, ktére w mniejszym stopniu wywieraty wptyw na biezacag sytuacje finansowg
PMPG, to mato stabilna sytuacja w polskim sektorze przedsiebiorstw, ktdre stanowig istotng grupe klientéw Grupy, oraz
spadek obrotu realizowanego w transakcjach bezgotéwkowych.

Gtownymi aktywami Grupy pozostajg dwa tygodniki opinii, ,Wprost” i ,Tygodnik Do Rzeczy”. W marcu 2015 r.
kierownictwo redakcji ,Wprost” objat Tomasz Wrdblewski. Jednoczesnie w tygodniku wyraznie wzmocniony
zostat dziat biznesowy, ktdry zajat sie tematami bliskimi polskim przedsiebiorcom, matemu i $redniemu biznesowi. Nowe
kierownictwo i zmiany w linii redakcyjnej tygodnika spowodowaty, ze na tamy tygodnika powrdcito wielu znaczacych

reklamodawcow.

Drugi z tytutdw stanowigcych gtdwne aktywa w portfolio Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media, wydawany przez spotke
Orle Piéro tygodnik ,Do Rzeczy”, konsekwentnie i z powodzeniem realizuje przyjety strategie rozwoju,
nieustannie podnoszac swojg rentownos¢ na bardzo konkurencyjnym rynku. W 2015 r. 85 proc. przychoddéw , Tygodnika
Do Rzeczy” pochodzito ze sprzedazy egzemplarzowej. Niski wyjsciowy poziom wptywdw z reklam powoduje, ze tytut ten

ma jeszcze znaczacy potencjat podnoszenia przychoddw bez ponoszenia znaczacych kosztow.

W zwigzku ze zmianami struktury rynku reklamowego i jego dynamika, w 2015 roku Zarzad PMPG Polskie Media S.A.
skupit sie na dziataniach majacych na celu wzmocnienie gtéwnych aktywoéw Grupy i rozszerzenie portfolio ustug
oraz identyfikowanie nowych zrodet przychodéw, ktdre w dtugiej perspektywie zapewnig finansowanie dalszej
dziatalno$ci Grupy oraz jej nowych projektéw. Pod brandem , Wprost” zostatly uruchomione nowe projekty m.in.
cykle rankingdw gospodarczych i samorzadowych oraz nagroda , Portfel Wprost”. Wprost” wdrozyt réwniez

pilotazowy projekt nowego formatu partnerskiego pod marka Wprost Nieruchomosci.

W drugiej potowie roku Zarzad PMPG Polskie Media zdecydowat o inwestycji w rozwdéj biznesowego kanatu
inwestorzy.tv. Zaangazowanie w projekt internetowej telewizji biznesowej wynika ze strategii, ktéra od dawna zakfada,
ze w portfolio grupy znajdzie sie silne medium biznesowe, skierowane przede wszystkim do polskich przedsiebiorcow,
inwestordw, ludzi zainteresowanych gospodarkg i prowadzacych dziatalno$¢ w tym obszarze. Jednoczesnie nasza
strategia zaktadata inwestycje w media elektroniczne, m.in. telewizyjne. Wspdtpraca z inwestorzy.tv znakomicie wpisuje

sie w te plany.

Z punktu widzenia naszych Inwestorow, istotne jest, ze w 2015 r. PMPG wrocita do notowan cigglych Gieldy
Papierow Wartosciowych w Warszawie. Powr6t PMPG na gtdwny parkiet gietdowy wynikat z przystgpienia spotki do
Programu Wspierania Ptynnosci. Jednoczesnie PMPG podpisata umowe z animatorem rynku i uruchomita nowa,
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przejrzystg strone relacji inwestorskich na stronie firmowej www.pmpg.pl. W ocenie Zarzadu, wdrozenie programu
pozytywnie wptyneto na jakos¢ relacji inwestorskich i komunikacji spotki z rynkiem. Scalenie akcji, powrdt do notowan
ciggtych oraz stabilizacja sytuacji dwdch gtéwnych aktywdw i zaangazowanie w nowe projekty o duzym potencjale, a
takze poprawa kluczowych wskaznikéw finansowych spowodowaty wzrost i stabilizacje wartosci akcji PMPG Polskie Media
na GPW.

W rok 2016 patrzymy z optymizmem, poniewaz jesteSmy Grupg Kapitatowg zbudowana na mocnych podstawach, ktdre
umozliwiajg nam realizacje strategicznych celow. A celem Zarzadu na rok 2016 jest utrzymanie stabilnego i
przewidywalnego poziomu przychodow oraz przygotowanie strategii opartej wiasnie na poszerzaniu
obszarow dziatalnosci, dywersyfikacji zrodet przychodoéw oraz wzmocnieniu obecnosci w nowych
mediach, m.in. w Internecie i kanatach mobilnych. W sferze planéw jest rowniez ekspansja zagraniczna spotki,
m.in. uruchomienie projektu Machina International jako miedzynarodowej platformy lifestylowej i rozrywkowej

wydawanej rownoczesnie z redakcji w Warszawie i USA.

Ze swojej strony deklaruje konsekwentng realizacje planow podnoszenia wartosci Grupy — z satysfakcjg dla Panstwa,

naszych Akcjonariuszy i Inwestorow

Z powazaniem,

Michat M. Lisiecki
Prezes Zarzadu
PMPG Polskie Media S.A.
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