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Niniejsze Sprawozdanie z dziatalnosci Grupy Kapitatowej TVN S.A. zostato zatwierdzone
przez Zarzad TVN S.A. w dniu 3 sierpnia 2015 .
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DEFINICJE

Niniejszy raport pofroczny zostat przygotowany zgodnie z Sekcjg 4.16 Umédw
Obligacji 7,875% Senior Notes i Obligacji 7,375% Senior Notes, odpowiednio z dnia 19
listopada 2010 r. oraz z dnia 16 wrzesnia 2013 r. okreslanych dalej ,Umowami Obligacji”
oraz zgodnie z Rozporzadzeniem Ministra Finanséw w sprawie informacji biezacych i
okresowych przekazywanych przez emitentéw papierow wartosciowych oraz warunkéw
uznawania za rbwnowazne informacji wymaganych przepisami prawa panstwa niebedacego
panstwem cztonkowskim.

W niniejszym raporcie poétrocznym stowa ,my”, ,nas’, ,nasze", ,Grupa TVN” i
,Grupa” odnoszg sie, zaleznie od kontekstu, do TVN S.A. i jej spétek zaleznych objetych
konsolidacjg; ,Spoétka” odnosi sie do TVN S.A.; ,Grupa Onet” odnosi sie do Grupy Onet.pl
S.A., wtasciciela portalu internetowego Onet.pl, lidera na polskim rynku portali internetowych,
ktéry nabylismy w lipcu 2006 r. i nadal utrzymujemy posredni 25% udziat w wyniku jego
sprzedazy do Ringier Axel Springer Media AG w listopadzie 2012 r.; ,Mango Media” odnosi
sie do Mango Media Sp. z 0.0. dziatajacej na rynku telesprzedazy, ktoérg nabyliSmy w maju
2007 r.; ITI Neovision” odnosi sie do ITI Neovision S.A. (wczesniej ITI Neovision Sp. z 0.0.),
wtasciciela i operatora cyfrowej platformy telewizyjnej ,n”, ktérg kontrolowali§my od 11 marca
2009 r. do 30 listopada 2012 r., kiedy to zostata wtgczona do platformy DTH powstatej z
potaczenia platform ‘n’ i Cyfra+, w ktérej posiadamy 32% udziat; ,ITI Neovision Group”
(wczesniej Grupa Canal+ Cyfrowy S.A.) odnosi sie do ITI Neovision S.A. i jej jednostek
zaleznych (Cyfrowy Dom Sp. z 0.0., Neovision UK Ltd) oraz wspélnego przedsiewziecia
(MGM Chanel Poland Ltd); ,TVN Finance II” oznacza nasza jednostke zalezng TVN Finance
Corporation Il AB, spétke z ograniczong odpowiedzialnoscig zarejestrowang w Szwecji; ,TVN
Finance IlI” oznacza nasza jednostke zalezng TVN Finance Corporation Il AB, spétke z
ograniczong odpowiedzialnoscig zarejestrowang w Szwecji; ,PTH” odnosi sie do Polish
Television Holding B.V., wczesniej Strateurop International B.V.; ,TVN Media” odnosi sie do
TVN Media Sp. z 0.0. spéiki, ktéra powstata w wyniku wydzielenia dziatdbw Sprzedazy,
Marketingu i Zarzadzania Marka ze struktury organizacyjnej TVN S.A.; ,Stavka” odnosi sie
do Stavka Sp. z 0.0. posiadacza koncesji na naziemne nadawanie programu TTV. Objelismy
25% udziatéw tej firmy we wrzesniu 2011 r., kolejne 26% w grudniu 2011 r., a pozostate 49%
w pazdzierniku 2014 r.; ,SNI” odnosi sie do Scripps Networks Interactive, Inc.; ,ITI Media
Group” odnosi sie do ITI Media Group N.V.; ,ITlI Holdings” odnosi sie do ITl Holdings S.A.;
LTl Group” odnosi sie do ITI Holdings, tacznie z jednostkami zaleznymi bezposrednio i
posrednio od ITI Holdings, wytaczajac Grupe TVN; ,TVN DTH Holdings” odnosi sie do TVN
DTH Holdings S.a.R.L., spotki zaleznej TVN Media zarejestrowanej w Luksemburgu, ktéra
jest bezposrednim udziatowcem spotki ITI Neovision i posiada 32% jej akcji; ,,Grupa Onet
Holding” odnosi sie do Onet Holding Sp. z 0.0. (do 2 kwietnia 2013 r. Vidalia Investments
Sp. z 0.0.), spotki posiadajgcej 100% udziat w Grupie Onet.pl i jej spétek zaleznych; ,TVN
Online Investments Holding B.V.” (do 21 listopada 2012 r. Grupa Onet Poland Holding
B.V.) odnosi sie do naszej spotki zaleznej posiadajgcej 25% kapitatu zaktadowego spofki
Onet Holding; ,TVN” odnosi sie do naszego bezptatnego kanatu nadawanego droga
naziemna; ,TVN 7” oznacza nasz bezptatny kanat rozrywkowo-filmowy rozpowszechniany
droga naziemna; ,TVN 24” oznacza kanat informacyjny; ,TVN Turbo” oznacza nasz kanat
tematyczny skierowany do mezczyzn; ,TVN Meteo Active” odnosi sie do naszego kanatu
telewizyjnego poswieconego aktywnemu i zdrowemu stylowi zycia, powstatego z
przeksztatcenia TVN Meteo, kanatu o tematyce pogodowej i meteorologicznej; ,TVN Style”
odnosi sie do naszego kanatu skierowanego do kobiet, skupiajgcego sie na tematyce
zdrowia i urody; ,iTVN” odnosi sie do naszego polskojezycznego kanatu skierowanego do
widzow polskiego pochodzenia, mieszkajacych za granica; ,Telezakupy Mango 24” odnosi
sie do naszego kanatu poswieconego telesprzedazy a ,NTL Radomsko” odnosi sie do
naszego kanatu regionalnego. Kanaty te kupilismy odpowiednio w 2007 i 2005 r.; ,TVN
CNBC” odnosi sie do naszego kanatu biznesowego, ktéry nadawaliSmy we wspotpracy z
CNBC Europe (TVN CNBC zostat zastgpiony kanatem TVN24 BiS w styczniu 2014 r.);
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,TVN24 BiS” odnosi sie do naszego kanatu o tematyce biznesowej i informacyjnej; ,TVN
Warszawa” to nasz kanat skierowany do mieszkancow Warszawy, ktérego emisje
zdecydowalismy sie zakonczy¢ i przenie$é do online catg jego dziatalnos¢ 25 marca 2011 r.;
,TTV” odnosi sie do naszego interaktywnego spoteczno-interwencyjnego kanatu, ktéry zostat
uruchomiony 2 stycznia 2012 r.; ,TVN Fabuta” odnosi sie do naszego kanatu emitujgcego
wiasne oraz nabyte filmy i seriale, ktéry zostat uruchomiony 16 kwietnia 2015 r.; ,Player”
oznacza naszg platforme wideo na zadanie, uruchomiong w sierpniu 2011 r.; ,TVN24.pl”
oznacza nasz informacyjny wortal internetowy, ktéry dziata od marca 2007 roku; ,,Onet.pl”
odnosi sie do portalu internetowego Onet.pl; “VoD.pl” odnosi sie do internetowej ustugi video
na zgdanie uruchomionej 14 lutego 2010 r. przez Onet.pl; ,nC+” odnosi sie do wiodacego
operatora ptatnej telewizji premium w Polsce, powstatego w wyniku potgczenia platformy ‘n’
nalezacej do Grupy TVN oraz platformy Cyfra+ nalezacej do ITI Neovision Group, w ktérym
posiadamy 32% udziat; "TNK” odnosi sie do Telewizji na karte, ustugi telewizyjnej dostepne;j
na zasadzie przedpfaty, posiadanej i obstugiwanej przez ITI Neovision, uruchomionej w
pazdzierniku 2008 roku; "TNK HD” odnosi sie do ustugi telewizyjnej dostepnej na zasadzie
przedptaty w wysokiej rozdzielczosci uruchomionej 17 maja 2010 r. przez ITI Neovision;
,NNK” odnosi sie do ,n na karte”, zmienionej w czerwcu 2011 r. marki TNK HD; ,Obligacje
10,75% Senior Notes” oznaczajg obligacje oprocentowane wg stawki 10,75%, wyemitowane
przez TVN Finance Corporation Il AB w dniu 19 listopada 2009 r., 10 marca 2010 r. oraz 30
kwietnia 2010 r.; ,,Obligacje 7,875% Senior Notes” oznaczajag obligacje oprocentowane wg
stawki 7,875%, wyemitowane przez TVN Finance Corporation IIl AB w dniu 19 listopada
2010 r.; ,Obligacje 7,375% Senior Notes” oznaczajg obligacje oprocentowane wg stawki
7,375%, wyemitowane przez TVN Finance Corporation IIl AB w dniu 16 wrze$nia 2013 r.;
,2Uumowy obligacji’ odnosi sie do umowy obligacji z 19 listopada 2009 r., dotyczacej
Obligacji 10,75% Senior Notes, do umowy obligacji z 19 listopada 2010 r., dotyczacej
Obligacji 7,875% Senior Notes oraz do umowy obligacji z 16 wrzesnia 2013 r., dotyczacej
Obligacji 7,375% Senior Notes; ,Obligacje PLN” odnosza sie do obligacji o catkowitej
wartosci nominalnej 500.000 zt, wyemitowanych przez TVN S.A. w dniu 23 czerwca 2008
roku, umorzonych 14 czerwca 2011 r.; ,Odnawialna Linia Gwarancyjna” odnosi sie do
naszej odnawialnej linii gwarancyjnej o wartosci 250.000 zt zawartej z Bankiem Pekao S.A.,
kitéra wygasta w dniu 16 maja 2013 r.; ,Odnawialna linia kredytowa oraz kredyt
gotowkowy” odnosi sie tgcznie do uméw 300.000 zt kredytu odnawialnego i 25.000 euro
kredytu gotéwkowego zawartych z Bankiem Pekao SA w dniu 10 czerwca 2013 r.;
~gwaranci’ odnosi sie tacznie do Spétki, TVN Media, TVN Online Investments Holding B.V.
(w odniesieniu do Obligacji 7,375% Senior Notes) oraz do TVN, TVN Media, Mango Media,
TVN Online Investments Holdings B.V. (w odniesieniu do Obligacji 7,875% Senior Notes);
~<gwarant” odnosi sie do kazdego z nich z osobna; ,Akcje” oznaczajg nasze akcje zwykte
notowane na Gietdzie Papierow Wartosciowych w Warszawie; ,,EBITDA” jest definiowana
jako zysk/ (strata) netto w okresie okreslone zgodnie z MSSF, przed amortyzacjg (z
wytgczeniem licencji programowych), odpisami z tytutu utraty warto$ci rzeczowych aktywow
trwatych i wartosci niematerialnych (oraz ich odwréceniami), przychodami z tytutu odsetek,
kosztami finansowymi, zyskami i stratami kursowymi oraz podatkiem dochodowym;
.Skorygowana EBITDA” jest definiowana jako EBITDA z wytaczeniem utraty wartoSci
inwestycji w jednostki stowarzyszone, dodatkowych kosztéw zwigzanych z transakcjg zmiany
kontroli, udziatu w zyskach / stratach jednostek stowarzyszonych oraz z wigczeniem
dywidend i innych wptywow otrzymanych od jednostek stowarzyszonych.



WPROWADZENIE

TVN S.A. powstata w 1995 r., jako spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig, TVN
Sp. z 0.0. Dziatalno$¢ nadawczg rozpoczeta w pazdzierniku 1997 r. W 2004 r., TVN
Sp.zo0.0. zostata przeksztalcona w spétke akcyjnga TVN S.A. Spétka podlega
postanowieniom polskiego Kodeksu spoétek handlowych i jest wpisana do Krajowego
Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy w Warszawie, Xl Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000213007. Zakres
dziatalnosci Spoétki obejmuje realizacje wszystkich dziatan zwigzanych z sektorem
telewizyjnym, zgodnie z § 5 Statutu.

Nasza siedziba i gtéwne biuro miesci sie przy ul. Wiertniczej 166, 02-952 Warszawa,
Polska. Numer telefonu: +48 22 856 60 60.

JesteSmy wiodgcym prywatnym nadawca telewizyjnym w Polsce. Posiadamy w
swoim portfolio jedne z najbardziej uznanych i najbardziej szanowanych marek na polskim
rynku. JesteSmy najcenniejsza marka medialng w Polsce i najbardziej opiniotwdrczym
nadawcag na polskim rynku medialnym. Obecnie jestesmy witascicielem jedenastu kanatéw
telewizyjnych i jednego kanatu poswieconego telesprzedazy. TVN, nasz gtéwny kanat
telewizyjny, osigga najwieksze sukcesy w Polsce pod wzgledem osigganych wynikow
ogladalnosci i wptywow z reklamy. W portfolio naszych kanatéw tematycznych znajduje sie
kanat TVN24 nadajgcy catodobowo programy informacyjne, i ktéry jest najczesciej
ogladanym kanatem tematycznym w Polsce oraz kanat TVN Style, bedacy najczesciej
ogladanym kanatem o tematyce lifestyle dla kobiet. Mimo coraz bardziej rozdrobnionego
polskiego rynku nadawcéw telewizyjnych na przestrzeni kilku ostatnich lat utrzymalismy
ogdIny udziat w rynku dzieki naszej zroznicowanej ofercie i wysokiej jakosci programéw.

Trzy nasze kanaty, TVN, TVN7 i TTV, sa obecne w ramach naziemnej telewizji
cyfrowej DTT i korzystajg z procesu cyfryzacji. TVN 7 i TTV zyskuja znaczng czes¢ widowni.
TVN 7 byt wczeéniej dostepny tylko w sieciach kablowych i na wszystkie platformy cyfrowych
DTH. TTV jest naszym nowym kanatem DTT, ktéry rozpoczat swojg dziatalnos¢ w styczniu
2012 roku.

Nasze kanaly zwiekszajg swojg efektywno$¢ operacyjng poprzez dzielenie sie
treSciami programowymi, infrastrukturg i know-how. W wyniku bardzo wysokiej jakosci i
innowacyjnosci naszych realizacji programowych w okresie sze$ciu miesiecy 2015 r. nasze
kanaty miaty tacznie okoto 21,9% udziatu w catodobowej ogladalnosci w komercyjnej grupie
docelowe;.

Dywersyfikujemy nasze przychody dodajac wptywy z tytutu udzielania licencji na
rozpowszechnianie naszych kanatéw tematycznych operatorom sieci telewizji kablowych i
satelitarnych platform cyfrowych.

Ponadto w sierpniu 2011 roku uruchomiliSmy innowacyjny produkt, Player, naszg
platforme wideo na zadanie, dzieki ktorej uzytkownicy majg dostep do najwiekszej biblioteki
seriali, show i programow produkowanych przez TVN (lub w naszym imieniu) emitowanych
na gtéwnej antenie naszej stacji oraz w naszych kanatach tematycznych.

Jestedmy wtascicielem spétki TVN Media, ktéra jest najwiekszym biurem sprzedazy
reklamy na polskim rynku. TVN Media umozliwia oferowanie reklamodawcom czasu
reklamowego kanatéw Grupy TVN, jak réwniez i innych nadawcow w telewizji oraz w
Internecie. Biorgc pod uwage znaczenie reklamy w kanatach tematycznych, oddzieliliSmy
nasze dziatania zwigzane z tymi kanatami, ktére sg okreslane jako "Premium TV". Premium



TV to dobrze rozpoznawalna marka uzywana w odniesieniu do naszych dziatah
sprzedazowych.

W dniu 18 grudnia 2011 r., ITI podpisaty strategiczne porozumienie o wspotpracy z
Groupe Canal +, w wyniku ktérego Groupe Canal + stat sie wtascicielem mniejszosciowym
TVN. Jednoczesnie nasza platforma satelitarna 'n' zostata wniesiona do platformy Cyfra+ w
celu stworzenia wiodacego operatora telewizji cyfrowej w Polsce pod nazwg nC + i
zapewniajgc znaczace synergie i mozliwosci wzrostu w ciggu najblizszych kilku lat pracy.
Posiadamy obecnie 32% udziatéw w potgczonej platformie nC+.

W dniu 4 czerwca 2012 r. osiggneliSmy porozumienie z Ringier Axel Springer Media
AG w sprawie utworzenia strategicznego partnerstwa, ktére obejmowato sprzedaz
wszystkich naszych akcji Grupy Onet.pl za wkiad gotowkowy w wysokosci 956,0 zt oraz 25%
udziatbw w Onet Holding. Taka struktura pozwala nam na dalszy udziat w rozwoju Onet i
czerpanie korzysci wynikajacych z tego udziatu.

W dniu 14 marca 2015 r. nasi wiekszosciowi akcjonariusze Grupa ITl i Grupa Canal+
zawarli umowe sprzedazy udziatbw w N-Vision B.V. na rzecz Southbank Media Ltd.,
brytyjskiej spotki zaleznej od Scripps Networks Interactive. Scripps Networks Interactive
zaptaci 584 miliony euro za 100% udziatbw w N-Vision, kt6ra na etapie rozliczenia Umowy
bedzie posiadata bezposrednio i posrednio, poprzez Polish Television Holding B.V. (“PTH”),
w przyblizeniu 52,7% udziatu w kapitale TVN S.A. Scripps Networks Interactive przejmie
zobowigzania wynikajace z obligacji wyemitowanych zaréwno przez Polish Television
Holding jak i TVN o wartosci nominalnej odpowiednio 300 i 540 milionéw euro. Zamkniecie
transakcji nastapito 1 lipca 2015 r. i nie miata ona wptywu na rating obligacji TVN.

Po zamknieciu transakcji Southbank Media Ltd. w dniu 6 lipca 2015 r. opublikowat
wezwanie do sprzedazy wszystkich pozostatych akcji TVN S.A. po cenie 20 zt za akcje.
Wezwanie jest otwarte od 24 lipca 2015 r. do 24 sierpnia 2015 r., zaproponowana data
zrealizowania transakcji sprzedazy to 27 sierpnia 2015 r. z rozliczeniem transakcji w dniu
1 wrzesnia 2015.

W dniu 20 lipca 2015 r. Zarzad TVN S.A. opublikowat stanowisko w sprawie
wezwania, w ktorym okreslit, ze wezwanie jest zgodne z interesem TVN S.A., a oferowana w
wezwaniu cena jest godziwa biorgc pod uwage warto$¢ godziwg Spotki.

Wierzymy, ze wyrdézniamy sie wsrod innych nadawcéw telewizyjnych w Polsce
jakoscia i innowacyjnoscig oferty programowej. Oferujemy réwniez najwieksza liczbe
kanatow nadawanych w wysokiej rozdzielczosci. W ramach naszego gtéwnego kanatu, TVN,
programy s dobierane i uaktualniane w raméwce w taki sposoéb, aby przyciagnaé i utrzymac
widownie docelowa, czyli osoby w wieku 16-49 lat, mieszkajgce w miastach powyzej 100.000
mieszkancéw, szczegdlnie w czasie najwyzszej ogladalnosci (peak-time), czyli od godziny
18:00 do godziny 23:00. Kanat TVN 7 uzupetnia oferte programowg TVN i umozliwia
zaspokojenie potrzeb naszych reklamodawcow, kiérym zalezy na przekazywaniu tresci
reklamowych z okreslong czestotliwoscig. Ponadto, w celu dostosowania sie do
specyficznych potrzeb komunikacyjnych naszych reklamodawcéw, rozpoczelismy nadawanie
kanatow tematycznych, skierowanych do grup widowni docelowej, ktére wykazujg
zainteresowanie produktami oferowanymi przez danych reklamodawcéw. Wedtug Nielsen
Audience Measurement (NAM), w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015
r. wszystkie nasze kanaty uzyskaty catodobowy udziat ogélnopolski na poziomie 20,1%, a
kanat TVN osiggnat udziat w swojej grupie docelowej w peak-time na poziomie 16,0%. Tak
wysoki udziat widowni docelowej zwieksza nasza atrakcyjnos¢ dla reklamodawcow.

Nasza zdolno$¢ do przektadania udziatbw w ogladalnosci oraz wielokrotnosci
odwiedzenia naszych stron na przychody z reklamy, potgczone z naciskiem na zarzadzanie
kosztami, przyniosta dobre wyniki finansowe. W okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30



czerwca 2015 r. osiggnelismy przychody na poziomie 808.330 zi, a skorygowany wskaznik
EBITDA wyniost 264.728 zt z marzg EBITDA na poziomie 32,8%.

STWIERDZENIA ODNOSZACE SIE DO PRZYSZLYCH OCZEKIWAN

Niniejszy raport zawiera stwierdzenia odnoszace sie do przysztych oczekiwan w
brzmieniu okreSlonym przez amerykanskie prawa federalne dotyczace papieréw
wartosciowych, odnoszace sie do naszej dziatalnosci, wynikéw finansowych i wynikow
operacyjnych. Wiele takich stwierdzen zawiera sie w okre$leniach takich jak ,moze”,
Loedzie”, ,oczekiwac”, ,przewidywaé”, ,uwazac”, ,szacowaé” oraz podobnych, uzytych w
niniejszym raporcie. Z natury stwierdzenia te podlegaja wielu zatozeniom, ryzyku i
niepewnosci. W zwigzku z tym rzeczywiste wyniki moga zasadniczo rézni¢ sie od tych, ktére
wyrazono, lub ktérych mozna oczekiwaé na podstawie stwierdzen odnoszacych sie do
przysztych oczekiwahn. Zwracamy uwage czytelnikbw, aby zbytnio nie polegali na takich
stwierdzeniach, gdyz sg one aktualne jedynie w momencie sporzadzania niniejszego raportu.

Powyzsze zastrzezenia nalezy uwzgledni¢ w zwigzku z wszelkimi dalszymi
pisemnymi lub ustnymi stwierdzeniami odnoszacymi sie do przysztych oczekiwan, wydanymi
przez nas lub przez osoby dziatajgce w naszym imieniu. Nie bierzemy na siebie zadnego
zobowigzania do weryfikacji ani do potwierdzenia oczekiwan analitykéw lub danych
szacunkowych, ani tez do publicznego wydania jakichkolwiek korekt do tego typu stwierdzen
w celu odzwierciedlenia zdarzeh Ilub okolicznosci zachodzacych po dacie wydania
niniejszego raportu.

Wszystkie kwoty w euro (,euro” lub ,EUR”), dolarach amerykanskich (,dolar’ lub
,USD”) i ztotych polskich (,PLN”, ,zt” lub ,ztoty”) wyrazone sg w tysigcach, z wyjgtkiem
danych dotyczacych akcji lub wielkosci wyrazonych w przeliczeniu na akcje lub o ile nie
stwierdzono inaczej.

PREZENTACJA INFORMACJI FINANSOWYCH

O ile nie stwierdzono inaczej, informacje finansowe zawarte w raporcie zostaty
sporzadzone zgodnie z Miedzynarodowym Standardem Rachunkowosci nr 34 ,Srédroczna
Sprawozdawczosé Finansowa”.

Wszystkie dane liczbowe zawarte w niniejszym raporcie przedstawiono w tysigcach,
o ile nie wskazalismy inaczej. W odniesieniu do niektorych informacji finansowych zawartych
w niniejszym Raporcie wprowadzono korekty z tytutu zaokraglen. W efekcie, niektore liczby,
wykazane sumarycznie w niniejszym Raporcie, moga nie stanowi¢ doktadnych sum
arytmetycznych liczb wchodzgcych w ich skfad.



CzESC |

OMOWIENIE WYNIKOW OPERACYJNYCH | SYTUACJI FINANSOWEJ

Z ponizszym omdwieniem oraz analizg naszej sytuacji finansowej i wynikow nalezy
zapoznawaé sie wraz z niezbadanym sSrodrocznym skroconym skonsolidowanym
sprawozdaniem finansowym oraz innymi informacjami finansowymi przedstawionymi w
pozostatych czesciach niniejszego raportu pétrocznego. Ponizsze omoéwienie opisuje
materialnie istotne trendy, ryzyka oraz potencjalne ryzyka, jakie wptywajg na nasze wyniki
oraz sytuacje finansowa.

WPLYW ZMIAN W SKLADZIE GRUPY KAPITALOWEJ NA RAPORTOWANY WYNIK FINANSOWY

W okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. nie odnotowano zmian
w sktadzie Grupy Kapitatowej, ktére wptynety na raportowany wynik finansowy.

NAJWAZNIEJSZE WYDARZENIA W OKRESIE TRZECH MIESIECY ZAKONCZONYCH
30 CzeErwcA 2015 R.

WYNIKI OPERACYJNE

e Catkowita ogladalnos¢ naszych kanatéw w grupie docelowej w peak time zostata
utrzymana na poziomie 25,0%, wzrastajac w prime time zarbwno w komercyjnej grupie
widzéw w wieku 16-49 lat oraz w szczegdlnie poszukiwanej przez reklamodawcéw
kategorii widzéw 16-49 lat z duzych miast do poziomu odpowiednio: 22,2% z 21,6% oraz
25,0% z 24,9%.

e Udziat naszych kanatéw tematycznych w catodobowej ogladalnosci w komercyjnej
grupie docelowej wzrost do 9,9% z 9,0% w poréwnaniu z analogicznym okresem 2014 r.,
gtébwnie za sprawg lepszych wynikéw TVN 7, TVN24 i TVN24 Biznes i Swiat.

e Nasz kanat TVN 7 zwiekszyt swoj udziat w oglgdalnosci w 8 z 9 kategorii. Catodobowa
ogladalno$¢ w komercyjnej grupie docelowej wzrosta do 3,5% z 3,2%, catodobowa
ogladalno$¢ w grupie docelowej wzrosta do 3,3% z 2,7%. Ogdlnopolska ogladalnos¢ w
peak time wzrosta do 2,8% z 2,5%, ogladalnos¢é w komercyjnej grupie docelowej w peak
time wzrosta do 3,6% z 2,9%, natomiast ogladalnos¢ w grupie docelowej w peak time
wzrosta do 3,4% z 2,8%. Ogdlnopolska ogladalnosé w prime time wzrosta do 3,0% z
2,6%, ogladalnos¢ w komercyjnej grupie docelowej w prime time wzrosta do 3,7% z
3,0%, natomiast oglagdalno$¢ w grupie docelowej w prime time wzrosta do 3,5% z 2,9%
w poréwnaniu z analogicznym okresem 2014 r. wedtug NAM.

e Nasz kanat TVN24 zwiekszyt swéj udziat w ogladalnosci w 7 z 9 kategorii, utrzymujac
poziom ogladalnosci w 2 pozostatych. Ogolnopolska catodobowa ogladalnos¢ zostata
utrzymana na poziomie 3,1%, catodobowa ogladalnos¢ w komercyjnej grupie docelowej
wzrosta do 2,7% z 2,5%, catodobowa ogladalnos¢ w grupie docelowej zostata
utrzymana na poziomie 4,0%. Ogoélnopolska ogladalno$é w peak time wzrosta do 2,5% z
1,9%, ogladalnos¢ w komercyjnej grupie docelowej w peak time wzrosta do 2,0% z
1,3%, natomiast ogladalnos¢ w grupie docelowej w peak time wzrosta do 2,9% z 2,2%.
Ogolnopolska ogladalnos¢ w prime time wzrosta do 2,5% z 1,9%, ogladalnosé¢ w
komercyjnej grupie docelowej w prime time wzrosta do 2,0% z 1,2%, natomiast
ogladalno$¢ w grupie docelowej w prime time wzrosta do 2,8% z 2,0% w poréwnaniu z
analogicznym okresem 2014 r. wedtug NAM.

e Nasz kanat TTV zwiekszyt swéj udziat w ogladalnosci w 4 z 9 kategorii. Ogo6lnopolska
catodobowa ogladalno$¢ wzrosta do 1,4% z 1,3%, catodobowa ogladalnosé w
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komercyjnej grupie docelowej wzrosta do 1,7% z 1,4%, catodobowa ogladalnosé w
grupie docelowej wzrosta do 1,5% z 1,3%. Ogladalnos¢ w komercyjnej grupie docelowej
w peak time zostata utrzymana na poziomie 1,1%, a ogélnopolska ogladalno$é w prime
time na poziomie 0,9%, podczas gdy ogladalnos¢ w komercyjnej grupie docelowej w
prime time wzrosta do 1,2% z 1,1% w poréwnaniu z analogicznym okresem 2014 r.
wedtug NAM.

Udziat w ogladalnosci naszego kanatu TVN Style pozostat niezmieniony. Ogolnopolska
catodobowa ogladalno$¢ zostata utrzymana na poziomie 0,7%, a catodobowa
ogladalno$¢ w komercyjnej grupie docelowej na poziomie 0,9%. Ogolnopolska
ogladalno$¢ w peak time zostata utrzymana na poziomie 0,6%, a ogoélnopolska
ogladalno$¢ w prime time na poziomie 0,6% w poréwnaniu z analogicznym okresem
2014 r. wedtug NAM.

Nasz kanat TVN24 Biznes i Swiat zwiekszyt swoj udziat w ogladalnosci w 5 z 9 kategorii.
Ogodlnopolska catodobowa ogladalnos¢ wzrosta do 0,3% z 0,2%, catodobowa
ogladalno$¢ w komercyjnej grupie docelowej wzrosta do 0,3% z 0,2%, catodobowa
ogladalno$¢ w grupie docelowej wzrosta do 0,4% z 0,3%. Ogdlnopolska ogladalnosé w
peak time zostata utrzymana na poziomie 0,2%, ogladalnos¢ w komercyjnej grupie
docelowej w peak time utrzymano na poziomie 0,2, natomiast ogladalnos¢ w grupie
docelowej w peak time wzrosta do 0,4% z 0,3%. Ogolnopolska ogladalnos¢ w prime time
zostata utrzymana na poziomie 0,2%, ogladalno$¢ w komercyjnej grupie docelowej w
prime time utrzymano na poziomie 0,2%, natomiast ogladalno$¢ w grupie docelowej w
prime time wzrosta do 0,4% z 0,3% w poréwnaniu z analogicznym okresem 2014 r.
wedtug NAM.

Udziat w ogladalnosci naszego kanatu TVN Turbo pozostat niezmieniony. Ogolnopolska
catodobowa ogladalnos¢ zostata utrzymana na poziomie 0,5%, catodobowa oglgdalno$é
w komercyjnej grupie docelowej na poziomie 0,8%. Ogodlnopolska ogladalnos¢ w peak
time zostata utrzymana na poziomie 0,4%, ogladalno$é w komercyjnej grupie docelowe;j
utrzymano na poziomie 0,6%, a ogladalno$é w grupie docelowej utrzymano na poziomie
0,7%. Ogdlnopolska ogladalnos¢ w prime time zostata utrzymana na poziomie 0,4%,
ogladalno$¢ w komercyjnej grupie docelowej w prime time utrzymano na poziomie 0,6%,
a ogladalnos¢ w grupie docelowej utrzymano na poziomie 0,7% w poréwnaniu z
analogicznym okresem 2014 r. wedtug NAM.

Nasza internetowa platforma wideo na zadanie player.pl osiggneta miesieczng liczbe
uzytkownikédw na poziomie 2.099 tysiecy oraz 44,9 milionéw odston w maju 2015 r.
Sredni miesieczny czas spedzony przez uzytkownika w maju 2015 r. na player.pl wyniost
ok. 7 godzin, wedtug Megapanel PBI/Gemius.

NAJWAZNIEJSZE WYDARZENIA:

W dniu 10 czerwca 2015 r. poinformowaliSmy rynek o zamiarze ogtoszenia przez
Scripps Networks Interactive obowigzkowego wezwania na sprzedaz 100% akcji TVN.
Oferta rozpocznie sie po sfinalizowaniu zakupu wiekszosciowego pakietu udziatow w
TVN od ITl i Grupy Canal+.

W dniu 13 maja 2015 r. TVN otrzymat pierwsze miejsce i tytut Idealnego Pracodawcy
2015 r. w najwiekszym badaniu opinii studentéw w Polsce — Universum Student Survey
2015 — w kategorii ,Nauki humanistyczne”. Spotka zostata uznana za najlepszego
pracodawce w tej kategorii po raz szésty z rzedu.

W dniu 16 kwietnia 2015 r. uruchomili§my dwa nowe kanaty: TVN Meteo Active dla

widzow zainteresowanych aktywnym i zdrowym stylem zycia oraz TVN Fabuta z bogatg
oferta filmowo — serialowg. Oferta programowa nowego kanatu TVN Meteo Active jest
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poswiecona aktywnemu i zdrowemu stylowi zycia oraz rekreacji, tematyce fitness i
racjonalnemu odzywianiu. TVN Meteo Active powstato z przeksztatcenia stacji TVN
Meteo, pierwszego polskiego kanatu o tematyce pogodowej i meteorologicznej. TVN
Fabuta emituje seriale oraz filmy z portfolio TVN, w tym zaréwno produkcje wtasne, jak i
zakupione od zewnetrznych dystrybutorow. Obok znanych i lubianych seriali
telewizyjnych produkcji TVN, seriali zagranicznych i najlepszych filméw w ofercie
programowej TVN Fabuta znajdujg sie autorskie programy adresowane do mitosnikow
kina z najswiezszymi informacjami o premierach filmowych, wydarzeniach ze $Swiata
rozrywki, celebrytach i gwiazdach ekranu.

WYNIKI FINANSOWE:

Nasze skonsolidowane przychody ze sprzedazy wzrosty o 11.502 zt lub 2,7% do 445.397
zt 2 433.895 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Przychody ze sprzedazy naszego segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej wzrosty o
12.106 zt lub 2,8% do 438.655 zt, z 426.549 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Nasz zysk z dziatalnosci operacyjnej spadt o 23.637 zt lub 0 14,3% do 141.899 z, z
165.536 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Nasz wskaznik EBITDA spadt o 18.496 zt do 164.011 zt z 182.507 zt w analogicznym
okresie 2014 r. Marza EBITDA spadta do 36,8% z 42,1% w analogicznym okresie 2014 r.

Nasz skorygowany wskaznik EBITDA spadt o 2.262 zt, do 173.178 zt z 175.441 zt w
analogicznym okresie 2014 r. Skorygowana marza EBITDA spadta do poziomu 38,9% z
40,4% w analogicznym okresie 2014 r.

Odnotowalismy zysk netto w okresie w wysokosci 36.887 zt, w poréwnaniu do zysku
w okresie w wysokosci 113.953 zt w analogicznym okresie 2014 r. W rezultacie
odnotowalismy zysk przypadajacy akcjonariuszom TVN S.A. w wysokosci 36.887 zt w
poréwnaniu do zysku przypadajacego akcjonariuszom TVN S.A. w wysokosci 115.077 zt
w analogicznym okresie 2014 r.

Nasz wskaznik skonsolidowanego zadtuzenia netto do skumulowanej skonsolidowane;j
EBITDA na dzien 30 czerwca 2015 r. wynidst 3,6x (na dzieh 30 czerwca 2014 r. wynidst
4.1x). Na dzien 30 czerwca 2015 r. dysponowaliSmy $&rodkami pienieznymi i ich
ekwiwalentami o tgcznej wartosci 395.867 zt oraz depozytami bankowymi o zapadalno$ci
powyzej trzech miesiecy w wysokosci 27.529 zt.

NAJWAZNIEJSZE WYDARZENIA Z OKRESU SZESCIU MIESIECY ZAKONCZONYCH
30 czErwcA 2015 R.

WYNIKI OPERACYJNE:

Catkowita ogladalno$¢ naszych kanatéw w grupie docelowej w prime time wzrosta,
zarbwno w komercyjnej grupie widzéw w wieku 16-49 lat oraz w szczegdlnie
poszukiwanej przez reklamodawcéw kategorii widzéw 16-49 lat z duzych miast do
poziomu odpowiednio: 22,2% z 21,7% oraz 25,4% z 25,1%.

Udziat naszych kanatéw tematycznych w catodobowej ogladalnosci w komercyjnej
grupie docelowej wzrost do 9,5% z 9,0% w poréwnaniu z analogicznym okresem 2014 r.,
gtéwnie za sprawg lepszych wynikéw TVN 7, TTV, TVN24 i TVN24 Biznes i Swiat.

Nasz kanat TVN 7 zwiekszyt swéj udziat w ogladalnosci w 8 z 9 kategorii. Ogolnopolska
catodobowa ogladalnos¢ zostata utrzymana na poziomie 3,4%, catodobowa oglgdalno$é
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w komercyjnej grupie docelowej wzrosta do 3,4% z 3,2%, a calodobowa ogladalno$é w
grupie docelowej wzrosta do 3,2% z 2,9%. Ogdlnopolska ogladalno$¢ w peak time
wzrosta do 2,8% z 2,5%, ogladalno$¢ w komercyjnej grupie docelowej w peak time
wzrosta do 3,5% z 2,9%, natomiast oglagdalno$¢ w grupie docelowej w peak time wzrosta
do 3,3% z 2,9%. Ogdlnopolska ogladalnos¢ w prime time wzrosta do 3,0% z 2,7%,
ogladalno$¢ w komercyjnej grupie docelowej w prime time wzrosta do 3,6% z 3,0%,
natomiast ogladalnos¢ w grupie docelowej w prime time wzrosta do 3,4% z 2,9% w
poréwnaniu z analogicznym okresem 2014 r. wedtug NAM.

Nasz kanat TVN24 zwiekszyt swoj udziat w ogladalnosci w 8 z 9 kategorii. Ogolnopolska
catodobowa ogladalnos¢ zostata utrzymana na poziomie 3,0%, catodobowa oglgdalno$é
w komercyjnej grupie docelowej wzrosta do 2,5% z 2,4%, catodobowa ogladalnos¢ w
grupie docelowej wzrosta do 3,9% z 3,7%. Ogolnopolska ogladalnos¢ w peak time
wzrosta do 2,3% z 1,9%, ogladalno$¢ w komercyjnej grupie docelowej w peak time
wzrosta do 1,8% z 1,3%, natomiast oglagdalno$¢ w grupie docelowej w peak time wzrosta
do 2,7% z 2,2%. Ogdlnopolska ogladalnos¢ w prime time wzrosta do 2,4% z 1,9%,
ogladalno$¢ w komercyjnej grupie docelowej w prime time wzrosta do 1,8% z 1,2%,
natomiast ogladalnos¢ w grupie docelowej w prime time wzrosta do 2,5% z 2,0% w
poréwnaniu z analogicznym okresem 2014 r. wedtug NAM.

Nasz kanat TTV zwiekszyt swdj udziat w ogladalnosci w 5 z 9 kategorii. Ogolnopolska
catodobowa ogladalno$¢ wzrosta do 1,4% z 1,3%, catodobowa oglgdalno$¢ w
komercyjnej grupie docelowej wzrosta do 1,6% z 1,4%, catodobowa ogladalnosé¢ w
grupie docelowej wzrosta do 1,4% z 1,3%. Ogdlnopolska ogladalno$¢ w peak time
zostata utrzymana na poziomie 0,9%, ogladalno$¢ w komercyjnej grupie docelowej w
peak time wzrosta do 1,2% z 1,1%, a ogdlnopolska ogladalnos¢ w prime time na
utrzymano na poziomie 0,9%, ogladalno$¢ w komercyjnej grupie docelowej w prime time
wzrosta do 1,2% z 1,1% w poréwnaniu z analogicznym okresem 2014 r. wedtug NAM.

Nasz kanat TVN24 Biznes i Swiat zwiekszyt swéj udziat w oglagdalnosci w 4 z 9 kategorii,
utrzymujac poziom ogladalnosci w pozostatych kategoriach. Ogélnopolska catodobowa
ogladalno$¢ w wzrosta do 0,3% z 0,2%, catodobowa ogladalnos¢ w komercyjnej grupie
docelowej zostata utrzymana na poziomie 0,3%, a catodobowa ogladalno$é w grupie
docelowej wzrosta do 0,5% z 0,3%. Ogodlnopolska ogladalnos¢ w peak time zostata
utrzymana na poziomie 0,2%, oglagdalno$¢ w komercyjnej grupie docelowej w peak time
utrzymano na poziomie 0,2, natomiast ogladalno$¢ w grupie docelowej w peak time
wzrosta do 0,4% z 0,3%. Ogolnopolska ogladalno$¢ w prime time zostata utrzymana na
poziomie 0,2%, ogladalnos¢ w komercyjnej grupie docelowej w prime time utrzymano na
poziomie 0,2%, natomiast ogladalnos¢ w grupie docelowej w prime time spadfa do 0,3%
z 0,4% w poréwnaniu z analogicznym okresem 2014 r. wedtug NAM.

Nasz kanat TVN Turbo zwiekszyt swdj udziat w ogladalnosci w 6 z 9 kategorii.
Ogodlnopolska catodobowa oglgdalno$é zostata utrzymana na poziomie 0,5%,
catodobowa ogladalno$¢é w komercyjnej grupie docelowej wzrosta do 0,8% z 0,7%, a
ogladalno$c w grupie docelowej wzrosta do 0,9% z 0,8%, Ogdlnopolska ogladalnosé w
peak time zostata utrzymana na poziomie 0,4%, ogladalnos¢ w komercyjnej grupie
docelowej wzrosta do 0,7% z 0,6%, a ogladalno$¢ w grupie docelowej wzrosta do 0,8% z
0,7%. Ogdlnopolska ogladalnos¢ w prime time zostata utrzymana na poziomie 0,4%,
ogladalno$¢ w komercyjnej grupie docelowej w prime time wzrosta do 0,6% z 0,5%, a
ogladalno$¢ w grupie docelowej wzrosta do 0,7% z 0,6% w poréwnaniu z analogicznym
okresem 2014 r. wedtug NAM.

Udziat w ogladalnosci naszego kanatu TVN Style pozostat niezmieniony we wszystkich 9
kategoriach. Ogolnopolska catodobowa oglgdalno$é zostata utrzymana na poziomie
0,7%, catodobowa ogladalno$é w komercyjnej grupie docelowej na poziomie 0,9%, a
catodobowa ogladalnos¢ w grupie docelowej na poziomie 1,1%. Ogdlnopolska
ogladalno$¢ w peak time zostata utrzymana na poziomie 0,6%, ogladalnos¢ w
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komercyjnej grupie docelowej w peak time na poziomie 0,8%, a w grupie docelowej w
peak time na poziomie 1,0%. Ogdlnopolska ogladalnosé w prime time zostata utrzymana
na poziomie 0,6%, w komercyjnej grupie docelowej na poziomie 0,8% a w grupie
docelowej na poziomie 0,9% w poréwnaniu z analogicznym okresem 2014 r. wedtug
NAM.

Nasza internetowa platforma wideo na zadanie player.pl osiagneta miesieczng liczbe
uzytkownikédw na poziomie 2.099 tysiecy oraz 44,9 milionédw odston w maju 2015 r.
Sredni miesieczny czas spedzony przez uzytkownika w maju 2015 r. na player.pl wyniost
ok. 7 godzin, wedtug Megapanel PBI/Gemius.

NAJWAZNIEJSZE WYDARZENIA:

W dniu 4 lutego 2015 r. uruchomiliSmy iTVN Extra, nowy kanat z programami o profilu
rozrywkowym, lifestylowym,  aktualnosciami, wiadomosciami  biznesowymi i
zagranicznymi, skierowany do Polakoéw zyjacych za granica. iTVN rozpoczat nadawanie
przy wspétpracy z DISH Network w USA i z Wilhelm.tel w Niemczech.

W dniu 16 marca 2015 r. zostaliSmy poinformowani przez naszych akcjonariuszy
wiekszosciowych: Grupe ITI i Grupe Canal+, o zawarciu przez nich umowy sprzedazy
udziatébw w N-Vision B.V. na rzecz Southbank Media Ltd., brytyjskiej spotki zaleznej od
Scripps Networks Interactive. Scripps Networks Interactive zaptaci 584 miliony euro za
100% udziatbw w N-Vision, ktéra na etapie rozliczenia Umowy bedzie posiadata
bezposrednio i posrednio, poprzez Polish Television Holding B.V., w przyblizeniu 52,7%
udziatu w kapitale TVN S.A. Scripps Networks Interactive przejmie zobowigzania
wynikajace z obligacji wyemitowanych zaréwno przez Polish Television Holding jak i TVN
o wartosci nominalnej odpowiednio 300 i 540 milionéw euro.

W dniu 30 marca 2015 r. poinformowaliSmy rynek o uruchomieniu dwédch nowych
kanatéw z dniem 16 kwietnia 2015 r.: TVN Meteo Active i TVN Fabuta.

WYNIKI FINANSOWE:

Nasze skonsolidowane przychody ze sprzedazy wzrosty o 23.998 zt lub 3,1% do 808.330
zt z 784.332 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Przychody ze sprzedazy naszego segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej wzrosty o
24.277 zt lub 3,2% do 793.578 zt, z 769.302 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Nasz zysk z dziatalnosci operacyjnej spadt o 60.598 zt lub 0 24,8% do 183.628 z, z
244.226 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Nasz wskaznik EBITDA spadt o 54.933 zt do 223.355 zt z 278.288 zt w analogicznym
okresie 2014 r. Marza EBITDA spadta do 27,6% z 35,5% w analogicznym okresie 2014 r.

Nasz skorygowany wskaznik EBITDA wzrdst o 2.345 zi, do 264.728 zt z 262.383 zt w
analogicznym okresie 2014 r. Skorygowana marza EBITDA spadta do poziomu 32,8% z
33,5% w analogicznym okresie 2014 r.

Odnotowalismy zysk netto w okresie w wysokosci 116.353 zi, w poréwnaniu do zysku
w okresie w wysokosci 123.517 zt w analogicznym okresie 2014 r. W rezultacie
odnotowalismy zysk przypadajacy akcjonariuszom TVN S.A. w wysokosci 116.353 zt w
poréwnaniu do zysku przypadajacego akcjonariuszom TVN S.A. w wysokosci 126.213 zt
w analogicznym okresie 2014 r.
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Nasz wskaznik skonsolidowanego zadtuzenia netto do skumulowanej skonsolidowane;j
EBITDA na dzien 30 czerwca 2015 r. wyniost 3,6x (na dzien 30 czerwca 2014 r. wynidst
4.1x). Na dzien 30 czerwca 2015 r. dysponowaliSmy $rodkami pienieznymi i ich
ekwiwalentami o tgcznej wartosci 395.867 zt oraz depozytami bankowymi o zapadalnosci
powyzej trzech miesiecy w wysokosci 27.529 zt.
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WYBRANE DANE FINANSOWE

Ponizsza tabela przedstawia wybrane skonsolidowane dane finansowe
niepodlegajace badaniu za okres trzech i szeSciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015
r. i 2014 r. oraz audytowane skonsolidowane dane finansowe na dzien 31 grudnia 2014 r.,
ktére nalezy analizowa¢ z uwzglednieniem $rédrocznego, skréconego skonsolidowanego
sprawozdania finansowego oraz oméwienia wynikdw operacyjnych i sytuacji finansowej
przedstawionych w niniejszym raporcie.

Dla utatwienia przeliczylismy podane w naszej walucie wyniki na euro wedtug
ponizszych warto$ci:

e kwoty przedstawione w ztotych za okres trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca
2015 r. zostaty przeliczone na euro wedtug kursu 4,1194 zt za 1,00 euro (Srednia
arytmetyczna obowigzujgcych kurséw wymiany NBP ztotego do euro na kolejno 30
kwietnia 2015 r., 31 maja 2015 r., 30 czerwca 2015 r.).

e kwoty przedstawione w ztotych za okres szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca
2015 r. zostaty przeliczone na euro wedtug kursu 4,1341 zt za 1,00 euro (Srednia
arytmetyczna obowigzujgcych kurséw wymiany NBP ztotego do euro na kolejno 31
stycznia 2015 r., 28 lutego 2015 r., 31 marca 2015 r., 30 kwietnia 2015 r., 31 maja
2015 r., 30 czerwca 2015 r.).

e kwoty przedstawione w ztotych na dzien 30 czerwca 2015 r. zostaty przeliczone na
euro wedtug kursu 4,1944 zt za 1,00 euro (obowigzujacy kurs wymiany NBP ztotego
do euro na 30 czerwca 2015 r.).

e kwoty przedstawione w ztotych za okres trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca
2014 r. zostaty przeliczone na euro wedtug kursu 4,1674 zt za 1,00 euro (Srednia
arytmetyczna obowigzujgcych kurséw wymiany NBP ztotego do euro na kolejno 30
kwietnia 2014 r., 31 maja 2014 r., 30 czerwca 2014 r.).

e kwoty przedstawione w ztotych za okres szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca
2014 r. zostaty przeliczone na euro wedtug kursu 4,1784 zt za 1,00 euro (Srednia
arytmetyczna obowigzujgcych kurséw wymiany NBP ztotego do euro na kolejno 31
stycznia 2014 r., 28 lutego 2014 r., 31 marca 2014 r., 30 kwietnia 2014 r., 31 maja
2014 r., 30 czerwca 2014 r.).

e kwoty przedstawione w ztotych na dzien 31 grudnia 2014 r. zostaty przeliczone na
euro wedtug kursu 4,2623 zt za 1,00 euro (obowigzujacy kurs wymiany NBP ztotego
do euro na 31 grudnia 2014 r.).

Takie przeliczenie nie miato sugerowaé, ze kwoty w ztotych faktycznie
odzwierciedlajg okreslone kwoty w euro ani ze kwoty takie mogty byé przeliczone na euro
wedtug wymienionego kursu, czy jakiegokolwiek innego kursu. Wszystkie kwoty w ponizszej
tabeli i przypisach wyrazono w tysigcach, o ile nie zaznaczono inaczej.
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Skonsolidowane wybrane dane finansowe na dzien 30 czerwca 2015 r. i 31 grudnia
2014 r. oraz za trzy miesigce zakonnczone w dniu 30 czerwca 2015 r. i 30 czerwca 2014 r.

Rachunek zyskoéw i strat

2014 2014 2015 2015
PLN EUR PLN EUR
Przychody ze sprzedazy 433.895 104.116 445.397 108.122
Zysk z dziatalnosci operacyjnej 165.536 39.721 141.899 34.447
Zysk brutto 124.820 29.951 35.860 8.705
Zysk przypadajacy akcjonariuszom
TUNS.A. 115.077 27.614 36.888 8.955
Rachunek przeptywow pienieznych
2014 2014 2015 2015
PLN EUR PLN EUR
Wpiywy pienigzne netto z dziatalnosci 207.845 54.673 179.974 43.689
operacyjnej
Welywy / (wyplywy) netto z (63.644) (15.272) 4.201 1.020
dziatalno$ci inwestycyjnej
Wyptywy netto z dziafalnosci (177.410) (42.571) (92.708) (22.505)
finansowej
Zwiekszanie/ (zmniejszenie) stanu
Srodkéw pienieznych i ich (13.209) (3.170) 91.467 22.204
ekwiwalentéw
Zysk na akcje
2014 2014 2015 2015
PLN EUR PLN EUR
Srednia wazona liczba
wyemitowanych akcji zwyktych 348.186.660 348.186.660 340.248.308 340.248.308
(nie w tysigcach)
Srednia wazona liczba potencjalnych
akeji zwyklych dla potrzeb 349.379.486 349.379.486 340.248.308 340.248.308
rozwodnionego zysku na akcje (nie w
tysigcach)
Podstawowy zysk na jedng akcje
przypadajacy akcjonariuszom 0,30 0,07 0,11 0,03
TVN S.A. (nie w tysigcach)
Rozwodniony zysk na jedng akcje
przypadajacy akcjonariuszom 0,30 0,07 0,11 0,03
TVN S.A. (nie w tysigcach)
Dywidenda zaptacona lub
deklarowana na jedng akcje (nie w - - 0,30 0,07
tysigcach)
Pozostate dane
2014 2014 2015 2015
PLN EUR PLN EUR
EBITDA* 182.507 43.794 164.012 39.815
Marza EBITDA 42,1% 42,1% 36,8% 36,8%
Marza operacyjna 38,2% 38,2% 31,9% 31,9%
Bilans
Na dzien Na dzien Na dzien Na dzien
31 grudnia 31 grudnia 30 czerwca 30 czerwca
2014 r.** 2014 r.** 2015r. 2015 r.
PLN EUR PLN EUR
Aktywa razem 3.814.767 895.002 3.903.086 930.547
Aktywa obrotowe 981.879 230.364 1.085.044 258.689
Zobowigzania dtugoterminowe 2.348.667 551.033 2.305.807 549.735
Zobowigzania krotkoterminowe 498.049 116.850 615.073 146.641
Kapitat wiasny 968.051 227.119 982.206 234.171
Kapitat zaktadowy 70.550 16.552 68.050 16.224
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Skonsolidowane wybrane dane finansowe na dzien 30 czerwca 2015 r. i 31 grudnia
2014 r. oraz za szes¢ miesiecy zakonczonych w dniu 30 czerwca 2015 r. i 30 czerwca
2014r.

Rachunek zyskoéw i strat

2014 2014 2015 2015
PLN EUR PLN EUR
Przychody ze sprzedazy 784.332 187.710 808.330 195.526
Zysk z dziatalnosci operacyjnej 244.226 58.449 183.628 44.418
Zysk brutto 127.100 30.418 124.364 30.082
Zysk przypadajacy akcjonariuszom
TVN S.A. 126.213 30.206 116.353 28.144
Rachunek przeptywow pienieznych
2014 2014 2015 2015
PLN EUR PLN EUR
Whptywy .p|e.n|ezne netto z dziatalnosci 294,513 70.485 990,601 53.361
operacyjnej
Welywy / (wyplywy) netto 2 (83.198) (19.911) 4.631 1.120
dziatalno$ci inwestycyjnej
Wypt iatalnosci
/ yptywy Qetto z dziatalnosci (318.280) (76.173) (100.312) (24.265)
finansowej
Zwiekszanie/ (zmniejszenie) stanu
srodkow pienieznych i ich (106.965) (25.600) 124.920 30.217
ekwiwalentéw
Zysk na akcje
2014 2014 2015 2015
PLN EUR PLN EUR

Srednia wazona liczba
wyemitowanych akcji zwyktych 347.674.298 347.674.298 340.248.308 340.248.308
(nie w tysigcach)

Srednia wazona liczba potencjalnych
akcji zwyktych dla potrzeb

} L 349.160.076 349.160.076 340.248.308 340.248.308
rozwodnionego zysku na akcje (nie w
tysigcach)
Podstawowy zysk na jedng akcje
przypadajacy akcjonariuszom 0,36 0,09 0,34 0,08

TVN S.A. (nie w tysigcach)

Rozwodniony zysk na jedng akcje

przypadajacy akcjonariuszom 0,36 0,09 0,34 0,08
TVN S.A. (nie w tysigcach)

Dywidenda zaptacona lub

deklarowana na jedng akcje (nie w - - 0,30 0,07
tysigcach)
Pozostate dane
2014 2014 2015 2015
PLN EUR PLN EUR
EBITDA* 278.288 66.602 223.355 54.027
Marza EBITDA 35,5% 35,5% 27,6% 27,6%
Marza operacyjna 31,1% 31,1% 22,7% 22,7%
Bilans
Na dzien Na dzien Na dzien Na dzien
31 grudnia 31 grudnia 30 czerwca 30 czerwca
2014 r. ** 2014 r.** 2015r. 2015r.
PLN EUR PLN EUR
Aktywa razem 3.814.767 895.002 3.903.086 930.547
Aktywa obrotowe 981.879 230.364 1.085.044 258.689
Zobowigzania dtugoterminowe 2.348.667 551.033 2.305.807 549.735
Zobowigzania krétkoterminowe 498.049 116.850 615.073 146.641
Kapitat wtasny 968.051 227.119 982.206 234171
Kapitat zaktadowy 70.550 16.552 68.050 16.224
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* EBITDA definiujemy jako zysk/(strate) netto w okresie okreslone zgodnie z MSSF przed amortyzacjg (z wytaczeniem licencji programowych).
odpisami (oraz ich odwrdceniem) z tytutu utraty warto$ci rzeczowych aktywow trwatych i warto$ci niematerialnych przychodami z tytutu odsetek.
kosztami finansowymi, dodatnimi/(ujemnymi) réznicami kursowymi, netto i podatkiem dochodowym. Réznice pomigdzy EBITDA a wykazanym
zyskiem z dziatalno$ci operacyjnej obejmujg amortyzacje (inng niz kosztéw programowych) i odpisy z tytutu utraty warto$ci rzeczowych aktywéw
trwatych i warto$ci niematerialnych. Jeste$my przekonani, ze EBITDA stanowi przydatny uzupetniajgcy wskaznik finansowy odzwierciedlajgcy
ptynnos$¢ spotek mediowych. EBITDA nie jest wskaznikiem w MSSF i nie nalezy uznawac go za alternatywe dla wskaznika zysku netto w okresie
wedtug MSSF, za wskaznik wynikéw operacyjnych, wskaznik przeptywéw pienieznych z dziatalno$ci operacyjnej zgodnie z MSSF czy wskaznik
ptynnosci. EBITDA nie stanowi ujednoliconego ani ustandaryzowanego wskaznika i w zwigzku z tym jego wyliczenie moze by¢ r6zne w zalezno$ci
od spotki. a prezentacja | wyliczenie EBITDA przez Grupe moze by¢ odmienne niz zastosowane przez inne spotki.

** Dane pochodzace ze skonsolidowanego sprawozdania finansowego za okres dwunastu miesiecy zakoriczonych 31 grudnia 2014.
SPRAWOZDAWCZOSC FINANSOWA | RACHUNKOWOSC

Od 1 stycznia 2005 roku spétki publiczne w Polsce sg zobowigzane do sporzadzania
skonsolidowanych sprawozdan finansowych zgodnie z Miedzynarodowymi Standardami
Sprawozdawczosci Finansowej (,MSSF”) zatwierdzonymi przez Unie Europejska (,UE”). Na
dzien 30 czerwca 2015 r. nie byto rdznic pomiedzy MSSF zatwierdzonymi przez Unie
Europejska a MSSF ogtoszonymi przez Rade Miedzynarodowych Standardéw
Rachunkowosci stosowanych w sporzadzaniu skonsolidowanych sprawozdan finansowych
Grupy TVN.

Walutg, w ktdrej przygotowujemy nasze sprawozdania finansowe jest ztoty lub ,PLN”.

Nasze udziaty w TVN Media Sp. z o0.0., Tivien Sp. z 0.0., El-Trade Sp. z 0.0., NTL
Radomsko Sp. z 0.0., Mango Media Sp. z 0.0., Thema Film Sp. z 0.0., Veedo Sp. z 0.0.,
TVN Finance Corporation Il, TVN Finance Corporation Ill, TVN Holding S.A., Stavka Sp. z
0.0., TVN Online Investments Holding B.V. i TVN DTH Holdings S.a.r.l. sg w konsolidowane
metodg petng zgodnie z MSSF.

Nasze udziaty w Grupie Onet Holding Sp. z 0.0. (ztozonej z Onet Holding sp. z o.0.
oraz spétek zaleznych: Grupy Onet.pl S.A., DreamLab Onet.pl Sp. z 0.0., OnetM Sp. z 0.0.,
OnetMarketing Sp. z 0.0., GoBrands Sp. z 0.0., Skapiec.pl Sp. z 0.0., Opineo Sp. z o.0.,
Nasza Klasa Sp. z 0.0., wspdlnego przedsiewziecia Media Impact Polska Sp. z 0.0. oraz
jednostki stowarzyszonej Polskie Badania Internetu Sp. z 0.0.), ITI Neovision Group
(ztozonej z ITI Neovision S.A., spétek zaleznych: Cyfrowy Dom Sp. z 0.0., Neovision UK Ltd.
i wspdlnego przedsiewziecia MGM Channel Polska Ltd.) oraz wspdlne przedsiewziecie
Polski Operator Telewizyjny Sp. z 0.0. sg ujmowane metodg praw wtasnosci.

Nasz rok obrotowy konhczy sie 31 grudnia.
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INNE INFORMACJE ISTOTNE DLA OCENY SYTUACJI GRUPY KAPITALOWEJ
TVN S.A.

NADAWANIE | PRODUKCJA TELEWIZYJNA

Zrédta przychoddw

Segment ten gtbwnag czes¢ przychoddw czerpie z emisji reklam telewizyjnych. W
okresie trzech i sze$ciu miesiecy zakohczonych 30 czerwca 2015 r. odpowiednio 71,1% oraz
69,9% naszych catkowitych przychodéw netto stanowity przychody z tytutu emisji reklam w
poréwnaniu do 70,6% oraz 69,4% w analogicznym okresie 2014 r.

Przychody z tytutu emisji reklam telewizyjnych

Wiekszo$¢é naszych reklam telewizyjnych sprzedajemy za posrednictwem domow
mediowych i niezaleznych agencji reklamowych. Obecnie na polskim rynku reklamowym
reklamodawcy podejmujac decyzje dotyczace wyboru kanatu telewizyjnego, w ktérym
wyemituja swoje reklamy kierujg sie jego ogladalnoscia, profilem demograficznym widowni
oraz cennikiem danego nadawcy telewizyjnego, jak podaje NAM, w odniesieniu do
ogladalnosci i wskaznikow profili oraz zgodnie z praktykami cenowymi branzy. Dajac
klientom wiekszg swobode wyboru oferujemy dwa rodzaje cennika dotyczacego emisji
reklam. Pierwszy jest cennikiem o cenach statych, uzaleznionych od pory nadawania i czasu
trwania reklamy. Drugi cennik polega na sprzedazy pakietéw punktdéw ratingowych (Gross
Rating Points — GRP).

Cennik staty. W systemie opartym o cennik staly reklamy emitowane sg o
okreslonych z gory ustalanych z reklamodawcami porach. Koszt takich reklam jest zwykle
wyzszy niz koszt reklam opartych na pakietach punktow ratingowych, poniewaz cennik staty
uzalezniony jest od wybranej grupy docelowej widzoéw, od tego kiedy dana reklama jest
emitowana oraz od dtugosci filmu reklamowego. Cennik ustalany jest co miesigc i
odzwierciedla profil oraz wielko§¢ widowni w poszczegdlnych blokach reklamowych.

Cennik oparty na punktach ratingowych. Dzieki emisji reklam opartej na pakietach
punktow ratingowych reklamodawcy moga okreslic liczbe punktow ratingowych, jaka
zamierzajg osiggna¢ dla swojej reklamy w danym okresie czasu. Pore emisji reklamy
ustalamy zazwyczaj z miesiecznym wyprzedzeniem, w sposéb umozliwiajacy nam
osiggniecie pozadanego przez reklamodawce poziomu punkiéw ratingowych przy
jednoczesnej maksymalizacji wykorzystania i optacalnosci dostepnego czasu antenowego.
Na og6t struktura pakietow jest opracowana w taki sposéb, aby zapewni¢ lepsze
wykorzystanie czasu antenowego poza godzinami najwyzszej ogladalnoéci. Przyktadowo za
kazdy GRP zakupiony w czasie najwyzszej ogladalnosci peak time reklamodawca
zobowigzany jest zakupi¢ co najmniej jeden punkt GRP poza tym czasem. Tabela ponizej
prezentuje udziat w przychodach reklamowych reklam opartych o cennik staty i punkty
ratingowe w okresach:

Trzy miesigce zakonczone 30 czerwca Szes¢ miesiecy zakonczonych 30 czerwca

2013 . 2014, 2015 . 2013 . 2014, 20151
Cennik staty 39% 51% 48% 40% 53% 48%
Cennik oparty na punktach 61% 50% 52% 60% 47% 50%

ratingowych

Najczesciej ustalamy pore emisji reklam na miesigc przed ich nadaniem. Ceny
ptacone przez reklamodawcow niezaleznie od tego czy emisja realizowana jest w ramach
cennika opartego na pakietach punktéw ratingowych, czy cennika statego, sa zwykle wyzsze
w miesigcach najwyzszej ogladalnosci, takich jak np. pazdziernik i listopad, niz w miesigcach
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o niskiej ogladalnosci, takich jak lipiec i sierpien. Zgodnie z praktykg stosowang w branzy
telewizyjnej, w celu optymalizacji ratingéw i przychoddw nie sprzedajemy catego dostepnego
czasu antenowego. W okresach trzech i szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r.
sprzedaliSmy ponad 98,7%, czasu reklamowego naszego kanatu TVN w peak time oraz
odpowiednio ponad 89,2% i 87,6%, czasu poza tymi godzinami. Przychody z tytutu reklam
ujmujemy w okresie, w ktérym reklama zostata nadana. Zgodnie z praktyka stosowang na
rynku reklamy udzielamy agencjom reklamowym oraz reklamodawcom rabatéw. Przychody z
tytutu emisji reklam ewidencjonowane sa w ujeciu netto, po uwzglednieniu rabatéw.

Przychody abonamentowe.

Osiggamy réwniez przychody abonamentowe, gtéwnie z tytutu udzielania licencji na
rozpowszechnianie naszych niektérych kanatoéw telewizyjnych operatorom sieci telewizji
kablowych i satelitarnych platform cyfrowych. W ciggu trzech i szesciu miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r. odpowiednio okoto 11,7% i 12,9% naszych
skonsolidowanych przychodéw netto pochodzito z tego tytutu w poréwnaniu do odpowiednio
11,8% i 13,3% naszych skonsolidowanych przychodéw w analogicznym okresie 2014 roku.
Zasadniczo, nasze umowy z operatorami satelitarnych platform cyfrowych i operatorami sieci
telewizji kablowych wyszczegdlniaja stawki za kazdego abonenta majgcego dostep do
dystrybuowanych programéw telewizyjnych podczas odpowiedniego okresu. Miesieczna
optata licencyjna ptacona przez operatoréw satelitarnych platform cyfrowych lub operatorow
sieci telewizji kablowych jest wyliczana jako iloczyn odpowiednich stawek za abonenta i
$redniej liczby abonentow tych operatoréw, ktérzy odbierajg jeden z naszych programoéw
telewizyjnych podczas odpowiedniego okresu.

Pozostate przychody

Pozostate przychody ze sprzedazy obejmujg gtoéwnie przychody z ustug brokerskich,
przychody z reklamy online, przychody z najmu, przychody ze $wiadczen sponsorskich,
przychody z tytutu $wiadczenia ustug technicznych, przychody z tytutu ustug zwigzanych z
udziatem widzéw w programach za posrednictwem potgczen telefonicznych, komunikatéw
SMS oraz sprzedaz licencji na programy telewizyjne. Przychodami z SMS oraz
telefonicznego uczestnictwa w programach telewizyjnych dzielimy sie z ustugodawca, czyli
np. operatorem telekomunikacyjnym.

Zrodta kosztow

Koszty programowe

Koszty operacyjne segmentu nadawania i produkcji telewizyjnej sktadaja sie gtéwnie
z amortyzacji kosztow produkcji telewizyjnej. Koszty te stanowity odpowiednio 53,0% oraz
51,7% naszych kosztéw operacyjnych poniesionych w okresie trzech i szesciu miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r., w poréwnaniu 53,7% oraz 52,5% w analogicznych
okresach 2014 r. Koszty amortyzacji obejmujg amortyzacje kosztéw produkcji programéw
przygotowanych specjalnie przez nas lub na nasze potrzeby na licencji uzyskanej od strony
trzeciej, albo na naszej licencji oraz amortyzacje praw do programoéw wytworzonych przez
strony trzecie, na ktére uzyskalismy od tych stron licencje. W ciggu trzech i sze$ciu miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r. odpowiednio 80,3% i 79,4% wyemitowanych programéw
w naszym kanale TVN stanowity programy wyprodukowane przez nas lub na nasze zlecenie
przez podmioty trzecie, w poréwnaniu do 81,1% i 80,8% w analogicznych okresach 2014 r.
W ciagu trzech i szesciu miesiecy zakohczonych 30 czerwca 2015 r. odpowiednio 19,7% i
20,6% stanowity gotowe programy zakupione przez nas, w poréwnaniu do 18,9% i 19,2% w
analogicznych okresach 2014 r. Amortyzacja zalezy od szacowanej liczby emisji i typu
programoéw.
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Pozostate koszty

Pozostate koszty segmentu nadawanie i produkcja telewizyjna sktadajg sie z kosztow
nadawania do ktoérych nalezg gtéwnie koszty wynajmu satelitéw i nadajnikbw naziemnych.
kosztow wynagrodzen i swiadczen dla pracownikéw oraz honoraribw ptatnych zwigzkom
artystéw i profesjonalistébw w branzy rozrywkowej oraz PISF (Polski Instytut Sztuki Filmowej),
amortyzacji sprzetu telewizyjnego i nadawczego oraz informatycznego, kosztéw marketingu i
badan, kosztow wynajmu i utrzymania naszych lokali, kosztéw konsultingowych dotyczacych
ustug technicznych, finansowych i prawnych.

TELEZAKUPY

Zrédta przychodow

Przychody segmentu telezakupdw sktadajg sie gtéwnie ze sprzedazy towardw, ktora
stanowita odpowiednio 1,7% oraz 1,9% naszych skonsolidowanych przychodéw w okresie
trzech i sze$ciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r., w poréwnaniu do odpowiednio
1,6% oraz 1,8% naszych przychodoéw w analogicznych okresach 2014 r. Uzyskujemy
przychody ze sprzedazy produktéw oferowanych w trakcie okreslonych programéw na
antenie naszego kanatu telesprzedazowego Telezakupy Mango 24 oraz na antenach innych
kanatdéw i za posrednictwem strony internetowej Mango Media.

Zrédia kosztow

Koszty telezakupow sktadajg sie gtéwnie z kosztédw sprzedanych towardéw i ustug,
kosztow nadawania, wynagrodzen oraz kosztow marketingu i badan.
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CZYNNIKI, MAJACE WPLYW NA OSIAGNIETE PRZEZ GRUPE KAPITALOWA
TVN S.A. WYNIKI OPERACYJNE

CYKLICZNOSC POLSKIEGO RYNKU REKLAM

Wielkos¢ przychoddw z tytutu emisji reklam w Polsce historycznie byta skorelowana
ze zmianami og0lnej sytuacji biznesowej oraz gospodarczej. Przychody te sg wyzsze w
okresach szybkiego rozwoju gospodarczego, zas w czasie recesji ulegajg obnizeniu. Nie
mozemy okresli¢ prawdopodobiefstwa, ze tendencje te utrzymajg sie ani tez nie jesteSmy w
stanie okresli¢, jaki wptyw na polska gospodarke i na nas wywrze globalny kryzys.
Abstrahujgc od wspomnianej powyzej sezonowosci przewidywania dotyczace poziomu
wydatkow na reklame sa mozliwe z miesiecznym wyprzedzeniem, nie mozemy wiec
precyzyjnie oszacowac¢ naszych przysztych przychodoéw z tytutu emisji reklam.

Wedtug najnowszych prognoz Banku Swiatowego z czerwca 2015 r. polska
gospodarka odnotuje szacunkowy wzrost PKB na poziomie 3,6% w 2015 r., 2016 r i 2017 r.
Szacujemy, ze wydatki netto na reklame telewizyjng w Polsce wzrosty o blisko 5% w 2014
roku, przy wzroscie PKB szacowanym przez Gtéwny Urzad Statystyczny na 3,4% (wedtug
szacunkow opublikowanych 17 kwietnia 2015 r.).

NADAWANIE | PRODUKCJA TELEWIZYJNA

Charakterystyka rynku reklamy telewizyjnej w Polsce. Cena za emisje reklam
telewizyjnych uzalezniona jest gtéwnie od popytu na emitowane reklamy i udziatu w
ogladalnosci oraz rabatéw handlowych, upustéw ilosciowych oraz prowizji za posrednictwo
wynegocjowanych przez kupujgcego. Udziat w ogladalnosci stanowi odsetek telewidzéw
ogladajacych dany kanat telewizyjny w okreslonym czasie. Popyt na emisje reklam w Polsce
zalezy w duzym stopniu od ogolnych warunkéw gospodarczych. Poniewaz emitowane w
Polsce reklamy telewizyjne sprzedawane sa w wiekszosci za posrednictwem domow
mediowych, otrzymujacych rabaty iloSciowe i prowizje za po$rednictwo od dokonanej
sprzedazy, wieksza cze$¢ reklam jest w Polsce sprzedawana po cenach znacznie nizszych
od publikowanych stawek. Znizki handlowe stanowig réznice pomiedzy zawartymi w
cennikach stawkami za minuty reklam, a faktycznymi cenami brutto, po jakich sprzedawane
sg punkty ratingowe badz minuty reklam, przed odjeciem ewentualnych prowizji i rabatéw
agencyjnych.

Na polskim rynku reklamy telewizyjnej panuje silna konkurencja. Polityka i dziatania
naszych konkurentow w zakresie ustalania cen i czasu emisji mogg spowodowac¢ zmiany w
sposobie ustalania cen i czasu emisji przez nas, co moze z kolei wptyng¢ na wysokos¢
osigganych przez nas przychoddéw ze sprzedazy.

Sezonowos$¢ reklamy telewizyjnej. Widownia telewizyjna w Polsce podlega
sezonowym zmianom — w drugim i czwartym kwartale liczba widzéw jest wieksza niz w
kwartatach pierwszym i trzecim, kiedy telewizja konkuruje z wieloma innymi sposobami
spedzania wolnego czasu. Latem, gdy liczba widzéw sie zmniejsza, reklamodawcy znacznie
obnizaja wydatki na reklame telewizyjng. W rezultacie, przychody z emisji reklam
telewizyjnych osiggaja zwykle najnizszy poziom w trzecim kwartale kazdego roku
kalendarzowego. Z kolei w czwartym kwartale roku kalendarzowego przychody z tytutu emisji
reklam osiggaja zwykle najwyzszy poziom. W roku zakonczonym 31 grudnia 2014 r. okoto
20,8% przychoddéw z tytutu emisji reklam osiagneliSmy w pierwszym kwartale, w drugim
28,6%, w trzecim 19,7% i w czwartym kwartale 30,9% przychoddw.

Dostepnosc¢ atrakcyjnej tresci. Nasz sukces w zakresie generowania przychodoéw z
tytutu emisji reklam, emitowania kanatéw na satelitarnych platformach cyfrowych i w sieciach
telewizji kablowych oraz przychodéw z innych Zzrédet jest uzalezniony od utrzymania
wysokiego udziatu w oglgdalnosci w ramach swojej widowni docelowej, szczegblnie w czasie
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najwyzszej ogladalnosci prime time. Z kolei zdolnos¢ do osiggania wysokiego udziatu w
ogladalnosci wérdd docelowej widowni zalezy w duzej mierze od jakosci emitowanych przez
nas programéw. Zgodnie z danymi NAM, wszystkie nasze kanaty osiagnety $redni udziat w
ogladalnosci catodobowej w skali ogélnopolskiej na poziomie 20,1% w okresie trzech i
szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. Nasz kanat TVN osiggnat udziat w
ogladalnoéci w grupie docelowej w peak time na poziomie odpowiednio 15,6% i 16,0%, w
okresie trzech i szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. W naszej opinii wysoki
udziat w ogladalnosci wynika z atrakcyjnej oferty programowej, ktéra pozwala na
dysponowanie wyzszg liczbg punktéw ratingowych (GRP) przy jednoczesnej maksymalizacii
wykorzystania i optacalnosci dostepnego czasu antenowego. Uwazamy, iz dotychczas z
powodzeniem produkowalismy i zdobywaliSmy programy odpowiadajace gustom naszej
docelowej widowni, jednak nadal konkurujemy z pozostatymi nadawcami w pozyskiwaniu
programéw uwzgledniajgcych zmiany w oczekiwaniach naszej widowni i trendach na rynku
telewizyjnym. Wzrost poziomu konkurencji moze spowodowaé, iz aby utrzymac tendencje
wzrostowg naszego udziatu w ogladalnosci bedziemy musieli zwiekszy¢ wydatki zwigzane z
produkcjg i kupnem atrakcyjnych programow.

Uruchomienie nowych kanatow. Sukces naszych kanatow tematycznych w duzym
stopniu zalezy od programéw odpowiadajacych gustom odbiorcéw, zapewniajacych wysoki
udziat w widowni i w konsekwencji generujacych wysokie przychody z tytutu emisji reklam.
Od czasu do czasu, uruchamiamy nowe kanaty i likwidujemy istniejace w odpowiedzi na
wymagania reklamodawcéw. 1 stycznia 2006 r. nabylismy kanat Telezakupy Mango 24,
uruchomilismy kanaty TVN CNBC, odsprzedalismy nasze udziaty w kanale Discovery
Historia i wstrzymali$my nadawanie kanatéw TVN Med, TVN Lingua oraz TVN Warszawa. W
dniu 2 stycznia 2012 r. uruchomilismy TTV - interaktywny spoteczno — interwencyjny kanat,
ktorego wspotwtascicielem i wspétproducentem byt w tamtym czasie TVN. W dniu 1 stycznia
2014 r. kanat TVN24 Biznes i Swiat zastapit kanat TVN CNBC. W dniu 30 marca 2015 r.
ogtosilismy uruchomienie TVN Active i TVN Fabuta, ktére rozpoczety nadawanie 16 kwietnia
2015 r. Poprzez takie dziatania poszukujemy metod powiekszenia grupy naszych odbiorcéw
oraz poprawy profilu naszych widzéw aby zwiekszy¢ przychody i poprawi¢ wyniki z roku na
rok.

POZOSTALE CZYNNIKI MAJACE WPLYW NA WYNIKI

Ryzyko walutowe

Osiggane przez nas przychody ze sprzedazy sg wyrazone gtownie w ziotych
podczas, gdy znaczna czes¢ naszych kosztéw operacyjnych zadtuzenia, cze$¢ aktywédw
oraz wydatki kapitatowe wyrazone sg w walutach obcych gtéwnie w euro oraz w dolarach
amerykanskich. Szacowany, negatywny wptyw na zysk netto (po uwzglednieniu efektu
opodatkowania) potencjalnego 5% wzrostu wartosci EUR i USD wobec PLN w odniesieniu
do pozycji bilansowych na dzien 30 czerwca 2015 r., przyjmujac wszystkie inne czynniki,
jako niezmienne oraz przy pominieciu wptywu pochodnych instrumentéw finansowych
nabytych w celu zabezpieczenia ryzyka kursowego wynosi 97.987 zt.

Transakcje przejecia i sprzedazy jednostek gospodarczych

Potgczenie platform ‘n’i Cyfra+

W dniu 18 grudnia 2011 r. Grupa TVN wraz z ITI Media Group Limited (jej posredni podmiot
dominujgcy) zawarty umowy skutkujace powstaniem strategicznej wspotpracy z Groupe
Canal + S.A. (Grupa Canal+) oraz potaczeniem ITI Neovision Sp. z 0.0. - operatora platformy
‘n” oraz Canal+ Cyfrowy S.A. - operatora platformy cyfrowej Cyfra+ (Cyfra+). Celem
transakcji byto potaczenie dziatalnosci operatoréw platformy ‘n’ oraz Cyfry+ skutkujace
powstaniem platformy cyfrowej nC+ bedacej wtasnoscig Grupy Canal+ oraz TVN. W dniu 30
listopada 2012 r., po uzyskaniu zgody regulatora, Grupa TVN, ITI Media Group Limited oraz
Groupe Canal+ sfinalizowaly transakcje potaczenia ITI Neovision oraz Cyfry+ i utworzyty
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platforme cyfrowa nC+, bedaca wtasnoscig Grupy Canal+ oraz TVN. W dniu 30 listopada
2012 roku transakcja zostata sfinalizowana a Grupa stracita kontrole nad ITlI Neovision w
zamian za inwestycje w 32% udziatow w nC+.

Dodatkowo 18 grudnia 2011 r. ITI Media Group Limited jako sprzedawca, Groupe Canal+
jako nabywca i International Trading and Investments Holdings S.A. jako gwarant
zobowigzan ITI Media Group Limited, zawarty umowe nabycia 40% udziatbw w N-Vision
B.V., spoice zarejestrowanej w Amsterdamie, Holandia (,N-Vision”) (spétka posiadajaca
woéwczas posrednio 52,05% akcji TVN S.A).

Sprzedaz Onet.pl

W dniu 4 czerwca 2012 r. osiggneliSmy porozumienie z Ringier Axel Springer Media
AG z siedzibg w Zurychu w Szwajcarii w sprawie utworzenia strategicznego partnerstwa w
odniesieniu do Grupy Onet.pl S.A. Umowa przewidywata sprzedaz spétce w petni zaleznej
od RAS, utworzonej nastepnie pod firmg Vidalia Investments Sp. z 0.0. (obecnie Onet
Holding Sp. z 0.0. “Onet Holding”), 100% akcji w Grupie Onet.pl w zamian za Srodki
pieniezne za 75% akcji Grupy Onet.pl oraz 25% udziatbw w spotce Onet Holding za
pozostate akcje spétki Grupa Onet.pl. W dniu 6 listopada 2012 r., po uzyskaniu zgody
regulatora, transakcja sprzedazy Grupy Onet.pl do RAS zostata zakohczona.

Po zamknieciu opisanych transakcji nasze inwestycje w 32% udziatdw nC+ oraz 25%
udziatbw w Onet Holding sg konsolidowane metodg praw wtasnosci.

Opodatkowanie

Podlegamy opodatkowaniu podatkiem dochodowym od o0séb prawnych
obowigzujagcym w Polsce. W Polsce stawka podatku od os6b prawnych wynosi 19%
dochodu podlegajgcego opodatkowaniu. Doch6d podlegajacy opodatkowaniu rézni sie od
wyniku brutto z powodu, na przyktad, odmiennego traktowania okreslonych kosztéw w
sprawozdaniu finansowym niz na potrzeby kalkulowania dochodu podlegajacego
opodatkowaniu zgodnie z polskimi przepisami podatkowymi. Aktywo badz rezerwa z tytutu
odroczonego podatku dochodowego ujmowane sg w sytuacji, gdy ujecie ksiegowe kosztow
nastepuje w innym okresie niz ich uwzglednienie w dochodzie podlegajacym podatkowaniu.
Podatek odroczony wykazywany w bilansie wynika z réznic przejsciowych w zakresie
uznawania przychodoéw i kosztéw na potrzeby ksiegowe i przepiséw podatkowych,
wystepujacych na dzien bilansowy. Zobowigzanie (rezerwa) z tytutu odroczonego podatku
dochodowego dotyczy przede wszystkim kosztow, ktére zostaty rozpoznane jako koszty
podatkowe, ale sg odroczone dla celéw ksiegowych oraz przychoddéw ksiegowych czasowo
nierozpoznanych dla celéw podatkowych (gtéwnie naliczone, a nieotrzymane odsetki).
Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego odzwierciedlajg koszty ujete w wyniku
ksiegowym, ktore nie zostaty uwzglednione w zeznaniu podatkowym biezacego okresu, ale
wptyng na obnizenie dochodu podatkowego w kolejnych okresach. Nasze aktywa z tytutu
podatku odroczonego dotyczg gtéwnie strat podatkowych mozliwych do rozliczenia w
kolejnych okresach, niezrealizowanych réznic kursowych, niezaptaconych odsetek oraz
rezerw i rozliczen miedzyokresowych kosztéw, ktére nie stanowig kosztéw uzyskania
przychodu w biezgcym okresie. Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego sa
rozpoznawane dla strat podatkowych i ujemnych roznic przejsciowych w zakresie, w jakim
jest prawdopodobna realizacja przysztych korzysci podatkowych poprzez przyszte przychody
podlegajace opodatkowaniu.
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SYTUACJA FINANSOWA

Nasze rzeczowe aktywa trwate zmniejszyty sie o 14.379 zt lub 0 3,9% do 350.564 zt
na dzien 30 czerwca 2015 r. z 364,943 zt na dzien 31 grudnia 2014 r. gtdwnie z powodu ich
amortyzacji wyzszej niz warto§¢ nowych inwestycji.

Nasza wartos¢ firmy w bilansie na dzieh 30 czerwca 2015 r. wyniosta 144.127 zt i nie
ulegta zmianie w poréwnaniu do stanu na dzieh 31 grudnia 2014 r. Warto$¢ naszych marek
w bilansie takze pozostata na poziomie 32.862 zt na dzien 30 czerwca 2015 r.

Nasze inne wartosci niematerialne spadty o 7.668 zt lub o 11,0% i wyniosty
62.135 zt na dzien 30 czerwca 2015 r. w poréwnaniu do 69.803 zt na dzien 31 grudnia 2014
r. Zmiana ta jest gtéwnie wynikiem amortyzacji koncesji na nadawanie telewizyjne.

Nasze dtugo i krotkoterminowe aktywa programowe spadty o 37.762 zt lub o 10,1%
i wyniosty 337.120 zt na dzien 30 czerwca 2015 r. w poréwnaniu do 374.882 zt na dzieh
31 grudnia 2014 r. Spadek ten wynikat gtéwnie z wartosci amortyzacji nabytych licencji
programowych wyzszej niz koszty pozyskania nowych licencji.

Nasz kapitat zaktadowy spadt 0 2.500 zt lub 0 3,5% do poziomu 68.050 zt na dzien 30
czerwca 2015 r. w wyniku umorzenia 12.500.000 (nie w tysigcach) akcji wtasnych. Nasz
kapitat zapasowy z emisji akcji powyzej wartosci nominalnej wzrést do poziomu 865.500 zt
na dzien 30 czerwca 2015 r. z 865.237 zt na dzieh 31 grudnia 2014 r.

Nasza diugoterminowa czes¢ obligacji i kredytow zmniejszyta sie o 44.473 zt lub o
1,9% do kwoty 2.270.315 na dzien 30 czerwca 2015 r. z kwoty 2.314.788 na dzieh 31
grudnia 2014 r. Spadek ten wynika gtéwnie z nizszego kursu wymiany walut.

Nasze Obligacje 7,875% Senior Notes, wytaczajgc naliczone odsetki, wyniosty
462.693 zt (wartos¢ nominalna) na dzien 30 czerwca 2015 r., w poréwnaniu do wartosci
nominalnej 470.183 zt na dzien 31 grudnia 2014 r. Nasze obligacje 7,375% Senior Notes,
wytaczajgc naliczone odsetki, wyniosty 1.803.592 zt (warto$¢ nominalna) na dzien 30
czerwca 2015 r., w poréwnaniu do wartosci nominalnej 1.832.789 zt na dzien 31 grudnia
2014 r. Spadek ten wynika gtéwnie z nizszego kursu wymiany walut.

Nasza krotkoterminowa cze$¢ obligacji i kredytéw spadta o 566 zt do 31.372 zt na
dzien 30 czerwca 2015 r. z 31.938 zt na dzien 31 grudnia 2014 r. Spadek ten wynika gtownie
Z nizszego kursu wymiany walut.

Nasze pozostate zobowigzania oraz rozliczenia miedzyokresowe wzrosty o 126.288
zt do 430.301 zt na dzien 30 czerwca 2015 r. z 304.002 zt na dzien 31 grudnia 2014 r.
Wzrost wynika czesciowo ze wzrostu wartosci wyptacanej dywidendy w wysokosci 102.074
zt oraz wzrostu kosztéw $Swiadczen pracowniczych (w tym rozliczenia miedzyokresowe
zwigzane z Dtugoterminowym Programem Motywacyjnym) w wysokosci 41.889 zt czesciowo
skompensowanego spadkiem zobowigzania z tytutu podatku VAT oraz innych podatkéw o
31.223 zt.
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WYNIKI OPERACYJNE

Okres trzech miesiecy zakoriczonych 30 czerwca 2015 r. w pordwnaniu z okresem
trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2014 r.

Przychody ze sprzedazy. Nasze przychody ze sprzedazy w okresie trzech miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r. wzrosty 0 11.502 zt lub 0 2,7% do 445.397 zt z 433.894 zi
w analogicznym okresie 2014 r.

Nasze przychody reklamowe wzrosty o 9.404 zt lub 2,9% do 329.014 zt w ciggu
trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 319.610 zt w analogicznym okresie
2014 r. Wzrost ten wynikat z wyzszych przychod6éw naszych kanatow tematycznych, gtéwnie
TVN 7, TTV, TVN24 i TVN25 BiS, ktore skompensowany spadek przychodéw reklamowych
naszego gtbwnego kanatu - TVN.

Nasze przychody ze sponsoringu wzrosty o 865 zt lub 0 2,0% do 45.227 zt w okresie
trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 44.361 zt w analogicznym okresie 2014
r. Wzrost ten wynikat z wyzszych przychoddéw ze sponsoringu naszego gtéwnego kanatu
TVN.

Przychody abonamentowe wzrosty o 796 zt lub 1,6% w ciggu trzech miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r. do 52.059 zt z 51.263 zt w analogicznym okresie 2014 r.
Wzrost ten wynikat gtéwnie z ostabienia sie ztotego rok do roku.

Nasze przychody ze sprzedazy dobr i ustug wzrosty o 459 zt lub 6,6% do 7.408 zt w
okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 6.949 zt w analogicznym okresie
2014 r. Wzrost ten wynikat gtéwnie ze wzrostu ilosci sprzedazy wygenerowanej przez Mango
Media.

Nasze pozostate przychody spadty o 21 zt lub 0 0,2% do 11.690 zt w okresie trzech
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 11.711 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Koszty wiasne sprzedazy. Koszty wtasne sprzedazy wzrosty o 10.509 zt lub o 4,7%
do 236.361 w okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 225.851 zt w
analogicznym okresie 2014 r. Wzrost ten wynika gtéwnie z wyzszej o 7.779 zt amortyzaciji
lokalnie produkowanych tresci, wzrostu o 1.334 zt kosztéw débr i ustug sprzedanych wyzszej
o 1.081 zt amortyzacji i innych kosztow wtasnych sprzedazy wyzszych o 1.932 zt. Wzrosty te
zostaty cze$ciowo skompensowane nizszymi o 1.533 zt kosztami wynagrodzen i Swiadczen
dla pracownikdéw oraz spadkiem optat z tytutu praw autorskich o 1.433 zt.

Procentowo, nasze koszty wiasne sprzedazy w okresie trzech miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r. wzrosty do 53,1% przychodéw ze sprzedazy, w
poréwnaniu do 52,1% w analogicznym okresie 2014 r.

Koszty sprzedazy. Nasze koszty sprzedazy wzrosty o 7.708 zt lub 36,2% do 28.988 w
okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 21.280 zt w analogicznym
okresie 2014 r. Wzrost ten jest wynikiem wyzszej o 5.101 zt amortyzacji, wzrostu kosztow
badan i marketingu o 3.305 zt oraz wyzszymi o 1.304 zt odpisami aktualizujgcymi wartos¢
naleznosci, czesciowo skompensowane przez nizsze o 2.088 zt koszty wynagrodzen i
Swiadczen dla pracownikéw.

Procentowo nasze koszty sprzedazy wzrosty do 6,5% przychoddéw ze sprzedazy w
okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 4,9% w analogicznym okresie
2014 r.

Koszty ogdlnego zarzgdu. Nasze koszty ogdlnego zarzadu wzrosty o 1.976 zt lub
5,5% do 37.628 zt w okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. w
poréwnaniu z 35.651 zt w analogicznym okresie 2014 r. Wzrost ten odzwierciedla gtdwnie
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wyzsze 0 3.446 zt pozostate koszty ogoélnego zarzadu wynikajgce przede wszystkim ze
wzrostu kosztow Dtugoterminowego Planu motywacyjnego o 2.000 zt oraz wzrostu kosztow
konsultingu o 1.271 zt, cze$ciowo skompensowane przez nizszg o 1.041 zt amortyzacje.

Procentowo, nasze koszty ogélnego zarzadu wzrosty do 8,4% przychodéw ze
sprzedazy w okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 8,2% w
analogicznym okresie 2014 r.

Udziat w zyskach / stratach jednostek stowarzyszonych. Udziat w zyskach jednostek
stowarzyszonych wynidst 17.359 zt w okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca
2015 r. w poréwnaniu do udzialu w zyskach jednostek stowarzyszonych 15.200 zt w
analogicznym okresie 2014 r.

Dodatkowe koszty zwigzane z transakcjg zmiany kontroli. Rozpoznali$my dodatkowe
koszty zwigzane z transakcja zmiany kontroli w wysoko$ci 17.344 zt w okresie trzech
miesiecy zakohnczonych 30 czerwca 2015 r., w tym 11.026 zt kosztow zwigzanych z
Dtugoterminowym Planem Motywacyjnym i 6.318 zt kosztéw doradztwa, w poréwnaniu do
zera w analogicznym okresie 2014 r.

Zysk na dziatalnosci operacyjnej. Zysk na dziatalnosci operacyjnej spadt o 23.637 zt lub o
14,3% do 141.899 zt w okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 165.536
zt w analogicznym okresie 2014 r. Nasza marza operacyjna spadta do 31,9% z 38,2% w
analogicznym okresie 2014 r.

Przychody z tytutu odsetek. Rozpoznalismy przychody z tytutu odsetek w wysokosci
1.718 zt w okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. w poréwnaniu do
przychodu z tytutu odsetek w wysokosci 2.565 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Koszty finansowe, netto. Wykazalismy koszty finansowe netto w wysokosci 48.718 zt
w okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. w poréwnaniu do kosztow
finansowych netto w wysokosci 49.232 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Ujemne roznice kursowe, netto. RozpoznaliSmy ujemne roznice kursowe netto, w
wysokosci 59.040 zt w okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r., w
poréwnaniu do dodatnich réznic kursowych netto w wysokosci 5.951 zt w analogicznym
okresie 2014 r. Wyniki te skfadajg sie gtébwnie z niezrealizowanych ujemnych roznic
kursowych na naszych Obligacjach Senior Notes i kredycie gotowkowym.

Zysk brutto. Nasz zysk brutto wyniost 35.859 zt w okresie trzech miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r., w poréwnaniu z zyskiem brutto w wysokosci 124.820 zt w
analogicznym okresie 2014 r.

Podatek dochodowy. W okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r.
wykazalismy uznanie z tytutu podatku dochodowego w wysokosci 1.028 zt w poréwnaniu do
obciazenia z tytutu podatku dochodowego w wysokosci 10.867 zt w analogicznym okresie
2014 r.

Zysk netto w okresie. Nasz zysk netto w okresie wyniost 36.887 zt w okresie trzech
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r., w poréwnaniu do zysku netto w wysokosci
113.953 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Zysk przypadajgcy akcjonariuszom TVN S.A. Nasz zysk przypadajacy
akcjonariuszom TVN S.A. wyniost 36.887 zt w okresie trzech miesiecy zakonczonych 30
czerwca 2015 r. w poréwnaniu do zysku przypadajacego akcjonariuszom TVN S.A. w
wysokosci 115.077 zt uzyskanego w analogicznym okresie 2014 r.
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WYNIKI W PODZIALE NA SEGMENTY

Dziatamy w ramach dwédch segmentéw: nadawanie i produkcja telewizyjna oraz
telezakupy. Obecnie raportujemy te segmenty biznesowe oddzielnie. Decyzje finansowe i
alokacje zasobdéw podejmowane sa w oparciu o0 wewnetrzne raporty zarzadcze
przedstawiajace przychody i wyniki operacyjne po segmentach.
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Ponizsza tabela przedstawia podsumowanie wynikéw finansowych w podziale na segmenty za okres trzech miesiecy zakonczonych 30

czerwca 2015 r.i 2014 r.

Nadawanie i produkcja telewizyjna

Telezakupy

Pozostate pozycje uzgadniajace

Razem

Trzy miesiagce
zakonczone
30 czerwca 2015 r.

Trzy miesiagce
zakonczone
30 czerwca 2014 r.

Trzy miesiace
zakonczone
30 czerwca 2015 r.

Trzy miesiagce
zakonczone
30 czerwca 2014 r.

Trzy miesiagce
zakonczone
30 czerwca 2015 r.

Trzy miesiagce
zakonczone
30 czerwca 2014 r.

Trzy miesiagce
zakonczone
30 czerwca 2015 r.

Trzy miesiagce
zakonczone
30 czerwca 2014 r.

Sprzedaz do stron trzecich 437.224 425.492 8.173 8.402 - . 445.397 433.894
Sprzedaz pomigdzy 1.430 1.057 - - (1.430) (1.057) - -
segmentami

Przychody ze sprzedazy 438.654 426.549 8.173 8.402 (1.430) (1.057) 445.397 433.894
Zysh/(strata)  dziatalnosci 144.991 151.764 (2.880) (1.298) (212) 15.070 141.899 165.536
operacyjnej

EBITDA* 167.000 168.662 (2.777) (1.223) (211) 15.068 164.012 182.507
Marza EBITDA* 38,1% 39,5% - - - - 36,8% 42,1%
Zyski(strata) z dziatalnosci 144.991 151.764 (2.880) (1.298) (212) 15.070 141.899 165.536
operacyjnej

Amortyzacja i utrata 22.009 16.898 103 75 1 () 22.113 16.971
wartosci

EBITDA* 167.000 168.662 (2.777) (1.223) (211) 15.068 164.012 182.507

* Pozostate pozycje uzgadniajgce za okres trzech miesiecy zakoficzonych 30 czerwca 2015 r. sktadajg sie gtéwnie z udziatu w zyskach jednostek stowarzyszonych (17.359 zt), dodatkowych kosztéw zwigzanych z transakcjg zmiany
kontroli (17.344 zt) i pozostatych kosztéw. Pozostate pozycje uzgadniajgce za okres trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2014 r. sktadajg sie gtéwnie z udziatu w zyskach jednostek stowarzyszonych (15.200 zt) oraz

pozostatych kosztow.

** EBITDA definiujemy jako zysk/(strate) netto w okresie okreslone zgodnie z MSSF przed amortyzacjg (z wytaczeniem licencji programowych). odpisami (oraz ich odwréceniem) z tytutu utraty wartoci rzeczowych aktywow trwatych
i wartosci niematerialnych przychodami z tytutu odsetek. kosztami finansowymi, dodatnimi/(ujemnymi) réznicami kursowymi, netto i podatkiem dochodowym. Réznice pomiedzy EBITDA a wykazanym zyskiem z dziatalnosci
operacyjnej obejmujg amortyzacje (inng niz kosztéw programowych) i odpisy z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywéw trwatych i wartosci niematerialnych. JesteSmy przekonani, ze EBITDA stanowi przydatny uzupetniajacy
wskaznik finansowy odzwierciedlajacy ptynno$¢ spétek mediowych. EBITDA nie jest wskaznikiem w MSSF i nie nalezy uznawa¢ go za alternatywe dla wskaznika zysku netto w okresie wedtug MSSF, za wskaznik wynikow
operacyjnych, wskaznik przeptywéw pienieznych z dziatalno$ci operacyjnej zgodnie z MSSF czy wskaznik ptynnosci. EBITDA nie stanowi ujednoliconego ani ustandaryzowanego wskaznika i w zwigzku z tym jego wyliczenie moze

by¢ rézne w zalezno$ci od spétki. a prezentacja | wyliczenie EBITDA przez Grupe moze by¢ odmienne niz zastosowane przez inne spotki.
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Nadawanie i produkcja telewizyjna

Ponizsza tabela przedstawia podsumowanie wynikbw segmentu nadawania
i produkciji telewizyjnej za okres trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r.i 2014 r.

39,5% 38,1%
426.549 438.654

I kw. 2014 I kw. 2015 I kw. 2014 Il kw. 2015
= Przychody EBITDA Marza EBITDA

Trzy miesiace zakonczone 30 czerwca

2015 r. 2014 r.
Marza Marza
Przychody EBITDA EBITDA% Przychody EBITDA EBITDA%
Kanaty TVN 403.078 172.657 42,8% 392.487 170.991 43,6%
Pozostate 35.576 (5.657) (15,9%) 34.062 (2.329) (6,8%)
Razem segment 438.654 167.000 38,1% 426.549 168.662 39,5%

Przychody ze sprzedazy w segmencie nadawania i produkcji telewizyjnej w okresie
trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. wzrosty o 12.105 zt do 438.654 zt w
poréwnaniu do 426.549 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Przychody ze sprzedazy kanatéw TVN wzrosty o 10.591 zt lub 2,7% w okresie trzech
miesigcy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. Wzrost ten to wynik gtéwnie wyzszych
przychoddw ze spotéow reklamowych kanatéw TVN 7, TTV, TVN24 i TVN24 BiS, czesciowo
skompensowane stabszymi wynikami naszego gtéwnego kanatu — TVN.

Pozostate przychody w segmencie nadawania i produkcji telewizyjnej wzrosty o 1.514
zt lub 4,4% w okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. w poréwnaniu do
analogicznego okresu 2014 r. gtéwnie ze wzgledu na wyniki Playera.

EBITDA kanatéw TVN wzrosta o 1.666 zt lub 1,0% do 172.657 zt w okresie trzech
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 170.991 w analogicznym okresie 2014 r.
Marza EBITDA kanatéw TVN spadta do 42,8% z 43,6% w analogicznym okresie 2014 r.

Strata na poziomie EBITDA w segmencie nadawania i produkcji telewizyjnej

prezentowana jako ,Pozostate” wzrosta 0 3.328 zt lub 0 142,9% gtéwnie w wyniku kwartalnej
straty w segmencie Premium TV.
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Telezakupy

Ponizsza tabela przedstawia podsumowanie wynikow telezakupdw za okres trzech
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. 12014 r.

Trzy miesigce zakonczone 30 czerwca
2015 r. 2014 r.

Przychody  EBITDA Marza EBITDA% Przychody EBITDA Marza EBITDA%

Mango Media 8173  (2.777) (34,0%) 8.402 (1.223) (14,6%)

Razem segment 8.173  (2.777) (34,0%) 8.402 (1.223) (14,6%)

Przychody telezakupow spadty o 229 zt lub 2,7% do 8.173 zt w okresie trzech
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 8.402 zt w analogicznym okresie 2014 r.
gtéwnie w wyniku spadku przychodéw reklamowych, wiekszego niz kompensujacy, wyzszy
wolumen sprzedazy wygenerowanej przez Mango Media.

Strata na poziomie EBITDA segmentu wzrosta o 1.554 zt do 2.777 zt w okresie trzech
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. ze straty na poziomie 1.223 zt w analogicznym
okresie 2014 r.

Pozostate pozycje uzgadniajagce

Pozostate pozycje uzgadniajace skiadajg sie gtownie z korekt konsolidacyjnych
niezaalokowanych do segmentéw. W wyniku tego pozostate pozycje uzgadniajace na
poziomie przychodéw miaty negatywny wptyw na nasze przychody w wysokosci 1.430 zt w
okresie trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r., w porownaniu do negatywnego
wptywu o wartosci 1.057 zt w analogicznym okresie 2014 r. Pozostate pozycje uzgadniajace
na poziomie EBITDA zawieraly gtéwnie udziat w zyskach jednostek stowarzyszonych oraz
dodatkowe koszty zwigzane z transakcjg zmiany kontroli.
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WYNIKI OPERACYJNE

Okres szesciu miesiecy zakornczonych 30 czerwca 2015 r. w porownaniu z okresem
szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2014 r.

Przychody ze sprzedazy. Nasze przychody ze sprzedazy w okresie szesciu miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r. wzrosty 0 23.998 zt lub 3,1% do 808.330 zt z 784.332 zt w
analogicznym okresie 2014 r.

Nasze przychody reklamowe wzrosty o 22.209 zt lub 3,9% do 587.012 zt w ciggu
sze$ciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 564.803 zt w analogicznym okresie
2014 r. Wzrost ten wynikat z wyzszych przychod6éw naszych kanatow tematycznych, gtéwnie
TVN 7, TTV, TVN24 i TVN25 BiS, ktore skompensowany spadek przychodéw reklamowych
naszego gtbwnego kanatu - TVN.

Nasze przychody ze sponsoringu wzrosty o 695 zt lub 0 0,9% do 79.733 zt w okresie
szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 79.038 zt w analogicznym okresie
2014 r. Wzrost ten wynikat gtéwnie z wyzszych przychodéw ze sponsoringu naszego
gtéwnego kanatu - TVN.

Przychody abonamentowe wzrosty o 415 zt lub 0,4% w ciggu trzech miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r. do 104.365 zt z 103.950 zt w analogicznym okresie 2014
r. Wzrost ten wynikat gtéwnie z ostabienia sie ztotego rok do roku.

Nasze przychody ze sprzedazy towaréw wzrosty o 1.534 zt lub 10,8% do 15.710 zt w
okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 14.175 zt w analogicznym
okresie 2014 r. Wzrost ten wynikat gtéwnie ze wzrostu ilosci sprzedazy wygenerowanej
przez Mango Media.

Nasze pozostate przychody spadty o 856 zt lub o 3,8% do 21.510 zt w okresie
szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 22.366 zt w analogicznym okresie
2014 r. Spadek ten wynikat gtownie z nizszych przychodéw Audiotele.

Koszty wtasne sprzedazy. Koszty wiasne sprzedazy w okresie sze$ciu miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r. wzrosty o 14.722 zt do 457.079 zt z 442.357 zt w
analogicznym okresie 2014 r. Wzrost ten wynika gtéwnie z wyzszych o 9.374 zt lokalnych
kosztéw produkcji, wyzszej 0 2.121 zt amortyzacji, wyzszych o 2.089 zt kosztéw débr i ustug
sprzedanych, wyzszej o 1.239 zt amortyzacji zakupionych licencji programowych i
koprodukcji oraz wyzszych o 2.717 zt pozostatych kosztow. Wzrosty te zostaty czesciowo
skompensowane przez nizsze o 2.983 zt koszty Swiadczen pracowniczych.

Procentowo, nasze koszty wlasne sprzedazy w okresie szesciu miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r. wzrosty do 56,5% przychodéw ze sprzedazy, w
poréwnaniu do 56,4% w analogicznym okresie 2014 r.

Koszty sprzedazy. Nasze koszty sprzedazy wzrosty o 12.355 zt lub 26,0%, do 59.930
zt w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 47.575 zt w analogicznym
okresie 2014 r. Wzrost ten jest wynikiem gtéwnie wyzszych o 5.754 zt kosztow marketingu i
badan, wyzszej o 5.310 zt amortyzacji oraz wyzszych o 2.104 zt odpiséw aktualizujgcych
warto$¢ naleznosci. Wzrosty te zostaty czesciowo skompensowane przez nizsze o 918 zi
koszty $wiadczen pracowniczych.

Procentowo nasze koszty sprzedazy wzrosty do 7,4% przychodéw ze sprzedazy w
okresie sze$ciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 6,1% w analogicznym okresie
2014 r.

Koszty ogolnego zarzgdu. Nasze koszty ogdlnego zarzgdu wzrosty o 1.985 zt lub
2,7% do 74.432 zt w okresie sze$ciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. w
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poréwnaniu z 72.448 zt w analogicznym okresie 2014 r. Wzrost ten odzwierciedla gtdwnie
wzrost 0 2.490 zt pozostatych kosztow ogdlnego zarzadu, gtéwnie w zwigzku z wyzszymi o
1.500 zt kosztami Dtugoterminowego Planu Motywacyjnego i wyzszymi o 639 zt kosztami
konsultingu, oraz wyzszych o 1.183 zt kosztéw $swiadczen pracowniczych. Wzrosty te zostaty
cze$ciowo skompensowane przez nizszg o 1.766 zt amortyzacje.

Procentowo, nasze koszty ogélnego zarzadu zostaly utrzymane na poziomie 9,2%
przychoddéw ze sprzedazy w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r.,
czyli takim samym jak w analogicznym okresie 2014 r.

Udziat w zyskach / stracie jednostek stowarzyszonych. Udziat w zyskach jednostek
stowarzyszonych wyniost 33.254 zt w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca
2015 r. w poréwnaniu do udziatu w zyskach jednostek stowarzyszonych 24.039 zt w
analogicznym okresie 2014 r.

Dodatkowe koszty zwigzane z transakcjg zmiany kontroli. Rozpoznalismy dodatkowe
koszty zwigzane z transakcjg zmiany kontroli w wysokosci 65.446 zt w okresie sze$ciu
miesiecy zakohnczonych 30 czerwca 2015 r., w tym 51.155 zt kosztow zwigzanych z
Dtugoterminowym Planem Motywacyjnym i 14.291 zt kosztéw doradztwa, w poréwnaniu do
zera w analogicznym okresie 2014 r.

Zysk na dziatalnosci operacyjnej. Zysk na dziatalnosci operacyjnej spadt o 60.598 zt
lub 24,8% do 183.628 zt w okresie szeSciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z
244.226 zt w analogicznym okresie 2014 r. Nasza marza operacyjna spadta do 22,7% z
31,1% w analogicznym okresie 2014 r.

Przychody z tytutu odsetek. Rozpoznalismy przychody z tytutu odsetek w wysokosci
3.565 zt w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. w poréwnaniu do
przychodu z tytutu odsetek w wysokosci 5.232 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Koszty finansowe, netto. Wykazalismy koszty finansowe netto w wysokosci 95.140 zt
w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. w poréwnaniu do kosztow
finansowych netto w wysokosci 112.442 zt w analogicznym okresie 2014 r. gtéwnie dzieki
nizszym kosztom odsetkowym oraz brakiem premii z tytutu czesciowego wykupu i umorzenia
naszych obligacji Senior Notes 7,875% w marcu 2014 r.

Dodatnie réznice kursowe, netto. Rozpoznali$my dodatnie réznice kursowe netto, w
wysokosci 32.311 zt w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r., w
poréwnaniu do ujemnych réznic kursowych netto w wysokosci 9.916 zt w analogicznym
okresie 2014 r. Na wynik ten sktadajg sie gtbwnie niezrealizowane dodatnie réznice kursowe
na naszych Obligacjach Senior Notes w wysokosci 36.652 zi, czesciowo skompensowane
przez ujemne roznice kursowe w wysokosci 4.341 zt rozpoznane w okresie szesciu miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r., w poréwnaniu do ujemnych réznic kursowych na naszych
Obligacjach Senior Notes w wysokosci 10.444 zt, czesciowo skompensowanych przez
pozostate dodatnie réznice kursowe w wysokosci 528 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Zysk brutto. Nasz zysk brutto wyniést 124.364 zt w okresie szesciu miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r., w porébwnaniu z zyskiem brutto 127.100 zt w
analogicznym okresie 2014 r.

Podatek dochodowy. W okresie szesciu miesiecy zakohczonych 30 czerwca 2015 r.
wykazalismy obcigzenie z tytutu podatku dochodowego w wysokosci 8.011 zt w poréwnaniu
do obcigzenia z tytutu podatku dochodowego w wysokosci 3.583 zt w analogicznym okresie
2014 r.

Zysk netto w okresie. Nasz zysk netto w okresie wyniost 116.353 zt w okresie szesciu
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r., w porownaniu do zysku w wysokosci 123.517 zt
w analogicznym okresie 2014 r.
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Zysk przypadajgcy akcjonariuszom TVN S.A. Nasz zysk przypadajacy
akcjonariuszom TVN S.A. wyniost 116.353 zt w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30
czerwca 2015 r. w poréwnaniu do zysku przypadajgcego akcjonariuszom TVN S.A. w
wysokosci 126.213 zt uzyskanego w analogicznym okresie 2014 r.

WYNIKI W PODZIALE NA SEGMENTY
Dziatamy w ramach dwédch segmentéw: nadawanie i produkcja telewizyjna oraz
telezakupy. Obecnie raportujemy te segmenty biznesowe oddzielnie. Decyzje finansowe i

alokacje zasobow podejmowane sg w oparciu o wewnetrzne raporty zarzadcze
przedstawiajace przychody i wyniki operacyjne po segmentach.
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Ponizsza tabela przedstawia podsumowanie wynikow finansowych w podziale na segmenty za okres szesciu miesiecy zakonczonych 30

czerwca 2015 r.i 2014 r.

Nadawanie i produkcja telewizyjna

Telezakupy Pozostate pozycje uzgadniajace *

Razem

Szes¢ miesiecy
zakonczonych
30 czerwca 2014 r.

Szes¢ miesiecy
zakonczonych
30 czerwca 2015 r.

Szes¢ miesiecy
zakonczonych
30 czerwca 2014 r.

Szes¢ miesiecy Szes¢ miesiecy
zakonczonych zakonczonych
30 czerwca 2014 r. 30 czerwca 2015r.

Szes¢ miesiecy
zakonczonych
30 czerwca 2015 r.

Szes¢ miesiecy
zakonczonych
30 czerwca 2015r.

Szes¢ miesiecy
zakonczonych
30 czerwca 2014 r.

Sprzedaz do stron trzecich 790.815 767.263 17.515 17.069 - - 808.330 784.332
Sprzedaz pomiedzy

segmentami 2.763 2.039 - - (2.763) (2.039) - -
Przychody ze sprzedazy 793.578 769.302 17.515 17.069 (2.763) (2.039) 808.330 784.332
Zysk/(strata) z dziatalnosci

operacyjnej 221.548 222.694 (5.321) (2.160) (32.599) 23.692 183.628 244.226
EBITDA* 261.072 256.612 (5.119) (2.012) (32.598) 23.688 223.355 278.288
Marza EBITDA* 32,9% 33,4% - - - - 27,6% 35,5%
Zysk/(strata) z dziatalnosci

operacyjnej 221.548 222.694 (5.321) (2.160) (32.599) 23.692 183.628 244.226
Amortyzacja i utrata 39.524 33.918 202 148 1 (4) 39.727

wartosci 34.062
EBITDA* 261.072 256.612 (5.119) (2.012) (32.598) 23.688 223.355 278.288

* Pozostate pozycje uzgadniajgce za okres trzech miesiecy zakoficzonych 30 czerwca 2015 r. sktadajg sie gtdwnie z udziatu w zyskach jednostek stowarzyszonych (33.254 zt), dodatkowych kosztéw zwigzanych z transakcjg zmiany
kontroli (65.446 zt) i pozostatych kosztéw. Pozostate pozycje uzgadniajgce za okres trzech miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2014 r. sktadajg sie gtéwnie z udziatu w zyskach jednostek stowarzyszonych (24.039 zi) oraz

pozostatych kosztow.

** EBITDA definiujemy jako zysk/(stratg) w okresie okreslone zgodnie z MSSF przed amortyzacjg (z wytgczeniem licencji programowych). odpisami (oraz ich odwréceniem) z tytutu utraty warto$ci rzeczowych aktywow trwatych i
wartoéci niematerialnych przychodami z tytutu odsetek. kosztami finansowymi, dodatnimi/(ujemnymi) réznicami kursowymi, netto i podatkiem dochodowym. Réznice pomiedzy EBITDA a wykazanym zyskiem z dziatalno$ci
operacyjnej obejmujg amortyzacje (inng niz kosztéw programowych) i odpisy z tytutu utraty warto$ci rzeczowych aktywéw trwatych i wartosci niematerialnych. JesteSmy przekonani, ze EBITDA stanowi przydatny uzupetniajacy
wskaznik finansowy odzwierciedlajgcy ptynno$¢ spétek mediowych. EBITDA nie jest wskaznikiem w MSSF i nie nalezy uznawac¢ go za alternatywe dla wskaznika zysku w okresie wedtug MSSF, za wskaznik wynikéw operacyjnych,
wskaznik przeptywéw pienieznych z dziatalnosci operacyjnej zgodnie z MSSF czy wskaznik ptynnoéci. EBITDA nie stanowi ujednoliconego ani ustandaryzowanego wskaznika i w zwigzku z tym jego wyliczenie moze by¢ rézne w

zalezno$ci od spotki. a prezentacja i wyliczenie EBITDA przez Grupe moze by¢ odmienne niz zastosowane przez inne spotki.
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Nadawanie i produkcja telewizyjna

Ponizsza tabela przedstawia podsumowanie wynikbw segmentu nadawania
i produkcji telewizyjnej za okres szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r.i 2014 r.

33,4% 32,9%
769.302 793.578

| pét. 2014 | pét. 2015 | pét. 2014 | pét. 2015
mmmm Przychody EBITDA Marza EBITDA

Szes$¢é miesiecy zakonczonych 30 czerwca

2015 r. 2014 r.
Marza Marza
Przychody EBITDA EBITDA% Przychody EBITDA EBITDA%
Kanaty TVN 730.721 276.360 37,8% 713.326 268.864 37,7%
Pozostate 62.857 (15.288) (24,3%) 55.976 (12.252) (21,9%)
Razem segment 793.578 261.072 32,9% 769.302 256.612 33,4%

Przychody ze sprzedazy w segmencie nadawania i produkcji telewizyjnej w okresie
szesSciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. wzrosty o 24.277 zt do 793.578 zt w
poréwnaniu do 769.302 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Przychody ze sprzedazy kanatéw TVN wzrosty o 17.395 zt w okresie szesciu miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r. Wzrost ten jest wynikiem przede wszystkim wyzszych
przychoddéw z naszych kanatéw tematycznych, gtéwnie TVN 7, TTV, TVN24 oraz TVN24 BiS,
czesciowo skompensowane nizszymi przychodami naszego gtéwnego kanatu — TVN.

Pozostate przychody w segmencie nadawania i produkcji telewizyjnej wzrosty o 6.882 zt
lub 12,3% w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. w poréwnaniu do
analogicznego okresu 2014 r. gtéwnie ze wzgledu na wyniki Player i Premium TV.

EBITDA kanatéw TVN wzrosta o 7.496 zt lub 2,8% do 276.360 zt w okresie szesciu
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 268.864 w analogicznym okresie 2014 r. Marza
EBITDA kanatow TVN wzrosta do 37,8% z 37,7% w analogicznym okresie 2014 r.

Strata na poziomie EBITDA w segmencie nadawania i produkcji telewizyjnej

prezentowana jako ,Pozostate” wzrosta o 3.036 zt lub 24,8% gtéwnie pod wptywem nizszej
zyskownosci Playera oraz Premium TV.
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Telezakupy
Ponizsza tabela przedstawia podsumowanie wynikéw telezakupéw za okres szesciu

miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. 12014 r.

Szes¢ miesiecy zakonczonych 30 czerwca
2015 2014

Przychody  EBITDA Marza EBITDA% Przychody EBITDA Marza EBITDA%

Mango Media 17515 (5.119) (29,2%) 17.069 (2.012) (11,8%)
Razem segment 17515  (5.119) (29,2%) 17.069 (2.012) (11,8%)

Przychody telezakupéw wzrosty o 446 zt lub 2,6% do 17.515 zt w okresie sze$ciu
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 17.069 zt w analogicznym okresie 2014 r. gtéwnie
w wyniku wzrostu wolumenu sprzedazy wygenerowanej przez Mango Media.

Strata na poziomie EBITDA segmentu wzrosta o0 3.107 zt do 5.119 zt w okresie szesciu
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. ze straty na poziomie 2.012 zt w analogicznym
okresie 2014 r.

Pozostate pozycje uzgadniajace

Pozostate pozycje uzgadniajace skitadajg sie gtdbwnie z korekt konsolidacyjnych
niezaalokowanych do segmentéw. W wyniku tego pozostate pozycje uzgadniajace na poziomie
przychodéw miaty negatywny wptyw na nasze przychody w wysokosci 2.763 zt w okresie
szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r., w poréwnaniu do negatywnego wptywu o
wartosci 2.039 zt w analogicznym okresie 2014 r. Pozostate pozycje uzgadniajgce na poziomie
EBITDA w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. zawieraty gtéwnie udziat
w zyskach jednostek stowarzyszonych oraz jednorazowe koszty zwigzane z transakcjg zmiany
kontroli.
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SYTUACJA DOTYCHCZASOWA

W ponizszej tabeli przedstawiamy zestawienie przeptywéw pienieznych za okres
szesciu miesiecy zakonczony 30 czerwca 2015 i 2014 roku.

Szes$¢ miesiecy zakonczonych 30 czerwca

2014 r. 2015r. 2015r.

PLN PLN euro

Wptywy srodkéw pienieznych z dziatalnosci operacyjnej 294.002 208.170 50.354
Whptywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej 294.513 220.601 53.361
Wptywy/ (wptywy) pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej (83.198) 4.631 1.120
Wyptywy pieniezne netto z dziatalnoéci finansowe;j (318.280) (100.312) (24.265)
Zmniejszenie stanu $rodkow pienigznych (106.965) 124.920 30.217

™ Dla wygody czytelnika przeliczylismy kwoty w ztotych za sze$¢ miesiecy zakornczonych 30 czerwca 2015 r. na euro wg kursu
4,1341 zt za 1,00 euro (Srednia arytmetyczna kursu NBP wymiany ztotych na euro z 31 stycznia 2015 r., 28 lutego 2015 r., 31
marca 2015 r., 30 kwietnia 2015 r., 31 maja 2015 r. i 30 czerwca 2015 r.). Nie nalezy traktowac tego przeliczenia jako stwierdzenia
Ze takie kwoty w ziotych faktycznie odpowiadajg tym kwotom w euro lub ze mogg lub moglyby by¢ wymienione na euro po
wskazanych tu kursach lub po jakimkolwiek innym kursie.

PRZEPLYWY FINANSOWE W OKRESIE SZESCIU MIESIECY ZAKONCZONYCH 30 CZERWCA 2015
12014 R.

Wotywy srodkow pienieznych netto z dziatalno$ci operacyjnej

Wptywy srodkoéw pienieznych z dziatalnosci operacyjnej spadty o 85.832 zt do 208.170
zt w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. z 294.513 zt w analogicznym
okresie 2014 r. Gtéwna przyczyng spadku jest nizszy o 60.598 zt zysk operacyjny, obnizenie
kapitalizacji aktywéw programowych netto o 12.080 zt oraz ujemna zmiana kapitatu obrotowego
0 11.564 zi.

Wptywy pieniezne netto z dziatalno$ci operacyjnej

Woptywy srodkow pienieznych netto z dziatalnosci operacyjnej obejmuja wszystkie srodki
pieniezne pochodzace z dziatalnosci operacyjnej pomniejszone o ptatnosci lub powiekszone o
zwroty z tytutu podatku dochodowego. Warto$¢ srodkdéw pienieznych z dziatalnosci operacyjnej
wyniosta 220.601 zt w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. w
poréwnaniu z 294.513 zt w analogicznym okresie 2014 r. Spadek ten jest wynikiem nizszych o
85.832 zt wplywow srodkéw pienieznych z dziatalnosci operacyjnej, czesciowo
skompensowanych uznaniem z tytutu podatku dochodowego w wysokosci 12.431 zt w okresie
szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r., w poréwnaniu do uznania z tytutu podatku
dochodowego w wysokosci 511 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Wplywy pieniezne netto z dziatalnos$ci inwestycyjnej

Whptywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej wyniosty 4.631 zt w okresie szesciu
miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. w poréwnaniu z wyptywami pienieznymi netto w
kwocie 83.198 zt w analogicznym okresie 2014 r. Zmiana ta jest przede wszystkim wynikiem
wyptat z depozytow bankowych o terminie zapadalnosci powyzej trzech miesiecy o wartosci
17.471 zt w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2014 r. w poréwnaniu do
Srodkow wptaconych na takie depozyty w wysokosci 64.200 zt w analogicznym okresie 2014 r.,
jak rowniez ptatnosci z tytutu nabycia rzeczowych aktywéw trwatych w wysokosci 16.072 zt w
okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r. w poréwnaniu do 27.213 zt w
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analogicznym okresie 2014 r. Rdznice te zostaty czesciowo skompensowane wydatkami na
wartosci niematerialne i prawne w wysokosci 9.471 zt w okresie sze$ciu miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r. w poréwnaniu z 5.468 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Wyptywy pieniezne netto z dziatalno$ci finansowej

Wyptywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej wyniosty 100.312 zt w okresie
szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r., w poréwnaniu do wyptywow pienieznych
netto z dziatalnosci finansowej w kwocie 318.280 zt w analogicznym okresie 2014 r. Spadek ten
wynikat gtéwnie z braku wyptywdéw zwigzanych z nabyciem i sptatg obligacji, jak rowniez
zakupem akcji wtasnych w okresie szesciu miesiecy zakonczonych 30 czerwca 2015 r., ktére
wyniosty odpowiednio 147.888 zt i 100.140 w analogicznym okresie 2014 r. Spadki te zostaty
czesciowo skompensowane przez brak wptywow z emisji akcji w okresie szesciu miesiecy
zakonczonych 30 czerwca 2015 r. w poréwnaniu z 35.468 zt w analogicznym okresie 2014 r.

Zrédta naszych przeptywdw finansowych

Nie traktujemy naszych spotek zaleznych jako zrédta finansowania naszej dziatalnosci z
wyjatkiem naszej spoétki zaleznej TVN Media, ktéra ma za zadanie przekazywac S$rodki
pieniezne do Spotki w formie dywidendy lub poprzez swdj udziat w naszym porozumieniu o
systemie Cash poolingowym. Dlatego tez mozliwos¢ sptaty udzielonych przez nas pozyczek lub
wyptata dywidend przez nasze spotki zalezne z wytgczeniem naszej spétki TVN Media, nie ma
wptywu na wywigzywanie sie przez nas z naszych zobowigzan gotéwkowych.

PLANOWANA PLYNNOSC | ZASOBY KAPITALOWE

Przewidujemy, ze nasze podstawowe przyszte potrzeby w zakresie srodkéw
finansowych beda dotyczy¢ dywidend i innych dystrybucji do akcjonariuszy, naktadéw
inwestycyjnych zwigzanych z obiektami telewizyjnymi i nadawczymi, uruchomienia lub nabycia
nowych kanatéw tematycznych oraz obstugi zadtuzenia z tytutu naszych Obligacji 7,878% i
7,375% Senior Notes oraz kredytu gotéwkowego oraz odnawialnej linii kredytowej. Uwazamy,
ze obecny stan naszych s$rodkoéw pienieznych oraz $rodkéw pienieznych z dziatalnosci
operacyjnej bedzie wystarczajacy do sfinansowania tych potrzeb. Od czasu do czasu mozemy
szuka¢ mozliwosci wykupu naszych obligacji poprzez przeprowadzenie pojedynczej lub kilku
transakcji na otwartym rynku, poprzez prywatne negocjacje lub w inny sposéb, bezposrednio
lub posrednio przez jednego lub wielu posrednikéw. Wartosci poszczeg6inych transakcji moga
by¢ znaczace.
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DzIALALNOSC FINANSOWA

Ponizsza tabela przedstawia sktadowe naszego zadtuzenia brutto srodkoéw pienieznych i
ich ekwiwalentéw oraz depozytéw bankowych o terminie zapadalnosci powyzej trzech miesiecy
na 30 czerwca 2015.

Kupon/

Wartos¢é oprocentowanie Termin zapadalnosci
Obligacje 7,375% Senior Notes, (wartos¢ nominalna) 1.803.592 7.375% 2020
Obligacje 7,875% Senior Notes, (wartos¢ nominalna) @......... 462.693 7.875% 2018
Kredyt gotéwkowy e 68.159 3,8% 2017
Odsetki naliczone od obligaciji i kredytu bankowego................. 10.400 -
Laczne zadtuzenie brutto...........ccceueiiiiiiiini 2.344.844 - -
Srodki pieniezne w banku i Kasie...............cceoveiiieiienn. 395.867 -
Depozyty bankowe o terminie zapadalnosci powyzej trzech
MIESIECY ..o 27.529
Srodki pieniezne w banki i kasie oraz depozyty o terminie
zapadalnosci powyzej trzech miesigCy.........covveiruiinnninnnns 423.396
Zadtuzenie netto.........coeuviiniiiiiii 1.921.448 - -

(1)  Wartos¢ ta jest przemnozeniem wartosci nominalnej Obligacji 7,375% Senior Notes w kwocie 430.000 euro wyemitowanych
we wrzesniu 2013 r. przez kurs ztotego do euro w wysokosci 4,1944 zt (kurs sredni NBP z dnia 30 czerwca 2015 r.).

(2) Wartosc ta jest przemnozeniem wartosci nominalnej Obligacji 7,875% Senior Notes w kwocie 110.312 euro wyemitowanych
w listopadzie 2010 r. przez kurs ztotego do euro w wysokosci 4,1944 zt (kurs $redni NBP z dnia 30 czerwca 2015 r.).

(3) Wartos¢ ta jest przemnozeniem wartosci nominalnej naszego kredytu gotéwkowego otwartego w czerwcu 2013 r., z ktérego
skorzystaliSmy w sierpniu 2013 r. w kwocie 16.250 euro przez kurs ztotego w wysokosci 4,1944 (kurs sredni NBP z dnia 30
czerwca 2015r.)

Wspétczynnik skonsolidowanego zadtuzenia netto, okreslony jako zobowiazania z tytutu
obligacji i kredytdw razem (wartos¢ nominalna i naliczone odsetki) po odliczeniu $rodkow
pienieznych i ich ekwiwalentow, depozytéw bankowych o terminie zapadalnosci powyzej trzech
miesiecy do kapitatu wiasnego wyniést 2,0x na dzien 30 czerwca 2015 r. i 2,1x na dzien 31
grudnia 2014 r.

Wskaznik  skonsolidowanego zadtuzenia netto (zdefiniowany powyzej) do
skorygowanego wskaznika EBITDA za dwanascie miesiecy wyniost 3,6x na dzien 30 czerwca
2015r.

Skorygowany wskaznik EBITDA za dwanascie miesiecy (z wytgczeniem wptywu utraty
wartosci inwestycji w jednostki stowarzyszone, dodatkowych kosztéw zwigzanych z transakcjg
zmiany kontroli, udziatu w stratach / zyskach jednostek stowarzyszonych oraz z witgczeniem
dywidendy i innych rozliczen od jednostek stowarzyszonych) jest liczony za ostatnich
dwanascie miesiecy i definiujemy go jako zysk / (strate) netto okreslony zgodnie z MSSF, przed
amortyzacjg (z wytaczeniem licencji programowych), odpisami (oraz ich odwréceniem) z tytutu
utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych i wartosci niematerialnych, inwestycji w jednostki
stowarzyszone, przychodami z tytutu odsetek, kosztami finansowymi, dodatnimi/(ujemnymi)
réznicami kursowymi, udziatem w zyskach lub stratach jednostek stowarzyszonych i podatkiem
dochodowym oraz powiekszony o dywidendy i inne wptywy otrzymane od jednostek
stowarzyszonych.

Nasze zobowigzania krotkoterminowe wyniosty 615.073 zt na dzien 30 czerwca 2015 r.
w poréwnaniu do 498.049 zt na dzien 31 grudnia 2014 r.

Nasze taczne zadtuzenie na dzien 30 czerwca 2015 r., wylgczajac naliczone odsetki,
sktadato sie z 1.978.847 zt zadtuzenia z tytutu Obligacji 7,375% Senior Notes, z 481.848 z
zadtuzenia z tytutu Obligacji 7,875% Senior Notes oraz zadtuzenia z tytutu kredytu
gotéwkowego w kwocie 67.381 zi.
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Obligacje 7,875% Senior Notes

W dniu 19 listopada 2010 r. TVN Finance Corporation Ill AB, nasza jednostka zalezna
wyemitowata Obligacje 7,875% Senior Notes o tacznej wartosci nominalnej 175.000 euro.
Obligacje 7,875% Senior Notes zostaty sprzedane po cenie rownej ich wartosci nominalnej za
tacznie 175.000 euro. Sg oprocentowane w wysokosci 7,875% rocznie z odsetkami ptatnymi w
potrocznych okresach (15 maja i 15 listopada) i rozpoczynajgcego sie w dniu 15 maja 2011 r.
oraz bedg zapadalne w dniu 15 listopada 2018 r.

Srodki netto z emisji obligacji przeznaczyliémy odpowiednio na: refinansowanie Obligacii
PLN o wartosci nominalnej 500.000 zt zapadalnych w 2013 r. (kwote 128.000 euro),
refinansowanie linii kredytowej obecnie wykorzystywanej wytgcznie na potrzeby gwaranciji
bankowych (kwote 36.000 euro) oraz na pokrycie kosztow emisji Obligacji 7,875% Senior Notes
i zwiekszenie ptynnosci (kwote 11.000 euro).

W nastepstwie czesciowego skupu z rynku oraz umorzeniu Obligacji 7,875% Senior
Notes o terminie zapadalnosci w 2018 r., przeprowadzonego w 2014 r., nominalna warto$é
pozostatych Obligacji 7,875% Senior Notes na dzien 30 czerwca 2015 r. wynosi 110.312 euro
(na dzien 31 grudnia 2014 r.: 110.312 euro).

Zmiana kontroli

W Obligacje 7,875% Senior Notes wbudowana jest opcja “put’, ktéra moze zostaé
zrealizowana przez posiadaczy Obligacji po cenie wynoszacej 101% wartosci nominalnej wraz
z naliczonymi odsetkami w przypadku, gdy nastapi zmiana kontroli i obnizenie ratingu. Zmiana
kontroli jest zdefiniowana jako nastepujace zdarzenie:

e inna osoba niz zarejestrowani posiadacze (zdefiniowani w umowie Obligacji 7,875%
Senior Notes) stanie sie faktycznym posiadaczem ponad 35% gtosdéw z naszych akcji
uprawnionych do gtosowania, za$ zarejestrowani posiadacze posiada¢ bedg mniejszy
procent gtoséw niz ta osoba;

e zatwierdzeni cztonkowie Rady przestang stanowi¢ wiekszos¢ Rady Nadzorczej;
e sprzedamy istotng wiekszo$¢ naszych aktywdéw;
e zostanie przyjety plan zaktadajacy likwidacje lub rozwigzanie Spétki; lub

e przestaniemy posiada¢ 100% akcji TVN Finance Corporation Il AB.
Opcje wczesnigjszej sptaty

Nastepujace opcje wczesniejszej sptaty sa wbudowane w Obligacje 7,875% Senior
Notes:
e mozemy umorzy¢ wszystkie lub czes¢ Obligacji 7,875% Senior Notes od dnia 15
listopada 2013 r. po cenie od 100,000% do 105,906%,

e mozemy umorzy¢ wszystkie, ale nie czes¢, Obligacji 7,875% Senior Notes w dowolnym
momencie po cenie réwnej 100% wartosci nominalnej wraz z naliczonymi i
niesptaconymi do dnia umorzenia odsetkami, jezeli takie wystepuja, w wyniku
okreslonych zmian w prawie podatkowym lub oficjalnych interpretacjach dotyczacych
tego prawa,

e w przypadku zmiany kontroli nad Spétkg i obnizenia ratingu kazdy zarejestrowany
posiadacz Obligacji 7,875% Senior Notes bedzie miat prawo zwréci¢ sie do nas z
zadaniem wykupu wszystkich lub czesci obligacji posiadanych przez danego
posiadacza po cenie réwnej 101% wartosci nominalnej wraz z naliczonymi i
niesptaconymi do dnia wykupu odsetkami, jezeli takie wystepuja.
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Oszacowalismy, ze powyzsze opcje wczesniejszej sptaty sa $Scisle zwigzane z
ekonomiczng charakterystykg samych Obligacji 7,875% Senior Notes poniewaz cena
wykonania opcji na kazdy dzien jest bliska zamortyzowanemu kosztowi Obligacji 7,875% Senior
Notes. W zwiazku z powyzszym nie wydzielilismy wbudowanych instrumentéw pochodnych
zwigzanych z powyzszymi opcjami wczesniejszej sptaty.

Warunki
Umowa Obligacji 7,875% Senior Notes zawiera okreslone warunki, ktére m.in.
ograniczajg mozliwo$¢ wykonywania nastepujacych czynnosci przez nas i nasze spotki
zalezne:
e zacigganie lub gwarantowanie dodatkowego zadtuzenia;
e dokonywanie inwestycji lub innych ptatnosci o ograniczonej mozliwosci dysponowania;
e ustanawianie zastawéw;
e zawieranie transakcji sprzedazy i leasingu zwrotnego;
e sprzedaz aktywéw i akcji spotek zaleznych;
e wyptata dywidendy lub dokonywanie innych wyptat albo wykupywanie lub umarzanie ich
akcji;
e zawieranie okreslonych transakcji ze spétkami powigzanymi i stowarzyszonymi;

e zawieranie umdw, kitdre ograniczajg mozliwos¢ wyptaty dywidendy przez nasze spofki
zalezne podlegajgce ograniczeniom (okreslone w Umowie Obligacji);

e sprzedaz lub emisja akcji naszych spotek zaleznych podlegajacych ograniczeniom;
e konsolidacja, fuzja lub sprzedaz catosci lub istotnej wiekszosci naszych aktywéw;

e zakup, przedptata lub umorzenie pozyczek podporzadkowanych przed terminem ich
sptaty; oraz

e prowadzenie okreslonej dziatalnosci.

Ograniczenia te podlegajg jednak wielu waznym zastrzezeniom i wyjgtkom.
Przypadki niedopetnienia postanowien

Umowa Obligacji 7,875% Senior Notes okresla zwyczajowe zdarzenia niedopetnienia jej
postanowien, takie jak zaleganie z ptatnosciami, okreslone zalegto$ci wzajemne wobec innego
zadtuzenia i zobowigzan, a takze okreslone przypadki upadtosci, niewyptacalnosci lub
reorganizacji. W razie wystagpienia i utrzymywania sie przypadku niedopetnienia zobowigzan (z
wyjatkiem spowodowanego upadfoscig lub niewyptacalnoscig), osoby posiadajgce co najmniej
25% kwoty nominalnej Obligacji 7,875% Senior Notes moga uzna¢ wszystkie niesptacone
Obligacje 7,875% Senior Notes za nalezne do sptaty. W razie wystgpienia i utrzymywania sie
przypadku niedopetnienia zobowigzan z powodu upadtosci lub niewyptacalnosci wszystkie
pozostajace w obiegu Obligacje 7,875% Senior Notes stang sie wymagalne bez jakiegokolwiek
o$wiadczenia lub innej czynnosci ze strony posiadaczy obligacji.

Obligacje 7,375% Senior Notes

W dniu 16 wrzesnia 2013 r. TVN Finance Corporation Il AB (publ), nasza jednostka
zalezna, wyemitowata Obligacje 7,375% Senior Notes o tacznej wartosci nominalnej 430.000
euro. Obligacje 7,375% Senior Notes zostaly wyemitowane po cenie réwnej ich wartosci
nominalnej za tacznie 430.000 euro. Sg oprocentowane w wysokosci 7,375% rocznie z
odsetkami ptatnymi w potrocznych okresach (15 czerwca i 15 grudnia) i rozpoczynajacego sie w
dniu 15 grudnia 2013 r. oraz bedg zapadalne w dniu 15 grudnia 2020 r.
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Srodki pozyskane przez TVN Finance Corporation Il AB (publ) z emisji Obligacji zostaty
przekazane w formie pozyczki najpierw do TVN Media Sp. z o.0. (,TVN Media”), ktéra
nastepnie udzielita pozyczki na rzecz Spoétki. Zaangazowanie TVN Media w proces umozliwito
wykorzystanie dodatnich przeptywéw pienieznych generowanych przez TVN Media w celu
obstugi sptaty odsetek od obligacji 7,375% Senior Notes.

Grupa TVN przeznaczyta $rodki pozyskane z emisji obligacji 7,375% Senior Notes na
wykup wszystkich obligacji Senior Notes o tacznej wartosci nominalnej 557.653 euro,
wyemitowanych przez TVN Finance Corporation Il AB (publ), oprocentowanych w wysokosci
10,75%, z terminem zapadalnosci w 2017 r., zaptate premii z tytutu przedterminowego wykupu
obligacji, odsetek naliczonych i niezaptaconych do daty wykupu obligacji oraz na pokrycie
kosztéw emisji Obligacji 7,375% Senior Notes. W pozostatym zakresie wykup ww. obligacji
zostat sfinansowany ze $rodkéw pochodzacych ze sprzedazy akcji spétki Grupa Onet.pl S.A.
Transakcja przyczynita sie do zmniejszenia poziomu dtugu brutto Grupy TVN oraz wydtuzenia
okresu zapadalnosci refinansowanej czesci dtugu z 2017 r. do 2020 r.

Zmiana kontroli

W obligacje 7,375% Senior Notes wbudowana jest opcja “put’, ktéra moze zostaé
zrealizowana przez zarejestrowanych posiadaczy obligacji 7,375% Senior Notes po cenie
wynoszacej 101% wartosci nominalnej tych obligacji wraz z naliczonymi odsetkami w
przypadku, gdy nastgpi zmiana kontroli. Zdarzenie zmiany kontroli jest zdefiniowane w umowie
obligacji 7,375% Senior Notes jako nastepujace zdarzenie:

e inna osoba lub grupa powigzanych oséb innych niz zarejestrowani posiadacze obligaciji
(zdefiniowani w umowie Obligacji 7,375% Senior Notes) stanie sie, posrednio lub
bezposrednio, faktycznym posiadaczem ponad 35% gtos6w z naszych akcji, oraz w
przypadku wystgpienia spadku ratingu zgodnie z definicjg zawartg w umowie obligaciji
7,375% Senior Notes;

e Spébtka i jej spotki zalezne podlegajace ograniczeniom, zgodnie z definicja zawartg w
umowie obligacji 7,375% Senior Notes, traktowane jako cato$¢ dokonajg sprzedazy
wszystkich lub zasadniczo wszystkich posiadanych aktywéw osobie innej niz spotka
zalezna podlegajgca ograniczeniom lub jednemu Ilub wielu zarejestrowanym
posiadaczom obligacji, oraz w przypadku wystgpienia spadku ratingu, zgodnie z
definicjg zawartg w umowie obligacji 7,375% Senior Notes

e zostanie przyjety plan zaktadajacy likwidacje lub rozwigzanie Spétki; lub

e Spétka lub Spoétka i jedna lub wiecej jej spotek zaleznych podlegajgcych ograniczeniom,
zgodnie z definicja zawarta w umowie obligacji 7,375% Senior Notes przestanie
bezposrednio posiadaé 100% akcji TVN Finance Corporation Il AB.

Opcje wczesnigjszej sptaty

Nastepujace opcje wczesniejszej sptaty sa wbudowane w Obligacje 7,375% Senior
Notes:

e przed 15 grudnia 2016 r. mozemy umorzyé do 40% pierwotnej wartosci nominalnej
obligacji 7,375% Senior Notes z wptywow pienieznych netto, zgodnie z definicjg zawartg
w Umowie Obligaciji, z jednej lub wiecej ofert akcji, jak okreslono w Umowie Obligaciji, po
cenie wykupu réwnej 107,375% wartosci nominalnej obligacji, plus naliczone i
niezaptacone odsetki, jesli w ogble, do dnia umorzenia, pod warunkiem, ze co najmniej
60% pierwotnej wartosci nominalnej obligacji pozostanie po kazdym takim umorzeniu i
wykup nastgpi w ciggu 180 dni po zamknieciu takiej oferty akcji;

e przed 15 grudnia 2016 r., mozemy w kazdej chwili podczas kazdego 12-miesiecznego
okresu, poczynajgc od 16 wrzesnia 2013 r. umorzyé do 10% pierwotnej wartosci
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nominalnej obligacji 7,375% Senior Notes po cenie umorzenia réwnej 103% tacznej
nominalnej wartosci umarzanych obligacji, plus naliczone i niezaptacone odsetki, jesli
wystepuja do dnia umorzenia;

e w dniu lub po dniu 15 grudnia 2016 r. mozemy umorzy¢ wszystkie lub czes¢ z obligaciji
7,375% Senior Notes po cenie od 100,000% do 103,688% powiekszonej o naliczone i
niezaptacone odsetki, jesli wystepuja, naroste do okreslonego terminu wykupu;

e obligacje 7,375% Senior Notes moga by¢ przez nas umarzane, wediug naszego
uznania, w catosci, ale nie czesci, w dowolnym czasie, po cenie rownej 100% tacznej
wartosci nominalnej powiekszonej o naliczone i niezaptacone odsetki naroste do terminu
wykupu, jezeli z powodu okreslonych zmian w przepisach podatkowych lub oficjalnych
interpretacjach dotyczacych tego prawa TVN Finance Corporation Il AB (publ) w
odniesieniu do 7,375% Senior Notes, lub gwarant, w odniesieniu do swoich gwarancji
obligacji, (wedtug warunkéw okreslone w Umowie Obligacji) jest albo w nastepnym
terminie ptatnosci odsetek w odniesieniu do 7,375% Senior Notes, bytby zmuszony do
zaptaty dodatkowych kwot z tytutu podatkéw w odniesieniu do obligacji 7,375% Senior
Notes.

Oszacowalismy, ze powyzsze opcje wcze$niejszej sptaty sg Scisle zwigzane z
ekonomiczng charakterystykg samych Obligacji 7,375% Senior Notes poniewaz cena
wykonania opcji na kazdy dzien jest bliska zamortyzowanemu kosztowi Obligacji 7,375% Senior
Notes. W zwigzku z powyzszym nie wydzielilismy wbudowanych instrumentéw pochodnych
zwigzanych z powyzszymi opcjami wczesniejszej sptaty.

Dodatkowo, w dowolnym momencie przed 15 grudnia 2016 r., mamy takze opcje
umorzenia catosci, ale nie czesci, Obligacji 7,375% Senior Notes po cenie réwnej 100%
wartosci nominalnej wraz z naliczonymi i niesptaconymi do dnia umorzenia odsetkami oraz z
premig. Premia oznacza wiekszg z: (1) 1% warto$ci nominalnej obligacji lub (2) nadwyzki z (i)
wartosci biezacej na dzien umorzenia (a) i ceny umorzenia obligacji z dnia 15 grudnia 2016 .
plus (b) naliczone odsetkami nalezne do dnia 15 grudnia 2016 r. (z wytaczeniem narostych, ale
niezaptaconych odsetek do dnia umorzenia) obliczonej przy uzyciu stopy dyskontowej rowne;j
Bund Rate na dzienh takiego umorzenia powiekszonej o 50 p.b. (Bund Rate oznacza rentownos$¢
obligacji wyemitowanych przez Federalng Republikg Niemiec ze statg datg wykupu, gdzie data
wykupu jest w przyblizeniu okresem od daty umorzenia do dnia 15 grudnia 2016 r. — okres ten
nie moze by¢ krétszy od jednego roku) i (ii) wartosci nominalnej Obligacji 7,375% Senior Notes.

Wyadzielilismy wbudowany instrument pochodny zwigzany z ta opcja wczesniejszej
sptaty, ale nie rozpoznaliSmy tego instrumentu na dzien 30 czerwca 2014 r., poniewaz
oszacowalismy, ze miatby on nieistotng warto§¢ w zwigzku z matym prawdopodobiefnstwem
wystgpienia takiej sptaty.

Warunki

Umowa obligacji 7,375% Senior Notes zawiera okreslone warunki, ktére m.in.
ograniczajg mozliwo$¢ wykonywania nastepujacych czynnosci przez nas i nasze spotki
zalezne:

e zacigganie lub gwarantowanie dodatkowego zadtuzenia;

e dokonywanie pewnych inwestycji lub innych ptatnosci o ograniczonej mozliwosci
dysponowania;

e ustanawianie zastawoéw;

e zawieranie transakcji sprzedazy i leasingu zwrotnego;

e wyptata dywidendy lub dokonywanie innych wyptat albo wykupywanie lub umarzanie ich
akcji;

e zawieranie okreslonych transakcji ze spétkami powigzanymi i stowarzyszonymi;
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e zawieranie umdw, ktére ograniczajg mozliwos¢ wyptaty dywidendy przez nasze spotki
zalezne podlegajgce ograniczeniom (zgodnie z definicjg zawartg w umowie obligacji
7,375% Senior Notes);

e sprzedaz lub emisja akcji naszych spétek zaleznych podlegajacych ograniczeniom;
e konsolidacja, fuzja lub sprzedaz catosci lub istotnej wiekszo$ci naszych aktywow;

e zakup, przedptata lub umorzenie pozyczek podporzadkowanych przed terminem ich
sptaty; oraz

e prowadzenie okreslonej dziatalnosci.

Ograniczenia te podlegaja jednak wielu waznym zastrzezeniom i wyjgtkom.
Przypadki niedopetnienia postanowien

Umowa obligacji 7,375% Senior Notes okresla zwyczajowe zdarzenia niedopetnienia jej
postanowien, takie jak zaleganie z ptatnosciami, okre$lone zalegto$ci wzajemne wobec innego
zadluzenia i zobowigzan, a takze okreslone przypadki upadtosci, niewyptacalnosci lub
reorganizacji. W razie wystapienia i utrzymywania sie przypadku niedopetnienia zobowigzan (z
wyjatkiem spowodowanego upadtoscia lub niewyptacalnoscia), osoby posiadajgce co najmniej
25% kwoty nominalnej obligacji 7,375% Senior Notes moga uznaé wszystkie niesptacone
Obligacje 7,375% Senior Notes za nalezne do sptaty. W razie wystgpienia i utrzymywania sie
przypadku niedopetnienia zobowigzah z powodu upadtosci lub niewyptacalnosci wszystkie
pozostajace w obiegu Obligacje 7,375% Senior Notes stang sie wymagalne bez jakiegokolwiek
os$wiadczenia lub innej czynnosci ze strony posiadaczy obligacji.

Odnawialna Linia Kredytowa oraz Kredyt Gotowkowy

W dniu 10 czerwca 2013 r. Grupa podpisata z Bankiem Pekao S.A. umowe, na
podstawie ktorej bank udostepnit Grupie Odnawialng Linie Kredytowa w kwocie 300.000 zt oraz
udzielit Kredytu Gotéwkowego w wysokosci 25.000 euro.

Pozyczka gotéwkowa zostata wykorzystana w dniu 5 sierpnia 2013 r. Nasza pozyczka
gotowkowa jest oprocentowana wedtug zmiennej stopy EURIBOR dla danego okresu
odsetkowego, powiekszonej 0 marze banku i jest wyceniana wedtug zamortyzowanego kosztu
przy zastosowaniu efektywnej stopy procentowej na poziomie 3,8%. Kredyt gotdéwkowy i odsetki
sg sptacane w ratach kwartalnych poczawszy od 5 listopada 2013 r. Ostateczny termin sptaty to
10 czerwca 2017 r. Wartos¢ bilansowa pozyczki pienieznej jest zblizona do jej wartoSci
godziwej.

Nasz odnawialny kredyt moze by¢ uzyty w formie odnawialnej linii kredytowej, rachunku
biezacego lub gwarancji bankowych i akredytyw. Na dzien 30 czerwca 2015 r. kredyt
odnawialny zostat wykorzystany tylko w formie gwarancji bankowych wystawionych na 8.065 zt.

Odnawialna Linia Kredytowa oraz Kredyt Gotowkowy sg zabezpieczone hipotekg na
Budynku MBC oraz na zbiorze wszystkich naleznosci Spétki i TVN Media zastawem
rejestrowym, finansowym i cesjg na zabezpieczenie. Zabezpieczenie Odnawialnej Linii
Kredytowej oraz Kredytu Gotdéwkowego stanowig réwniez cesje polis ubezpieczeniowych
dotyczacych Budynku MBC oraz ubezpieczen naleznosci Spotki i TVN Media. Odnawialna Linia
Kredytowa oraz Kredyt Gotdwkowy sa réwniez w catosci gwarantowane przez spotki zalezne
Grupy, ktére sg gwarantami obligacji 7,375% Senior Notes oraz 7,875% Senior Notes.

Odnawialna Linia Kredytowa oraz Kredyt Gotéwkowy zapadajg w okresie czterech lat od
dnia zawarcia umowy.
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Odnawialna linia gwarancyjna