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GRUPA AGORA
SPRAWOZDANIE ZARZADU Z DZIALALNOSCI
ZA PIERWSZE POLROCZE 2015 R.

PRZYCHODY 575,6 MLN Zt,
ZYSKNETTO 4,8 MLN Zt,
EBITDA 59,6 MLN ZL,
GOTOWKA Z DZIALALNOSCI OPERACYJNE] 52,8 MLN Zt

Wszystkie dane (jezeli nie zostanie wskazane inaczej) obejmujq okres styczen - czerwiec 2015 r., zas porownania mowiq o
dynamice w stosunku do analogicznego okresu 2014 r. Zrédta danych zostaty przedstawione na koricu czesci IV niniejszego
komentarza.

I I. ISTOTNE ZDARZENIA I CZYNNIKI MAJACE WPLYW NA WYNIKI FINANSOWE GRUPY

D W drugim kwartale 2015 r. przychody Grupy Agora (,Grupa”) wyniosty 292,8 min zt i wzrosty o 8,1% w
poréwnaniu do drugiego kwartatu 2014 r. Najwiekszy wzrost przychoddw zostat odnotowany w segmencie Film i
Ksigzka — jego wptywy zwiekszyty sie 0 30,9% i wyniosty 71,1 min zt. Na wzrost wartosci przychodéw segmentu
pozytywnie wptyneta wspdtpraca wydawnicza zwigzana z grag Wiedzmin 3: Dziki Gon realizowana przez pion
Projektéw Specjalnych oraz przychody ze sprzedazy biletéw i sprzedazy barowej w kinach. Kolejnymi segmentami
z wysoky dynamika wzrostu przychoddw byly segmenty Internet oraz Radio. tgczne przychody segmentu
Internet wzrosty o 17,4% i wyniosty 39,9 min zf, a segmentu Radio o 17,2% do kwoty 27,2 min zt. W drugim
kwartale 2015 r. przychody segmentu Prasa wyniosty 80,4 min zt i byty na zblizonym poziomie do tych
odnotowanych w drugim kwartale 2014 r. Do tego wyniku przyczynit sie gtdwnie wzrost o 5,8% przychoddéw ze
sprzedazy wydawnictw, ktére czesciowo ograniczyty wptyw nizszych przychoddw reklamowych. Segment
Reklama Zewnetrzna odnotowat przychody na zblizonym poziomie do drugiego kwartatu 2014 r. w wysokosci
42,3 min zt. Przychody segmentu Druk wyniosty 40,1 min zt i byly nizsze o 6,7% w pordéwnaniu z drugim
kwartatem 2014 r.

W pierwszym potroczu 2015 r. przychody Grupy wyniosty 575,6 min zt i wzrosty o 9,7% w porédwnaniu do
pierwszego poétrocza 2014 r. Ztozyta sie na to pozytywna dynamika przychodéw odnotowana przez Grupe
zarowno w pierwszym, jak i w drugim kwartale 2015 r. Najwiekszy wptyw na wzrost przychodéw Grupy w
pierwszym potroczu 2015 r. miaty wyzsze o 33,8% wptywy w segmencie Film i Ksigzka. Wynikaty one z gtéwnie
wyzszych przychoddéw z dziatalnosci Projektdw Specjalnych oraz ze sprzedazy biletéw do sieci kin Helios.
Kolejnym segmentem z wysokg dynamika wzrostu przychodéw byt segment Internet. W pierwszym pétroczu
2015 r. faczna wartos$é przychoddw segmentu wyniosta 71,7 min zt i wzrosta 0 18,1% w poréwnaniu z pierwszym
potroczem 2014 r. Dynamicznie — o 17,9% wzrosty rowniez przychody segmentu Radio i wyniosty 48,7 min zt. W
pierwszym potroczu 2015 r. wzrosty rowniez przychody segmentu Reklama Zewnetrzna, ktére stanowity 74,1 min
zt. taczne przychody w segmencie Prasa zmniejszyty sie tylko nieznacznie i wyniosty 148,7 min zt, gtéwnie ze
wzgledu na nizsze wptywy ze sprzedazy reklam. Przychody segmentu Druk byty nizsze o 5,3% i wyniosty 81,1 min
zt.

D W drugim kwartale 2015 r. koszty operacyjne Grupy wzrosty o 6,8% i wyniosty 289,2 min zt. Ich najwiekszy wzrost
— 0 32,6% do kwoty 75,2 miIn zt - zostat odnotowany w segmencie Film i Ksigzka. Wynikat on gtéwnie z wyzszych
kosztéw zwigzanych z dziatalnoscig Projektéw Specjalnych, w tym z amortyzacji wktadu koproducenckiego w gre
Wiedzmin 3: Dziki Gon i odptatnosciami dla producenta gry. W segmencie Internet wzrost kosztow operacyjnych
do kwoty 32,2 min zt byt zwigzany gtdwnie z rozwojem oferty posrednictwa sprzedazy reklam. Wzrost kosztow
operacyjnych w segmencie Radio do kwoty 23,0 min zt wigze sie gtéwnie z wyzszymi kosztami zakupu czasu
antenowego w stacjach nalezgcych do innych nadawcéw w zwigzku ze swiadczong ustugy posrednictwa w
zakupie reklamy oraz kosztami zwigzanymi ze swiadczeniem ustug reklamowych w kinach Helios poczawszy od
2015 r. Wzrost kosztow operacyjnych w segmencie Prasa o 3,1% zwigzany byt z wiekszg aktywnoscig promocyjng
oraz ze wzrostem wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw. Istotne ograniczenie kosztéw operacyjnych
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byto widoczne w segmencie Druk (spadek o 8,1%) m.in. w zwigzku z mniejszym wolumenem produkcji w
technologii coldset oraz w segmencie Reklama Zewnetrzna (spadek o 9,7%) dzieki zmniejszeniu wiekszosci
pozycji kosztéw operacyjnych segmentu.

W pierwszym potroczu 2015 r. koszty operacyjne Grupy wzrosty o 6,6% i wyniosty 569,5 min zt. Najwyzszy wzrost
kosztéw operacyjnych — 0 27,9% do kwoty 156,7 min zt - miat miejsce w segmencie Film i Ksigzka. Byt on gtéwnie
zwigzany z amortyzacjg wktadu koproducenckiego w gre WiedZmin 3: Dziki Gon, odptatnosciami dla producenta
gry oraz wyzszymi optatami za kopie filmowe. W okresie styczen — czerwiec 2015 r. koszty operacyjne segmentu
Internet wzrosty o 21,3% do kwoty 61,0 min zt. To gtéwnie rezultat wyiszych kosztéw zwigzanych z
posrednictwem sprzedazy reklam na powierzchniach innych wydawcéw internetowych oraz wyzszych kosztéw
wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw. Wyzsze koszty segmentu Prasa — stanowigce 141,2 min zt w
pierwszym potroczu 2015 r. - zwigzane byty gtdwnie z wiekszg liczbg wydan Gazety Wyborczej w ofercie
dwucenowej oraz wyzszymi wynagrodzeniami i $wiadczeniami na rzecz pracownikdw. Na wzrost kosztow
operacyjnych w segmencie Radio do kwoty 44,3 min zt wptyw miat gtéwnie wyzszy koszt zakupu czasu
antenowego w stacjach nalezacych do innych nadawcéw w zwigzku ze Swiadczong ustugg posrednictwa w
zakupie reklamy oraz koszty zwigzane ze $wiadczeniem ustug reklamowych w kinach Helios poczgwszy od 2015
r., jak rowniez wzrost kosztéw wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikdéw. Istotne ograniczenie kosztéw
operacyjnych byto widoczne w segmencie Druk (spadek o 8,4%) m.in. w zwigzku z mniejszym wolumenem
produkcji w technologii coldset oraz w segmencie Reklama Zewnetrzna (spadek o 9,8%) dzieki zmniejszeniu
wiekszosci pozycji kosztéw operacyjnych segmentu.

W drugim kwartale 2015 r. EBITDA Grupy wzrosta do 33,7 min zt, a w pierwszym pétroczu 2015 r. do 59,6 min zt.
Zarowno w drugim kwartale, jak w pierwszym poétroczu 2015 r. Grupa osiggneta pozytywny wynik operacyjny na
poziomie EBIT. W drugim kwartale 2015 r. wynidst on 3,6 min zt, a w pierwszym pétroczu 2015 r. 6,1 min zt. W
obu omawianych okresach wynik ten byt wyzszy niz w 2014 r. W drugim kwartale 2015 r. zysk netto wynidst 3,5
min zt, a zysk netto przypadajgca na akcjonariuszy jednostki dominujacej wynidst 3,8 min zt. W pierwszym
potroczu 2015 r. zysk netto wynidst 4,8 min zt, a zysk netto przypadajgca na akcjonariuszy jednostki dominujgcej
3,6 min zt.

Na koniec czerwca 2015 r. Grupa dysponowata srodkami pienieznymi w wysokosci 101,1 min zt, na ktére sktadaty
sie gotéwka i jej ekwiwalenty w wysokosci 25,2 mIn zt oraz 75,9 min zt zainwestowane w krétkoterminowe
papiery wartosciowe. Dodatkowo Grupa posiadata naleznosci z tytutu ztozonych przez spétke AMS S.A. kaucji
pienieznych w wysokosci 37,6 min zt, stanowigcych zabezpieczenie gwarancji bankowych udzielonych w zwigzku
z realizacjg umowy koncesji na budowe i modernizacje wiat przystankowych w Warszawie (z tego 21,6 min zt jest
prezentowane w bilansie w naleznosciach dtugoterminowych).

Na koniec czerwca 2015 r. zadtuzenie kredytowe Grupy wyniosto 86,2 min zt (w tym zadtuzenie zewnetrzne
grupy Helios S.A. (,Helios”) obejmujgce kredyty bankowe i zobowigzania z tytutu leasingu finansowego w
wysokosci 80,1 min zt).
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I II. CZYNNIKI ZEWNETRZNE I WEWNETRZNE ISTOTNE DLA ROZWOJU GRUPY

1. CZYNNIKI ZEWNETRZNE
1.1. Rynek reklamy [3]

Wedtug szacunkdw Agory S.A. (,Spétka”, ,Agora”), opartych na dostepnych Zrédtach danych, w drugim kwartale 2015 r.
wartos¢ wydatkéw reklamowych ogétem w Polsce wyniosta blisko 2,1 mld zt i wzrosta o 2,5% w stosunku do drugiego
kwartatu 2014 r.

Tab.1
Il kwartat | lll kwartat | IV kwartat | | kwartat | Il kwartat | lll kwartat | IV kwartat | | kwartat | 1l kwartat
2013 2013 2013 2014 2014 2014 2014 2015 2015

Zmiana
wartosci
rynku (7,0%) (3,5%) (2,0%) 2,0% 2,5% 4,5% 3,0% 4,5% 2,5%
reklamy
r/r

W drugim kwartale 2015 r. reklamodawcy zwiekszyli wydatki reklamowe w radio, internecie, telewizji oraz w kinie.
Mniejsze wydatki na reklame miaty miejsce natomiast w prasie i na nosnikach reklamy zewnetrznej. Dane dotyczgce
szacunkéw dynamiki zmian wartosci wydatkéw reklamowych w poszczegdlnych mediach zaprezentowano w tabeli
ponizej:

Tab. 2
Wydatl,(l na Telewizja Internet | Czasopisma Radio Reklama Dzienniki Kino
reklame ogotem zewnetrzna
2,5% 3,0% 8,0% (10,0%) 8,0% (1,0%) (10,5%) 1,5%

Udziat poszczegdlnych segmentéw rynku w wydatkach na reklame ogétem w drugim kwartale 2015 r. przedstawiono w
tabeli ponize;j:

Tab. 3
Wydatki na rekl’ame Telewizja Internet | Czasopisma | Radio Reklama Dzienniki Kino
ogotem zewnetrzna
100,0% 53,0% 22,0% 7,0% 7,5% 6,0% 3,5% 1,0%

W pierwszym potroczu 2015 r. wartos¢ wydatkéw reklamowych ogétem w Polsce wyniosta okoto 3,8 mld zt i wzrosta o
3,5% w stosunku do pierwszego podfrocza 2014 r. W tym czasie reklamodawcy ograniczyli swoje wydatki na reklame
jedynie w prasie. Wzrosty natomiast wydatki na reklame w pozostatych segmentach rynku reklamy. Dane dotyczace
szacunkéw dynamiki zmian wartosci wydatkéw reklamowych w poszczegdlnych mediach zaprezentowano w tabeli
ponizej:

Tab. 4
Wydatl,(l na Telewizja Internet | Czasopisma Radio Reklama Dzienniki Kino
reklame ogotem zewnetrzna
3,5% 3,5% 9,0% (9,5%) 11,0% 1,0% (10,5%) 3,0%
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Udziat poszczegdlnych segmentédw rynku w wydatkach na reklame ogdétem w pierwszym pétroczu 2015 r. przedstawiono
w tabeli ponizej:

Tab. 5
Wydatl’(l na Telewizja Internet Czasopisma Radio Reklama Dzienniki Kino
reklame ogétem zewnetrzna
100,0% | 52,5% 22,5% 6,5% 8,0% 6,0% 3,5% 1,0%

1.2 Sprzedaz egzemplarzowa dziennikéow [4]
W drugim kwartale 2015 r. rozpowszechnianie ptatne razem dziennikdw w Polsce zmniejszyto sie o 6,9%. Najwieksze

spadki miaty miejsce w segmencie dziennikéw regionalnych.

W pierwszym poétroczu 2015 r. rozpowszechnianie ptatne razem dziennikéw w Polsce zmniejszyto sie o 7,3%. Najwieksze
spadki miaty miejsce w segmencie dziennikéw regionalnych.

1.3 Frekwencja w Kinach [10]

Liczba biletow sprzedanych w polskich kinach w drugim kwartale 2015 r. wzrosta o blisko 3,3% w poréwnaniu z drugim
kwartatem 2014 r. i wyniosta blisko 7,6 min biletow.

Liczba biletéw sprzedanych w polskich kinach w pierwszym pétroczu 2015 r. wzrosta o blisko 11,5% w porédwnaniu z
pierwszym poétroczem 2014 r. i wyniosta 21,5 min biletow.
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2. CZYNNIKI WEWNETRZNE

2.1. Przychody

Tab. 6

Il kwartat . Il kwartat . % zmiany

w min zt 2015 Udziat % 2014 Udziat % 2015 do 2014
Przychody ze sprzedazy netto (1) 292,8 100,0% 270,8 100,0% 8,1%
Sprzedaz ustug reklamowych 151,5 51,7% 146,3 54,0% 3,6%
Sprzedaz wydawnictw 35,9 12,3% 32,5 12,0% 10,5%
Sprzedaz biletow do kin 26,1 8,9% 24,6 9,1% 6,1%
Sprzedaz ustug poligraficznych 37,7 12,9% 41,1 15,2% (8,3%)
Pozostata sprzedaz 41,6 14,2% 26,3 9,7% 58,2%

| pétrocze . | pétrocze . % zmiany

w min zt 2015 Udziat % 2014 Udziat % 2015 do 2014
Przychody ze sprzedazy netto (1) 575,6 100,0% 524,8 100,0% 9,7%
Sprzedaz ustug reklamowych 267,0 46,4% 257,3 49,0% 3,8%
Sprzedaz wydawnictw 73,5 12,8% 65,6 12,5% 12,0%
Sprzedaz biletow do kin 77,0 13,4% 66,1 12,6% 16,5%
Sprzedaz ustug poligraficznych 76,8 13,3% 81,8 15,6% (6,1%)
Pozostata sprzedaz 81,3 14,1% 54,0 10,3% 50,6%

(1) poszczegdlne pozycje przychodow ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletow i ustug poligraficznych,
zawierajqg przychody ze sprzedazy Wydawnictwa i dziatalnosci filmowej (funkcjonujgcych w ramach segmentu Film i
Ksigzka), opisane szczegotowo w czesci IV.B niniejszego raportu.

W drugim kwartale 2015 r. catkowite przychody Grupy wyniosty 292,8 min zt i wzrosty o 8,1% w stosunku do drugiego
kwartatu 2014 r.

W drugim kwartale 2015 r. wptywy ze sprzedazy ustug reklamowych w Grupie zwiekszyty sie o 3,6% w poréwnaniu z
analogicznym okresem 2014 r. i wyniosty 151,5 miIn zt. Najwiekszy wzrost przychodéw reklamowych zostat odnotowany w
segmencie Internet. Wzrosty one réwniez w segmencie Radio.

W drugim kwartale 2015 r. wartos¢ przychodow ze sprzedazy wydawnictw wyniosta 35,9 min zt i wzrosta o 10,5% w
porownaniu z analogicznym okresem 2014 r. Wptyw na to miaty gtdwnie wyisze wptywy ze sprzedazy publikacji
Wydawnictwa Agory (funkcjonujacego w ramach pionu Projekty Specjalne) m.in. sprzedaz filmu Bogowie na ptycie DVD
oraz wyzsze o 5,8% przychody ze sprzedazy wydawnictw w segmencie Prasa, zwigzane gtdwnie ze wzrostem przychoddéw
ze sprzedazy Gazety Wyborczej ze wzgledu na wiekszg liczbe wydan dziennika w ofercie dwucenowej, przychody z wydan
cyfrowych dziennika oraz podwyzka ceny dziennika wprowadzong w pazdzierniku 2014 r.

W drugim kwartale 2015 r. przychody ze sprzedazy biletéw do kin sieci Helios wzrosty 0 6,1% i wyniosty 26,1 min zt. W
omawianym okresie w kinach sieci Helios zakupiono ponad 1,5 min biletéw, czyli o 1,6% wiecej niz w drugim kwartale
2014 r. W tym samym czasie liczba biletow sprzedanych do kin w Polsce wyniosta blisko 7,6 min i wzrosta o blisko 3,3%
[10].

W drugim kwartale 2015 r. przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych w Grupie stanowity 37,7 min zt i byty nizsze o
8,3% w stosunku do drugiego kwartatu 2014 r., m.in. ze wzgledu na presje rabatowga i mniejszy wolumen zamdwiend w
technologii coldset.
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Przychody z pozostatej sprzedazy wyniosty 41,6 min zt i wzrosty o 58,2%. Pozytywny wptyw na wysoko$c¢ tej pozycji miaty
gtownie przychody zwigzane z koprodukcja i dystrybucjg gry WiedZmin 3: Dziki Gon w kwocie 14,9 min zt.

W pierwszym pétroczu 2015 r. catkowite przychody Grupy wyniosty 575,6 min zt i wzrosty o 9,7% w stosunku do
pierwszego pétrocza 2014 .

W pierwszym potroczu 2015 r. wpltywy ze sprzedazy ustug reklamowych w Grupie zwiekszyty sie o 3,8% w poréwnaniu z
analogicznym okresem 2014 r. i wyniosty 267,0 min zt. Najwiekszy wzrost przychoddéw reklamowych zostat odnotowany w
segmencie Internet. Wzrosty one réwniez w segmencie Radio, Reklama Zewnetrzna oraz Film i Ksigzka.

W pierwszym pétroczu 2015 r. warto$¢ przychoddéw ze sprzedazy wydawnictw wyniosta 73,5 min zt i wzrosta o 12,0% w
poréwnaniu z analogicznym okresem 2014 r. Wptyw na to miaty wyzsze wptywy ze sprzedazy publikacji Wydawnictwa
Agory (funkcjonujgcego w ramach pionu Projekty Specjalne) m.in. sprzedaz filmu Bogowie na ptycie DVD oraz wyzsze o
5,5% przychody ze sprzedazy wydawnictw w segmencie Prasa, zwigzane giéwnie ze wzrostem przychodéw ze sprzedazy
Gazety Wyborczej ze wzgledu na wiekszg liczbe wydan dziennika w ofercie dwucenowej, przychody z wydan cyfrowych
dziennika oraz podwyzkg ceny dziennika wprowadzong w pazdzierniku 2014 r.

W pierwszym poétroczu 2015 r. przychody ze sprzedazy biletéw do kin sieci Helios wzrosty o 16,5% i wyniosty 77,0 min zt.
W omawianym okresie w kinach sieci Helios zakupiono 4,4 min biletéw, czyli o 13,5% wiecej niz w pierwszym poétroczu
2014 r. W tym samym czasie liczba biletéw sprzedanych do kin w Polsce wyniosta 21,5 min i wzrosta o blisko 11,5% [10].

W pierwszym pétroczu 2015 r. przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych w Grupie wyniosty 76,8 min zt i zmniejszyty
sie 0 6,1% w stosunku do pierwszego poétrocza 2014 r., m.in. ze wzgledu na presje rabatowg i mniejszy wolumen
zamowien w technologii coldset.

Przychody z pozostatej sprzedazy wyniosty 81,3 min zt i wzrosty o 50,6%. Pozytywny wptyw na wysokosc¢ tej pozycji miaty
przychody zwigzane z koprodukcjg i dystrybucjg gry Wiedzmin 3: Dziki Gon w kwocie 14,9 min zt, rosngce wptywy z
dziatalnosci filmowej (koprodukcja i dystrybucja filmowa) oraz przychody ze sprzedazy przekgsek w barach kinowych.
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2.2. Koszty operacyjne

Tab. 7

Il kwartat . Il kwartat . % zmiany

w min zt 2015 Udziat % 2014 Udziat % 2015 do 2014

Koszty operacyjne netto, w tym: (289,2) 100,0% (270,8) 100,0% 6,8%

Ustugi obce (94,9) 32,8% (84,3) 31,1% 12,6%

Wynagrodzenia i Swiadczenia (79,8) 27,6% (76,7) 28,3% 4,0%

Zuzycie materlfzfow i ene(guloraz wartosc (54,0) 18,7% (58,6) 21,6% (7,.8%)
sprzedanych towardéw i materiatow

Amortyzacja (30,1) 10,4% (24,1) 8,9% 24,9%

Reprezentacja i reklama (20,6) 7,1% (18,0) 6,6% 14,4%

| pétrocze . | pétrocze . % zmiany

w min zt s015  Ydziat% so1a Y9t % | 5515 do 2014

Koszty operacyjne netto, w tym: (569,5) 100,0% (534,4) 100,0% 6,6%

Ustugi obce (190,2) 33,4% (169,9) 31,8% 11,9%

Wynagrodzenia i Swiadczenia (156,3) 27,4% (149,6) 28,0% 4,5%

Zuzycie materltlzfow i enefg//,oraz wartos¢ (109,6) 19,2% (118,2) 22.1% (7.3%)
sprzedanych towardéw i materiatow

Amortyzacja (53,5) 9,4% (47,9) 9,0% 11,7%

Reprezentacja i reklama (39,5) 6,9% (31,2) 5,8% 26,6%

Koszty operacyjne netto Grupy w drugim kwartale 2015 r. wzrosty o0 6,8% i stanowity 289,2 min zt. W pierwszym pétroczu
2015 r. wzrost ten wynidst 6,6% do kwoty 569,5 min zt.

Wozrost kosztéw ustug obcych, ktéry nastgpit zaréwno w drugim kwartale, jak i w pierwszym poétroczu 2015 r.
spowodowany byt m.in. z odptatnosciami dla producenta gry Wiedzmin 3: Dziki Gon, wyzszymi kosztami zwigzanymi z
ustugami posrednictwa sprzedazy w segmentach Internet i Radio, wyzszymi kosztami zwigzanymi z dziatalnoscig filmowa.
Dodatkowo, w pierwszym potroczu 2015 r. wzrosty koszty zakupu kopii filmowych w segmencie Film i Ksigzka. W obu
okresach zmniejszyty sie natomiast stawki czynszéw w wybranych grupach nosnikow w segmencie Reklama Zewnetrzna.

Koszty wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikéw wzrosty w drugim kwartale 2015 r. o 4,0% do kwoty 79,8 min zt,
a w pierwszym poétroczu 2015 r. o 4,5% do kwoty 156,3 min zt. Wzrost tej pozycji kosztowej nastgpit w wiekszosci
segmentow operacyjnych Grupy. Segmentem, w ktédrym koszty wynagrodzen i sSwiadczen na rzecz pracownikéw byty
nizsze w obu omawianych okresach, byt segment Reklama Zewnetrzna. Ograniczenie tych kosztow byto efektem procesu
zwolnien grupowych przeprowadzonym przez AMS w drugim po6troczu 2014 .

Natomiast wzrost tej pozycji kosztowej w segmencie Prasa to gtdwnie efekt wzrostu kosztéw zwigzanych z dziataniami
rozwojowymi. W segmencie Internet wyzsze koszty wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikdow to efekt wzrostu
wynagrodzen statych oraz wyzszych kosztéw uméw cywilnoprawnych. Wyzsze koszty wynagrodzen i swiadczen na rzecz
pracownikdw w segmencie Radio zwigzane sg ze wzmocnieniem dziatéw sprzedazy, a w segmencie Film i Ksigzka z
rozwojem sieci kin Helios.

Zatrudnienie etatowe w Grupie na koniec czerwca 2015 r. wyniosto 3 033 etaty i zmniejszyto sie o 59 etatéw w
porownaniu z koncem czerwca 2014 r. Spadek ten wynika gtdwnie z nizszego zatrudnienia w segmencie Reklama
Zewnetrzna, w pionach wspomagajacych i w segmencie Internet. Wzrost zatrudnienia miat miejsce w segmencie Radio
oraz Film i Ksigzka - wynika on gtéwnie z prowadzonych projektdw rozwojowych oraz wzmacniania dziatéw sprzedazy.
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W Grupie funkcjonujg rdzne systemy motywacyjne (np. gotowkowe plany motywacyjne, systemy motywacyjne w dziatach
sprzedazy, itp.), ktorych koszty obcigzajg pozycje wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikéw. Poczgwszy od
trzeciego kwartatu 2013 r., wynik operacyjny Grupy obcigzany jest kwartalnie kosztami rezerwy na Trzyletni Plan
Motywacyjny dla Zarzadu Spétki za lata 2013 — 2015 (opisany w nocie 5 do skréconego pdétrocznego skonsolidowanego
sprawozdania finansowego Grupy). W drugim kwartale 2015 r. koszt tego planu wyniést 1,1 min zt, a w pierwszym
potroczu 2015 r. 1,8 min zi.

Spadek kosztéw zuzycia materiatldow i energii oraz wartosci sprzedanych towaréw i materiatéw, odnotowany w
poréwnaniu z drugim kwartatem i pierwszym pétroczem 2014 r., wynika gtéwnie z mniejszego wolumenu ustug
poligraficznych w technologii coldset.

Koszty reprezentacji i reklamy Grupy zwiekszyty sie w drugim kwartale 2015 r. o 14,4% do kwoty 20,6 min zt. Wptyneta na
to wieksza aktywnos¢ promocyjna w segmentach Prasa oraz Internet. W pozostatych segmentach operacyjnych Grupy
koszty reprezentacji i reklamy zostaty ograniczone. W pierwszym potroczu 2015 r. wzrosty one o 26,6% do kwoty 39,5 min
zt. Wptyneta na to wieksza aktywnos$¢ promocyjna w segmentach Prasa, Film i Ksigzka oraz Internet. Koszty reprezentacji i
reklamy zostaty ograniczone w segmentach Radio i Reklama Zewnetrzna.

3. PERSPEKTYWY

3.1. Przychody
3.1.1 Rynek reklamy [3]

Rynek reklamy w Polsce wzrést w drugim kwartale 2015 r. o 2,5%. Reklamodawcy wydali w tym czasie na promowanie
swoich produktow i ustug blisko 2,1 mld zt. W pierwszym pétroczu 2015 r. wartos¢ wydatkow na reklame wzrosta o 3,5%
do kwoty okoto 3,8 mld zt.

Spotka podtrzymuje swoje szacunki tegorocznego wzrostu wartosci wydatkéw na reklame w Polsce w przedziale od 2 do
4%. Biorac jednak pod uwage pozytywne sygnaty ptyngce z polskiej gospodarki oraz wyzszy od oczekiwanego wzrost
wydatkow na reklame w okresie styczen — czerwiec 2015 r., Agora nie wyklucza, ze dynamika tego wzrostu w 2015 r.
moze ksztattowac sie w gérnych granicach przewidywanego zakresu wzrostu.

3.1.2 Sprzedaz prasy

W 2015 r. utrzymaja sie negatywne trendy dotyczace spadku sprzedazy egzemplarzowej dziennikéw i czasopism w formie
drukowanej, jednak ich dynamika powinna by¢ nizsza niz w latach poprzednich. Spétka pracuje nad rozwojem sprzedazy
wydawnictw w formie cyfrowej. Na poczatku 2014 r. Agora wdrozyta nowy model dostepu do tresci cyfrowych Gazety
Wyborczej oraz oferte prenumeraty cyfrowej. W opinii Spétki dziatania te w dtuzszym terminie, wraz z innymi czynnikami,
wptyna na ustabilizowanie wynikéw finansowych segmentu Prasa.

3.1.3. Sprzedaz biletow

Najistotniejszym czynnikiem wptywajagcym na frekwencje w polskich kinach jest repertuar. Na podstawie dostepnych
informac;ji liczba sprzedanych biletéw w polskich kinach w pierwszym pétroczu 2015 r. wyniosta 21,5 mIn biletéw co
oznacza wzrost 0 11,5% w porédwnaniu z analogicznym okresem 2014 r. [10]. Wyniki za okres styczen - czerwiec 2015 r.
oraz repertuar na reszte biezgcego roku pozwalajg liczy¢ w catym 2015 r. na frekwencje na podobnym lub nieco wyzszym
poziomie niz ta odnotowana w 2014 r.

3.2 Koszty operacyjne

W 2015 r. Grupa planuje realizacje projektéw rozwojowych w wybranych segmentach biznesowych, co moze wptynac na
wzrost kosztéw operacyjnych. Segmenty, w ktérych bedg realizowane najwieksze projekty, to Internet, Radio, Reklama
Zewnetrzna oraz Film i Ksigzka. Wptyw zaréwno na przychody, jak i na koszty operacyjne Grupy moze mie¢ jej rosnace
zaangazowanie w dziatalnosé z zakresu produkcji i dystrybucji filmowej.
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3.2.1 Koszty ustug obcych

Koszt ustug obcych zaleze¢ bedzie w duzej mierze od kosztéw posrednictwa sprzedazy - szczegdlnie w segmencie Internet
oraz Radio, kosztéw odptatnosci za kopie filmowe powigzanych bezposrednio z poziomem przychoddw ze sprzedazy
biletéw oraz kursu wymiany euro do ztotego. Na wzrost tej pozycji kosztowej dodatkowo wptyng: otwarcie nowych
obiektéw kinowych zaplanowane na 2015 r., koszty odptatnosci dla producentéow filmowych w zwigzku z prowadzong
dziatalnoscig dystrybucji filmow i realizacja innych projektow rozwojowych.

3.2.2 Koszty wynagrodzen i swiadczen dla pracownikow

Na wzrost kosztdw wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikdow wptynie realizacja projektow rozwojowych w Grupie.
W segmencie Internet wzrost kosztéw wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikdw moze wigzac sie w najwiekszym
stopniu z rozwojem wybranych serwiséw grupy Gazeta.pl i aplikacji mobilnych, a takze ze wzmocnieniem zespotu
sprzedazy. W segmencie Film i Ksigzka wzrost ten bedzie zwigzany z powiekszeniem sieci kin Helios o nowe obiekty oraz
innymi dziataniami rozwojowymi.

3.2.3 Koszty marketingu i promocji

W pierwszym poétroczu 2015 r. koszty reprezentacji i reklamy byty wyzsze o 26,6% w poréwnaniu z analogicznym okresem
2014 r. W pozostatych kwartatach 2015 r. Grupa Agora planuje kolejne dziatania rozwojowe, z ktérymi réwniez wigze sie
aktywnos$¢ promocyjna. Poziom tych wydatkéw jest uzalezniony od dynamiki zmian zachodzacych w poszczegdlnych
mediach, liczby uruchamianych projektéw rozwojowych, w tym dziatalnosci filmowej i dystrybucyjnej, a takze rynkowe;j
aktywnosci i projektdw konkurencji. Biorgc powyzsze czynniki pod uwage, Spétka szacuje, iz koszty reprezentacji i reklamy
w 2015 r. mogq by¢ wyzsze od tych odnotowanych w 2014 r.

3.2.4 Koszty materiatow i energii

W pierwszym poétroczu 2015 r. wartos¢ tych kosztéw zmniejszyta sie 0 9,6% w stosunku do analogicznego okresu 2014 r.
W opinii Spétki w pozostatych kwartatach 2015 r. ta pozycja kosztowa bedzie ksztattowana przez podobne trendy
rynkowe. Najwiekszy wptyw na jej wysokos¢ ma dziatalnos¢ poligraficzna prowadzona w ramach Grupy, a w szczegdlnosci
koszty materiatow produkcyjnych, wolumen produkcji oraz kurs wymiany euro do ztotego.
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I ITII. WYNIKI FINANSOWE

1. SPOLKI WCHODZACE W SKEAD GRUPY AGORA

Skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy Agora za pierwsze poétrocze 2015 r. obejmuje konsolidacje Agory S.A.,
Agory Poligrafii Sp. z 0.0., grupy AMS S.A. (,grupa AMS”), Agory TC Sp. z o.0., Trader.com (Polska) Sp. z 0.0., AdTaily
Sp. z 0.0., Sport4People Sp. z 0.0., Sir Local Sp. z 0.0., TV Zone Sp. z 0.0. (od 10 wrzesnia 2014 r.), 6 spotek zaleznych
dziatajgcych w branzy radiowej oraz spoétek Helios S.A. i Next Film Sp. z o.0. dziatajagcych w branzy kinowej. Dodatkowo,
Grupa posiada udziaty w jednostce wspdtkontrolowanej Stopklatka S.A. (od 12 marca 2014 r.) oraz w jednostkach
stowarzyszonych: GoldenLine Sp. z 0.0., Online Technologies HR Sp. z 0.0., Instytut Badarn Outdooru IBO Sp. z 0.0. oraz
Hash.fm Sp. z 0.0. (od 18 lipca 2014 r.).

Szczegétowa lista spotek wchodzgcych w sktad Grupy Agora znajduje sie w nocie 12, a przeliczenie wybranych danych
finansowych na EURO w nocie 19 do skréconego podtrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.

2. RACHUNEK ZYSKOW I STRAT GRUPY AGORA

Tab. 8
w min 2t Il kwartat Il kwartat % zmiany | | p6trocze | pétrocze % zmiany
2015 2014 2015 do 2014 2015 2014 2015do 2014

Przychody ze sprzedazy netto (1) 292,8 270,8 8,1% 575,6 524,8 9,7%
Sprzedaz ustug reklamowych 151,5 146,3 3,6% 267,0 257,3 3,8%
Sprzedaz wydawnictw 35,9 32,5 10,5% 73,5 65,6 12,0%
Sprzedaz biletow do kin 26,1 24,6 6,1% 77,0 66,1 16,5%
Sprzedaz ustug poligraficznych 37,7 41,1 (8,3%) 76,8 81,8 (6,1%)
Pozostata sprzedaz 41,6 26,3 58,2% 81,3 54,0 50,6%

Koszty operacyjne netto, w tym: (289,2) (270,8) 6,8% (569,5) (534,4) 6,6%
ZuZycie materiatow i energii oraz

wartosé sprzedanych towardw i materiatéw (54,0) (58,6) (7,8%) (109,6) (118,2) (7,3%)
Amortyzacja (30,1) (24,1) 24,9% (53,5) (47,9) 11,7%
Ustugi obce (94,9) (84,3) 12,6% (190,2) (169,9) 11,9%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (79,8) (76,7) 4,0% (156,3) (149,6) 4,5%
Reprezentacja i reklama (20,6) (18,0) 14,4% (39,5) (31,2) 26,6%

Wynik operacyjny - EBIT 3,6 0,0 - 6,1 (9,6) -

Przychody i koszty finansowe netto, w

tym: 0,5 0,2 150,0% 0,1 0,3 (66,7%)
Przychody z krotkoterminowych

inwestycji 0,3 1,4 (78,6%) 1,2 3,1 (61,3%)
Koszty kredytow, pozyczek oraz

leasingu finansowego (0,9) (1,9) (52,6%) (2,0) (3,7) (45,9%)

Udziat w jednostkach rozliczanych metoda

praw wiasnosci 0,5 (0,5) - (0,2) (0,8) (75,0%)

Zysk/(strata) brutto 4,6 (0,3) - 6,0 (10,1) -

Podatek dochodowy (1,2) (1,2) (8,3%) (1,2) (0,4) 200,0%

Zysk/(strata) netto 3,5 (1,5) - 4,8 (10,5) -

Przypadajacy/a na:
Akcjonariuszy jednostki dominujacej 38 (1,0) _ 36 (10,6) _
Udziaty niekontrolujace (0,3) (0,5) (40,0%) 1,2 0,1  1100,0%

marza EBIT (EBIT/Przychody) 1,2% - 1,2pkt % 1,1% (1,8%) 2,9pkt %
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w min zt

EBITDA

marza EBITDA (EBITDA/Przychody)

Il kwartat

2015
33,7
11,5%

Il kwartat

% zmiany

2014 2015do 2014

24,1
8,9%

39,8%
2,6pkt %

| pétrocze
2015

59,6
10,4%

| pétrocze

% zmiany

2014 2015do 2014

38,3
7,3%

55,6%
3,1pkt %

(1) poszczegdlne pozycje przychodow ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletow i ustug poligraficznych,
zawierajg przychody ze sprzedazy Wydawnictwa i dziatalnosci filmowej (funkcjonujgcych w ramach segmentu Film i
Ksigzka), opisane szczegotowo w czesci IV.B niniejszego raportu.

2.1. Wyniki wg gléwnych segmentow Grupy Agora za pierwsze potrocze 2015 r. [1]

Podstawowe produkty i ustugi oraz przychody i koszty operacyjne Grupy zostaty zaprezentowane i oméwione w czesci IV
niniejszego Sprawozdania Zarzadu (,, Wyniki operacyjne — gtdwne segmenty Grupy Agora”).

Tab. 9
Razem
Pozycje (R
w min zt Prasa F|_In.1 ! Reklama Internet Radio Druk uzgadniajace Sl
Ksigzka zewnetrzna (3) dowane)
| pétrocze
2015
fl'r)zy"hwy zesprzedaty 57 1675 74,1 71,7 48,7 81,1 (16,2) 575,6
Udziat % 25,8% 29,1% 12,9% 12,5% 8,5% 14,1% (2,9%) 100,0%
Koszt jne,
oszty operacyjne (141,2) (156,7)  (647)  (61,0)  (443) (79,5 (221) | (569,5)
netto (1)
EBIT 7,5 10,8 9,4 10,7 4,4 1,6 (38,3) 6,1
Przychody i koszty 01
finansowe ’
Udziat w jednostkach
wycenianych metodg (0,2)
praw witasnosci
Podatek dochodowy (1,2)
Zysk netto za okres 4,8
Przypadajacy na:
Akcjonariuszy jednostki 36
dominujacej
Udziaty niekontrolujace 1,2
EBITDA 12,5 32,0 15,4 13,4 5,8 9,7 (29,2) 59,6
Naklady inwestycyjne ©7) Ly (221 (07 (@4 (10 L3) (383

(2)

(1) podane kwoty nie zawierajq przychodow i petnych kosztéw promocji realizowanej bez wczesniejszej rezerwacji
pomiedzy segmentami Grupy Agora; jedyne koszty, ktére sq prezentowane to bezposrednie koszty zmienne
kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej - sq one alokowane z segmentu Reklama Zewnetrzna do pozostatych

segmentow;

(2)

(3)

na podstawie zaksiegowanych w danym okresie faktur, dane segmentu Film i Ksigzka uwzgledniajq rowniez 4,3 min
zt naktaddéw poniesionych na rzeczowe aktywa trwate w leasingu;
pozycje uzgadniajgce zawierajq dane nieujete w poszczegdlnych segmentach, m.in. pozostate przychody i koszty

pionéw wspomagajgcych (scentralizowane funkcje technologiczne, administracyjno-finansowe, zarzgdzania

zasobami ludzkimi itp.), a takze Zarzqdu Agory S.A., spotki Agora TC Sp. z o.0., wytgczenia konsolidacyjne oraz inne
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korekty uzgadniajgce dane prezentowane w raportach zarzqgdczych do skonsolidowanych danych finansowych
Grupy Agora.

2.2. Przychody i koszty finansowe
Na wynik na dziatalnosci finansowej Grupy w pierwszym poétroczu 2015 r. wptyw miaty gtéwnie przychody z lokowania

posiadanych srodkdw pienieznych oraz koszty prowizji i odsetek zwigzane z kredytami bankowymi oraz zobowigzaniami z
tytutu leasingu finansowego.

3. BILANS GRUPY AGORA

Tab. 10
% zmiany do

w min zt 30.06.2015 | 31.03.2015 31.03.2015 31.12.2014 30.06.2014
Aktywa trwate 1123,5 1138,0 (1,3%) 1142,8 1201,1

udziat w sumie bilansowej 72,7% 74,7%  (2,0pkt %) 73,4% 74,1%
Aktywa obrotowe 421,1 386,0 9,1% 413,7 419,6

udziat w sumie bilansowej 27,3% 25,3% 2,0pkt % 26,6% 25,9%
RAZEM AKTYWA 1544,6 1524,0 1,4% 1556,5 1620,7
Kaplfal \.Nfas'ny akcjonariuszy jednostki 1143,9 1149,4 (0,5%) 1149,6 1178,9
dominujacej

udziat w sumie bilansowej 74,1% 75,4%  (1,3pkt %) 73,9% 72,7%
Udziaty niekontrolujace 16,0 17,0 (5,9%) 15,5 17,6

udziat w sumie bilansowej 1,0% 1,1%  (0,1pkt %) 1,0% 1,1%
Zobowigzania i rezerwy dtugoterminowe 109,6 112,6 (2,7%) 116,3 140,2

udziat w sumie bilansowej 7,1% 7,4%  (0,3pkt %) 7,5% 8,7%
Zobowigzania i rezerwy krotkoterminowe 275,1 245,0 12,3% 275,1 284,0

udziat w sumie bilansowej 17,8% 16,1% 1,7pkt % 17,6% 17,5%
RAZEM PASYWA 1544,6 1524,0 1,4% 1556,5 1620,7

3.1. Aktywa trwate

Na spadek wartosci aktywow trwatych, w poréwnaniu do 31 marca 2015 r. oraz do 31 grudnia 2014 r., wptyw miaty
gtownie odpisy amortyzacyjne, ktére zostaty czesciowo skompensowane inwestycjami w rzeczowe aktywa trwate i
wartosci niematerialne. Ponadto, w drugim kwartale 2015 r. nastgpit spadek naleznosci dtugoterminowych w zwigzku z
przeklasyfikowaniem do naleznosci krétkoterminowych czesci kaucji pienieznych ztozonych przez spotke AMS S.A.

3.2. Aktywa obrotowe

Na wzrost wartosci aktywdéw obrotowych, w stosunku do 31 marca 2015 r. oraz do 31 grudnia 2014 r., wptynat gtéwnie
wzrost salda naleznosci krétkoterminowych oraz krétkoterminowych aktywoéw finansowych, ktéry zostat czesciowo
skompensowany spadkiem srodkdéw pienieznych i ich ekwiwalentow.
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3.3. Zobowiazania i rezerwy dlugoterminowe

Na zmniejszenie salda zobowigzan i rezerw dtugoterminowych, w stosunku do 31 marca 2015 r. oraz do 31 grudnia
2014 r., wptynety gtéwnie: spadek zobowigzan dtugoterminowych z tytutu kredytdow i pozyczek, zmniejszenie rezerwy z
tytutu odroczonego podatku dochodowego, jak réwniez spadek salda biernych rozliczen miedzyokresowych.

3.4. Zobowiazania i rezerwy krotkoterminowe
Na wzrost salda zobowigzan i rezerw krétkoterminowych, w stosunku do 31 marca 2015 r., wptynat gtéwnie wzrost

zobowigzan z tytutu kredytéw i pozyczek oraz rozliczen miedzyokresowych biernych jak réwniez wzrost pozostatych
zobowigzan finansowych obejmujacych gtéwnie zobowigzania z tytutu faktoringu.

Wartos¢ zobowigzan i rezerw krétkoterminowych nie ulegta zmianie w stosunku do 31 grudnia 2014 r. W tym czasie
nastgpit spadek zobowigzan krotkoterminowych oraz zobowigzan z tytutu kredytow i pozyczek, ktory zostat
skompensowany wzrostem pozostatych zobowigzan finansowych i rozliczen miedzyokresowych biernych.

4. PRZEPLYWY SRODKOW PIENIEZNYCH GRUPY AGORA

Tab. 11
% zmiany . z % zmiany
w min 2t Il kwartat 1l kwartat 2015 do | potrocze | potrocze 2015 do
2015 2014 2014 2015 2014 2014
Przepfyvyy Plenlqzne netto z dziatalnosci 215 278 (22,7%) 52.8 36,4 45,1%
operacyjnej
!Drzepiywy' plgnlezne netto z dziatalnosci (58,3) (40) 1357,5% (65,2) (38,1) 711%
inwestycyjnej
P'rzepiywy'plenlezne netto z dziatalnosci 21 (20,6) i (14,8) (30,0) (50,7%)
finansowe;j
Razem przeptywy pieniezne netto (34,7) 3,2 - (27,2) (31,7) (14,2%)
Srodki pieniezne na koniec okresu 25,2 67,9 (62,9%) 25,2 67,9 (62,9%)

Na dzien 30 czerwca 2015 r. Grupa dysponowata srodkami pienieznymi w wysokosci 101,1 miIn zt, na ktére sktadaty sie
gotéwka i jej ekwiwalenty w wysokosci 25,2 min zt (kasa, rachunki i lokaty bankowe) oraz 75,9 min zt zainwestowane w
krétkoterminowe papiery wartosciowe. Dodatkowo, Grupa posiadata naleznosci z tytutu ztozonych przez spétke AMS S.A.
kaucji pienieznych w wysokosci 37,6 mln zt, stanowigcych zabezpieczenie gwarancji bankowych udzielonych w zwigzku z
realizacja umowy koncesji na budowe i modernizacje wiat przystankowych w Warszawie (z tego 21,6 min zt jest
prezentowane w naleznosciach dtugoterminowych).

Agora S.A. nie jest i nie byta w 2015 r. zaangazowana w opcje walutowe ani zadne inne instrumenty pochodne o
charakterze zabezpieczajgcym lub spekulacyjnym.

Na podstawie Aneksu nr 1 do umowy kredytowej o Wielocelowy Limit Kredytowy, podpisanego 26 maja 2015 r. z Bankiem
Polska Kasa Opieki S.A., Agora S.A. dysponuje otwartym kredytem terminowym do kwoty 100,0 min zt z okresem
dostepnosci do 31 maja 2016 r. oraz kredytem w rachunku biezagcym do kwoty 35,0 min zt z okresem dostepnosci
do 28 maja 2016 .

W pierwszym potroczu 2015 r. Spotka sptacita ostatnig rate linii kredytowej wykorzystanej w latach ubiegtych.

Na dzien sporzadzenia niniejszego Sprawozdania Zarzgdu z dziatalnosci Grupy Agora za pierwsze pétrocze 2015 r., biorac
pod uwage posiadane srodki wtasne, funkcjonujgcy w Grupie system cash poolingu oraz dostepny limit kredytowy i
umowe faktoringu, Grupa nie przewiduje wystgpienia problemoéw z ptynnoscig finansowg w zwigzku z realizacja
zamierzen inwestycyjnych (w tym inwestycji kapitatowych).
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4.1. Dzialalnos¢ operacyjna

Na wzrost przeptywodw pienieznych z dziatalnosci operacyjnej w pierwszym poétroczu 2015 r. wptyneta gtéwnie poprawa
wyniku z podstawowej dziatalnosci operacyjnej Grupy.

4.2. Dzialalnos¢ inwestycyjna

Ujemne przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej w pierwszym potroczu 2015 r. to przede wszystkim efekt
wydatkow inwestycyjnych na rzeczowe aktywa trwate i wartosci niematerialne, jak rowniez nabycie krétkoterminowych
papieréw wartosciowych.

4.3. Dzialalno$¢ finansowa

W pierwszym potroczu 2015 r. przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej zawieraty gtdwnie sptaty kredytow i
zobowigzan z tytutu leasingu finansowego, jak réowniez wydatki zwigzane z drugim etapem programu skupu akgcji
wtasnych. W omawianym okresie Grupa uzyskata réwniez wptywy finansowe z tytutu kredytéw i z tytutu faktoringu.

5. WYBRANE WSKAZNIKI FINANSOWE [5]

Tab. 12
% zmiany - - % zmiany
Il kwartat 1l kwartat 2015 do | potrocze | potrocze 2015 do
2015 2014 2014 2015 2014 2014
Wskazniki rentownosci
rentownos¢ sprzedazy netto 1,3% (0,4%)  1,7pkt % 0,6% (2,0%)  2,7pkt %
rentownos¢ sprzedazy brutto 31,8% 30,8% 1,0pkt % 31,0% 28,4% 2,6pkt %
rentownos¢ kapitatu wtasnego 1,3% (0,4%)  1,7pkt % 0,6% (1,8%)  2,4pkt %
Wskazniki efektywnosci
szybkos¢ obrotu zapaséw 13 dni 13 dni - 13 dni 13 dni -
szybkos¢ obrotu naleznosci 63 dni 67 dni (6,0%) 67 dni 71 dni (5,6%)
szybkos$¢ obrotu zobowigzan 43 dni 41 dni 4,9% 42 dni 42 dni -
Wskaznik ptynnosci
wskaznik ptynnosci 1,5 1,5 - 1,5 1,5 -
Wskazniki finansowania
stopa zadtuzenia (1) - - - - - -
wskaznik pokrycia odsetek 4,6 0,0 - 3,6 (2,9) -
kasowy wskaznik pokrycia odsetek 2,4 9,6 (75,0%) 4,5 0,2 2150,0%

(1) na dzien 30 czerwca 2015 r. i 30 czerwca 2014 r. wystepowata nadwyzka gotéwki i aktywdow finansowych o wysokim
stopniu ptynnosci nad zadtuzeniem z tytutu kredytow i pozyczek.

Definicje wskaznikéw finansowych [5] zostaty omoéwione na koncu czesci IV niniejszego komentarza (,, Wyniki operacyjne -
gtowne segmenty Grupy Agora”).
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I IV. WYNIKI OPERACY]JNE - GROWNE SEGMENTY GRUPY AGORA

IV.A. PRASA [1]

Segment Prasa obejmuje skonsolidowane pro-forma dane dotyczace Gazety Wyborczej oraz pionu Czasopisma i prasa
bezptatna.

Tab. 13

w min zt kwarta:: kwartal: % zmiany | | potrocze | pdtrocze % zmiany

2015 2014 2015 do 2014 2015 2014 2015 do 2014

taczne przychody, w tym: 80,4 80,5 (0,1%) 148,7 149,7 (0,7%)

Przychody ze sprzedazy wydawnictw 32,6 30,8 5,8% 65,6 62,2 5,5%

w tym Gazeta Wyborcza 25,0 24,4 2,5% 51,4 50,0 2,8%

w tym Czasopisma 4,6 4,6 - 8,6 8,8 (2,3%)

Przychody ze sprzedazy reklam (1) 46,7 48,6 (3,9%) 81,2 85,6 (5,1%)

w tym Gazeta Wyborcza (2) 29,8 30,5 (2,3%) 52,1 55,3 (5,8%)

w tym Czasopisma 6,4 6,8 (5,9%) 10,9 11,3 (3,5%)

w tym Metro (3) 5,0 5,9 (15,3%) 9,1 10,6 (14,2%)

Razem koszty operacyjne, w tym (4): (73,7) (71,5) 3,1% (141,2) (134,5) 5,0%

po'l\i/:r;iirc'j:]yé energia, towary i ustugi (189)  (21,5)  (12.1%) (36,9) (39,9) (7,5%)

Wynagrc?dzenia i Swiadczenia na rzecz (30,3) (28.8) 5,2% (59,4) (55.3) 7,4%
pracownikow (5)

Amortyzacja (2,6) (2,7) (3,7%) (5,0) (4,9) 2,0%

Reprezentacja i reklama (1), (5) (12,6) (10,2) 23,5% (22,8) (18,5) 23,2%

EBIT 6,7 9,0 (25,6%) 7,5 15,2 (50,7%)

marza EBIT 8,3% 11,2%  (2,9pkt %) 5,0% 10,2%  (52pkt %)

EBITDA 9,3 11,7 (20,5%) 12,5 20,1 (37,8%)

marza EBITDA 11,6% 14,5%  (2,9pkt %) 84% 13,4% (5,0pkt %)

(1) podane kwoty nie zawierajq przychoddw i petnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy réznymi segmentami Grupy
Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest
realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

(2) podane kwoty uwzgledniajg tylko czes¢ wptywow z reklamowych ofert dwumedialnych (publikowanych zaréwno
w tradycyjnym wydaniu Gazety Wyborczej, jak i wortalach internetowych GazetaPraca.pl, Domiporta.pl, Komunikaty.p!
oraz serwisie Nekrologi.Wyborcza.pl) przypisang drukowanemu wydaniu Gazety Wyborczej;

(3) podane kwoty to catkowite przychody Prasy bezptatnej rozumiane jako wptywy z ogtoszen oraz insertow w bezptatnym
dzienniku Metro, przychody z akcji specjalnych realizowanych w ramach projektow specjalnych Metra oraz wptywy z akcji
realizowanych przez metroBTL;

(4) koszty operacyjne segmentu zwiqzane z produkcjq tytutow wtasnych Grupy rozliczane sq na zasadzie alokacji kosztow
bezposrednich i posrednich zwigzanych z ich produkcjq z segmentu Druk;

(5) podane kwoty zawierajg m.in. koszty produkcji i promocji gadzetow dotqczanych do Gazety Wyborczej i czasopism.

Zaréwno w drugim kwartale, jak i w catym pierwszym poétroczu 2015 r. segment Prasa odnotowat przychody zblizone do
tych w analogicznych okresach 2014 r. Udato sie tego dokona¢ dzieki rosngcym przychodom ze sprzedazy wydawnictw,
ktore czesciowo pokryty nizsze przychody ze sprzedazy reklam w segmencie. Negatywnym czynnikiem wptywajgcym na
wynik operacyjny segmentu byt wzrost kosztow operacyjnych. W rezultacie wynik operacyjny segmentu byt nizszy niz w
analogicznych okresach 2014 r. [1].
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1. PRZYCHODY

W drugim kwartale 2015 r. taczne przychody segmentu Prasa wyniosty 80,4 min zt i byly na zblizonym poziomie, jak w
drugim kwartale 2014 r. Na wartos¢ przychodéw segmentu wptyw miaty rosngce przychody ze sprzedazy wydawnictw,
gtéwnie Gazety Wyborczej. Nizsze natomiast niz w drugim kwartale 2014 r. byty przychody ze sprzedazy reklam.

W pierwszym potroczu 2015 r. faczne przychody segmentu Prasa wyniosty 148,7 min zt i byty nizsze jedynie o 0,7% w
stosunku do analogicznego okresu 2014 r. Pozytywnie na warto$¢ przychoddéw segmentu wptynety wyzsze o 5,5%
przychody ze sprzedazy wydawnictw, gtdwnie za sprawg wyzszych przychoddéw ze sprzedazy wydawnictw Gazety
Wyborczej. Nizsze byty natomiast przychody reklamowe segmentu.

1.1. Przychody ze sprzedazy wydawnictw

1.1.1. Sprzedaz egzemplarzowa i czytelnictwo Gazety Wyborczej [4]

W drugim kwartale 2015 r. Gazeta Wyborcza utrzymata pozycje lidera wéréd dziennikéw opiniotwérczych. Srednie
rozpowszechnianie ptatne Gazety Wyborczej wyniosto 178 tys. egzemplarzy i zmniejszyto sie o 7,2% w stosunku do
analogicznego okresu 2014 r. W tym okresie wptywy ze sprzedazy Gazety Wyborczej wzrosty o 2,5% w stosunku do
drugiego kwartatu 2014 r., co byto mozliwe dzieki, wiekszej liczbie wydawnictw w ofercie dwucenowej dziennika,
podniesieniu ceny codziennych wydan podstawowych Gazety Wyborczej w pazdzierniku 2014 r. oraz pozytywnemu
wptywowi przychoddw z dystrybucji cyfrowej dziennika. W omawianym okresie tygodniowy zasieg czytelniczy Gazety
Wyborczej (wedtug wskaznika CCS) wynidst 8,8% (2,7 min czytelnikdw), co zapewnito jej pierwsze, ex aequo z Faktem,

miejsce wsrdd dziennikéw ogdlnopolskich.

W pierwszym pétroczu 2015 r. Gazeta Wyborcza utrzymata pozycje lidera wéréd dziennikéw opiniotwérczych. Srednie
rozpowszechnianie ptatne Gazety Wyborczej wyniosto 180 tys. egzemplarzy i zmniejszyto sie o 7,7% w stosunku do
analogicznego okresu 2014 r. W tym okresie wptywy ze sprzedazy Gazety Wyborczej wzrosty o 2,8% w stosunku do
pierwszego poétrocza 2014 r., co byto mozliwe dzieki istotnie wyzszej liczbie wydawnictw w ofercie dwucenowej dziennika,
podniesieniu ceny codziennych wydan podstawowych Gazety Wyborczej pazdzierniku 2014 r. oraz pozytywnemu
wptywowi przychodow z dystrybucji cyfrowej dziennika. W omawianym okresie, tygodniowy zasieg czytelniczy Gazety
Wyborczej (wedtug wskaznika CCS) wynidst 8,6% (2,6 mIn czytelnikdow), co uplasowato jg, na drugim miejscu wsréd
dziennikdéw ogdlnopolskich. Pozytywnie na wartos¢ przychoddéw segmentu ze sprzedazy wydawnictw zaréwno w drugim
kwartale, jak i w pierwszym poétroczu 2015 r. wptynat wzrost o odpowiednio 26,9% i 20,8% przychodéw ze sprzedazy
magazynow Gazety Wyborczej (Wysokie Obcasy Extra, Ksigzki. Magazyn do czytania).

1.1.2. Sprzedaz egzemplarzowa czasopism
W drugim kwartale 2015 r. przychody pionu Czasopisma i prasa bezptatna ze sprzedazy wydawnictw utrzymaty sie na tym

samym poziomie co w drugim kwartale 2014 r. Srednie rozpowszechnianie ptatne miesiecznikéw Agory wyniosto 324,7
tys. egz. i zmniejszyto sie 0 9,1% w stosunku do drugiego kwartatu 2014 r.

W pierwszym potroczu 2015 r. przychody pionu Czasopisma i prasa bezptatna ze sprzedazy wydawnictw byty o 2,3% nizsze
niz w analogicznym okresie 2014 r. W tym czasie $Srednie rozpowszechnianie ptatne miesiecznikéw Agory wyniosto 312,4
tys. egz. i zmniejszyto sie 0 10,5% w stosunku do pierwszego pétrocza 2014 r.

1.2. Sprzedaz reklam [3]
1.2.1. Przychody reklamowe Gazety Wyborczej

W drugim kwartale 2015 r. przychody netto Gazety Wyborczej z catej dziatalnosci reklamowej (zawierajacej ogtoszenia
wymiarowe, drobne i inserty) wyniosty 29,8 min zt i byty 0 2,3% nizsze niz w drugim kwartale 2014 .

W pierwszym pétroczu 2015 r. przychody netto Gazety Wyborczej z catej dziatalnosci reklamowej (zawierajgcej ogtoszenia
wymiarowe, drobne i inserty) wyniosty 52,1 min zt i byty 0 5,8% nizsze niz w pierwszym pétroczu 2014 r.

Dane te uwzgledniajg cze$¢ wptywow z reklamowych ofert dwumedialnych (publikowanych zaréwno w tradycyjnej
Gazecie, jak i wortalach internetowych (GazetaPraca.pl, Domiporta.pl, Komunikaty.pl oraz serwisie
Nekrologi.Wyborcza.pl) przypisang drukowanemu wydaniu Gazety Wyborczej.
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W drugim kwartale 2015 r. wydatki na reklame w dziennikach w Polsce spadty o ponad 10,5%. W omawianym okresie
spadek wydatkow na reklame wymiarowg w Gazecie Wyborczej wyniost 6,5%, a jej szacowany udziat w tych wydatkach
zwiekszyt sie o ponad 1,5pkt% w stosunku do drugiego kwartatu 2014 r. i wynidst okoto 38,0%. taczny udziat Gazety
Wyborczej i Metra zwiekszyt sie o ponad 1,0pkt% w stosunku do analogicznego okresu 2014 r.

W drugim kwartale 2015 r. udziat Gazety Wyborczej w wydatkach na reklame w dziennikach ogdlnopolskich wynidst
prawie 46,0% i wzrdst o 3,0pkt% w stosunku do drugiego kwartatu 2014 r. W tym okresie Gazeta Wyborcza zwiekszyta
swdj udziat w wydatkach na reklame w dziennikach stotecznych o ponad 1,5pkt%, a faczny udziat Gazety Wyborczej i
Metra w tych wydatkach zmniejszyt sie o ponad 0,5pkt% w stosunku do analogicznego okresu 2014 r. Udziat Gazety
Wyborczej w wydatkach na reklame w dziennikach lokalnych (pozawarszawskich) zwiekszyt sie w omawianym okresie o
ponad 0,5pkt% w stosunku do analogicznego okresu 2014 r., a tgczny udziat Gazety Wyborczej i Metra zwiekszyt sie o
prawie 1,0pkt%.

W pierwszym pétroczu 2015 r. wydatki na reklame w dziennikach w Polsce spadty o prawie 10,5%. Spadek wydatkéw na
reklame wymiarowg w Gazecie Wyborczej wynidst prawie 5,5%, a jej szacowany udziat w tych wydatkach zwiekszyt sie o
2,0pkt% w stosunku do pierwszego potrocza 2014 r. i wynidst prawie 38,0%. taczny udziat Gazety Wyborczej i Metra
zwiekszyt sie o ponad 1,5pkt% w stosunku do analogicznego okresu 2014 r.

W pierwszym potroczu 2015 r. udziat Gazety Wyborczej w wydatkach na reklame w dziennikach ogdlnopolskich wynidst
prawie 46,0% i zwiekszyt sie o ponad 3,0pkt% w stosunku do pierwszego pdtrocza 2014 r. W tym okresie, Gazeta
Wyborcza zwiekszyta swéj udziat w wydatkach na reklame w dziennikach stotecznych o prawie 0,5pkt%, a faczny udziat
Gazety Wyborczej i Metra w tych wydatkach zmniejszyt sie o ponad 0,5pkt% w stosunku do analogicznego okresu 2014 r.
Udziat Gazety Wpyborczej w wydatkach na reklame w dziennikach lokalnych (pozawarszawskich) zwiekszyt sie w
omawianym okresie o prawie 1,0pkt%, a taczny udziat Gazety Wyborczej i Metra zwiekszyt sie o ponad 1,0pkt%.

Nalezy zauwazy¢, ze szacunki dotyczgce udziatdw w wydatkach na reklame mogg by¢ obarczone btedem, co jest zwigzane
Ze znaczacy presja rabatowg ze strony ogtoszeniodawcdéw. Wraz z uzyskiwaniem doktadniejszych informacji rynkowych w
kolejnych kwartatach, Spotka moze skorygowad szacunki dotyczace tych udziatéw.

W drugim kwartale 2015 r. udziat stron ogtoszeniowych w sumie objetosci Gazety Wyborczej wyniost okoto 27,9% (wzrost
o okoto 0,7pkt% w stosunku do analogicznego okresu 2014 r.), zas s$rednia dzienna liczba publikowanych stron
ogtoszeniowych ptatnych we wszystkich krajowych i lokalnych wydaniach Gazety Wyborczej wyniosta okoto 101 i byta na
tym samym poziomie co w drugim kwartale 2014 r.

W pierwszym poétroczu 2015 r. udziat stron ogtoszeniowych w sumie objetosci Gazety Wyborczej wynidst okoto 27,3%
(wzrost o okoto 0,7pkt% w stosunku do analogicznego okresu 2014 r.), za$ $rednia dzienna liczba publikowanych stron
ogtoszeniowych ptatnych we wszystkich krajowych i lokalnych wydaniach Gazety Wyborczej wyniosta okoto 93 i byta
nizsza o okoto 1,0% w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego.

1.2.2. Przychody reklamowe Metra [3], [4]

Wptywy reklamowe Metra w drugim kwartale 2015 r. byty nizsze o 15,3%, w tym wptywy z reklam wymiarowych spadty o
prawie 19,0%. W tym samym czasie, wydatki na ogtoszenia wymiarowe we wszystkich dziennikach spadty o ponad 10,5%.
W rezultacie Metro zmniejszyto swoj udziat w wydatkach na reklame we wszystkich dziennikach o okoto 0,5pkt% do
prawie 6,0%. W omawianym okresie Metro zmniejszyto swodj udziat w wydatkach na reklame w dziennikach
ogdblnopolskich o prawie 1,0pkt% oraz utrzymato swdj udziat w wydatkach na reklame w dziennikach lokalnych. Tytut
zmniejszyt swoj udziat w dziennikach stotecznych o prawie 2,5pkt% do okoto 26,5%.

Wptywy reklamowe Metra w pierwszym potroczu 2015 r. byty nizsze o 14,2%, w tym wptywy z reklam wymiarowych
zmniejszyty sie o okoto 16,0%. W tym samym czasie, wydatki na ogtoszenia wymiarowe we wszystkich dziennikach spadty
o prawie 10,5%. W rezultacie Metro zmniejszyto swoj udziat w wydatkach na reklame we wszystkich dziennikach o prawie
0,5pkt% do prawie 6,0%. W omawianym okresie, Metro zmniejszyto swoj udziat w wydatkach na reklame w dziennikach
ogdlnopolskich o ponad 0,5pkt% oraz zwiekszyto o prawie 0,5pkt% w wydatkach na reklame w dziennikach lokalnych.
Tytut zmniejszyt swoj udziat w dziennikach stotecznych o okoto 1,0pkt% do prawie 26,0%.

1.2.3 Przychody reklamowe czasopism

W drugim kwartale 2015 r. przychody ze sprzedazy reklam w czasopismach Agory zmniejszyty sie 0 5,9% do kwoty 6,4 min
zt. W tym samym czasie rynkowy spadek wydatkéw na reklame w czasopismach wynidst okoto 10,0%. Udziat czasopism
Agory w wydatkach reklamowych w magazynach ogdlnopolskich wynidst prawie 4,0% (wedtug danych cennikowych) [7],
natomiast w wydatkach reklamowych w miesiecznikach wynidst 7,5% (wedtug danych cennikowych) [7].
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W pierwszym potroczu 2015 r. przychody ze sprzedazy reklam w czasopismach Agory zmniejszyty sie o 3,5% do kwoty 10,9
min zt.

W tym samym czasie rynkowy spadek wydatkéw na reklame w czasopismach wynidst ponad 9,5%. Udziat czasopism Agory
w wydatkach reklamowych w magazynach ogdlnopolskich wynidst prawie 3,5% (wedtug danych cennikowych) [7],
natomiast w wydatkach reklamowych w miesiecznikach wynidst 7,0% (wedtug danych cennikowych) [7].

2. KOSZTY

W drugim kwartale 2015 r. koszty operacyjne segmentu zwiekszyty sie o 3,1% do kwoty 73,7 min zt. Gtéwng przyczyng
tego wzrostu sg wyzsze koszty wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikéw zwigzane gtéwnie z nowymi inicjatywami
rozwojowymi w segmencie oraz kosztami rezerwy urlopowej. Do wzrostu kosztéw operacyjnych segmentéw przyczynity
sie rowniez wyzsze koszty reprezentacji i reklamy zwigzane m.in. z wiekszg liczbg wydan Gazety Wyborczej w ofercie
dwucenowej. Jednoczesnie segment ograniczyt koszty materiatdéw, energii, towaréw i ustug poligraficznych, co byto
zwigzane z mniejszym wolumenem druku tytutéw wydawanych w ramach segmentu.

W pierwszym pétroczu 2015 r. koszty operacyjne segmentu zwiekszyty sie o 5,0% do kwoty 141,2 min zt. Gtéwnym
czynnikiem wptywajgcym na wysokos¢ kosztéw operacyjnych segmentu byty wyzsze wydatki na reprezentacje i reklame
segmentu, co byto zwigzane z wiekszg aktywnoscig promocyjng tytutéw wydawanych w ramach segmentu (gtéwnie z
wiekszg liczbg wydan Gazety Wyborczej w ofercie dwucenowej). Istotng przyczyng tego wzrostu sg rowniez wyzsze koszty
wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikdw zwigzane w duzej mierze z inicjatywami rozwojowymi w segmencie oraz
kosztami rezerwy urlopowej. Jednoczesnie segment ograniczyt koszty = materiatéw, energii, towaréw i ustug
poligraficznych, co byto zwigzane z nizszym wolumenem produkcji wydawanych tytutdw.

3. NOWE INICJATYWY

W pierwszym pétroczu 2015 r. Gazeta Wyborcza kontynuowata prace nad rozwojem swojej oferty zaréwno w formie
papierowej, jak i cyfrowej.

Pod koniec stycznia 2015 r. segment Prasa udostepnit aplikacje mobilng, umozliwiajacg wygodny dostep do tekstow z
Duzego Formatu, czwartkowego tygodnika Gazety Wyborczej, posiadaczom telefondw komérkowych z systemem iOS i
Android. Od 3 marca 2015 r. Gazeta Wyborcza jest rowniez dostepna w aplikacji na smartfony z systemem Windows
Phone. Nowoczesna aplikacja pozwala na wygodne przegladanie aktualnosci z serwisu Wyborcza.pl oraz na czytanie tresci
z papierowego wydania Gazety Wyborczej. Od 1 czerwca br. posiadacze telefondw z systemami Android i iOS mogg juz
czytac najnowsze wydanie tygodnika Ale Historia w wygodnej aplikacji dopasowanej do specyfiki tych urzadzen.

Od maja br. serwis Wysokieobcasy.pl dziata w nowym uktadzie i z nowa oprawg graficzng. Dzieki zmianom serwis jest
bardziej przejrzysty i nowoczesny, a popularne materiaty i teksty z biezgcego wydania sobotniego magazynu Gazety
Wyborczej sg jeszcze lepiej wyeksponowane.

Zespot dedykowany cyfrowemu rozwojowi sprzedazy tresci, powotany w ramach segmentu Prasa, uruchomit na poczatku
czerwca br. wtasng platforme do sprzedazy tresci. Rozwigzanie zbudowane zostato w oparciu o zaawansowang
technologie i rozbudowane narzedzia analityczne, ktére pozwolg wzbogaci¢ oferte sprzedazy tresci cyfrowych Gazety
Wyborczej.

W omawianym okresie segment rozwijat rowniez swojg oferte w wydaniach tradycyjnych. Wysokie Obcasy, sobotni
tygodnik Gazety Wyborczej, z okazji 16. urodzin i w odpowiedzi na potrzeby czytelniczek, zmienity szate graficzng i format
oraz rozpoczety wspotprace z nowymi felietonistkami. 2 czerwca br. ukazat sie pierwszy numer nowego tygodnika Gazety
Wyborczej - Nauka dla kazdego, ktéry prezentuje swiat nauki od kuchni, ciekawostki, pomysty na eksperymenty i
odpowiedzi na nurtujace czytelnikdw pytania. Nauka dla kazdego ukazuje sie co wtorek jako oddzielny grzbiet gazety. Od
26 czerwca br. Magazyn Stotfeczny, pigtkowe wydanie lokalnej Gazety Wyborczej dostepny jest w nowej odstonie - ma
nowa forme graficzng, a takze podejmuje dodatkowo tematyke stylu zycia w miescie.

Segment Prasa pracowat rowniez nad rozwojem cyfrowych rozwigzan reklamowych. 8 czerwca br. Gazeta Wyborcza
udostepnita swoim klientom nowa oferte reklamowa w aplikacji mobilnej na urzadzenia z systemem operacyjnym iQOS,
Android i Windows Phone. Wzbogacona oferta obejmuje cztery korzystne cenowo pakiety: pakiet Premium, pakiet Smart,
pakiety tematyczne (kultura, gospodarka i sport) oraz pakiety lokalne (docierajace do czytelnikow 20 wydan lokalnych).

Od maja br. dziata Ladnydom.pl - nowy serwis wnetrzarsko-budowlany. Czytelnicy znajdg w nim fachowe porady na temat
budowania i remontowania domu i mieszkania, urzgdzania wnetrz, a takze zaktadania i pielegnacji ogrodu. Nowa
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platforma internetowa powstata z potgczenia fachowych serwiséw branzowych Ladnydom.pl, Czterykaty.pl, Bryla.pl,
Domiwnetrze.pl, Domosfera.pli E-ogrody.pl.

W czerwcu br. uruchomiony zostat rowniez nowy lifestyle'owo-informacyjny serwis dziennika Metro - Metrocafe.pl. Na
stronie, przygotowanej z myslg o mtodych i aktywnych uzytkownikach mieszkajgcych w duzych miastach, znajduja sie
ciekawe i pogtebione tresci, a takze porady jak wybierac¢ produkty i ustugi. Serwis opisuje praktyczne i utatwiajgce zycie
rozwigzania, m.in. w postaci testow oraz rankingdw produktow i ustug, a takze najbardziej aktualne trendy.
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IV.B. FILM I KSIAZKA [1]

Segment Film i Ksigzka zawiera skonsolidowane pro-forma dane spétek: Helios S.A. i NEXT FILM Sp. z o.0. (tworzgcych
grupe Helios) oraz pion Projektow Specjalnych obejmujgcy m.in. dziatalnos¢ Wydawnictwa oraz dziatalnos¢ zwigzang z
produkcja filmow.

Tab. 14
I I % zmiany 2 I . I % zmiany
w min zt kwartat  kwartat 2015 do 2014 potrocze pobtrocze 2015 do
2015 2014 2015 2014 2014
taczne przychody, w tym: 71,1 54,3 30,9% 167,5 125,2 33,8%
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 26,0 24,6 5,7% 77,0 66,1 16,5%
Przychody ze sprzedazy barowe;j 10,4 9,3 11,8% 27,8 22,5 23,6%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 6,1 6,8 (10,3%) 12,3 11,9 3,4%
Przychody z dziatalnosci filmowej (1), (2) 1,8 3,1 (41,9%) 10,2 3,2 218,8%
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa 24,2 6,8 255,9% 34,0 13,3 155,6%
Razem koszty operacyjne, w tym: (75,2) (56,7) 32,6% (156,7) (122,5) 27,9%
Zuzycie materiatéw i energii oraz wartosc (5.6) (5,6) i (13,2) (12,4) 6,5%

sprzedanych towardw i materiatéw (3)
Ustugi obce (3), (4) (27,3) (25,7) 6,2% (67,5) (58,9) 14,6%
Wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz

pracownikow (3) (7,4) (7,1) 4,2% (14,8) (14,3) 3,5%
Amortyzacja (3) (6,6) (6,4) 3,1% (23,8) (12,4) 11,3%
Reprezentacja i reklama (1), (3) (4,6) (4,9) (6,1%) (12,2) (8,8) 38,6%

Wj;:\f:r‘:i‘c’t‘xara(gme 2 dziatalnosc (22,5) 6,00  2750%  (32,1) (13,00  146,9%

EBIT (4,1) (2,4) (70,8%) 10,8 2,7 300,0%

marza EBIT (5,8%) (4,4%) (1,4pkt %) 6,4% 2,2%  4,2pkt %

EBITDA (5) 9,7 4,1 136,6% 32,0 15,4 107,8%

marza EBITDA 13,6% 7,6% 6,0pkt % 19,1% 12,3% 6,8pkt %

(1) podane kwoty nie zawierajq przychoddw i petnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami
Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja
jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

(2) podane kwoty obejmujq przychody z tytutu koprodukgji (realizowanej w ramach pionu Projekty Specjalne) i dystrybucji
filmow w kinach (realizowanej przez spotke NEXT FILM). Dane poréwnawcze zostaty odpowiednio przeksztatcone;

(3) podane kwoty nie uwzgledniajq kosztow Wydawnictwa;

(4) od czwartego kwartatu 2014 r. koszty ustug obcych zawierajq rozliczenia wynagrodzen producentéw filmow
zwigzanych z dystrybucjq filméw prowadzong przez spotke NEXT FILM;

(5) podane kwoty uwzgledniajq koszty amortyzacji Wydawnictwa, ktére w pierwszym potroczu 2015 r. wyniosty 7,4 min zt,
a w samym drugim kwartale 2015 r. 7,2 min zt (w analogicznym okresie ubiegtego roku odpowiednio 0,3 min ztf oraz
0,1 min zt).

Segment Film i Ksigzka zakonczyt drugi kwartat 2015 r. wzrostem wyniku operacyjnego na poziomie EBITDA do 9,7 min zi.
Natomiast strata operacyjna na poziomie EBIT wyniosta 4,1 min zt. Pozytywny wptyw zaréwno na wysokos¢ przychodéw,
jak i wynik operacyjny segmentu miaty m.in. wptywy Wydawnictwa z koprodukcji i dystrybucji gry WiedZmin 3: Dziki Gon
[1].
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Wydawnictwo zakonczyto drugi kwartat 2015 r. poprawg wyniku operacyjnego na poziomie EBIT, ktéry wzrést do 1,7 min

2t [1].

W pierwszym poétroczu 2015 r. segment odnotowat poprawe wynikéw operacyjnych. Wynik operacyjny na poziomie EBIT
wynidst 10,8 min zt i byt wyzszy o 8,1 min zt od odnotowanego w pierwszym poétroczu 2014 r., a EBITDA segmentu wzrosta
do 32,0 min zt. Poprawa wyniku operacyjnego w pierwszym poétroczu 2015 r. wynika z 13,5% wzrostu frekwencji w sieci
kin Helios, ktory przynidst wyisze przychody ze sprzedazy biletow i sprzedazy barowej. Pozytywny wptyw na wynik
operacyjny segmentu miaty réwniez wptywy Wydawnictwa z koprodukcji i dystrybucji gry Wiedzmin 3: Dziki Gon [1].

Wydawnictwo Agory zakonczyto pierwsze pétrocze 2015 r. wynikiem na poziomie EBIT w wysokosci 1,9 min zt. Wynik ten
byt lepszy od odnotowanego w pierwszym pétroczu 2014 r. [1].

1. PRZYCHODY [3]
W drugim kwartale 2015 r. przychody segmentu Film i Ksigzka wzrosty o 30,9% do kwoty 71,1 min zi.

W tym czasie liczba widzow w sieci kin Helios wyniosta ponad 1,5 min i wzrosta 0 1,6% w stosunku do drugiego kwartatu
2014 r. To w potgczeniu z wyzszg Srednig ceng biletdow i sprzedazg w barach przetozyto sie na wyzsze przychody ze
sprzedazy biletéw i dziatalnosci barowe;.

taczne przychody segmentu z tytutu koprodukgcji i dystrybucji filmowej w drugim kwartale 2015 r. wyniosty 1,8 min zt i
byty nizsze o 41,9% od przychoddw uzyskanych w analogicznym okresie roku ubiegtego. Spadek ten wynika z
wprowadzenia przez NEXT FILM mniejszej liczby produkcji filmowych do dystrybucji w kinach niz w analogicznym okresie
2014 r. W drugim kwartale 2015 r. NEXT FILM wprowadzit do kin jeden film — zagraniczng produkcje Ze wszystkich sit.
Jednoczesnie, w kinach wyswietlane byty obrazy wprowadzone na duzy ekran we wczesniejszych okresach. W drugim
kwartale 2014 r. wptyw na poziom przychoddéw z dziatalnosci filmowej miata dystrybucja filmu Powstanie Warszawskie
oraz Karuzela. W drugim kwartale 2015 r. pion Projekty Specjalne odnotowat przychody z tytutu koprodukcji filméow
wprowadzonych do polskich kin we wczes$niejszych okresach, gtéwnie tytutéw Bogowie i Disco Polo.

W drugim kwartale 2015 r. przychody Wydawnictwa Agory (dziatajgcego w ramach pionu Projekty Specjalne) wyniosty
24,2 min zt i istotnie wzrosty w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego. Pozytywny wptyw na wzrost tych
przychodéw miaty wptywy z koprodukcji i dystrybucji gry Wiedzmin 3: Dziki Gon. Poziom przychoddw z tego tytutu w
drugim kwartale 2015 r. wynidst 14,9 min zt.

Wydawnictwo Agory wydato w drugim kwartale 2015 r. 18 premierowych ksigzek i 3 wydawnictwa filmowe. W rezultacie,
w omawianym okresie Wydawnictwo sprzedato okoto 0,2 min ksigzek i ksigzek z ptytami CD i DVD.

W pierwszym pétroczu 2015 r. przychody segmentu Film i Ksigzka wyniosty 167,5 mIn zt i byty o 33,8% wyisze w
poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego.

W tym czasie liczba widzow w sieci kin Helios wyniosta 4,4 min i wzrosta o 13,5% w stosunku do tej odnotowanej w
pierwszym potroczu 2014r. Wyzsza frekwencja w sieci kin Helios zapewnita wyzsze przychody ze sprzedazy biletow, ktére
wyniosty 77,0 min zt i wyzsze przychody ze sprzedazy barowej w wysokosci 27,8 min zt.

taczne przychody segmentu z tytutu koprodukgc;ji i dystrybucji filmowej w pierwszym pétroczu 2015 r. wyniosty 10,2 min zt
i byty istotnie wyzsze od przychoddw uzyskanych w analogicznym okresie ubiegtego roku. To efekt przede wszystkim
sukcesu frekwencyjnego filmu Disco Polo, ktory w polskich kinach obejrzato blisko 0,9 min widzéw. W pierwszym pétroczu
2015 r. pion Projekty Specjalne odnotowat przychody z tytutu koprodukcji filméw, gtdwnie tytutéw Bogowie i Disco Polo.

W pierwszym pétroczu 2015 r. przychody Wydawnictwa Agory wyniosty 34,0 min zt i istotnie zwiekszyty sie w stosunku do
analogicznego okresu roku ubiegtego. Pozytywny wptyw na wzrost tych przychodéw miaty wptywy z koprodukcji i
dystrybucji gry Wiedzmin 3: Dziki Gon. Poziom przychodow z tego tytutu wynidst 14,9 min zt.

Wydawnictwo Agory wydato w pierwszym pétroczu 2015 r. 27 premierowych ksigzek, 4 wydawnictwa filmowe i 3
wydawnictwa muzyczne. W rezultacie w omawianym okresie Wydawnictwo sprzedato okoto 0,5 min ksigzek i ksigzek z
ptytami CD i DVD.
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2. KOSZTY

W drugim kwartale 2015 r. koszty operacyjne segmentu Film i Ksigzka byty 0 32,6% wyzsze w poréwnaniu z analogicznym
okresem w 2014 r. i wyniosty 75,2 min zt.

Na wzrost kosztow operacyjnych segmentu wptynety wyzsze koszty operacyjne dziatalnosci Wydawnictwa, ktore wyniosty
22,5 min zt. Istotny wptyw na poziom kosztow Wydawnictwa w drugim kwartale 2015 r. miata amortyzacja wkfadu
koproducenckiego oraz rozliczenie z producentem gry Wiedzmin 3: Dziki Gon. Wzrost kosztéw operacyjnych zwigzany jest
rowniez z osigganiem wyzszych przychodéw z dziatalnosci kinowej oraz rozwojem sieci kin. Do wzrostu kosztéw
amortyzacji przyczynit sie udziat w koprodukcji filméw: Disco Polo, Bogowie i Serce, Serduszko, a wzrost kosztow ustug
obcych oraz reklamy i reprezentacji zwigzany jest m.in. z dystrybucja filmowa.

W pierwszym potroczu 2015 r. koszty operacyjne segmentu wyniosty 156,7 min zt i byty o 27,9% wyzisze w stosunku do
pierwszego podtrocza 2014 r. Na wzrost kosztow operacyjnych segmentu wptynety wyzsze koszty Wydawnictwa zwigzane z
amortyzacjg wktadu koproducenckiego i rozliczeniem z producentem gry Wiedzmin 3: Dziki Gon. Wyzsze koszty zakupu
kopii filmowych oraz wartosci sprzedanych towaréw i materiatéw wynikajg z wyzszych przychoddéw ze sprzedazy biletéw
oraz w barach kinowych. Wzrost kosztéw zuzycia materiatéw i energii oraz kosztéw wynagrodzen i swiadczei na rzecz
pracownikow zwigzany jest gtdwnie z rozwojem sieci kin Helios. Do wzrostu kosztéw amortyzacji przyczynit sie udziat w
koprodukgji filmow: Ziarno prawdy, Disco Polo, Bogowie i Serce, Serduszko a wzrost kosztow ustug obcych oraz reklamy i
reprezentacji zwigzany jest m.in. z dystrybucja filmowa.

3. NOWE INICJATYWY

W pierwszym potroczu 2015 r. sie¢ Helios powiekszyta sie o nowe kino w Jeleniej Gérze - obecnie Helios to 35
nowoczesnych obiektdw wielosalowych ze 185 salami projekcyjnymi. Ponadto spétka Helios rozpoczeta prace na terenie
trzech kolejnych galerii handlowych (£ddz - Sukcesja, Biatystok - Jurowiecka, Wroctaw - Bielany), w ktérych jeszcze w tym
roku planuje otworzy¢ kolejne kina wielosalowe.

W pierwszym poétroczu 2015 r. NEXT FILM, spdtka z grupy Helios zajmujaca sie dystrybucja filméw kinowych, wprowadzita
na ekrany polskich kin kolejne produkcje filmowe: Ziarno prawdy, Polskie gowno, Disco Polo oraz pierwszg zagraniczng
produkcje Ze wszystkich sit. Agora byta tez koproducentem filmoéw Ziarno prawdy i Disco Polo.
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IV.C. REKLAMA ZEWNETRZNA (GRUPA AMS)

Segment Reklama Zewnetrzna zawiera skonsolidowane pro-forma dane spétek: AMS S.A. oraz Adpol Sp. z o.0.,
wchodzacych w skfad grupy AMS.

Tab. 15

Il kwartat Il kwartat ~ %2™9% | | n6trocze | pétrocze % zmiany

w min zt 2015 2014 201250‘;: 2015 2014 2015 do 2014
taczne przychody, w tym: 42,3 42,5 (0,5%) 74,1 73,7 0,5%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 41,5 41,9 (1,0%) 72,7 72,3 0,6%
Razem koszty operacyjne, w tym: (33,4) (37,0) (9,7%) (64,7) (71,7) (9,8%)
Koszty realizacji kampanii (1) (5,9) (6,6) (10,6%) (11,3) (11,5) (1,7%)
Koszty utrzymania systemu (1) (16,1) (16,8) (4,2%) (30,7) (33,4) (8,1%)
pr;/\clzcvig”izc\ilzema i Swiadczenia na rzecz (4.7) (5.2) (9,6%) (9.8) (9.9) (1,0%)
Reprezentacja i reklama (1,1) (1,2) (8,3%) (2,1) (2,2) (4,5%)
Amortyzacja (3,1) (4,2) (26,2%) (6,0) (8,3) (27,7%)
EBIT 8,9 5,5 61,8% 9,4 2,0 370,0%
marza EBIT 21,0% 12,9% 8, 1pkt % 12,7% 2,7% 10,0pkt %
EBITDA 12,0 9,7 23,7% 15,4 10,3 49,5%
marza EBITDA 28,4% 22,8%  5,6pkt % 20,8% 14,0% 6,8pkt %
Liczba powierzchni reklamowych (2) 24 036 23 365 2,9% 24 036 23 365 2,9%

(1) podane kwoty nie zawierajq przychodow i kosztéw (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci Grupy
Agora na nosnikach grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

(2) bez matoformatowych nosnikow reklamowych nalezqcych do grupy AMS zainstalowanych na wiatach przystankowych
i w metrze warszawskim oraz powierzchni reklamowych na autobusach i tramwajach.

Segment Reklama Zewnetrzna poprawit wyniki operacyjne zaréwno w drugim kwartale, jak i w pierwszym pétroczu
2015 r. W drugim kwartale 2015 r. gtdbwnym czynnikiem wptywajacym na poprawe wynikdw segmentu byto ograniczenie
kosztéw operacyjnych 0 9,7% w poréwnaniu z analogicznym okresem 2014 r.

W pierwszym pétroczu 2015 r. wzrost przychodéw segmentu do 74,1 min zt oraz redukcja kosztow operacyjnych o0 9,8% w
poréwnaniu z analogicznym okresem 2014 r. sprawity, ze wynik operacyjny segmentu na poziomie EBIT wzrdst do 9,4 min
zt. EBITDA segmentu zwiekszyta sie do 15,4 miIn zt, a marza EBITDA wzrosta o 6,8pkt% do poziomu 20,8%.

W lipcu 2015 r. istotnie zmienit sie sposéb raportowania danych rynkowych do IGRZ. Biorgc pod uwage wartos¢ wydatkow
na reklame zewnetrzng w drugim kwartale 2015 r., liczong dla tych samych podmiotéw, ktére przekazaty dane na temat
swoich przychoddéw do IGRZ w drugim kwartale 2014 r., zmniejszyta sie ona o blisko 1,0%. W catym pierwszym potroczu
2015 r. tak liczona dynamika wydatkéw na rynku reklamy zewnetrznej byta dodatnia i wyniosta prawie 1,0%.

Przychody reklamowe grupy AMS zmniejszyty sie w drugim kwartale 2015 r. o 1,0% i wyniosty 41,5 min zt. Ten spadek
wynika m.in. z nizszych wptywdéw z kampanii realizowanych na nosnikach typu billboard 12 w efekcie ograniczania
wielkosci tego systemu.

W pierwszym pétroczu 2015 r. przychody reklamowe grupy AMS wzrosty o 0,6% do kwoty 72,7 min zt. Ten wzrost zostat
zrealizowany gtéwnie w oparciu o wydatki reklamodawcédw na nosniki typu citylight oraz backlight.

Szacowany udziat grupy AMS w wydatkach na reklame zewnetrzng w drugim kwartale 2015 r. wyniost ponad 34%, a w
catym pierwszym potroczu 2015 r. stanowit blisko 35%.
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Zaréwno w drugim kwartale jak i w catym pierwszym pdtroczu 2015 r., grupa AMS ograniczyta koszty operacyjne
odpowiednio 0 9,7% oraz 9,8% w pordwnaniu z analogicznymi okresami 2014 r.

Koszty realizacji kampanii zostaty ograniczone o 10,6% w drugim kwartale i 1,7% w pierwszym poétroczu 2015 r. - gtéwnie
za sprawg nizszych kosztow dzierzawy powierzchni reklamowych na autobusach oraz nizszych kosztow wyklejania
plakatéw. To z kolei rezultat stopniowej zmiany struktury portfela nosnikéw reklamowych grupy AMS wynikajacej z
ograniczania liczby nosnikow typu billboard 12 oraz rosngcego udziatu no$nikéw typu citylight w ofercie segmentu.

Redukcja kosztéw utrzymania systemu o 4,2% w drugim kwartale i 8,1% w pierwszym potroczu 2015 r. zwigzana jest ze
skuteczng optymalizacjg portfela posiadanych nosnikow reklamowych oraz obnizeniem stawek czynszéw w niektérych
grupach nosnikéw. Elementem, ktéry istotnie przyczynit sie do redukcji tych kosztéw byto rowniez ograniczenie wydatkow
na eksploatacje i remonty nosnikéw reklamowych.

Spadek kosztéw wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikdw o 9,6% w drugim kwartale oraz o 1,0% w pierwszym
potroczu 2015 r. to efekt zwolnien grupowych przeprowadzonych przez AMS w drugim potroczu 2014 r.

Wydatki na reprezentacje i reklame zmniejszyty sie w poréwnaniu z ubiegtym rokiem ze wzgledu na nizszg taczng wartos¢
zrealizowanych kampanii patronacko — komercyjnych oraz przesuniecia czesci kampanii promocyjnych na kolejne kwartaty
br.

Do ograniczenia kosztow operacyjnych segmentu przyczynity sie réwniez nizsze w porownaniu z 2014 r. koszty
amortyzacji. Spadek ten wynika m.in. z dostosowania stawek amortyzacji do szacowanego okresu uzytkowania niektorych
grup nosnikéw reklamowych.

3. NOWE INICJATYWY

W pierwszym kwartale 2015 r. AMS wprowadzit na state do swojej oferty reklamowej nowa funkcjonalnosé na
ekskluzywnych nosnikach typu backlight. Dzieki specjalnym efektom swietlnym uzyskanym z uzyciem technologii LED
mozliwe jest wprowadzenie obrazu w ruch, co jeszcze bardziej przycigga uwage odbiorcéw.

W okresie styczen - czerwiec b.r. grupa AMS kontynuowata intensywne prace nad budowg kolejnych wiat przystankowych
w Warszawie. Na dzien publikacji raportu na ulicach Warszawy znajdowato sie blisko 500 wiat przystankowych.




AGORA.

IV.D. INTERNET [1], [6]

Segment Internet zawiera skonsolidowane pro-forma dane Pionu Internet Agory S.A., Trader.com (Polska) Sp. z o.o0.,,
AdTaily Sp. z 0.0., Sport4People Sp. z 0.0. oraz Sir Local Sp. z 0.0.

Tab. 16
% zmiany . < o .
w min 2t Il kwartat Il kwartat 2015 do | potrocze | poétrocze % zmiany
2015 2014 2014 2015 2014 2015do 2014
taczne przychody , w tym: 39,9 34,0 17,4% 71,7 60,7 18,1%
_ Przychody ze sprzedazy reklam 334 272 22,8% 588 47,4 24,1%
internetowych (1)

Przychody ze sprzedazy ogtoszen w o o
wortalach (2) 3,4 3,8 (10,5%) 6,7 7,3 (8,2%)
Razem koszty operacyjne, w tym: (32,2) (27,6) 16,7% (61,0) (50,3) 21,3%

Ustugi obce (11,5) (8,4) 36,9% (21,5) (15,3) 40,5%

Wynag'rc?dzenla i Swiadczenia na rzecz (12,2) (11,4) 7,0% (24,3) (22,0) 10,5%
pracownikow

Amortyzacja (2,4) (1,3) 7,7% (2,7) (2,5) 8,0%

Reprezentacja i reklama (1) (5,5) (4,9) 12,2% (9,3) (7,5) 24,0%
EBIT 7,7 6,4 20,3% 10,7 10,4 2,9%
marza EBIT 19,3% 18,8%  0,5pkt % 14,9% 17,1%  (2,2pkt %)
EBITDA 9,1 7,7 18,2% 13,4 12,9 3,9%
marza EBITDA 22,8% 22,6%  0,2pkt % 18,7% 21,3%  (2,6pkt %)

(1) podane kwoty nie zawierajq petnych kosztow i przychoddw z wzajemnej promocji pomiedzy roznymi dziatalnosciami
Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest
realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane uwzgledniajg rowniez eliminacje wzajemnej sprzedazy pomiedzy Pionem
Internet, Trader.com (Polska) Sp. z 0.0., AdTaily Sp. z 0.0., Sport4People Sp. z 0.0. oraz Sir Local Sp. z 0.0.;

(2) podane kwoty zawierajqg m.in. alokowane wptywy z reklamowych ofert dwumedialnych (publikowanych zaréwno w
Gazecie Wyborczej, jak i wortalach internetowych GazetaPraca.pl, Domiporta.pl i Komunikaty.pl oraz w serwisie
Nekrologi.Wyborcza.pl).

Dzieki dobrej koniunkturze rynkowej i pozycji zasiegowej segment Internet poprawit wynik operacyjny zaréwno w drugim
kwartale, jak i w catym pierwszym pétroczu 2015 r. EBIT segmentu Internet wzrdst w drugim kwartale 2015 r. 0 20,3% do
kwoty 7,7 min zt, a w pierwszym pétroczu 2015 r. 0 2,9% do kwoty 10,7 min zt. EBITDA segmentu Internet wyniosta w
drugim kwartale 2015 r. 9,1 min zt, a w pierwszym poétroczu 2015 r. stanowita 13,4 min zt i byta wyzsza od tej
odnotowanej w analogicznych okresach 2014 r. [1].

1. PRZYCHODY

W drugim kwartale 2015 r. catkowite przychody segmentu Internet wzrosty o 17,4% i wyniosty 39,9 min zt. W pierwszym
potroczu 2015 r. przychody segmentu Internet stanowity 71,7 min zt i byty wyzsze o 18,1%. Na wzrost przychoddw wptyw
miata m.in. wyzsza sprzedaz reklam internetowych w portalu Gazeta.pl oraz sprzedaz reklam internetowych i ustug przez
spotke AdTaily, gtdwnie w modelu posrednictwa sprzedazy.

W drugim kwartale 2015 r. przychody ze sprzedazy reklam internetowych wzrosty o 22,8% do kwoty 33,4 min zi, przy
rynkowym wzroscie wydatkdéw na reklame graficzng o 8,0%. W pierwszym potroczu 2015 r. wzrost ten wynidst 24,1% do
kwoty 58,8 min zt. Istotny wptyw na zwiekszenie przychodéw reklamowych segmentu miat wzrost wptywéw sieci
reklamowej AdTaily, dynamiczny rozwdj sprzedazy formatdw wideo oraz wzrost wptywow reklamowych z marketingu
afiliacyjnego.
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Przychody ze sprzedazy ogtoszeh w wortalach spadty zaréwno w drugim kwartale, jak i w catym pierwszym poétroczu
2015 r. Gtéwny wptyw na takg dynamike przychodéw miaty nizsze wptywy ogtoszeniowe z serwiséw rekrutacyjnych,
motoryzacyjnych oraz nieruchomosciowych.

2. KOSZTY

W drugim kwartale 2015 r. koszty operacyjne segmentu Internet wzrosty o 16,7% do kwoty 32,2 min zt. W catym
pierwszym potroczu 2015 r. dynamika kosztow operacyjnych byta wyzsza i wyniosta 21,3%. Istotny wptyw na ich
zwiekszenie miat wzrost kosztéw dzierzawy powierzchni reklamowych m.in. w sieciach reklamowych i serwisach
partnerskich (np. Kwejk.pl) ujmowany w pozycji ustugi obce. Pozycja ustugi obce obejmuje, oprécz kosztow posrednictwa
sprzedazy reklam, m.in.: koszty ustug marketingowych, koszty tgczy i ustug komputerowych. Wzrost tej pozycji kosztowej
byt kompensowany wyzszymi przychodami z tytutu posrednictwa sprzedazy reklam, co przyczynito sie takze do wzrostu
przychodéw catego segmentu. Zwiekszyty sie réwniez koszty wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikdow oraz
wydatki na reprezentacje i reklame.

Koszty wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikdéw wzrosty w drugim kwartale 2015 r. o 7,0%, a w pierwszym
potroczu 2015 r. wzrost ten wynidst 10,5%. To efekt zwiekszenia wynagrodzen statych, wyzszych premii sprzedazowych
oraz zawigzanej w czerwcu rezerwy urlopowej w pionie Internet Agory S.A. Dodatkowym czynnikiem wptywajgcym na
wzrost tej pozycji kosztowej byt wzrost kosztéw umdéw cywilno-prawnych i zwiekszenie zatrudnienia w spotce AdTaily.

W drugim kwartale 2015 r. wydatki na reklame i reprezentacje segmentu Internet wzrosty o0 12,2%, a w catym pierwszym
potroczu 2015 r. wzrost ten wynidst 24,0%. Ma to zwigzek gtdwnie z wyzszymi naktadami na promocje serwisu Kinoplex.pl,
serwisOw grupy Gazeta.pl, serwiséw rekrutacyjnych oraz marketingu afiliacyjnego.

3. ISTOTNE INFORMACJE O DZIALALNOSCI INTERNETOWE]

W maju 2015 r. zasieg serwiséw grupy Gazeta.pl, wsréd polskich internautéw tgczacych sie z urzadzen niemobilnych
wynidst 50,6%, jednoczesnie liczba uzytkownikéw osiggneta poziom 12,6 min oséb. Wykonali oni 516,5 min odston z
urzadzen nieprzenos$nych i spedzili na stronach grupy Gazeta.pl srednio 1 godzine i 4 minuty [6].

W maju 2015 r. liczba odston wykonanych z urzadzen przenosnych na serwisach grupy Gazeta.pl wyniosta 248,2 min
(wzrost o0 90,0%), co dato grupie Gazeta.pl pigte miejsce na rynku wg badania Megapanel PBI/Gemius. Odsetek odston
mobilnych na serwisach grupy Gazeta.pl wyniost 32,5% i byt najwyzszy wsrdd polskich portali horyzontalnych [6].

Serwisy tworzone w ramach grupy Gazeta.pl zajmujg wysokie pozycje w rankingach tematycznych. Wedtug danych
Megapanel PBI/Gemius za maj 2015 r., serwisy grupy Gazeta.pl sg liderem w kategorii: Fora i grupy dyskusyjne, Drugie
miejsce grupa Gazeta.pl zajmuje w kategorii Wyposazenie wnetrz i ogrod (m.in. serwis CzteryKaty.pl), a trzecig pozycje
serwisy grupy Gazeta.pl zajmujg w kategoriach: Sport (m.in. Sport.pl), Styl zycia (m.in. Plotek.pl), Informacje i publicystyka
—ogodlne i Informacje lokalne i regionalne.

4. NOWE INICJATYWY

Na poczatku 2015 r. portal Gazeta.p/ zmienit strone gtéwng oraz identyfikacje wizualng. Zmiany objety takze wersje
mobilng oraz aplikacje Gazeta.pl LIVE na najwazniejsze systemy operacyjne. Nowa strona gtdwna Gazeta.pl zapewnia
rowniez bogatszg oferte reklamowg. Segment Internet wzmacniat swojg oferte wideo m.in. w serwisach sportowych.
Segment pracuje nad umocnieniem swojej pozycji w kategoriach Rozrywka i Lifestyle. W pierwszym kwartale 2015 r.
zespodt Internetu Agory przygotowat nowg odstone serwisu Plotek.pl - serwis zyskat nowe logo oraz nowoczesny i
elegancki layout. Nowoscig jest aplikacja Plotek.pl Buzz na urzadzenia z systemem Android ze streamem
spotecznosciowym, zawierajgcym wpisy najwiekszych gwiazd show biznesu z Facebooka i Instagrama. W pierwszym
kwartale 2015 r. takze serwis Junior.Sport.pl przeszedt catkowita metamorfoze, a w drugim kwartale 2015 r. redakcja
Sport.pl zostata pierwszym zespotem sportowym korzystajgcym z aplikacji Snapchat. Uzytkownicy narzedzia mogg
otrzymywacd snapy wysytane przez dziennikarzy serwisu w trakcie najwazniejszych wydarzen sportowych.

Segment umacnia swojg pozycje na rynku aplikacji mobilnych. W pierwszym kwartale 2015 r. najpopularniejsza polska
aplikacja dla przysztych mam dostepna w sklepie Google Play - Moja Cigza z eDziecko.p! - ukazata sie w wersji na
urzadzenia z systemem iOS.

W drugim kwartale 2015 r. rozpoczeto dziatalnos¢ Epic Makers - studio produkujgce autorskie formaty wideo z wiasng
siecig partnerska YouTube, skupiajacg najwiekszg liczbe polskich youtuberéw dotychczas zgrupowanych w sieci Agora
Internet Artists (AIA). Epic Makers dziata w ramach Grupy Agora - to kolejny etap w budowaniu jej oferty wideo. Studio
odpowiada za realizacje internetowych formatéw wideo i promowanie ich przy wsparciu youtuberdéw.




AGORA.

IV.E. RADIO

Segment Radio zawiera skonsolidowane pro-forma dane pionu radiowego w Agorze S.A., wszystkich radiostacji lokalnych i
stacji ponadregionalnej TOK FM, wchodzacych w sktad Grupy Agora, czyli: 24 stacji lokalnych nadajacych pod markg Ztote
Przeboje, 7 stacji lokalnych nadajgcych pod marka Rock Radio (od 31 stycznia 2014 r.), 3 stacji lokalnych nadajacych pod
marka Radio Pogoda (od 12 czerwca 2015 r.) oraz ponadregionalnej stacji TOK FM obejmujacej 17 obszaréw miejskich.

Tab. 17
% zmiany z z % zmiany
w min 2t Il kwartat Il kwartat 2015 do | potrocze | potrocze 2015 do
2015 2014 2014 2015 2014 2014
taczne przychody, w tym: 27,2 23,2 17,2% 48,7 41,3 17,9%
(1)P222\)/chody ze sprzedazy reklamy radiowej 247 223 10,8% 446 39,5 12,9%
Razem koszty operacyjne, w tym: (2) (23,0) (19,9) 15,6% (44,3) (38,2) 16,0%
Wynag.rCfdzenla i Swiadczenia na rzecz (7.6) (6,8) 11,8% (14,7) (13,6) 8,1%
pracownikow
Ustugi obce (10,6) (8,2) 29,3% (20,7) (15,2) 36,2%
Amortyzacja (0,7) (0,6) 16,7% (2,4) (1,3) 7,7%
Reprezentacja i reklama (2) (2,4) (2,5) (4,0%) (4,3) (4,8) (10,4%)
EBIT 4,2 3,3 27,3% 4,4 3,1 41,9%
marza EBIT 15,4% 14,2%  1,2pkt % 9,0% 7,5%  1,5pkt %
EBITDA 4,9 3,9 25,6% 5,8 4,4 31,8%
marza EBITDA 18,0% 16,8%  1,2pkt % 11,9% 10,7%  1,2pkt %

(1) przychody ze sprzedazy reklam obejmujq sprzedaz wtasnego i obcego czasu antenowego zwigzang ze Swiadczonymi
ustugami posrednictwa;

(2) podane kwoty nie zawierajq przychodow i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami
Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosSnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest
realizowana bez wczesniejszej rezerwacji.

W drugim kwartale 2015 r., dzieki dynamicznemu wzrostowi przychoddéw o 17,2% do kwoty 27,2 min zt, segment Radio
poprawit wyniki operacyjne zaréwno na poziomie EBIT, jak i EBITDA. Wyniosty one odpowiednio 4,2 min zt oraz 4,9 min zt.

W pierwszym pétroczu 2015 r. segment Radio rdwniez odnotowat poprawe wynikédw na poziomie EBIT i EBITDA, ktére
wyniosty odpowiednio 4,4 min zt oraz 5,8 miIn zt. Ten wynik to gtéwnie zastuga rosngcych przychodéw segmentu.

1. PRZYCHODY [3]

Przychody segmentu Radio w drugim kwartale 2015 r. wzrosty o 17,2% w pordwnaniu z drugim kwartatem 2014 r. i
wyniosty 27,2 min zt, zas w pierwszym potroczu 2015 r. zwiekszyty sie o 17,9% i stanowity 48,7 min zt. Na wzrost
przychodéw zaréwno w drugim kwartale, jak i pierwszym pétroczu 2015 r. wptyw miaty przede wszystkim wyzsze
przychody ze sprzedazy czasu antenowego w stacjach nalezgcych do Grupy Radiowej Agory, wptywy z posrednictwa
sprzedazy czasu antenowego w stacjach innych nadawcéw, a takze sprzedaz ustug reklamowych w kinach Helios.
Jednoczesnie w drugim kwartale 2015 r. rynkowe wydatki na reklame radiowg zwiekszyty sie o 8,0%, a w pierwszym
potroczu 2015 r. o ponad 11,0% w pordwnaniu z analogicznymi okresami 2014 r.

2. KOSZTY

W drugim kwartale 2015 r. koszty operacyjne segmentu wzrosty o 15,6% do kwoty 23,0 min zt. Na wzrost ten wptynety
gtownie wyzsze koszty zakupu czasu antenowego w stacjach nalezacych do innych nadawcéw w zwigzku ze swiadczong
ustugg posrednictwa w zakupie reklamy, a takze koszty zwigzane ze Swiadczeniem ustug reklamowych w kinach Helios,
ujmowane w pozycji ustugi obce. Pozycja ustugi obce obejmuje, oprdcz kosztow posrednictwa sprzedazy reklam w
stacjach innych nadawcéw oraz w kinach sieci Helios, m.in.: koszty czynszéw i optat dzierzawnych, ustug produkcyjnych, a
takze optaty operatorskie. Wzrost pozycji wynagrodzenia i swiadczenia na rzecz pracownikdw zwigzany jest gtownie z
wyzszym zatrudnieniem w segmencie Radio zwigzanym ze wzmocnieniem dziatéw sprzedazy i uruchomieniem nowej
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marki radiowej. Jednoczesnie segment ograniczyt wydatki na reprezentacje i reklame, ktore byty nizsze o 4,0% niz w
drugim kwartale 2014 r.

W pierwszym potroczu 2015 r. koszty operacyjne segmentu wzrosty o0 16,0% i wyniosty 44,3 min zt. Podobnie jak w drugim
kwartale wzrost kosztow operacyjnych segmentu wynika z wyzszych kosztéw zakupu czasu antenowego w stacjach
nalezgcych do innych nadawcéw w zwigzku ze $wiadczong ustugg posrednictwa w zakupie reklamy, kosztow zwigzanych
ze sSwiadczeniem ustug reklamowych w kinach Helios oraz wyzszych kosztow wynagrodzen i sSwiadczen na rzecz
pracownikow. Nizsze byty natomiast koszty reprezentac;ji i reklamy, ktére wyniosty 4,3 min zt.

3. UDZIALY W SLUCHALNOSCI [9]

Tab. 18
zmiana zmiana
iat 9 tuchalnosci Il k t 201 | pot 201
Udziat % w stuchalnosci wartat 2015 w pkt% r/r potrocze 2015 w pkt% r/r
Stacje muzyc'zne Grupy Agora (Rock Radio oraz 3,9% -0,5pkt% 4,0% -0,4pkt%
Ztote Przeboje)
Radio informacyjne TOK FM 1,5% 0,3pkt% 1,4% 0,2pkt%

4. NOWE INICJATYWY

Od pierwszego kwartatu 2015 r. w segmencie Radio dziata zespdét Tandem Media, ktéry zajmuje sie posrednictwem w
sprzedazy czasu antenowego w stacjach radiowych oraz sprzedazg powierzchni on-screen i off-screen w sieci kin Helios.
Od stycznia 2015 r. Tandem Media jest wytgcznym brokerem oferujagcym powierzchnie reklamowe w kinach Helios w catej
Polsce. Zespdt Tandem Media oferuje takie ustugi doradztwa i planowania ogdlnopolskich i lokalnych kampanii
radiowych, tworzenie i sprzedaz rozwigzan pakietowych z wykorzystaniem czasu antenowego stacji Agory i innych
nadawcéw oraz reklamy w radiowych serwisach internetowych.

Z koricem grudnia 2014 r. Radio Ztote Przeboje rozpoczeto nadawanie w Jedrzejowie koto Kielc, a na przetomie pierwszego
i drugiego kwartatu br. Radio Zfote Przeboje rozpoczeto nadawanie w Tarnowie. Obecnie pod markg Ztote Przeboje nadajg
juz 24 stacje lokalne.

12 czerwca br. Grupa Radiowa Agory (GRA) rozpoczeta nadawanie programu pod markg Radio Pogoda w 3 miastach -
Krakowie, Poznaniu i Opolu. Program stacji skierowany jest w szczegdélnosci do oséb w wieku powyzej 50 lat. Na poczatku
lipca br. do portfela radiostacji dotgczyto w warszawskie Radio Nostalgia, ktére z koricem lipca zmienito nazwe i jest juz
czwartq rozgtosnig nadajgcg pod markg Radio Pogoda. Radio Pogoda to czwarta marka w portfolio GRA, obok Radia TOK
FM, Ztote Przeboje i Rock Radia.
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IV.F. DRUK [1]

Segment Druk zawiera skonsolidowane pro-forma dane Pionu Druk Agory S.A. oraz Agory Poligrafii Sp. z 0.0.

Tab. 19
llkwartat |l kwartat  #Z™9% | pétrocze | pétrocze % zmiany
2015 d

w min zt 2015 2014 o 2015 2014 2015 do 2014

taczne przychody, w tym: 40,1 43,0 (6,7%) 81,1 85,6 (5,3%)
Przychody ze sprzedazy ustug 37,7 41,1 (8,3%) 76,8 81,8 (6,1%)

poligraficznych (1)

Razem koszty operacyjne (2), w tym: (39,9) (43,4) (8,1%) (79,5) (86,8) (8,4%)
Materiaty, energia i ustugi produkcyjne (27,9) (30,6) (8,8%) (55,9) (61,4) (9,0%)
Wynagr?dzenla i Swiadczenia na rzecz (5,8) (5,4) 7,4% (11,1) (10,6) 47%

pracownikow
Amortyzacja (3,9) (3,9) - (8,1) (8,3) (2,4%)

EBIT 0,2 (0,4) - 1,6 (1,2) -

marza EBIT 0,5% (0,9%)  1,4pkt % 2,0% (1,4%) 3,4pkt %

EBITDA 4,1 3,5 17,1% 9,7 7,1 36,6%

marza EBITDA 10,2% 81% 2,1pkt % 12,0% 8,3% 3,7pkt %

(1) przychody uzyskiwane ze swiadczenia ustug na rzecz klientow zewnetrznych;

(2) koszty operacyjne segmentu zwiqzane z produkcjq tytutow wtasnych Grupy rozliczane sq na zasadzie alokacji kosztow
bezposrednich i posrednich zwigzanych z ich produkcjqg do segmentu Prasa.

Zaréwno w drugim kwartale, jak i w catym pierwszym poétroczu 2015 r. segment Druk odnotowat poprawe wyniku
operacyjnego na poziomie EBITDA odpowiednio do kwoty 4,1 min zt oraz 9,7 min zt [1].

1. PRZYCHODY

W drugim kwartale 2015 r. przychody segmentu z tytutu sprzedazy ustug poligraficznych dla klientéw zewnetrznych
wyniosty 37,7 min zt i byty nizsze 0 8,3% w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego, gtdéwnie ze wzgledu nizszy
wolumen zamdwien.

W pierwszym potroczu 2015 r. przychody segmentu z tytutu sprzedazy ustug poligraficznych dla klientéw zewnetrznych
zmniejszyty sie 0 6,1% w stosunku do analogicznego okresu 2014 r. i wyniosty 76,8 min zt.

2. KOSZTY
W drugim kwartale 2015 r. koszty operacyjne segmentu Druk byty nizsze o 8,1%, gtéwnie ze wzgledu na nizszy wolumen
produkcji w technologii coldset.

W pierwszym pétroczu 2015 r. koszty operacyjne segmentu zmniejszyty sie o 8,4% do kwoty 79,5 min zt. Gtéwna
przyczyng tego spadku byt nizszy wolumen produkcji w technologii coldset.
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PRZYPISY

[1] EBIT i EBITDA dla segmentow Prasa, Internet, Film i Ksigzka oraz Druk wyliczane sq po kosztach bezposrednio
przypisanych do danego segmentu operacyjnego Grupy, bez alokacji kosztéow ogdlnofirmowych Spétki (np. kosztow
zarzqdu, wiekszosci kosztow piondw wspomagajqcych Spotki), ktore sq zawarte w pozycjach uzgadniajgcych.

[2] Dane dotyczqce sprzedazy biletow w kinach nalezqcych do sieci Helios sq danymi ksiegowymi, raportowanymi zgodnie
z petnymi okresami kalendarzowymi.

[3] Dane dotyczq reklam i ogtoszeri w szesciu mediach (prasa, radio, telewizja, reklama zewnetrzna, internet, kino). W
niniejszym sprawozdaniu Agora skorygowata dane dotyczgce rynku reklamy telewizyjnej w drugim kwartale 2014 r. oraz
wartosci wydatkow na reklame w internecie w pierwszym kwartale 2015 r.

O ile wyraznie nie zaznaczono inaczej, prezentowane w tresci niniejszego komentarza dane dotyczgce poziomu rynkowych
wydatkow na reklame w prasie i radiu sq szacowane przez Agore z uwzglednieniem poziomu sredniego rabatu i podawane
sqg w cenach biezqcych. Z tego teZz wzgledu, biorgc pod uwage presje rabatowq i wyprzedaz przez media
czaséw/powierzchni reklamowej, dane te mogq by¢ obarczone pewnymi btedami, ktére mogq by¢ korygowane na biezgco.
Dane dla prasy dotyczq jedynie ogtoszerr wymiarowych, z pominieciem insertow, ogtoszeri drobnych i nekrologdéw. Jako
podstawe do szacunkow uzyto wydatkéw cennikowych z nastepujgcych zrddet: monitoring Kantar Media, monitoring
Agory S.A.

Wydatki na reklame w telewizji, kinie i w internecie oparte sq na szacunkach domu mediowego Starlink; szacunki rynku
telewizyjnego obejmujq kwoty zwigzane z emisjq regularnej reklamy oraz wskazan sponsorskich wraz z lokowaniem
produktu, nie zawierajg natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami promogji.

Szacunki rynku internetowego obejmujq, oprocz wydatkéw na reklame graficzng (display), takze wydatki na reklamy w
wyszukiwarkach (Search Engine Marketing), e-mail marketing oraz wydatki na reklame wideo.

Szacunki rynku reklamy zewnetrznej pochodzq z danych Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej [8].

Spotka zwraca uwage, iz wszystkie szacunki dotyczqce udziatdw w wydatkach na reklame mogg byc¢ obarczone btedem, co
jest zwigzane ze znaczqcq presjq rabatowq ze strony reklamodawcow oraz brakiem wiarygodnych danych na temat
przecietnej rynkowej wartosci udzielanych rabatéw. Wraz z uzyskiwaniem doktadniejszych informacji rynkowych w
kolejnych kwartatach, Spotka moze skorygowac szacunki dotyczqce wydatkow w poszczegdlnych mediach.

[4] Dane dotyczqce liczby rozpowszechnianych egzemplarzy dziennikow prezentowane sq wedtug informacji Zwigzku
Kontroli i Dystrybucji Prasy (ZKDP). Uzywane w niniejszym komentarzu pojecie "sprzedaz" oznacza "rozpowszechnianie
ptatne razem" z deklaracji sktadanych przez wydawcdw do Zwigzku Kontroli i Dystrybucji Prasy. Natomiast "Sredni dzienny
naktad" jest tozsamy ze "Srednim naktadem jednorazowym" rowniez zawartym w deklaracji dla ZKDP.

Dane o czytelnictwie dziennikow pochodzq z Polskich Badari Czytelnictwa, badania realizowanego przez firme
MillwardBrown na losowej, ogdlnopolskiej probie Polakow powyzZej 15 roku zycia. Uzyto wskaZnika CCS - Czytelnictwa
Cyklu Sezonowego, informujgcego o odsetku respondentéw deklarujgcych czytanie przynajmniej jednego wydania tytutu w
ciggu 7 dni poprzedzajgcych badanie. Wielkos¢ proby ogdlnopolskiej: kwiecien-czerwiec 2015r. N = 5021, styczen-
czerwiec 2015 r. N =10 024.
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[5] Definicje wskaznikow:

Rentownosc sprzedazy Zysk/strata netto przypadajgcy na akcjonariuszy jednostki dominujgcej
netto = Przychody ze sprzedazy produktow, towardéw i materiatow
Rentownos¢ sprzedazy Zysk/strata brutto ze sprzedazy

brutto = Przychody ze sprzedazy produktow, towardéw i materiatow

Zysk/strata netto przypadajqcy na akcjonariuszy jednostki dominujgcej
(Kapitat wtasny akcjonariuszy jednostki dominujgcej na poczgtek okresu + Kapitat wtasny
akcjonariuszy jednostki dominujgcej na koniec okresu)
/2 /(2 dla danych pétrocznych i 4 dla danych kwartalnych)

Rentownos¢ kapitatu =

(Naleznosci z tytutu dostaw i ustug brutto na poczgtek okresu
+ Naleznosci z tytutu dostaw i ustug brutto na koniec okresu) / 2
Przychody ze sprzedazy produktéw, towardw i materiatow /liczba dni

Szybkosc¢ obrotu naleznosci =

(Zobowiqzania z tytutu dostaw i ustug na poczqtek okresu
+ Zobowigzania z tytutu dostaw i ustug na koniec okresu) / 2
Koszty sprzedanych produktéw, towardéw i materiatéw / liczba dni

Szybkos¢ obrotu
zobowigzan =

(Zapasy na poczqtek okresu + Zapasy na koniec okresu) / 2
Koszty sprzedanych produktéw, towardéw i materiatéw / liczba dni

Szybkos¢ obrotu zapasow =

Aktywa obrotowe
Zobowigzania i rezerwy krotkoterminowe

Wskaznik ptynnosci | =

Zobowigzania krotkoterminowe i dfugoterminowe z tytutu kredytow i pozyczek — srodki
Stopa zadtuzenia = pieniezne i inne aktywa pieniezne — aktywa finansowe o wysokim stopniu ptynnosci
Suma pasywow

WskazZnik pokrycia Zysk/strata na dziatalnosci operacyjnej
odsetek = Koszty odsetek

Kasowy wskaznik pokrycia Wolne przeptywy pieniezne*
odsetek = Koszty odsetek

* Wolne przeptywy pieniezne = Przeptywy Srodkow pienieznych netto z dziatalnosci operacyjnej + Wydatki inwestycyjne na
rzeczowe aktywa trwate i wartosci niematerialne
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[6] Dane dotyczqce liczby uzytkownikéw (real users), odston oraz czasu spedzonego przez uzytkownikéw pochodzq z
badania Megapanel PBI/Gemius. Dane obejmujq uzytkownikéw w wieku 7 lub wiecej lat, tgczqcych sie z urzqdzen
niemobilnych poprzez serwery znajdujgce sie na terenie Polski i dotyczqg domen przypisanych do Agory SA w prowadzonym
przez Gemius SA Rejestrze Ustugodawcow i Grup Ustugodawcow. Dane dotyczqce liczby uZytkownikow w serwisach grupy
Gazeta.pl audytowane sq przez Gemius SA.

[7] Dane dotyczqce sredniego rozpowszechniania ptatnego miesiecznikow sq danymi wtasnymi wydawcy. Dane cennikowe
dotyczqce czasopism pochodzq z monitoringu Kantar Media; reklama komercyjna brandowa oraz teksty promocyjne;
pominieto tytuty specjalistyczne; uwzgledniono 118 miesiecznikdw i 81 czasopism o innej periodycznosci; razem 199
czasopism w okresie: kwiecien-czerwiec 2015 r. oraz 118 miesiecznikéw i 81 czasopism o innej periodycznosci; razem 199
czasopism w okresie styczen-czerwiec 2015 r.

[8] Zrodto: raport IGRZ o wielkosci przychoddéw wybranych spétek reklamy zewnetrznej: AMS S.A., BIGformat.TV S.A.,
Business Consulting, Cityboard Media, Clear Channel Poland, Defi Poland, Gigaboard Polska, JETline, Megaboard, Mini
Media, Stréer Out of home oraz Warexpo. Raport ten jest opracowany przez IGRZ w oparciu o faktyczne dane finansowe
przekazywane przez wymienione podmioty i dotyczqce rynku reklamy zewnetrznej definiowanego, jako rynek out-of-home,
obejmujgcego reklame stacjonarng, mobilng i cyfrowgq.

[9] Dane o udziatach w stuchalnosci pochodzq z badania RadioTrack, przeprowadzanego przez firme MillwardBrown
SMG/KRC (wszystkich miejsc stuchania, wszystkich dni stuchania i wszystkich kwadranséw) w catej populacji i grupie
wiekowej 15+ za kwiecien- czerwiec: préba dla 2014 r.: 21 057; dla 2015 r.: 21 048; za okres styczen-czerwiec: proba dla
2014 r.: 42 115; dla 2015 r.: 41 955.

[10] Dane dotyczqce sprzedazy biletow sq szacunkami grupy Helios sporzqdzanymi w oparciu o dane Boxoffice.pl na
podstawie danych przekazywanych od dystrybutordw kopii filmowych. Sprzedaz biletéw do kina raportowana jest w
okresach, ktdre nie sq tozsame z kalendarzowym miesigcem, kwartatem czy rokiem. Liczba sprzedanych biletow w danym
okresie mierzona jest poczqwszy od pierwszego pigtku danego miesigca, kwartatu czy roku do pierwszego czwartku
przypadajgcego w nastepnym miesigcu, kwartale czy roku raportowym.
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I V. INFORMAC]JE UZUPELNIAJACE

V.A INFORMACJE O UMOWIE ZNACZACE] DLA DZIALALNOSCI EMITENTA

D Podpisanie aneksu nr 1 do umowy o wielocelowy limit kredytowy

W raporcie biezacym z dnia 26 maja 2015 r. Zarzad Agory S.A. poinformowat, ze w dniu 26 maja 2015 r. Spétka
zawarta z Bankiem Polska Kasa Opieki S.A. ("Bank") Aneks nr 1 ("Aneks") do Umowy o Wielocelowy Limit Kredytowy
("Umowa") zawartej w dniu 28 maja 2014 r., o ktorej Spétka informowata w raporcie biezagcym 10/2014 z dnia 28
maja 2014 r.

Zgodnie z dotychczasowymi warunkami Umowy, Spoétka miata prawo do wykorzystania kredytu refinansujgcego,
kredytu w rachunku biezagcym do dnia 28 maja 2015r. oraz kredytu terminowego do dnia 31 maja 2015r.

W 2014 r. Spétka wykorzystata kredyt refinansujgcy w wysokosci 34 929 342,64 zt, przeznaczony na sptate kredytu B
udostepnionego przez Bank na mocy Umowy kredytowej nr 2002/3 o udzielenie dtugoterminowego kredytu
konsorcjalnego zawartej w dniu 5 kwietnia 2002 r., wraz z pdzniejszymi zmianami, o ktorej Spotka informowata w
raporcie biezgcym nr 9/2002. Spétka sptacita powyzszy kredyt refinansujgcy w ratach. Ostatnia rata zostata uiszczona
w dniu 31 marca 2015 r.

Jednoczesdnie, w dniu podpisania Aneksu Spétka spetnita warunki niezbedne dla udostepnienia jej wielocelowego
limitu kredytowego, udzielonego na podstawie Umowy. W zwigzku z powyzszym i na mocy podpisanego Aneksu,
Spotka dysponuje Limitem Kredytowym do wysokosci 135 000 000 zt, w podziale na:

- kredyt w rachunku biezgcym w wysokosci do 35 000 000 zt, ktéry moze byé wykorzystany przez Spétke do dnia 28
maja 2016 r.,

- kredyt terminowy do kwoty 100 000 000 PLN, ktory Spotka bedzie miata prawo wykorzysta¢ do dnia 31 maja
2016.

Ewentualny kredyt terminowy bedzie sptacany w 13 réwnych ratach kwartalnych, poczawszy od 30 czerwca 2017 r.
do 30 czerwca 2020 r. Oprocentowanie kredytu okreslone jest na podstawie stawki WIBOR powiekszonej o marze
Banku.

Inne istotne warunki Umowy pozostajg bez zmian.

V.B ISTOTNE WYDARZENIA

D Program skupu akcji wtasnych Spétki

W dniu 1 kwietnia 2015 r. Zarzad Agory S.A. ogtosit oferte skupu akcji wtasnych Spoétki (,Oferta”).
Podmiotami uprawnionymi do uczestniczenia w Ofercie byli wszyscy akcjonariusze Spotki. W ramach Oferty, Spotka
zaoferowata, ze nabedzie nie wiecej niz1 138 380 akcji (,Akcje”), stanowigcych nie wiecej niz 2,23% kapitatu
zaktadowego Spdtki, w tym nie wiecej niz 771 960 akcji na okaziciela notowanych na gtéwnym parkiecie Gietdy
Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A. oraz nie wiecej niz 366 420 akcji imiennych. Oferowana cena zakupu
jednej Akcji wynosita 12,00 zt. Przyjmowanie ofert sprzedazy Akcji rozpoczeto sie w dniu 7 kwietnia 2015 r., a
zakonczyto w dniu 17 kwietnia 2015 r. Podmiotem posredniczgcym w przeprowadzeniu i rozliczeniu Oferty byt Bank
Zachodni WBK S.A. — Dom Maklerski BZ WBK.

W dniu 24 kwietnia 2015 r. Zarzad Agory S.A. poinformowat ze w dniu 24 kwietnia 2015 r., w wyniku ogtoszonej
Oferty, Spoétka nabyta, poza rynkiem regulowanym za posrednictwem Banku Zachodniego WBK S.A. — Dom Maklerski
BZ WBK, tgcznie 771 960 akcji wiasnych. Nabyte akcje sg akcjami na okaziciela notowanymi na Gietdzie Papieréow
Wartosciowych w Warszawie, o wartosci nominalnej 1,00 zt kazda akcja, ktére tgcznie stanowig 1,52% kapitatu
zaktadowego Spétki oraz facznie odpowiadajg 771 960 gtosom na walnym zgromadzeniu Spétki, co stanowi 1,13%
gtosdow na walnym zgromadzeniu Spétki ("Nabyte Akcje"). Cena zakupu wynosita 12,00 zt za jedng Nabytg Akcje
oraz 9 263 520 zt tacznie za wszystkie Nabyte Akcje. Celem zakupu Nabytych Akcji jest ich umorzenie.
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tacznie, w wyniku realizacji catego programu nabywania akcji wtasnych, do ktérego Zarzad Agory S.A. zostat
upowazniony w uchwale nr 7 Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spétki z dnia 24 czerwca 2014 r. i po rozliczeniu
Oferty, Spodtka posiada 3 271 960 akcji wtasnych, o wartosci nominalnej 1,00 zt (stownie: jeden ztoty) kazda akcja,
ktore na date niniejszego raportu stanowig 6,42% kapitatu zaktadowego Spétki oraz tacznie odpowiadajg 3 271 960
gtosom na walnym zgromadzeniu Spétki, co stanowi 4,81% ogdlnej liczby gtoséow na walnym zgromadzeniu Spoéfki.
Zgodnie z prawem Spodtka nie wykonuje praw udziatowych z akcji wtasnych.

W dniu 26 czerwca 2015 r. Zwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy Agory S.A. podjeto uchwaty o umorzeniu
skupionych akcji wtasnych oraz o obnizeniu kapitatu zaktadowego Spétki o kwote 3 271 960 zt. Do dnia publikacji
niniejszego raportu powyzsza zmiana wysokosci kapitatu zaktadowego nie zostata zarejestrowana.

D Rekomendacja Zarzadu Agory S.A. w sprawie niewyptacenia dywidendy za 2014 rok

W dniu 7 maja 2015 r. Zarzad Agory S.A. poinformowat, ze w dniu 7 maja 2015 r. podjgt decyzje o nie
rekomendowaniu Zwyczajnemu Walnemu Zgromadzeniu Agory S.A. podjecia uchwaty o wyptacie akcjonariuszom
dywidendy w zwigzku z jednostkowg stratg netto poniesiong przez Spétke w roku obrotowym 2014.

Spotka otrzymata od swojego doradcy prawnego, kancelarii prawnej Weil, Gotshal & Manges - Pawet Rymarz Sp.
kom., porade w przedmiocie wyptaty dywidendy za rok 2014. Kancelaria, po rozwazeniu pogladdéw i argumentéw
dotyczacych mozliwosci wyptaty dywidendy za rok obrotowy, ktéry Spotka zamkneta stratg netto, wskazata na
niejednoznacznos¢ stanu prawnego oraz osobistg odpowiedzialnos¢ cztonkéw wiadz Spétki za niezgodng z prawem
wyptate dywidendy w takiej sytuacji. Kancelaria zarekomendowata, aby dywidenda ze skumulowanych zyskow z lat
ubiegtych nie byta wyptacona za rok, w ktérym Spétka poniosta strate.

W opinii Zarzadu, wobec wskazanych w poradzie watpliwosci prawnych zwigzanych z mozliwoscia wyptaty
dywidendy za rok obrotowy 2014, uzasadnione byto niewyptacenie dywidendy. Powyzszy wniosek uzyskat
pozytywna opinie Rady Nadzorczej.

W zwigzku z powyzszym, Zarzad Spotki nie rekomendowat Walnemu Zgromadzeniu podjecia uchwaty w sprawie
wypfaty dywidendy.

D Walne Zgromadzenie Agory S.A.

W raporcie biezacym z dnia 29 maja 2015 r., Zarzad Agory S.A. poinformowat o zwotaniu na dzieh 26 czerwca
2015 r. na godz. 11:00 Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy Agory S.A. (,Walne Zgromadzenie”).

W raporcie biezagcym z dnia 29 maja 2015 r. opublikowane zostaty projekty uchwat, podlegajgce przedtozeniu
Walnemu Zgromadzeniu.

W raporcie biezacym z dnia 26 czerwca 2015 r. Zarzad Agory S.A. przekazat do publicznej wiadomosci tres¢ uchwat
powzietych przez Walne Zgromadzenie, w tym uchwat dotyczacych: (i) umorzenia akcji wtasnych Spétki, (ii) obnizenia
kapitatu zaktadowego Spotki oraz (iii) zmiany statutu Spotki oraz przyjecia tekstu jednolitego tego statutu.

W raportach biezacych nr 13/2015 z dnia 26 czerwca 2015 r. oraz 13/2015/K z dnia 2 lipca 2015 r. Zarzad Agory S.A.
poinformowat, ze na Walnym Zgromadzeniu w dniu 26 czerwca 2015 r. nastepujacy akcjonariusze posiadali ponad
5% liczby gtoséw na tym zgromadzeniu:

- Agora - Holding Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie: 22 528 252 gtosy, tj. 53,27% gtoséw na Walnym
Zgromadzeniu i 33,10% ogodlnej liczby gtoséw.

- Otwarty Fundusz Emerytalny PZU ,Ztota Jesien”: 8 400 000 gtosow tj. 19,86% gtoséw na Walnym
Zgromadzeniu i 12,34% ogdlnej liczby gtosow.

- ING Otwarty Fundusz Emerytalny: 6 200 000 gtoséw tj. 14,66% gtoséw na Walnym Zgromadzeniu i 9,11%
ogolnej liczby gtosow.
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V.C ZMIANY W POWIAZANIACH KAPITALOWYCH EMITENTA Z INNYMI PODMIOTAMI

D Zmiany w spétkach zaleznych

W dniu 14 stycznia 2015 r., nadzwyczajne zgromadzenie wspolnikow spotki TV Zone Sp. z 0.0. podjeto uchwate o
podwyzszeniu kapitatu zaktadowego o 1 000 nowoutworzonych udziatdw o wartosci nominalnej 50 zt kazdy (razem
50 tys. zt). Agora S.A. objeta 1 000 udziatow za wktad pieniezny w kwocie 50 tys. zt. Wysokos¢ kapitatu zaktadowego
spotki po rejestracji podwyzszenia wynosi 55 tys. zt i dzieli sie na 1 100 udziatéw po 50 zt kazdy. Po podwyziszeniu
kapitatu zaktadowego Agora S.A. posiada 1 100 udziatéw w kapitale zaktadowym spétki i nadal posiada 100% udziatu
w kapitale zaktadowym i 100% gtoséw na zgromadzeniu wspdlnikdw. Powyzsza zmiana zostata zarejestrowana w
dniu 25 lutego 2015 r. przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIll Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego.

W dniu 3 kwietnia 2015 r., spotka Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. ("GRA"), spotka zalezna Agory S.A., nabyta 3 000
udziatéw spotki BDM MEDIA Sp. z 0.0. z siedzibg w Krakowie ("BDM MEDIA") od czterech wspdinikow tej spoétki za
taczng cene 936 500 zt. Na skutek powyzszej transakcji GRA posiada 3 000 udziatéw w kapitale zaktadowym spotki,
co daje jej 100% udziatu w kapitale zaktadowym i 100% gtoséw na zgromadzeniu wspdlnikéw. Dodatkowo, w dniu 3
kwietnia 2015 r. GRA - jako cesjonariusz - zawarta z wspdlnikami spotki BDM MEDIA Sp. z o.0. - jako cedentami -
umowe przelewu wierzytelnosci przystugujacych wspdlnikom wobec spoétki BDM MEDIA Sp. z 0.0. za faczng cene 1
903 500 zt. Spotka BDM MEDIA posiada koncesje na nadawanie programu KRK FM w Krakowie. Stacja radiowa KRK
FM dofaczyta do portfolio Grupy Radiowej Agory. Ponadto, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wyrazita zgode na
zmiane nazwy stacji na Radio Pogoda.

W dniu 13 kwietnia 2015 r. Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sagdowego dokonat wykreslenia z rejestru przedsiebiorcow spétki Polskie Badania Outdooru Sp. z 0.0. w
likwidacji, w ktérej spotka AMS S.A. posiadata 41% udziatéw.

W dniu 25 czerwca 2015 r. S3d Rejonowy Szczecin-Centrum w Szczecinie, XIll Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego zarejestrowat uchwalone przez zgromadzenie wspodlnikdw spotki Online Technologies HR
Sp. z 0.0. podwyzszenie kapitatu zaktadowego, w wyniku ktérego Agora S.A. posiada tgcznie 48 udziatéw w kapitale
zaktadowym spotki, co daje jej 46,15% udziatu w kapitale zaktadowym i 46,15% gtoséw na zgromadzeniu
wspolnikow.

W dniu 2 lipca 2015 r. spétka Grupa Radiowa Agory Sp. z o0.0., spotka zalezna Agory S.A., nabyta 100 udziatéw w
kapitale zaktadowym spétki Fonia Sp. z 0.0. z siedzibg w Sieradzu, od czterech wspdlnikéw tej spotki, za tgczng cene
5569 300 zt. Na skutek powyzszej transakcji spotka Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. posiada 100 udziatéw w kapitale
zaktadowym spotki, co daje jej 100% udziatu w kapitale zaktadowym i 100% gtoséw na zgromadzeniu wspélnikow.
Dodatkowo, w dniu 2 lipca 2015 r. GRA - jako cesjonariusz - zawarta ze wspdlnikami spotki Fonia Sp. z o.0. - jako
cedentami - umowe przelewu wierzytelnosci przystugujgcych wspélnikom wobec spotki Fonia Sp. z 0.0. za faczng
cene 180 700 zt. Spoétka Fonia Sp. z 0.0. posiada koncesje na nadawanie programu Radia Nostalgia w Warszawie,
ktéry dotaczyta do portfolio Grupy Radiowej Agory. Ponadto, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wyrazita zgode na
zmiane nazwy stacji na Radio Pogoda.

W dniu 9 lipca 2015 r. spotka Agora S.A. otrzymata wezwanie do nabycia 44 000 akcji spétki Helios S.A. z siedzibg w
todzi od akcjonariusza niekontrolujgcego, dokonane na podstawie zapisow Umowy Poreczenia — Umowy Opcyjnej z
dnia 29 pazdziernika 2010 r., za cene wynikajgca z postanowien tej umowy.

W dniu 16 lipca 2015 r., spdtka Agora S.A., nabyta 87 udziatéw w kapitale zaktadowym spotki Sport4People Sp. z o.0.
z siedzibg w Krakowie (,S4P”) od dwdch wspdlnikéw tej spotki za tgczng cene 8 700 zt. Na skutek powyiszej
transakcji spotka Agora S.A. posiada obecnie 180 udziatéw o wartosci nominalnej 100 zt kazdy i tacznej wartosci
nominalnej 18 000 zt, co daje jej 100% udziatu w kapitale zaktadowym i 100% gtosdw na zgromadzeniu wspdlnikéw.
Tego samego dnia, przed nabyciem przez Agore S.A. ww. udziatdw, zostato podpisane porozumienie o rozwigzaniu
Umowy Inwestycyjnej z dnia 25 listopada 2011 r., zawartej pomiedzy S4P, udziatowcami niekontrolujgcymi S4P oraz
spotkg Agora S.A.

W dniu 27 lipca 2015 r., spotka Agora S.A. nabyta 9 udziatéw w kapitale zaktadowym spétki AdTaily Sp. z o0.0. z
siedzibg w Warszawie od wspdlnika tej spotki za tagczng cene 129 421,89 zt. Na skutek powyzszej transakcji Agora S.A.
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posiada obecnie 684 udziaty w kapitale zaktadowym tej spétki, co daje jej 81,43% udziatéw w kapitale zaktadowym
i 81,43% gtoséw na zgromadzeniu wspdlnikéw.

V.D INNE INFORMACJE UZUPELNIAJACE
1. Opis organizacji Grupy Kapitalowej

Opis organizacji Grupy Agora wraz ze wskazaniem jednostek podlegajgcych konsolidacji znajduje sie w nocie 12 do
skréconego pétrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.

2. Zmiany w stanie posiadania akcji lub innych uprawnien do nich (opcji) przez czlonkow
Zarzadu w pierwszym poétroczu 2015 r. i do dnia publikacji raportu

Tab. 20
stan na stan na stan na
. akcj 14.08.2015 iej 1 1 1 iej 1 i 1

a. akcje zmniejszenie | zwiekszenie 30.06.2015 | ZMniejszenie zwiekszenie 31.12.2014
Bartosz Hojka 2900 - - 2 900 - - 2900
Tomasz Jagietto 0 - - 0 - - 0
Grzegorz 44 451 ; - 44 451 ; - 44 451
Kossakowski
Robert Musiat 1233 - - 1233 - - 1233

Cztonkowie Zarzadu nie posiadali w raportowanych okresach innych uprawnien do akcji (np. opcji).

Cztonkowie Zarzadu uczestniczg rowniez w programie motywacyjnym dla kadry kierowniczej, oméwionym w nocie 5
do skréconego poétrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.

3. Zmiany w stanie posiadania akcji lub innych uprawnien do nich (opcji) przez cztonkow
Rady Nadzorczej w pierwszym poéiroczu 2015 r. i do dnia publikacji raportu

Tab. 21
a. akcje stan na zmniejszenie | zwiekszenie stan na zmniejszenie | zwiekszenie stan na
-axd 14.08.2015 4 ¢ 30.06.2015 4 ¢ 31.12.2014

Stawomir S.
Sikora L ) ) e ) ) 0
Tomasz Sielicki 33 - - 33 - - 33
Andrzej
Szlezak 0 ) ) 0 i i 0
Dariusz 0 . . 0 ) ) 0
Formela
Wanda

. 895 490 - - 895 490 19126 - 914 616
Rapaczynski
Pawet Mazur 0 - - 0 - - 0

Cztonkowie Rady Nadzorczej nie posiadali w raportowanych okresach innych uprawnien do akcji (np. opcji).
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4. Akcjonariusze posiadajacy bezposrednio lub posrednio przez podmioty zaleZne co najmniej
5% ogoblnej liczby glos6w na Walnym Zgromadzeniu Spoétki na dzien przekazania raportu za
pierwsze potrocze 2015r.

Struktura akcjonariatu uaktualniana jest na podstawie formalnych zawiadomien od akcjonariuszy posiadajgcych co
najmniej 5% ogdlnej liczby gtoséw na Walnym Zgromadzeniu Spotki.

Zgodnie z formalnymi zawiadomieniami otrzymanymi od akcjonariuszy, w szczegdlnosci na podstawie art. 69 Ustawy
z dnia 29 lipca 2005 r. o ofercie publicznej i warunkach wprowadzania instrumentéw finansowych do
zorganizowanego systemu obrotu oraz o spotkach publicznych, struktura akcjonariatu aktualna na dzien przekazania
poprzedniego raportu kwartalnego, tj. na 11 maja 2015 r. ulegta istotnym zmianom w odniesieniu do dnia
przekazania niniejszego raportu.

Na podstawie powyzszych zawiadomien, na dzien 11 maja 2015 r. nastepujacy akcjonariusze mogli wykonywac
ponad 5% gtoséw na Walnym Zgromadzeniu Spotki:

Tab.22
. . % udzial w liczba gloséw % udziat w liczbie
liczba akgcji mllizz‘tilley . na Wz glosow na WZ
Agora-Holding Sp. z o.0.
(zgodnie z ostatnim zawiadomieniem 5401 852 10,60 22 528 252 33,10
z dnia 4 stycznia 2013 r.)
Powszechne Towarzystwo Emerytalne PZU S.A.
(Otwarty Fundusz Emerytalny PZU Ztota Jesien
oraz Dobrowolny Fundusz Emerytalny PZU) 7 594 611 14,91 7 594 611 11,16
(zgodnie z ostatnim zawiadomieniem z dnia 27
grudnia 2012 r.)
w tym:
Otwarty Fundusz Emerytalny PZU Ziota 7585 661 14,89 7585 661 11,14

Jesien (zgodhnie z ostatnim zawiadomieniem z
dnia 27 grudnia 2012 r.)

ING Otwarty Fundusz Emerytalny
(zgodnie z ostatnim zawiadomieniem z dnia 17 6359086 12,48 6359 086 9,34
wrzes$nia 2014 r.)

Istotne zmiany struktury akcjonariatu

W raporcie biezacym z dnia 7 sierpnia 2015 r., Zarzad Agory S.A. poinformowat o powzieciu informacji od
Nationale-Nederlanden Powszechnego Towarzystwa Emerytalnego SA z siedzibg w Warszawie przy ul. Topiel 12, ze
zarzadzane przez nie fundusze: Nationale-Nederlanden Otwarty Fundusz Emerytalny (wczesniejsza nazwa ING
Otwarty Fundusz Emerytalny) (dalej "OFE") oraz Nationale-Nederlanden Dobrowolny Fundusz Emerytalny
(wczesniejsza nazwa ING Dobrowolny Fundusz Emerytalny) (dalej DFE) w wyniku nabycia akcji Spotki w transakcjach
na GPW w Warszawie, rozliczonych w dniu 4 sierpnia 2015 r. zwiekszyty stan posiadania akcji Spotki powyzej 10%
gtosow na walnym zgromadzeniu akcjonariuszy Spotki.

Przed nabyciem akcji OFE i DFE posiadaty 6 763 404 akcje Spotki, co stanowito 13,28% kapitatu zaktadowego Spétki i
uprawniato do 6 763 404 gtoséw na walnym zgromadzeniu akcjonariuszy Spoétki, co stanowito 9,94% ogdlnej liczby
gtoséw. W dniu 7 sierpnia 2015 r. na rachunkach papieréw wartosciowych OFE i DFE znajdowato sie 6 806 704 akcje
Spotki, co stanowito 13,36% kapitatu zaktadowego Spétki. Akcje te uprawniaty do 6 806 704 gtosdéw na walnym
zgromadzeniu spotki, co stanowito 10,00% ogdlnej liczby gtoséw.
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Zgodnie z formalnymi zawiadomieniami otrzymanymi od akcjonariuszy, w szczegdlnosci na podstawie art. 69 Ustawy
z dnia 29 lipca 2005 roku o ofercie publicznej i warunkach wprowadzania instrumentéw finansowych do
zorganizowanego systemu obrotu oraz o spétkach publicznych, na dzied przekazania niniejszego raportu
potrocznego nastepujacy akcjonariusze mogg wykonywac ponad 5% gtoséw na walnym zgromadzeniu Spotki:

Tab.23
. . % udz.iaf w liczba gtos6w % udziat w liczbie
liczba akcji m:zz:;l,ey - na W2 glosow na WZ
Agora-Holding Sp. z 0.0.
(zgodnie z ostatnim zawiadomieniem 5401 852 10,60 22 528 252 33,10
Z dnia 4 stycznia 2013 r.)
Powszechne Towarzystwo Emerytalne PZU S.A.
(Otwarty Fundusz Emerytalny PZU Ztota Jesien
oraz Dobrowolny Fundusz Emerytalny PZU) 7594 611 14,91 7594 611 11,16
(zgodnie z ostatnim zawiadomieniem z dnia 27
grudnia 2012 r.)
w tym:
Otwarty Fundusz Emerytalny PZU Zota 7 585 661 14,89 7 585 661 11,14
Jesien (zgodnie z ostatnim zawiadomieniem z
dnia 27 grudnia 2012 r.)
Nationale-Nederlanden Powszechne
Towarzystwo Emerytalne S.A. 6 806 704 13,36 6 806 704 10,00

(zgodnie z ostatnim zawiadomieniem z dnia 7
sierpnia 2015 r.)

5. Pozostate informacje
Stanowisko Zarzadu odnosnie realizacji prognoz finansowych

Zarzad Agory S.A. nie publikowat wczesniej prognoz wynikéw finansowych i dlatego raport nie zawiera stanowiska
Zarzadu odnosnie mozliwosci zrealizowania takich prognoz.

Zmiany w zobowigzaniach warunkowych i sprawach spornych

Zmiany zobowigzan warunkowych, ktdre nastgpity od czasu zakonczenia ostatniego roku obrotowego oraz
informacja o stanie spraw spornych zostaty opisane w nocie 8 i 9 do skréconego poétrocznego skonsolidowanego
sprawozdania finansowego.

Transakcje z podmiotami powigzanymi

Transakcje z podmiotami powigzanymi z Grupg Agora s3 transakcjami typowymi i zostaty opisane w nocie 11 do
skréconego potrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.

6. Opis istotnych zagrozen i ryzyk zwigzanych z pozostalymi miesigcami roku obrotowego

Ryzyko makroekonomiczne

Wielkos¢ przychoddédw reklamowych jest uzalezniona od ogdlnej koniunktury gospodarczej w Polsce oraz w Europie.
Przychody te rosng w okresach ozywienia gospodarczego, a podczas spowolnienia koniunktury gospodarczej ulegaja
ograniczeniu. Szacujemy, iz w pierwszej potowie 2015 r. reklamodawcy wydali na reprezentacje i reklame o 3,5%
wiecej niz rok wczesniej. Wydatki reklamowe wzrosty we wszystkich mediach za wyjatkiem prasy.

Pamietac nalezy, ze wartos¢ wptywow reklamowych zalezy nie tylko od wolumenu reklam i ogtoszen, ale rowniez od
cen uzyskiwanych za publikacje tych reklam przez media.
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Sezonowos$¢ wydatkow reklamowych

Przychody Grupy ze sprzedazy ustug reklamowych charakteryzujg sie sezonowoscig. W pierwszym i trzecim kwartale
sg one zwykle nizsze od tych uzyskiwanych w drugim i czwartym kwartale danego roku obrotowego.

Struktura rynku reklamowego i pozycja poszczegélnych mediow na rynku czytelnictwa, ogladalnosci i stuchalnosci

Przychody reklamowe Grupy generowane sg przez nastepujgce media: prasa, reklama zewnetrzna, radiostacje,
internet i kina. W wyniku zmian strukturalnych zachodzacych w mediach oraz ich konwergencji, media znajdujace sie
w portfolio Grupy konkurujg o wptywy reklamowe nie tylko z konkurentami ze swoich segmentéw, ale réwniez z
nadawcami telewizyjnymi, ktérzy stanowili ponad potowe rynku reklamowego w pierwszym poétroczu 2015 r.
Kolejnym duzym segmentem rynku reklamowego, z ponad 22,5% udziatem, byt internet. Wydatki na reklame w
magazynach i dziennikach stanowity odpowiednio 6,5% oraz 3,5% wszystkich wydatkow reklamowych. Za pomocg
nos$nikéw reklamy zewnetrznej zrealizowano, w pierwszej potowie 2015 r. 6,0% wszystkich wydatkéw reklamowych,
natomiast wydatki na reklame radiowa stanowity 8,0% wszystkich wydatkéw reklamowych. W tym czasie, na
reklame w kinach przeznaczono ponad 1,0% wszystkich wydatkéw reklamowych. Obserwujac dynamiki
poszczegdlnych medidéw oraz biorgc pod uwage szacunki Spétki dotyczgce wartosci rynku reklamy w 2015 r. istnieje
ryzyko, ze udziaty poszczegdlnych medidow w tacznym rynku reklamy bedga sie zmienia¢, co moze mie¢ wptyw na
pozycje Grupy i jej przychody.

Dodatkowo, w wyniku zmian opisywanych powyzej oraz konsolidacji na rynku reklamy nasila sie konkurencja
pomiedzy poszczegdlnymi mediami, co moze mie¢ wptyw na przychody reklamowe Grupy. Ponadto, w zwigzku ze
zmianami zachodzgcymi w mediach oraz rozwojem technologicznym nie ma pewnosci, ze Grupa bedzie w stanie we
wiasciwym stopniu i czasie reagowad na powyzsze zmiany, co moze mie¢ negatywny wptyw na jej pozycje i wyniki.

Przychody reklamowe zalezg réowniez od pozycji na rynku czytelniczym, stuchalnosci i ogladalnosci. Ze wzgledu na
proces strukturalnych zmian zachodzacych w sposobie konsumpcji mediéw, rynek zmienia sie dynamicznie i jedne
segmenty mogg zyskiwac, a inne traci¢ swojg pozycje na tym rynku. Nie ma pewnosci, ze pozycja Grupy w
poszczegdlnych segmentach mediow nie ulegnie zmianie.

Dystrybucja prasy

Gtéwnym kanatem dystrybucji prasy, z ktérego korzystaja wszyscy wydawcy prasy w Polsce, sg sieci punktow
sprzedazy gazet zlokalizowane w miejscach o duzym natezeniu ruchu. Rynek dystrybucji w Polsce jest
skoncentrowany — dwéch najwiekszych dystrybutoréw ma ponad 80% udziat w kolportazu prasy. Dlatego istotne
problemy finansowe lub operacyjne ktoregokolwiek z dwdch najwiekszych kolporterow moga mie¢ negatywny
wptyw na sprzedaz oraz wyniki Grupy.

Prasa

Rynek prasy ptatnej doswiadcza obecnie globalnego trendu spadku sprzedazy egzemplarzowej oraz ograniczania
wydatkow reklamowych. Tytuty prasowe wydawane przez Grupe, podobnie jak konkurencyjne tytuty prasowe, nie sg
odporne na zmiany zachodzace na rynku. Nastepuje réwniez migracja ogtoszenn drobnych z prasy do internetu.
Dynamika powyzszych procesdw moze mie¢ negatywny wptyw na sprzedaz egzemplarzy prasy i osiggane przez
Grupe przychody. Od 2014 r. Grupa rozwija system ptatnego dostepu do cyfrowych tresci ,,Gazety Wyborczej”. Nie
ma pewnosci w jaki sposdb ten model sprzedazy tresci przetozy sie na pozycje Grupy w dfuzszym terminie.

Internet

Polski rynek internetowych ustug reklamowych jest niezwykle konkurencyjny. Liczba uzytkownikéw internetu w
Polsce stabilizuje sie, a wysokos¢ wydatkéw na reklame w internecie podlega sezonowosci. Najnizsze przychody z
tytutu sprzedazy reklam internetowych Spotka osigga zwykle w pierwszym i trzecim kwartale roku obrotowego, zas
najwyzsze w czwartym kwartale. Dziatalno$¢ internetowa jest w duzej mierze uzalezniona od postepu
technologicznego i liczby uzytkownikéw, a utrzymanie silnej pozycji na tym rynku jest mozliwe dzieki inwestycjom w
nowoczesne i innowacyjne rozwigzania technologiczne. Grupa w tym segmencie konkuruje zaréwno z podmiotami
lokalnymi jak i miedzynarodowymi. Na tak konkurencyjnym rynku nie ma pewnosci, ze pozycja Grupy w tym
segmencie rynku oraz wptywy z reklam i ogtoszen internetowych nie ulegng zmianie.

Reklama zewnetrzna

Rynek reklamy zewnetrznej w Polsce jest bardzo konkurencyjny. AMS S.A. konkuruje na tym rynku zaréwno z
polskimi spétkami, jak i duzymi miedzynarodowymi koncernami. Ponadto, dziatalnos$¢ na rynku reklamy zewnetrzne;j
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obarczona jest duzym ryzykiem prawnym zwigzanym z mozliwoscig zmian zasad korzystania z przestrzeni publicznej i
wprowadzaniu ograniczen w prowadzeniu dziatalnosci reklamowej w centrach duzych aglomeracji miejskich, a takze
zasad i wysokosci optat i podatkéw, zwigzanych z prowadzong dziatalnoscig, co moze mie¢ wptyw na wynik Grupy.

W 2014 r., AMS rozpoczat proces budowy 1580 wiat w Warszawie. Inwestycja potrwa 3 lata, a catos¢ naktadow
inwestycyjnych szacowana jest na okoto 80 min zt. Czas trwania umowy na eksploatacje wiat to blisko 9 lat.
Terminowos¢ zakonczenia powyzszego procesu inwestycyjnego obarczona jest ryzykiem m.in. ze wzgledu na
koniecznos¢ uzyskania szeregu pozwolen i decyzji administracyjnych. Dodatkowo, na tak konkurencyjnym i
zmiennym rynku nie ma pewnosci czy zrealizujg sie zatozenia ekonomiczne i rynkowe niezbedne dla powodzenia
tego projektu.

Kino

Grupa Helios otwiera nowe obiekty kinowe gtdwnie w centrach handlowych. Dalszy rozwdj sieci zalezny jest od
tempa budowy takich obiektéw w polskich miastach oraz skutecznego konkurowania z pozostatymi operatorami
kinowymi na polskim rynku o powierzchnie w danym centrum handlowym. Zaréwno tempo rozwoju infrastruktury w
polskich miastach, jak i kondycja rynku nieruchomosci (m.in. wysokos$¢ cen najmu), mogg wptywac na wyniki
osiggane przez kina.

Wyniki dziatalnosci kinowej sg uzaleznione od dostepnego repertuaru. Brak atrakcyjnej oferty filmowej, brak
umiejetnosci promowania filméw lub ich staba jako$¢ mogg mieé¢ negatywny wptyw na frekwencje w kinach.
Dodatkowo, zta koniunktura gospodarcza moze przetozy¢ sie na ograniczania wydatkow przez konsumentéow na
rozrywke, co moze przyczyni¢ sie do spadku sprzedazy biletéw oraz mniejszej sktonnosci do zakupu napojéw i
przekasek w barach kinowych. Ponadto, operatorzy kinowi konkurujg z innymi technologiami odtwarzania filméw
m.in. w internecie.

Ryzyko zwigzane z prowadzeniem dziatalnosci koncesjonowanej

Grupa od lat dziata na rynku radiowym, a od 2014 r. rozpoczeta dziatalnosé¢ na rynku telewizyjnym. Dziatalnos¢
radiowa i telewizyjna w Polsce podlega koncesjonowaniu, a zapisy koncesyjne okreslajg zakres i formy prowadzonej
dziatalnosci w okresie, na ktéry nadawca radiowy lub telewizyjny otrzymuje koncesje. Istnieje wiec ryzyko, ze
zapotrzebowanie stuchaczy i widzéw na dany format moze male¢, a zapisy koncesyjne mogg w znacznym stopniu
ograniczy¢ mozliwo$¢ dostosowania sie Grupy do zapotrzebowania stuchaczy na dany format radiowy i
zapotrzebowania widzéw na dany format telewizyjny.

Radiostacje

Rynek reklamy radiowej w Polsce jest bardzo konkurencyjny i radiostacje Agory walczg o wyniki stuchalnosci i
przychody z reklam z innymi stacjami radiowymi, w tym stacjami o zasiegu ogdlnopolskim, a takze z innymi mediami:
telewizjg, prasg, internetem i reklamg zewnetrzng. Dla stuchalnosci stacji muzycznych olbrzymie znaczenie ma
format stacji. Nie ma pewnosci czy obecna pozycja radiostacji Grupy na rynku stuchalnosci nie ulegnie zmianie.
Konkurujac na rynku reklamowym, poszczegélne radiostacje, w tym nalezace do rdznych grup medialnych, tworzg
pakiety reklamowe, ktérych popularnos¢ wsréd reklamodawcow moze istotnie wptywaé na pozycje rynkowg
poszczegdlnych radiostacji na rynku reklamowym.

Dziatalnos¢ telewizyjna

Dzieki nabyciu 41,04% udziatéw w spotce Stopklatka S.A w dniu 12 marca 2014 r. Agora jest obecna réwniez na
rynku telewizyjnym. Konkuruje na nim zaréwno z istniejgcymi nadawcami telewizyjnymi i potencjalnymi nowymi
uczestnikami rynku. Wsréd konkurentéw Stopklatka TV sg wieksi nadawcy, z lepiej rozpoznawalng marka oraz
wiekszymi srodkami finansowymi. Rosngca popularnosc telewizji satelitarnej, telewizji kablowej i naziemnej telewizji
cyfrowej w Polsce bedzie skutkowaé postepujacg fragmentacjg polskiej widowni telewizyjnej, co moze utrudni¢ nam
przekonanie reklamodawcow do zakupu czasu antenowego w kanale Stopklatka TV. Wyniki naszej dziatalnosci
telewizyjnej sg konsolidowane metoda praw wtasnosci.
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Dziatalno$é filmowa

Dystrybucja i koprodukcja filmowa majg charakter projektowy, co moze wptyngé na duzg zmienno$é wynikéw z tej
dziatalnosci i prowadzi¢ do okresowego zaburzania rezultatéw osigganych przez Grupe. Wiekszos¢ naktadow
zwigzana w szczegdlnosci z koprodukcja filmowa ponoszona jest duzo wczesniej zanim pojawig sie przychody z tego
zrédfa. Stopien wptywu tej dziatalnosci na wyniki Grupy zalezy takze od popularnosci i frekwencji jakg zdobedzie
dany film.

Testy na utrate wartosci aktywow

Zgodnie z Miedzynarodowymi Standardami Sprawozdawczosci Finansowej Grupa przeprowadza testy na utrate
wartosci aktywéw. W przesztosci, w kilku przypadkach, gdy wyniki testéw byty negatywne, zostaty dokonane
stosowne odpisy, ktore obcigzaty rachunek zyskéw i strat (jednostkowy lub skonsolidowany). Nie ma pewnosci, ze
wyniki testdw na utrate wartosci aktywdéw przeprowadzone w przysztosci dadzg pozytywne rezultaty.

Ryzyko walutowe

Osiggane przez Grupe przychody sg wyrazone w ztotych polskich. Czes¢ kosztow operacyjnych Grupy zwigzana
gtownie z dziatalnos$cig kinowg, ustugami i materiatami produkcyjnymi oraz ustugami IT, powigzana jest z kursami
wymiany walut obcych. Wahania kurséw wymiany walut mogg mieé¢ wptyw m.in. na poziom kosztéw i osiggane przez
Grupe wyniki.

Ryzyko utraty kluczowych pracownikéw

Sukcesy osiggane przez Spotke zalezg m.in. od zaangazowania i umiejetnosci kluczowych pracownikéw. Kadra
menadzerska zatrudniona w Spodtce w istotnym stopniu przyczynita sie zaréwno do rozwoju Grupy, jak i skutecznej
optymalizacji jej proceséw operacyjnych. Ze wzgledu na konkurencje o wysoko wykwalifikowany personel, Grupa
nie ma pewnosci czy bedzie w stanie zatrzymaé wszystkich kluczowych pracownikéw.

Ryzyko windykacyjne

Duza liczba firm w Polsce nadal ogtasza upadtos¢. Dotyczy to réwniez kontrahentow z ktérymi wspétpracuje Grupa.
Trudnosci finansowe kontrahentdw wspotpracujgcych z réznymi segmentami Grupy moga mie¢ wptyw na osiggane
przez nig wyniki. Dodatkowo, nie mozna mie¢ pewnosci czy w przypadku upadfosci danego przedsiebiorcy Grupa
odzyska wszystkie swoje naleznosci.

Ryzyko sporéw zbiorowych z pracownikami

W dniu 12 grudnia 2011 r. zostata utworzona Organizacja Miedzyzaktadowa NSZZ "Solidarnos¢” AGORA S.A. i
INFORADIO SP. Z.0.0 (,,0M,,), ktéra dziata przy Agorze S.A., Inforadio Sp. z 0.0., Agorze Poligrafii Sp. z 0.0., AMS S.A.,
Trader.com (Polska) Sp. z 0.0. oraz Grupie Radiowej Agory Sp. z 0.0. Zgodnie z wymogami prawa zarzady spoétek przy
ktorych funkcjonujg zwigzki zawodowe przeprowadzajg konsultacje lub odpowiednio uzgadniajg okreslone prawem
decyzje z OM.

Grupa stara sie utrzymywaé dobre relacje ze swoimi pracownikami i na biezgco rozwigzywac wszelkie zaistniate
problemy, nie mozna jednak wykluczy¢ ryzyka sporéw zbiorowych w przypadkach przewidzianych przepisami prawa.
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Sprawozdanie Zarzadu z dziatalnosci Grupy Agora za pierwsze potrocze 2015 r. AGORA
SA

| VI. 0SWIADCZENIA ZARZADU

1. OSWIADCZENIE ODNOSNIE PRZYJETYCH ZASAD RACHUNKOWOSCI

Zarzad Agory potwierdza, ze zgodnie z jego najlepszg wiedza, skrécone pdtroczne jednostkowe i skonsolidowane
sprawozdanie finansowe oraz dane pordwnywalne sporzadzone zostaty zgodnie z obowigzujgcymi zasadami
rachunkowosci oraz, ze odzwierciedlajg w sposéb prawdziwy, rzetelny i jasny sytuacje majgtkowa i finansowg
emitenta oraz Grupy Kapitatowej emitenta oraz ich wynik finansowy.

Sprawozdanie Zarzadu z dziatalnosci Grupy zawiera prawdziwy obraz rozwoju i osiggnie¢ oraz sytuacji Grupy
Kapitatowej emitenta, w tym opis podstawowych ryzyk i zagrozen.

2. OSWIADCZENIE ODNOSNIE WYBORU PODMIOTU UPRAWNIONEGO DO PRZEGLADU
SKROCONYCH POLROCZNYCH SPRAWOZDAN FINANSOWYCH

Zarzad Agory potwierdza, ze podmiot uprawniony do badania sprawozdan finansowych dokonujacy przegladu
skroconego pétrocznego jednostkowego i skonsolidowanego sprawozdania finansowego zostat wybrany zgodnie z
przepisami prawa oraz ze podmiot ten oraz biegli rewidenci dokonujacy przegladu tych sprawozdan finansowych
spetniali warunki do wydania bezstronnego i niezaleznego raportu z przegladu sprawozdan finansowych, zgodnie z
obowigzujacymi przepisami i normami zawodowymi.
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Sprawbzdanie Zarzadu z dziatalnogci Grupy Agora za pierwsze p.é!rocz.e'ZOIS r. AGORA
: SA

Warszawa, 14 sierpnia 2015r.

———

Bartosz Hojka - Prezes Zarzadu

Grzegorz Kossakowski - Cztonek Zarzadu

Robert Musiat - Cztonek Zarzadu

Tomasz Jagietto - Cztonek Zarzadu
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RAPORT NIEZALEZNEGO BIEGLEGO REWIDENTA
Z PRZEGLADU SKROCONEGO POEROCZNEGO
SKONSOLIDOWANEGO SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO
GRUPY KAPITALOWEJ AGORA S.A.
OBEJMUJACEGO OKRES
OD 1 STYCZNIA 2015 ROKU DO 30 CZERWCA 2015 ROKU

Dla Akcjonariuszy Agora S.A.
Wprowadzenie

Przeprowadzili$my przeglad zataczonego skonsolidowanego bilansu Grupy Kapitatowej Agora
S.A., ktorej jednostka dominujaca ma siedzibe w Warszawie, ul Czerska 8/10, sporzadzonego na
dziefr 30 czerwca 2015 roku, skonsolidowanego rachunku zyskéw lub strat, skonsolidowanego
sprawozdania z catkowitych dochodéw, skonsolidowanego zestawienia zmian w kapitale
wiasnym oraz skonsolidowanego rachunku przeptywéw pienigznych za okres szesciu miesiecy
konczacy si¢ tego dnia oraz not objasniajacych (,,skrécone pétroczne skonsolidowane
sprawozdanie finansowe”). Zarzad jest odpowiedzialny za sporzadzenie i rzetelng prezentacje
tego skréconego péirocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego, sporzadzonego
zgodnie z Miedzynarodowymi Standardami Sprawozdawczosci Finansowej, ktére zostaty
zatwierdzone przez Uni¢ Europejska z uwzglednieniem wymogéw Migdzynarodowego
Standardu  Rachunkowosci 34  Srddroczna sprawozdawczos¢  finansowa. W  oparciu
o przeprowadzony przeglad, naszym zadaniem bylo przedstawienie wniosku na temat tego
skréconego pétrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.

Zakres przeglgdu

Przeglad przeprowadziliSmy stosownie do postanowien Krajowego Standardu Rewizji
Finansowej nr 3 Ogdlne  zasady  przeprowadzania przeglgdu  sprawozdar
finansowych/skréconych  sprawozdan  finansowych — oraz wykonywania  innych  ustug
poswiadczajgcych  wydanego  przez  Krajowa Rade Biegtych Rewidentéw  oraz
Migdzynarodowego Standardu Ustug Przegladu 2410 Przeglgd Srodrocznych  informacji
finansowych  przeprowadzany przez niezaleinego bieglego rewidenta Jednostki. Przeglad
skroconego pétrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego obejmuje wykorzystanie
informacji uzyskanych w szczegélnosci od oséb odpowiedzialnych za finanse i ksiegowosé
jednostki oraz zastosowanie procedur analitycznych i innych procedur przegladu. Zakres
imetoda przegladu istotnie rézni si¢ od zakresu badania zgodnie z Krajowymi Standardami
Rewizji Finansowej oraz Miedzynarodowymi Standardami Rewizji Finansowej i nie pozwala
nam na uzyskanie pewnosci, ze zidentyfikowaliSmy wszystkie istotne zagadnienia, ktdre
mogltyby zosta¢ zidentyfikowane w przypadku badania. Dlatego nie mozemy wyrazic opinii
z badania o zataczonym skréconym péirocznym skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym.
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Rana

Whiosek

Przeprowadzony przez nas przeglad nie wykazal niczego, co pozwalatoby sadzi¢, iz zataczone
skrocone pétroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe nie przedstawia rzetelnie i jasno,
we wszystkich istotnych aspektach, sytuacji majatkowe;j i [inansowej Grupy Kapitalowej Agora
S.A. na dziefi 30 czerwca 2015 roku, jej wyniku finansowego oraz przeptywow pienigznych za
okres szesciu miesigcy konczacy sie tego dnia zgodnie z Miedzynarodowymi Standardami
Sprawozdawczosci  Finansowej, ktére zostaly —zatwierdzone przez Unie Europejska
z uwzglednieniem wymogéw Migdzynarodowego Standardu Rachunkowosci 34 Srddroczna
sprawozdawczos¢ finansowa.

W imieniu KPMG Audyt Spétka z ograniczona odpowiedzialnoscig sp.k.
nr ewidencyjny 3546
ul. Chtodna 51, 00-867 Warszawa

Zbigniew Libera

 Klugzowy biegly rewident
Nr'ewidencyjny 90047
Komandytariusz, Petnomocnik

14 sierpnia 2015 r.
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GRUPA AGORA

Skrécone potroczne
skonsolidowane
sprawozdanie
finansowe

na 30 czerwca
2015 r. oraz za
sze$¢ miesiecy
zakonczone

30 czerwca 2015 r.

14 sierpnia 2015 r.
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GRUPA AGORA

Skrécone pétroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 6 miesiecy zakoriczone AG O RA .
30 czerwca 2015 r. (wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

I SKONSOLIDOWANY BILANS NA 30 CZERWCA 2015 R.

30 czerwca 2015 31 grudnia 2014

niebadane zbadane
Aktywa
Aktywa trwate:
Wartosci niematerialne 412 210 399 656
Rzeczowe aktywa trwate 663 286 686 411
Dtugoterminowe aktywa finansowe 111 123
Inwestycje rozliczane metodg praw wtasnosci 16 186 16 403
Naleznosci dtugoterminowe i rozliczenia miedzyokresowe 25222 33531
Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 6 484 6678
1123 499 1142 802
Aktywa obrotowe:
Zapasy 29 233 30182
Naleznosci kréotkoterminowe i rozliczenia miedzyokresowe 283 661 268 742
Naleznosci z tytutu podatku dochodowego 282 327
Krétkoterminowe aktywa finansowe 82 750 62 116
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 25161 52 330
421 087 413 697
Aktywa razem 1544 586 1556 499

Zataczone noty stanowig integralng czes¢ niniejszego skréconego pédtrocznego skonsolidowanego sprawozdania
finansowego.
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I SKONSOLIDOWANY BILANS NA 30 CZERWCA 2015 R. (C.D.)

Pasywa

Kapitat wtasny akcjonariuszy jednostki dominujacej:
Kapitat zaktadowy

Akcje wtasne

Kapitat zapasowy ze sprzedazy akcji powyzej wartosci
nominalnej

Zyski/(straty)z lat ubiegtych i roku biezagcego

Udziaty niekontrolujgce

Kapitat wtasny

Zobowigzania dtugoterminowe:

Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego
Dtugoterminowe kredyty i pozyczki

Pozostate zobowigzania finansowe

Rezerwa na $wiadczenia emerytalne

Rezerwy na zobowigzania

Rozliczenia miedzyokresowe i pozostate zobowigzania

Zobowigzania krotkoterminowe:

Rezerwa na Swiadczenia emerytalne
Zobowigzania krétkoterminowe

Zobowigzania z tytutu podatku dochodowego
Krétkoterminowe kredyty i pozyczki

Pozostate zobowigzania finansowe

Rezerwy na zobowigzania

Krotkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe

Pasywa razem

Zatgczone noty stanowig integralng czes¢ niniejszego skréconego podtrocznego skonsolidowanego sprawozdania

finansowego.

30 czerwca 2015

31 grudnia 2014

Nota niebadane zbadane
50937 50937

(39 348) (30 060)

147 192 147 192

985 133 981520

1143914 1149 589

16 011 15 490

1159 925 1165 079

27 967 31430

3 51939 53276
21 500 22218

2575 2363

1043 1159

4 548 5819

109 572 116 265

30 219

149 318 161 510

2 975 3376

3 34 285 40 090
7 926 -

2542 3532

78 013 66 428

275 089 275 155

1544 586 1556 499
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I SKONSOLIDOWANY RACHUNEK ZYSKOW I STRAT ZA SZESC MIESIECY ZAKONCZONE

30 CZERWCA 2015 R.

Przychody ze sprzedazy produktdw, towardw i materiatéw
Koszty sprzedanych produktéw, towaréw i materiatéw
Zysk brutto ze sprzedaizy

Koszty sprzedazy

Koszty ogdlnego zarzadu

Pozostate przychody operacyjne
Pozostate koszty operacyjne
Zysk/(strata) z dziatalnosci operacyjnej

Przychody finansowe

Koszty finansowe
Udziat w zyskach/(stratach) netto jednostek rozliczanych metodga
praw witasnosci

Zysk/(strata) brutto

Podatek dochodowy
Zysk/(strata) netto

Przypadajacy/a na:
Akcjonariuszy jednostki dominujgcej
Udziaty niekontrolujgce

Szes$¢ miesiecy
zakonczone

30 czerwca 2015

Sze$¢ miesiecy
zakonczone

30 czerwca 2014

Podstawowy / rozwodniony zysk/(strata) przypadajacy/a na jedng akcje

(wzt)

Nota niebadane niebadane
4 575571 524771
(397 027) (375 520)

178 544 149 251

(114 736) (96 427)

(58 740) (60 499)

6 661 5133

(5589) (7 019)

4 6 140 (9 561)
2 606 4328

(2 544) (4 053)

(218) (816)

5984 (10 102)

(1174) (364)

4 810 (10 466)

3613 (10 631)

1197 165

4 810 (10 466)

0,08 (0,21)

Zataczone noty stanowig integralng czes¢ niniejszego skréconego poétrocznego skonsolidowanego sprawozdania

finansowego.
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Skrécone pétroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 6 miesiecy zakoriczone
30 czerwca 2015 r. (wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

ISKONSOLIDOWANE SPRAWOZDANIE Z CALKOWITYCH DOCHODOW ZA SZESC

MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

Zysk/(strata) netto za okres

Inne catkowite dochody/(straty):
Pozycje, ktdre nie zostang przeniesione do rachunku zyskoéw i strat

Pozycje, ktére mogg by¢ przeniesione do rachunku zyskéw i strat

Inne catkowite dochody/(straty) ogétem, za okres
Catkowite dochody ogdotem za okres
Przypadajace na:

Akcjonariuszy jednostki dominujacej
Udziaty niekontrolujace

Szes¢ miesiecy
zakonczone

30 czerwca 2015

Szes$¢ miesiecy
zakonczone

30 czerwca 2014

niebadane niebadane
4 810 (10 466)
4 810 (10 466)
3613 (10 631)
1197 165
4810 (10 466)

Zatgczone noty stanowig integralng czes¢ niniejszego skréconego podtrocznego skonsolidowanego sprawozdania

finansowego.
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GRUPA AGORA
Skrécone pétroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 6 miesiecy zakonczone AG O RASA

30 czerwca 2015 r. (wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

I SKONSOLIDOWANE ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM ZA SZESC MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

Kapitat wtasny akcjonariuszy jednostki dominujace;j

Kapitat
zapasowy ze
sprzedazy akcji

powyzej Zyski/(straty) z
Kapitat Akcje wartosci lat ubiegtych i Udziaty Kapitat wtasny
zaktadowy witasne nominalnej roku biezgcego Razem niekontrolujace razem

Sze$¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015 r.
Stan na 31 grudnia 2014 r. zbadane 50 937 (30 060) 147 192 981 520 1149 589 15 490 1165 079
Catkowite dochody za okres sprawozdawczy
Zysk netto okresu - - - 3613 3613 1197 43810
Catkowite dochody ogdotem za okres - - - 3613 3613 1197 43810
Transakcje z wiascicielami, ujete bezposrednio w kapitale wtasnym
Doptaty od i wyptaty do witascicieli
Dywidendy spétek zaleznych - - - - - (676) (676)
Skup akcji wtasnych w celu umorzenia (nota 17) - (9 288) - - (9 288) - (9 288)
Doptaty od i wyptaty do wtascicieli ogétem - (9 288) - - (9 288) (676) (9 964)
Zmiany w udziale wtasnosciowym w jednostkach podporzadkowanych
Zmiany w udziale wtasnosciowym w jednostkach
podporzadkowanych ogétem - - - - - - -
Transakcje z wiascicielami ogétem - (9 288) - - (9 288) (676) (9 964)
Stan na 30 czerwca 2015 r. niebadane 50 937 (39 348) 147 192 985 133 1143914 16 011 1159 925

Zatgczone noty stanowig integralng czes¢ niniejszego skréconego potrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.
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Skrécone pétroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 6 miesigcy zakoriczone
30 czerwca 2015 r. (wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

I SKONSOLIDOWANE ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM ZA SZESC MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R. (C.D.)

Kapitat wtasny akcjonariuszy jednostki dominujacej

Kapitat
zapasowy ze
sprzedazy akcji

powyzej Zyski/(straty) z
Kapitat Akcje wartosci lat ubiegtych i Udziaty Kapitat wtasny
zaktadowy wtasne nominalnej roku biezgcego Razem niekontrolujace razem

Szes¢ miesiecy zakonczone 30 czerwca 2014 r.
Stan na 31 grudnia 2013 r. zbadane 50937 147 192 991 445 1189574 18 021 1207 595
Catkowite dochody za okres sprawozdawczy
Zysk/(strata) netto okresu - - (10 631) (10 631) 165 (10 466)
Catkowite dochody ogdotem za okres - - (10 631) (10 631) 165 (10 466)
Transakcje z wtascicielami, ujete bezposrednio w kapitale wiasnym
Doptaty od i wyptaty do wtascicieli
Dywidendy spétek zaleznych - - - - (586) (586)
Doptaty od i wyptaty do wiascicieli ogétem - - - - (586) (586)
Zmiany w udziale wtasnosciowym w jednostkach podporzadkowanych
Zmiany w udziale wtasnosciowym w jednostkach
podporzadkowanych ogétem - - - - - -
Transakcje z wiascicielami ogétem - - - - (586) (586)
Stan na 30 czerwca 2014 r. niebadane 50937 147 192 980 814 1178 943 17 600 1196 543

Zatgczone noty stanowig integralng czes¢ niniejszego skréconego potrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.

[ wWww.agora.pl] Strona 7

AGORA.




AGORA.

SKONSOLIDOWANY RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH ZA SZESC MIESIECY

ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

Dziatalnos¢ operacyjna
Zysk/(strata) brutto

Udziat w (zyskach)/stratach netto jednostek rozliczanych metodg praw

witasnosci

Amortyzacja rzeczowych aktywow trwatych
Amortyzacja wartosci niematerialnych

(Zyski) /straty z tytutu réznic kursowych

Odsetki, netto

(Zysk)/strata z tytutu dziatalnosci inwestycyjnej
Zmiana stanu rezerw

Zmiana stanu zapaséw

Zmiana stanu naleznosci i czynnych rozliczern miedzyokresowych
Zmiana stanu zobowigzan

Zmiana stanu biernych rozliczen miedzyokresowych
Inne korekty

Przeptywy srodkéw pienieznych brutto

Podatek dochodowy zaptacony
Przeptywy srodkow pienieznych netto z dziatalnosci operacyjnej

Dziatalnos¢ inwestycyjna

Wptywy ze sprzedazy rzeczowych aktywow trwatych i wartosci
niematerialnych

Wptywy z tytutu odsetek

Wptywy ze sprzedazy kréotkoterminowych papieréw wartosciowych
Wydatki inwestycyjne na rzeczowe aktywa trwate i wartosci
niematerialne

Wydatki netto na nabycie podmiotéw zaleznych, stowarzyszonych i
wspotkontrolowanych

Nabycie krétkoterminowych papieréw wartosciowych

Udzielone pozyczki

Pozostate wydatki

Przeptywy srodkow pienieznych netto z dziatalnosci inwestycyjnej

Szes¢ miesiecy

Szes$¢ miesiecy

zakonczone zakoniczone
30 czerwca 2015 30 czerwca 2014
niebadane niebadane
5984 (10 102)

218 816
39093 42 088

14 384 5790
(67) 41

1408 2717
(1412) (2 568)

(1 083) (307)
949 (970)

(6 819) (14 901)

(7 421) 15 375

10 464 (1902)
536 1226

56 234 37 303
(3432) (906)

52 802 36 397
1939 7 589

588 1140

40 603 50792
(44 996) (35 829)
(2 824) (6 436)
(58 000) (47 000)
(2 495) (1320)

- (7 000)

(65 185) (38 064)
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Dziatalno$¢ finansowa

Wptywy z tytutu kredytéw i pozyczek

Wptywy z tytutu faktoringu

Nabycie akcji wtasnych

Dywidendy wyptacone udziatowcom niekontrolujgcym
Sptata kredytéw i pozyczek

Ptatnosci zobowigzan z tytutu umoéw leasingu finansowego
Odsetki zaptacone

Pozostate

Przeptywy srodkow pienieznych netto z dziatalnosci finansowej
Zmiana stanu srodkow pienieznych i ich ekwiwalentéow
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty

Na poczatek okresu obrotowego
Na koniec okresu obrotowego

Zatgczone noty stanowig integralng czes¢ niniejszego skréconego podtrocznego skonsolidowanego sprawozdania

finansowego.

Szes¢ miesiecy

Szes$¢ miesiecy

zakonczone zakonczone
30 czerwca 2015 30 czerwca 2014
niebadane niebadane
15783 6953
8939 -

(9 288) -
(676) (416)

(18 524) (23 377)

(8 722) (9 603)

(2 730) (3331)
(568) (191)

(14 786) (29 965)
(27 169) (31632)

52 330 99 554
25161 67 922
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NOTY DO SKROCONEGO POLROCZNEGO SKONSOLIDOWANEGO SPRAWOZDANIA
FINANSOWEGO NA 30 CZERWCA 2015 R. ORAZ ZA SZESC MIESIECY ZAKONCZONE
30 CZERWCA 2015 R.

1. INFORMACJE OGOLNE

Podstawowym przedmiotem dziatalnos$ci Agory S.A. z siedzibg w Warszawie, ul. Czerska 8/10 (,Spétka”), jest
wydawanie dziennikéw (w tym Gazety Wyborczej) oraz dziatalnos$¢ internetowa. Spétka jest obecna w segmencie kin,
poprzez spoétki zalezne Helios S.A. i Next Film Sp. z o.0. (,grupa Helios”) oraz w segmencie reklamy zewnetrznej
poprzez spotke zalezng AMS S.A. (,AMS”). Dodatkowo, Spétka kontroluje 6 spodtek radiowych oraz prowadzi
dziatalnos¢ wydawniczg w segmencie czasopism, wydawnictw periodycznych oraz ksigzkowych. Ponadto, Grupa Agora
prowadzi dziatalnos¢ poligraficzng w drukarniach nalezgcych bezposrednio do Spétki i spoétki zaleznej Agora Poligrafia
Sp. z 0.0. Od marca 2014 r. Agora jest obecna takze w segmencie telewizyjnym poprzez udziaty w spétce Stopklatka
S.A. Grupa angazuje sie rowniez w projekty z zakresu koprodukcji i produkcji filmowe;.

Na dzien 30 czerwca 2015 r. grupe kapitatowg Agory (,Grupa”) stanowity: spdtka dominujgca Agora S.A. oraz 17 spotek
zaleznych. Dodatkowo Grupa posiada udziaty w spdtce wspotkontrolowanej Stopklatka S.A. (od 12 marca 2014 r.) oraz
w czterech spétkach stowarzyszonych: Goldenline Sp. z 0.0., Online Technologies HR Sp. z o0.0., Instytut Badan
Outdooru IBO Sp. z.0.0. oraz Hash.fm Sp. z o0.0. (od 18 lipca 2014 r.). Grupa prowadzi dziatalno$¢ we wszystkich
gtownych miastach Polski.

Sprawozdanie finansowe zostato przygotowane na dzien oraz za sze$¢ miesiecy zakorczone 30 czerwca 2015r.,
z danymi poréwnawczymi na dzien 31 grudnia 2014 r. i za sze$¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2014 r.

Sprawozdanie finansowe zostato zatwierdzone do publikacji przez Zarzad Agory S.A. w dniu 14 sierpnia 2015 r.

2. PODSTAWA SPORZADZENIA SKROCONEGO POLROCZNEGO SKONSOLIDOWANEGO
SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO

Skonsolidowany bilans na 30 czerwca 2015 r., skonsolidowany rachunek zyskéw i strat, skonsolidowane sprawozdanie
z catkowitych dochoddw, skonsolidowany rachunek przeptywdw pienieznych oraz skonsolidowane zestawienie zmian
w kapitale wlasnym za sze$¢ miesiecy zakoniczone 30 czerwca 2015 r. nie zostaty zbadane przez biegtego rewidenta.
Skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 31 grudnia 2014 r. oraz za dwanascie miesiecy zakorczone 31 grudnia
2014 r. podlegato badaniu przez biegtego rewidenta, ktory wydat opinie bez zastrzezen.

Skrécone potroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe zostato przygotowane wedtug Miedzynarodowego
Standardu Rachunkowosci 34 ,Srédroczna sprawozdawczo$éé finansowa”, zgodnie z art. 55 ust. 5 ustawy o
rachunkowosci (Dz. U. z 2013 r., poz. 330 z pdiniejszymi zmianami) i wydanych na jej podstawie przepiséw
wykonawczych oraz zgodnie z wymogami okreslonymi w rozporzadzeniu Ministra Finansow z dnia 19 lutego 2009 r. w
sprawie informacji biezgcych i okresowych przekazywanych przez emitentéw papieréw wartosciowych oraz warunkdéw
uznawania za réwnowazne informacji wymaganych przepisami prawa panstwa niebedacego panstwem cztonkowskim
(Dz. U.z2014r., poz. 133).

Przygotowujac skrécone potroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe, Grupa stosowata te same zasady
rachunkowosci, co opisane w skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym na 31 grudnia 2014 r., za wyjatkiem zmian
opisanych ponizej. Skrécone potroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. powinno by¢
czytane razem ze zbadanym skonsolidowanym sprawozdaniem finansowym na 31 grudnia 2014 r.

Dla sprawozdan finansowych Grupy za rok obrotowy rozpoczynajacy sie z dniem 1 stycznia 2015 r. efektywne sg
nastepujgce nowe interpretacje oraz zmiany do istniejacych standardéw, ktére zostaty zatwierdzone przez Unie
Europejska:

1) Interpretacja KIMSF 21 Opfaty publiczne;
2) Zmiany do Miedzynarodowych Standardéw Sprawozdawczosci Finansowej - Ulepszenia 2011-2013.

Zastosowanie powyzszych zmian nie miato wptywu na skonsolidowane sprawozdanie finansowe.
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3. ZOBOWIAZANIA Z TYTULU KREDYTOW I POZYCZEK

Na podstawie Aneksu nr 1 do umowy kredytowej o Wielocelowy Limit Kredytowy, podpisanego 26 maja 2015 r. z
Bankiem Polska Kasa Opieki S.A., Agora S.A. dysponuje otwartym kredytem terminowym do kwoty 100,0 min zt z
okresem dostepnosci do dnia 31 maja 2016 r. oraz kredytem w rachunku biezgcym do kwoty 35,0 min zt z okresem
dostepnosci do dnia 28 maja 2016 .

W pierwszym potroczu 2015 r. Spotka sptacita ostatnig rate linii kredytowej wykorzystanej w latach ubiegtych. Na dzien
30 czerwca 2015 r. Spoétka posiadata zadtuzenie z tytutu kredytu w rachunku biezgcym w wysokosci 6 150 tys. zt.

Na dzien 30 czerwca 2015 r., zadtuzenie zewnetrzne grupy Helios (Helios S.A. oraz Next Film Sp. z 0.0.) z tytutu
kredytéw bankowych i zobowigzan z tytutu leasingu finansowego wynosito 80 074 tys. zt i sktadaty sie na nie:

- kredyty bankowe w tacznej wysokosci 38 464 tys. zt (z tego 24 581 tys. zt jest prezentowane w zobowigzaniach
dtugoterminowych),

- zobowigzania z tytutu leasingu finansowego wysokosci 41 610 tys. zt (z tego 27 358 tys. zt jest prezentowane w
zobowigzaniach dtugoterminowych) — dotyczg one gtdwnie wyposazenia kin oraz samochodéw.

4. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACYJNYCH

Zgodnie z MSSF 8 Segmenty operacyjne w niniejszym skréconym poétrocznym skonsolidowanym sprawozdaniu
finansowym ujmowane s3g informacje o segmentach w oparciu o elementy sktadowe Grupy, ktére zarzadzajgcy
monitorujg w zakresie podejmowania decyzji operacyjnych. Segmenty operacyjne to elementy sktadowe Grupy, dla
ktorych dostepna jest oddzielna informacja finansowa, regularnie oceniana przez osoby podejmujgce kluczowe
decyzje odnosnie alokacji zasobdw i oceniajgce dziatalno$¢ Grupy.

Dla celdw zarzadczych, Grupa zostata podzielona na segmenty w oparciu o wytwarzane produkty i Swiadczone ustugi.
Od 1 stycznia 2014 r. dziatalnos$¢ Grupy podzielona jest na szes¢ gtéwnych segmentéw sprawozdawczych. S3 to:

1) Segment Prasa obejmuje dziatalno$¢ Grupy dotyczacg wydawania Gazety Wyborczej, Metra oraz wydawania
czasopism w ramach pionu Czasopisma i Prasa Bezptfatna,

2) Segment Film i Ksigzka obejmuje dziatalnos¢ Grupy w zakresie zarzgdzania obiektami kinowymi w ramach spotki
Helios S.A. oraz dystrybucji filméw w kinach w ramach Next Film Sp. z o0.0., jak réwniez dziatalnos$¢ pionu Projektéw
Specjalnych Agory S.A. (m.in. Wydawnictwo oraz produkcja filmowa),

3) Segment Reklama Zewnetrzna obejmuje dziatalnos$¢ spotek grupy AMS, ktore oferujg ustugi reklamowe na réznego
rodzaju nosnikach reklamy zewnetrznej,

4) Segment Internet obejmuje funkcjonowanie Grupy w zakresie oferowania produktéw i ustug internetowych oraz
multimedialnych, na co sktada sie dziatalnos¢ pionu Internet Agory S.A., Trader.com (Polska) Sp. z 0.0., AdTaily Sp. z
0.0., Sport4People Sp. z 0.0. oraz Sir Local Sp. z 0.0.,

5) Segment Radio obejmuje dziatalnos¢ Grupy w zakresie funkcjonowania radiostacji lokalnych oraz
ponadregionalnego radia TOK FM, w jego sktad wchodzi rowniez pion Radio w Agorze S.A,,

6) Segment Druk obejmuje funkcjonowanie Grupy w zakresie dziatalnosci poligraficznej prowadzonej przez pion Druku
Agory S.A. i sp6tke Agora Poligrafia Sp. z 0.0.

Zasady rachunkowosci segmentéw operacyjnych sg takie same jak zasady rachunkowosci Grupy Agora, poza
kwestiami opisanymi ponize;j.

Dane dla danego segmentu sg dla celéw zarzadczych konsolidowane pro-forma. Zarzad monitoruje oddzielnie wyniki
operacyjne segmentow w celu podejmowania decyzji dotyczgcych alokacji zasobdéw, oceny skutkow tej alokacji oraz
wynikéw dziatalnosci. Koszty operacyjne segmentu Prasa zwigzane z produkcjg tytutow wtasnych Grupy rozliczane sg
na zasadzie alokacji kosztow bezposrednich i posrednich zwigzanych z ich produkcja z segmentu Druk. Ocena
poszczegdlnych segmentdéw jest dokonywana do poziomu zysku/straty na dziatalnosci operacyjnej.

Wyniki operacyjne poszczegdlnych segmentdw nie zawieraja:
a) przychodow i petnych kosztéow promocji realizowanej bez wczesniejszej rezerwacji pomiedzy segmentami
Grupy Agora; jedyne koszty, ktore sg prezentowane to bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach
reklamy zewnetrznej - sg one alokowane z segmentu Reklama Zewnetrzna do pozostatych segmentéw,
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b) amortyzacji konsolidacyjnej (opis ponizej).

Finansowanie Grupy (tgcznie z kosztami i przychodami finansowymi) oraz podatek dochodowy sg monitorowane na
poziomie Grupy i nie podlegajg alokacji. Ceny transakcyjne stosowane przy transakcjach pomiedzy segmentami
operacyjnymi sg ustalane na zasadach rynkowych, podobnie jak przy transakcjach ze stronami niepowigzanymi.

Pozycje uzgadniajgce zawierajg dane nieujete w poszczegdlnych segmentach, m.in. pozostate przychody i koszty
pionéw wspomagajacych (scentralizowane funkcje technologiczne, administracyjno-finansowe, zarzgdzania zasobami
ludzkimi itp.), a takze Zarzadu Agory S.A., Agore TC Sp. z o.0., wytaczenia konsolidacyjne oraz inne korekty
uzgadniajgce dane prezentowane w raportach zarzagdczych do skonsolidowanych danych finansowych Grupy.

Amortyzacja operacyjna obejmuje amortyzacje warto$ci niematerialnych oraz rzeczowych aktywéw trwatych
przypisanych bezposrednio do danego segmentu. Amortyzacja konsolidacyjna obejmuje korekty konsolidacyjne m.in.
dotyczace wartosci niematerialnych oraz zwiekszen rzeczowych aktywéw trwatych rozpoznanych bezposrednio na
konsolidacji.

Odpisy aktualizujgce oraz odwrdcenie odpiséw aktualizujacych dotycza odpiséw prezentowanych w pozostatych
kosztach i przychodach operacyjnych.

Wartosc¢ inwestycji w spotki stowarzyszone i wspdtkontrolowane wyceniane metodg praw wiasnosci obejmuje wartosé
zakupionych udziatéw skorygowang o udziat w wynikach netto tych spdétek ustalony metoda praw wtasnosci.
Prezentowane dane za sze$¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015 r. i 30 czerwca 2014 r. dotyczg GoldenLine Sp. z
0.0., Online Technologies HR Sp. z 0.0., Instytut Badan Outdooru IBO Sp. z 0.0., Stopklatka S.A. (od 12 marca 2014 r.)
oraz Hash.fm Sp. z 0.0. (od 1 sierpnia 2014 r.).

Naktady inwestycyjne to wydatki okreslone na podstawie zaksiegowanych w danym okresie sprawozdawczym faktur
dotyczacych zakupu rzeczowych aktywéw trwatych i wartosci niematerialnych.

Grupa nie raportuje segmentéw w ujeciu geograficznym, gdyz prowadzi dziatalnos¢ gtéwnie na terenie Polski.
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4. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACYJNYCH (C.D.)

Szes¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015 r.

Reklama Pozycje

Prasa Film i ksigzka zewnetrzna Internet Radio Druk uzgadniajace Razem
Sprzedaz klientom
zewnetrznym 144 791 159 330 72751 69 108 46 161 80426 3004 575571
Sprzedaz do innych segmentéw (2) 3945 8174 1351 2 546 2 585 715 (19 316) -
Przychody ogétem 148 736 167 504 74 102 71 654 48 746 81141 (16 312) 575571
Koszty ogdtem (1), (2), (3) (141 210) (156 683) (64 750) (61 040) (44 290) (79 518) (21 940) (569 431)
Zysk / (strata) operacyjny (a) (1) 7526 10 821 9352 10614 4 456 1623 (38 252) 6140
Koszty i przychody finansowe 62 62
Udziat w zyskach/(stratach) netto
jednostek wycenianych metodg praw
wtasnosci (3) - - (15) 216 - - (419) (218)
Podatek dochodowy (1174) (1174)
Zysk netto 4 810

(1) na poziomie segmentow nie zawiera amortyzacji konsolidacyjnej, ktéra jest uwzgledniona w pozycjach uzgadniajgcych;

(2) podane kwoty nie zawierajg przychoddw i petnych kosztow promocji realizowanej bez wczesniejszej rezerwacji pomiedzy segmentami Grupy Agora; jedyne koszty, ktére sg
prezentowane to bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej - sg one alokowane z segmentu Reklama Zewnetrzna do pozostatych segmentow;

(3) pozycje uzgadniajgce zawierajg dane nieujete w poszczegdlnych segmentach, m.in. koszty operacyjne oraz wynik na pozostatej dziatalnosci operacyjnej piondw wspomagajgcych
(scentralizowane funkcje technologiczne, administracyjno-finansowe, zarzgdzania zasobami ludzkimi itp.) oraz Zarzadu Agory S.A. i Agore TC Sp. z o.0. (44 403 tys. zt), wytgczenia
konsolidacyjne oraz inne korekty uzgadniajgce dane prezentowane w raportach zarzadczych do skonsolidowanych danych finansowych Grupy Agora. W przypadku inwestycji w spotki
wyceniane metodg praw wiasnosci pozycje uzgadniajgce obejmujg inwestycje w spétke Stopklatka S.A.
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4. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACYJNYCH (C.D.)

Amortyzacja operacyjna
Amortyzacja konsolidacyjna (1)
Odpisy aktualizujace

Odwrécenie odpiséw aktualizujgcych
Naktady inwestycyjne (2)

Rzeczowe aktywa trwate i wartosci
niematerialne

Inwestycje w spoétki stowarzyszone i
wspoétkontrolowane wyceniane metoda
praw witasnosci

(1) nie jest uwzgledniona na poziomie zysku / (straty) operacyjnej poszczegdlnych segmentow;
(2) na podstawie zaksiegowanych w danym okresie faktur;

Sze$¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015 r.

Film i ksigzka Reklama Pozycje
Prasa (3) zewnetrzna Internet Radio Druk uzgadniajace Razem
(4 959) (21 198) (6 019) (2716) (1369) (8 062) (8478) (52 801)
- (269) - (534) - - 127 (676)
(1327) (460) (892) (438) (261) (143) 140 (3381)
1061 221 686 150 145 47 1 2311
661 11 100 22 064 744 1362 977 1385 38293
Stan na 30 czerwca 2015 .
Pozycje
Reklama uzgadniajace
Prasa Film i ksigzka zewnetrzna Internet Radio Druk (4) Razem
72 034 263 100 249 391 50011 74 811 185 061 181 088 1075 496
- - - 13 259 - - 2927 16 186

(3) kwota naktaddw inwestycyjnych zawiera rowniez wartos¢ rzeczowych aktywow trwatych w leasingu w kwocie 4 300 tys. zt.
(4) pozycje uzgadniajace zawierajg gtéwnie wartos¢ siedziby Spoétki (116 378 tys. zt) oraz pozostate rzeczowe aktywa trwate i wartosci niematerialne piondw wspomagajgcych Agory S.A. i
Agory TC Sp. z 0.0., nieujete w poszczegdlnych segmentach oraz korekty konsolidacyjne. W przypadku inwestycji w spotki wyceniane metoda praw wtasnosci pozycje uzgadniajace

obejmujg inwestycje w spotke Stopklatka S.A.

Strona 14




AGORA.

4. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACYJNYCH (C.D.)

Szes$¢ miesiecy zakonczone 30 czerwca 2014 r.

Reklama Pozycje

Prasa Film i ksigzka zewnetrzna Internet Radio Druk uzgadniajace Razem
Sprzedaz klientom
zewnetrznym 146 247 120 858 71718 58 712 39176 84 845 3215 524771
Sprzedaz do innych segmentéw (2) 3502 4391 1963 1992 2125 709 (14 682) -
Przychody ogétem 149 749 125 249 73 681 60 704 41301 85554 (11 467) 524 771
Koszty ogdtem (1), (2), (3) (134 522) (122 520) (71 645) (50 306) (38 172) (86 790) (30 377) (534 332)
Zysk / (strata) operacyjny (a) (1) 15 227 2729 2036 10 398 3129 (1 236) (41 844) (9 561)
Koszty i przychody finansowe 275 275
Udziat w zyskach/(stratach) netto
jednostek wycenianych metoda praw
wtasnosci (3) (90) 107 (833) (816)
Podatek dochodowy (364) (364)

Strata netto

(1) na poziomie segmentdw nie zawiera amortyzacji konsolidacyjnej, ktéra jest uwzgledniona w pozycjach uzgadniajgcych;
(2) podane kwoty nie zawierajg przychoddw i petnych kosztow promocji realizowanej bez wczesniejszej rezerwacji pomiedzy segmentami Grupy Agora; jedyne koszty, ktére sg
prezentowane to bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej - sg one alokowane z segmentu Reklama Zewnetrzna do pozostatych segmentow;

(3) pozycje uzgadniajgce zawierajg dane nieujete w poszczegdlnych segmentach, m.in. koszty operacyjne oraz wynik na pozostatej dziatalnosci operacyjnej piondw wspomagajgcych
(scentralizowane funkcje technologiczne, administracyjno-finansowe, zarzgdzania zasobami ludzkimi itp.) oraz Zarzadu Agory S.A. i Agore TC Sp. z o.0. (48 038 tys. zt), wytgczenia
konsolidacyjne oraz inne korekty uzgadniajgce dane prezentowane w raportach zarzadczych do skonsolidowanych danych finansowych Grupy Agora. W przypadku inwestycji w spotki
wyceniane metodg praw wiasnosci pozycje uzgadniajgce obejmujg inwestycje w spétke Stopklatka S.A.

 (10466)
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GRUPA AGORA

Skrécone pétroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 6 miesiecy zakoriczone
30 czerwca 2015 r. (wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

AGORA.

4. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACY]JNYCH (C.D.)

Amortyzacja operacyjna
Amortyzacja konsolidacyjna (1)
Odpisy aktualizujace

Odwrécenie odpisow aktualizujgcych
Naktady inwestycyjne (2)

Rzeczowe aktywa trwate i wartosci
niematerialne

Inwestycje w spotki stowarzyszone i
wspotkontrolowane wyceniane
metodg praw wtasnosci

Szes¢ miesiecy zakonczone 30 czerwca 2014 r.

Film i ksigzka Reklama Pozycje
Prasa (3) zewnetrzna Internet Radio Druk uzgadniajace Razem
(4 869) (12 706) (8 246) (2 511) (1 305) (8 302) (9 263) (47 202)
- (269) - (534) - - 127 (676)
(1 635) (278) (1441) (427) (320) (400) (247) (4 748)
451 169 165 184 116 18 6 1109
679 20 554 4366 2389 1004 783 3537 33312
Stan na 30 czerwca 2014 r.
Pozycje
Reklama uzgadniajace
Prasa Film i ksigzka zewnetrzna Internet Radio Druk (4) Razem
87 429 277 972 237 756 53678 71260 204 670 192 406 1125171
- - 123 11798 - - 5353 17 274

(1) nie jest uwzgledniona na poziomie zysku / (straty) operacyjnej poszczegdlnych segmentow;
(2) na podstawie zaksiegowanych w danym okresie faktur;
(3) kwota naktaddw inwestycyjnych zawiera réwniez wartos¢ rzeczowych aktywow trwatych w leasingu w kwocie 6 654 tys. zt.
(4) pozycje uzgadniajgce zawierajg gtownie wartos¢ siedziby Spotki (122 335 tys. zt) oraz pozostate rzeczowe aktywa trwate i wartosci niematerialne piondw wspomagajacych Agory S.A. i
Agory TC Sp. z 0.0., nieujete w poszczegdlnych segmentach oraz korekty konsolidacyjne. W przypadku inwestycji w spotki wyceniane metodg praw wtasnosci pozycje uzgadniajace

obejmujg inwestycje w spotke Stopklatka S.A.
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5. PLANY MOTYWACY]JNE OPARTE O INSTRUMENTY FINANSOWE

Poczgwszy od trzeciego kwartatu 2013 r. cztonkowie Zarzadu Spoétki uczestnicza w programie motywacyjnym
(,Trzyletni Plan Motywacyjny” za lata 2013-2015), ktérego podstawowy opis zostat przedstawiony w
skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym za 2014 r.

Zasady, cele, korekty i warunki rozliczenia Trzyletniego Planu Motywacyjnego dla cztonkéw Zarzadu Spétki zostaty
okreslone w uchwale Rady Nadzorczej.

Do korica 2014 r. Trzyletni Plan Motywacyjny byt oparty o dwa komponenty: stopien realizacji celu wynikowego (,,Cel
EBITDA”) oraz stopien aprecjacji ceny akgji (,,Cel Wzrostu Wartosci Akcji”).

W 2014 r., w zwigzku ze spetnieniem warunku dotyczgcego okreslonego poziomu wyniku EBITDA Grupy Agora
(stanowigcego sume zysku/straty z dziatalnosci operacyjnej i amortyzacji), nastgpito rozwigzanie dotychczas ujetego
zobowigzania w zakresie dotyczagcym komponentu opartego o cel EBITDA, a skutki tego rozwigzania zostaty odniesione
do rachunku zyskéw i strat w czwartym kwartale 2014 r.

W zwigzku z tym, poczawszy od pierwszego kwartatu 2015 r., potencjalna premia wynikajaca z Trzyletniego Planu
Motywacyjnego opiera sie tylko o stopien aprecjacji ceny akgji.

Wartos¢ godziwa rezerwy na koszty potencjalnej premii z tytutu realizacji Celu Wzrostu Wartosci Akcji, oszacowana
zostata przy wykorzystaniu modelu dwumianowego (model Cox, Ross, Rubinstein), biorgcego pod uwage m.in.: biezgca
wysokos¢ kursu akcji Spétki (na dzien bilansowy, ktdrego dotyczy sprawozdanie finansowe) oraz zmiennosé kursu akcji
Spodtki z okresu 12 miesiecy poprzedzajgcych dzien bilansowy, na ktory jest sporzadzane sprawozdanie finansowe.
Wartos¢ ta odnoszona jest w rachunek zyskow i strat proporcjonalnie przez caty okres rozliczenia Trzyletniego Planu
Motywacyjnego, tj. od 1 grudnia 2013 r. (dzien przyznania) do 30 czerwca 2016 r. (dzien rozliczenia).

Podstawowe parametry modelu dwumianowego stuzgcego kalkulacji wartosci godziwej potencjalnej premii z tytutu
realizacji Celu Wzrostu Wartosci Akcji oraz kosztu do uwzglednienia w rachunku zyskow i strat Grupy Agora za dany
okres, zostaty przedstawione ponize;j:

kurs akcji Agory S.A. na dzien bilansowy, ktérego dotyczy sprawozdanie

. zt 11,95

finansowe

zmienno$¢ kursu akcji Agory S.A. w okresie ostatnich dwunastu miesiecy % 28,75

kurs bazowy zt 9,00
1,34-2,15

stopa wolna od ryzyka % ! !

(w terminach zapadalnosci)

Na potrzeby szacunku obu powyzszych wartosci godziwych przyjeto réwniez wskaznik prawdopodobieristwa
wypetnienia przez uprawnionych pracownikow warunkéw nierynkowych, o ktérych mowa powyzej, na poziomie
90,0%.

taczny wptyw Trzyletniego Planu Motywacyjnego na skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy Agora:

Szes$¢ miesiecy Sze$¢ miesiecy
zakonczone zakoniczone
30 czerwca 2015 30 czerwca 2014

Rachunek zyskow i strat - zwiekszenie/(zmniejszenie) kosztéw
wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikow 1825 299
Rachunek zyskéw i strat — podatek odroczony (347) (57)
Zobowigzania: rozliczenia miedzyokresowe - stan na koniec okresu 1943 994
Aktywo z tytutu podatku odroczonego - stan na koniec okresu 369 189
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taczny wptyw Trzyletniego Planu Motywacyjnego zwigzany z udziatem w tym programie cztonkéw zarzadu Agory
S.A.:

Szes¢ miesiecy Szes$¢ miesiecy

zakonczone zakoniczone

30 czerwca 2015 30 czerwca 2014

Bartosz Hojka 457 72
Tomasz Jagietto 456 72
Grzegorz Kossakowski 456 83
Robert Musiat 456 72
RAZEM 1825 299

6. ZMIANY REZERW I ODPISOW AKTUALIZUJACYCH WARTOSCI AKTYWOW

W okresie od 1 stycznia 2015r. do 30 czerwca 2015r. skorygowano salda odpiséw aktualizujgcych sktadniki
majatkowe o nastepujgce kwoty:

- odpisy na aktywa finansowe: spadek o kwote 63 tys. zf,

- odpisy na naleznosci: spadek o 3 213 tys. zi,

- odpisy na zapasy: wzrost o 838 tys. zt,

- odpisy aktualizujgce wartos¢ rzeczowych aktywow trwatych i wartosci niematerialnych: wzrost o 5 tys. zt.

Ponadto w okresie od 1 stycznia 2015 r. do 30 czerwca 2015 r. zmieniono salda nastepujacych rezerw:
- zmniejszono rezerwe na odsetki, kary i podobne o kwote 62 tys. zi,

- zmniejszono rezerwe na koszty zwigzane z umowami rodzgcymi obcigzenia 116 tys. zt,

- zmniejszono rezerwe na sprawy sporne i pozostate o kwote 702 tys. zt,

- zwiekszono rezerwe na odprawy emerytalne o kwote 23 tys. zi,

- wykorzystano rezerwe na koszty zwigzane ze zwolnieniem grupowym na kwote 227 tys. zt.

7. KAPITALY WEASNE

Gospodarka polska zgodnie z zapisami MSR 29 ,Sprawozdawczos¢ finansowa w warunkach hiperinflacji” byta uwazana
za gospodarke hiperinflacyjng do korca 1996 r.

Przepisy MSR 29 dotyczace sprawozdan Grupy wymagajg przeszacowania kapitatu zaktadowego Grupy w okresie
hiperinflacji wskaznikiem ogdlnego wzrostu cen w tym okresie.

Retrospektywne zastosowanie MSR 29 odnosnie kapitatu wtasnego oznaczatoby konieczno$¢ ujecia zwiekszenia
wysokosci kapitatu zaktadowego Grupy w korespondencji z obnizeniem o te samg wartos¢ wysokosci salda zyskow
z lat ubiegtych. W zwigzku z powyzszym, korekta z tytutu hiperinflacji kapitatu zaktadowego nie wptywa na wartosé
kapitatu wtasnego Grupy a jedynie na wysokos$é poszczegdlnych jego elementéw.

Polskie przepisy, w szczegdlnosci kodeksu spétek handlowych, nie reguluja w zaden sposéb przeprowadzania tego
typu korekt, w szczegdlnosci sposobdw ujmowania wynikajgcych z nich zmian kapitatéw spétek handlowych.

Wobec wymienionych powyzej: braku wptywu korekty z tytutu hiperinflacji na wartos¢ kapitatu wiasnego Grupy oraz
braku regulacji w polskich przepisach dotyczgcych ujmowania tego typu zmian kapitatéw spétek handlowych, Grupa
nie dokonata reklasyfikacji w ramach kapitatow wtasnych w zwigzku z hiperinflacja.
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8. ZOBOWIAZANIA WARUNKOWE, UDZIELONE PORECZENIA I INNE ZABEZPIECZENIA

Na 30 czerwca 2015 r. stan zobowigzan warunkowych, udzielonych poreczen i innych zabezpieczen, z ktérych nie
powstang zobowigzania inne niz wymienione ponizej, przedstawiat sie nastepujgco:

Beneficjent Dtuznik Okres 30 czerwca 31 grudnia Utworzona
waznosci 2015 2014 rezerwa

Udzielone przez Agora S.A.

Bank Pekao S.A. Pracownicy Agory 30.11.2015 - 255 255 -
05.07.2020
Bank Pekao S.A. RDR Sp. zo.0. 27.06.2016 14 400 - -
Trader.com
Bank Pekao S.A. (Polska) Sp. z 0.0. 27.06.2016 2400 - -

Udzielone przez AMS S.A.
Tejbrant Polska Sp. z 0.0. Adpol Sp. zo.0. 30.06.2017 3000 3000 -

Udzielone przez Adpol Sp. z o.0.

mBank S.A. AMS S.A. 28.02.2017 - 56 400 56 400 -

30.04.2017
mFaktoring S.A. AMS S.A. 17.12.2015 15 000 - -

Weksle wystawione przez AMS S.A. i Adpol Sp. z o.0.

Urzad Miejski Wroctawia AMS S.A. 31.05.2016 34 34 -
Gmina Miasto Szczecin AMS S.A. czas 90 90 -

nieokreslony
mBank S.A. AMS S.A. 16.12.2015 - 2755 1933 -

31.12.2017
Zarzad Drég Miejskich Adpol Sp. zo.0. 01.01.2022 200 200 -

Warszawa

taczna wartos¢ istniejgcych zobowigzan warunkowych, udzielonych poreczen i innych zabezpieczen jest mniejsza od
rownowartosci 10% kapitatow witasnych.

Dodatkowo, Helios S.A. wystawit weksle in blanco jako zabezpieczenie wierzytelnosci z tytutu umoéw kredytowych i
leasingdw finansowych oraz gwarancji czynszowych, a AMS S.A. wystawit weksel in blanco zabezpieczajacy
zobowigzania z tytutu faktoringu.

Ponadto, spotka AMS S.A. ztozyta w banku kaucje pieniezne stanowigce zabezpieczenie gwarancji bankowych
udzielonych w zwigzku z realizacjag umowy koncesji na budowe i modernizacje wiat przystankowych w Warszawie.
Naleznos¢ z tytutu tych kaucji na dzien 30 czerwca 2015 r. wynosi 37,6 min zt (z tego 21,6 min zt jest prezentowane w
naleznosciach dtugoterminowych).

Informacja na temat zobowigzan warunkowych dotyczgcych spraw spornych zostata zawarta w nocie 9.

9. INFORMACJA O SPRAWACH SPORNYCH

Na dzien 30 czerwca 2015 r. Grupa nie byta strong postepowan, przed sgdem lub innym organem, o zobowigzania
lub wierzytelnosci o tacznej wartosci co najmniej 10% kapitatéw witasnych. Wartosé rezerwy na sprawy sporne na
dzien 30 czerwca 2015 r. wynosi 785 tys. zt (na dzien 31 grudnia 2014 r.: 1 421 tys. z1).
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Dodatkowo, na dziert 30 czerwca 2015 r. spotki Grupy sg stronami sgdowych spraw spornych o tgcznej wartosci 2 404
tys. zt (na dzien 31 grudnia 2014 r.: 3 962 tys. zt), w przypadku ktdrych Zarzad ocenia prawdopodobienstwo przegranej

jako mniejsze niz 50%. Stanowig one zobowigzania warunkowe.

10. SEZONOWOSC

Przychody z dziatalnosci reklamowej charakteryzujg sie sezonowoscig, w ten sposob, ze przychody w pierwszym

i trzecim kwartale sg nizsze niz w drugim i czwartym kwartale danego roku.

Przychody z dziatalnosci kinowej charakteryzujg sie sezonowoscig, w ten sposdb, ze przychody w drugim itrzecim

kwartale sg zwykle nizsze niz w pierwszym i czwartym kwartale danego roku.

11. TRANSAKCJE Z PODMIOTAMI POWIAZANYMI

(a) wynagrodzenia cztonkéw zarzadu i rady nadzorczej

Wynagrodzenia wyptacone przez Agore S.A. cztonkom Zarzgdu wynosity 2 008 tys. zt (szes¢ miesiecy zakoriczone 30

czerwca 2014 r.: 1 781 tys. zt).

Wynagrodzenia wyptacone przez Agore S.A. cztonkom Rady Nadzorczej wynosity 234 tys. zt (szes¢ miesiecy

zakoniczone 30 czerwca 2014 r.: 197 tys. z1).

(b) spotki powigzane z Grupg Agora (nie objete konsolidacja metodg petng)

Nie byto istotnych transakgcji i sald w stosunku do spdtek powigzanych innych niz wskazane ponizej:

Szes¢ miesiecy
zakonczone 30
czerwca 2015

Szes$¢ miesiecy
zakonczone 30
czerwca 2014

Spotki powigzane

Przychody ze sprzedazy produktéw, towardw i materiatow
Zakupy dobr i ustug

Przychody finansowe z tytutu odsetek od pozyczek udzielonych
Pozostate przychody operacyjne

Spotki powigzane

Naleznosci krétkoterminowe
Zobowigzania krétkoterminowe
Pozyczki udzielone

Powyzsze transakcje pomiedzy podmiotami Grupy sg transakcjami typowymi.

384
(694)
100
123

30 czerwca 2015

636
(384)
92
58

31 grudnia 2014

236
559
6798

400
286
4203
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12. OPIS ORGANIZAC]I GRUPY KAPITALOWE]
Wykaz spoétek wchodzgcych w sktad Grupy Kapitatowej:

% posiadanych akcji / udziatow
(efektywnie)

30 czerwca 31 grudnia
2015 2014
Spotki zalezne konsolidowane
1 Agora Poligrafia Sp. z 0.0., Tychy 100,0% 100,0%
2 AMSS.A,, Warszawa 100,0% 100,0%
3 IM40Sp.zo.0., Warszawa (1) 72,0% 72,0%
4  Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. (GRA), Warszawa 100,0% 100,0%
5 Adpol Sp. z 0.0., Warszawa (2) 100,0% 100,0%
6 Inforadio Sp. z 0.0., Warszawa (1) 66,1% 66,1%
7 Agora TCSp.z0.0., Warszawa 100,0% 100,0%
8 Radiowe Doradztwo Reklamowe Sp. z 0.0. (RDR), Warszawa (1) 100,0% 100,0%
9 Trader.com (Polska) Sp. z 0.0., Warszawa 100,0% 100,0%
10 AdTaily Sp. z o.0., Krakéw 80,4% 80,4%
11 Helios S.A., tédz 88,1% 88,1%
12 Next Film Sp. z 0.0., £6dz (3) 88,1% 88,1%
13 Sport4People Sp. z 0.0., Krakdw 56,5% 56,5%
14 Projekt Inwestycyjny Sp. z 0.0., Warszawa (1) 70,0% 70,0%
15 Sir Local Sp. z 0.0., Warszawa 78,4% 78,4%
16 TV Zone Sp.z 0.0., Warszawa 100,0% 100,0%
17 BDM MEDIA Sp. z 0.0., Krakéw (1), (4) 100,0% -
Jednostki wspotkontrolowane i stowarzyszone wyceniane metoda praw
wiasnosci
18 Goldenline Sp. z 0.0., Warszawa 36,0% 36,0%
19 Online Technologies HR Sp. z 0.0., Szczecin 46,2% 46,2%
20 Instytut Badan Outdooru IBO Sp. z 0.0., Warszawa 40,0% 40,0%
21 Stopklatka S.A., Warszawa 41,0% 41,0%
22 Hash.fm Sp. z 0.0., Warszawa 49,5% 49,5%
Spotki nie objete konsolidacjq i wyceng metodg praw wtasnosci
23 Polskie Badania Internetu Sp. z 0.0., Warszawa 15,8% 15,8%
24  Polskie Badania Outdooru Sp. z 0.0. w likwidacji, Warszawa (2), (5) - 41,0%

(1) posrednio przez GRA Sp. z 0.0.;

(2) posrednio przez AMS S.A.;

(3) posrednio przez Helios S.A.;

(4) nabycie udziatow w spotfce w dniu 3 kwietnia 2015 r.;
(5) spotka zlikwidowana w dniu 13 kwietnia 2015 r.

13. POLACZENIA, ZAKUP 1 SPRZEDAZ JEDNOSTEK GOSPODARCZYCH

W dniu 14 stycznia 2015 r., nadzwyczajne zgromadzenie wspdlnikdw spétki TV Zone Sp. z o0.0. podjeto uchwate o
podwyzszeniu kapitatu zaktadowego o 1 000 nowoutworzonych udziatdéw o wartosci nominalnej 50 zt kazdy (razem 50
tys. zt). Agora S.A. objefa 1 000 udziatdw za wktad pieniezny w kwocie 50 tys. zt. Wysokos¢ kapitatu zaktadowego spotki
po rejestracji podwyzszenia wynosi 55 tys. zt i dzieli sie na 1 100 udziatéw po 50 zt kazdy. Po podwyzszeniu kapitatu
zaktadowego Agora S.A. posiada 1 100 udziatéw w kapitale zaktadowym spétki i nadal posiada 100% udziatu w kapitale
zaktadowym i 100% gtoséw na zgromadzeniu wspdlnikéw. Powyzsza zmiana zostata zarejestrowana w dniu 25 lutego
2015 r. przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego.
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W dniu 3 kwietnia 2015 r., sp6tka Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. ("GRA"), spétka zalezna Agory S.A., nabyta 3 000
udziatéw spétki BDM MEDIA Sp. z o0.0. z siedzibg w Krakowie ("BDM MEDIA") od czterech wspdlnikdw tej spotki za
taczng cene 936,5 tys. zt. Na skutek powyzszej transakcji GRA posiada 3 000 udziatéw w kapitale zaktadowym spétki, co
daje jej 100% udziatu w kapitale zaktadowym i 100% gtosdw na zgromadzeniu wspdlnikow. Dodatkowo, w dniu 3
kwietnia 2015 r. GRA - jako cesjonariusz - zawarta z wspdlnikami spotki BDM MEDIA Sp. z o.0. - jako cedentami -
umowe przelewu wierzytelnosci przystugujgcych wspdlnikom wobec spotki BDM MEDIA Sp. z o.0. za faczng cene
1903,5 tys. zt. Spotka BDM MEDIA posiada koncesje na nadawanie programu KRK FM w Krakowie. Stacja radiowa KRK
FM dotgczyta do portfolio Grupy Radiowej Agory. Ponadto, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wyrazita zgode na
zmiane nazwy stacji na Radio Pogoda.

Rozliczenie nabycia

W wyniku transakcji opisanych powyzej Grupa objeta kontrole nad spotkg BDM MEDIA. Od dnia nabycia spétka zostata
objeta konsolidacja metodg petng. Cena nabycia obejmujaca srodki pieniezne przekazane poprzednim witascicielom
wyniostfa facznie 2 840 tys. zt.

Wartos¢ godziwa przejetych przez Grupe aktywow i zobowigzan BDM MEDIA na dzienn nabycia ksztattowata sie
nastepujaco:

Wartos¢ godziwa

dane w tys. zt na dzien nabycia
Aktywa trwate
Wartosci niematerialne 13
Rzeczowe aktywa trwate 250
263
Aktywa obrotowe
Naleznosci z tytutu dostaw i ustug 103
Pozostate naleznosci i rozliczenia miedzyokresowe 40
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 16
159
Aktywa razem 422
Zobowigzania krétkoterminowe
Zobowigzania z tytutu dostaw i ustug 145
Pozostate zobowigzania krétkoterminowe 12
Zobowigzania razem 157
Mozliwe do zidentyfikowania aktywa netto w wartosci godziwej 265
Warto$¢ firmy na dzien nabycia 2575
Cena nabycia 2 840

Wartos¢ firmy odzwierciedla gtdéwnie efekty synergii wynikajgce z wtaczenia spétki do segmentu radiowego Grupy
Agora oraz oczekiwane zwiekszenie udziatu w rynku. Nie przewiduje sie, aby jakakolwiek czes¢ ujetej wartosci firmy
podlegata odliczeniu dla celéw podatkowych.

Koszty bezposrednio zwigzane z transakcjg nabycia wyniosty 9 tys. zt i zostaty ujete w kosztach ogdlnego zarzadu
rachunku zyskow i strat Grupy Agora.

W okresie od dnia nabycia do 30 czerwca 2015 r. przychody oraz strata netto BDM MEDIA ujete w przychodach oraz
wyniku netto Grupy Agora wyniosty odpowiednio 64 tys. zt i 344 tys. zt. Gdyby potaczenie miato miejsce na poczatku
roku, to przychody Grupy Agora za okres korczacy sie 30 czerwca 2015 r. wyniostyby 575 635 tys. zt a zysk netto
wynidstby 4 466 tys. zt.
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W dniu 13 kwietnia 2015 r. Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego dokonat wykreslenia z rejestru przedsiebiorcow spétki Polskie Badania Outdooru Sp. z 0.0. w
likwidacji, w ktérej spotka AMS S.A. posiadata 41% udziatow.

W dniu 25 czerwca 2015 r. Sad Rejonowy Szczecin-Centrum w Szczecinie, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego zarejestrowat uchwalone przez zgromadzenie wspdlnikdéw spétki Online Technologies HR Sp. z 0.0.
podwyzszenie kapitatu zaktadowego, w wyniku ktérego Agora S.A. posiada tgcznie 48 udziatéw w kapitale zaktadowym
spotki, co daje jej 46,15% udziatu w kapitale zaktadowym i 46,15% gtosdw na zgromadzeniu wspdlnikow.

14. WALUTA FUNKCJONALNA 1 WALUTA PREZENTACJI SKROCONEGO POLROCZNEGO
SKONSOLIDOWANEGO SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO AGORY S.A. ORAZ ZASADY PRZY]JETE
DO PRZELICZENIA DANYCH FINANSOWYCH

Walutg funkcjonalng Agory S.A. oraz pozostatych spdtek i walutg prezentacji niniejszego skonsolidowanego
sprawozdania finansowego jest ztoty polski.

Wybrane dane finansowe prezentowane w sprawozdaniu finansowym przeliczono na walute Euro w nastepujgcy
sposoéb:

- Pozycje dotyczgce rachunku zyskow i strat oraz rachunku przeptywdw pienieznych za dwa kwartaty 2015 r. (za dwa
kwartaty 2014 r.) przeliczono wedtug kursu stanowigcego srednig arytmetyczng $rednich kurséw ogtaszanych przez
NBP obowigzujgcych na ostatni dzien kazdego miesigca dwdch kwartatow. Kurs ten wynidst 1 EURO = 4,1341 zt
(1 EURO =4,1784 zt).

- Pozycje bilansowe przeliczono wedtug sredniego kursu ogtoszonego przez NBP, obowigzujgcego na dzien
bilansowy. Kurs ten wyniést na 30 czerwca 2015 r. 1 EURO = 4,1944 zt, na 31 grudnia 2014 r. 1 EURO = 4,2623 zi,
na 30 czerwca 2014 r. 1 EURO = 4,1609 zt.

15. RZECZOWE AKTYWA TRWALE

W okresie od 1 stycznia 2015 r. do 30 czerwca 2015 r. Grupa nabyta rzeczowe aktywa trwate o wartosci 39 968 tys. zt
(w okresie od 1 stycznia 2014 r. do 30 czerwca 2014 r.: 40 396 tys. zt).

Na dzien 30 czerwca 2015 r. zakontraktowane naktady inwestycyjne dotyczace nabycia rzeczowych aktywdéw trwatych
wynoszg 35 273 tys. zt (na 31 grudnia 2014 r.: 41 836 tys. z1).

Zarzad Spotki pragnie zwrdci¢ uwage, ze zakontraktowane naktady inwestycyjne obejmujg réwniez przyszte
zobowigzania wynikajgce z podpisanych umoéw zwigzanych z realizacjg umowy koncesji na budowe i eksploatacje
1580 wiat przystankowych w Warszawie. Strony konsorcjum AMS - Stréer postanowity, ze nakfady zwigzane z
procesem inwestycyjnym, koszty utrzymania wiat oraz przyszte przychody z ich uzytkowania przypadng w catosci
spotce AMS S.A. Proces inwestycyjny rozpoczat sie w 2014 r. i potrwa 3 lata. taczny szacowany koszt budowy wiat to
okoto 80 min zt.

Ponadto, zgodnie z ogtoszonymi w marcu 2014 r. srednioterminowymi planami rozwoju Grupy Agora, spoétka zalezna
Helios S.A. zaplanowata zwiekszenie liczby obiektéw w sieci kinowej. Do korica 2018 r. moze na to przeznaczy¢ do
okoto 80 min zt.

16. INSTRUMENTY FINANSOWE WYCENIANE W WARTOSCI GODZIWE]

Grupa stosuje nastepujacg hierarchie dla celéw ujawniania informacji na temat instrumentéw finansowych
wycenianych w wartosci godziwej - w podziale na metody wyceny:

Poziom 1: ceny notowane na aktywnym rynku (niekorygowane) dla identycznych aktywéw lub zobowigzan;

Poziom 2: metody wyceny, w ktérych wszelkie dane majace istotny wptyw na szacowang wartos¢ godziwg sg
obserwowalnymi, bezposrednio lub posrednio, danymi rynkowymi;
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Poziom 3: metody wyceny, w ktdrych dane wejsciowe majgce istotny wptyw na szacowang wartos¢ godziwg nie sg

oparte na obserwowalnych danych rynkowych.

Ponizsza tabela przedstawia instrumenty finansowe wyceniane w wartosci godziwej na dzien bilansowy:

Jednostki uczestnictwa w otwartych funduszach
inwestycyjnych

Aktywa finansowe wyceniane w wartosci godziwej

Zobowigzania z tytutu opcji put (1)
Zobowigzanie z tytutu ptatnosci warunkowej

Zobowigzania finansowe wyceniane w wartosci
godziwej

Jednostki uczestnictwa w otwartych funduszach
inwestycyjnych

Aktywa finansowe wyceniane w wartosci godziwej

Zobowigzania z tytutu opcji put
Zobowigzanie z tytutu ptatnosci warunkowej

Zobowigzania finansowe wyceniane w wartosci
godziwej

30 czerwca . . .
2015 Poziom 1 Poziom 2 Poziom 3
75 927 - 75 927 -
75 927 - 75927 -
17 636 - - 17 636
4483 = = 4483
22119 - - 22119
31 grudnia . . .
2014 Poziom 1 Poziom 2 Poziom 3
57 888 - 57 888 -
57 888 - 57 888 -
17 735 - - 17 735
4483 - - 4483
22 218 - - 22 218

(1) z tego na dzieri 30 czerwca 2015 r. kwota 619 tys. zt jest prezentowana w zobowigzaniach krotkoterminowych.

Ponizsza tabela przedstawia uzgodnienie pomiedzy bilansem otwarcia a bilansem zamkniecia dla instrumentéw

finansowych z 3 poziomu hierarchii:

30 czerwca 31 grudnia

2015 2014
Stan na poczatek okresu 22 218 27 592
Zwiekszenia wynikajgce z poczagtkowego ujecia - 4483
Wygasniecie opcji put ujete w kapitale wtasnym - (6 252)
Zmiany z tytutu wyceny opcji put ujete w rachunku zyskéw i strat (99) (3 605)
Stan na koniec okresu 22 119 22 218

Do kluczowych zatozen, ktérych zmiana w najwiekszym stopniu wptywa na oszacowanie wartosci godziwej
instrumentow finansowych z 3 poziomu hierarchii nalezg: prognozowana wysokos¢ wyniku EBITDA (stanowigcego
sume zysku/straty z dziatalnosci operacyjnej i amortyzacji) w okresie wynikajgcym z warunkéw opcji put oraz stopa
dyskontowa.
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17. PROGRAM SKUPU AKCJI WEASNYCH

W dniu 1 kwietnia 2015 r. Zarzad Agory S.A. ogtosit drugg oferte skupu akcji wtasnych Spoétki (,Oferta”).
Podmiotami uprawnionymi do uczestniczenia w Ofercie byli wszyscy akcjonariusze Spétki. W ramach Oferty, Spétka
zaoferowata, ze nabedzie nie wiecej niz1 138 380 akcji (,Akcje”), stanowigcych nie wiecej niz 2,23% kapitatu
zaktadowego Spétki, w tym nie wiecej niz 771 960 akcji na okaziciela notowanych na gtéwnym parkiecie Gietdy
Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A. oraz nie wiecej niz 366 420 akcji imiennych. Oferowana cena zakupu
jednej Akcji wynosita 12,00 zi. Przyjmowanie ofert sprzedazy Akcji rozpoczeto sie w dniu 7 kwietnia 2015 r., a
zakonczyto w dniu 17 kwietnia 2015 r. Podmiotem posredniczagcym w przeprowadzeniu i rozliczeniu Oferty byt Bank
Zachodni WBK S.A. — Dom Maklerski BZ WBK.

W dniu 24 kwietnia 2015 r. Zarzad Agory S.A. poinformowat ze w dniu 24 kwietnia 2015 r., w wyniku ogtoszonej
Oferty, Spotka nabyta, poza rynkiem regulowanym za posrednictwem Banku Zachodniego WBK S.A. — Dom Maklerski
BZ WBK, tacznie 771 960 akcji wiasnych. Nabyte akcje sg akcjami na okaziciela notowanymi na Gietdzie Papieréow
Wartosciowych w Warszawie, o wartosci nominalnej 1,00 zt kazda akcja, ktdre tgcznie stanowig 1,52 % kapitatu
zaktadowego Spétki oraz tacznie odpowiadajg 771 960 gtoséw na walnym zgromadzeniu Spoétki, co stanowi 1,13%
gtosdow na walnym zgromadzeniu Spotki ("Nabyte Akcje"). Cena zakupu wynosita 12,00 zt za jedng Nabytg Akcje a
catos$¢ poniesionych wydatkdow na przeprowadzenie i rozliczenie Oferty wyniosta 9 288 tys. zt. Celem zakupu Nabytych
Akcji jest ich umorzenie.

tacznie, w wyniku realizacji catego programu nabywania akcji wtasnych, do ktérego Zarzad Agory S.A. zostat
upowazniony w uchwale nr 7 Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spotki z dnia 24 czerwca 2014 r. i po rozliczeniu
Oferty, Spétka posiada 3 271 960 akcji wtasnych, o wartosci nominalnej 1,0 zt (stownie: jeden ztoty) kazda akcja, ktore
na date niniejszego raportu stanowiag 6,42% kapitatu zaktadowego Spétki oraz tgcznie odpowiadajg 3 271 960 gtoséw
na walnym zgromadzeniu Spétki, co stanowi 4,81% ogdlnej liczby gtosow na walnym zgromadzeniu Spoétki. Zgodnie z
prawem, Spotka nie wykonuje praw udziatowych z akcji wtasnych.

W dniu 26 czerwca 2015 r. Zwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy Agory S.A. podjeto uchwaty o umorzeniu
skupionych akcji wtasnych oraz o obnizeniu kapitatu zaktadowego Spotki o kwote 3 271 960 zt. Do dnia publikacji
niniejszego raportu powyzsza zmiana kapitatu zakladowego nie zostata zarejestrowana.

18. WYDARZENIA PO DNIU BILANSOWYM

W dniu 2 lipca 2015 r. spdétka Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0., spdtka zalezna Agory S.A., nabyta 100 udziatéw w
kapitale zaktadowym spétki Fonia Sp. z 0.0. z siedzibg w Sieradzu, od czterech wspdlnikéw tej spotki, za taczng cene
5569 tys. zt. Na skutek powyzszej transakcji spétka Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. posiada 100 udziatéw w kapitale
zaktadowym spoétki, co daje jej 100% udziatu w kapitale zaktadowym i 100% gtoséw na zgromadzeniu wspélnikow.
Dodatkowo, w dniu 2 lipca 2015 r. GRA - jako cesjonariusz - zawarta ze wspélnikami spétki Fonia Sp. z o.0. - jako
cedentami - umowe przelewu wierzytelnosci przystugujgcych wspélnikom wobec spétki Fonia Sp. z 0.0. za tgczng cene
181 tys. zt. Spétka Fonia Sp. z 0.0. posiada koncesje na nadawanie programu Radia Nostalgia w Warszawie, ktéry
dotaczyta do portfolio Grupy Radiowej Agory. Ponadto, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wyrazita zgode na zmiane
nazwy stacji na Radio Pogoda.

W dniu 9 lipca 2015 r. spétka Agora S.A. otrzymata wezwanie do nabycia 44 000 akcji spétki Helios S.A. z siedzibg w
todzi od akcjonariusza niekontrolujgcego, dokonane na podstawie zapiséw Umowy Poreczenia — Umowy Opcyjnej z
dnia 29 pazdziernika 2010 r., za cene wynikajgca z postanowien tej umowy.

W dniu 16 lipca 2015 r., spétka Agora S.A., nabyta 87 udziatéw w kapitale zaktadowym spétki Sport4People Sp. z 0.0. z
siedzibg w Krakowie (,S4P”) od dwdch wspdlnikdw tej spotki za tgczng cene 8 700 zt. Na skutek powyzszej transakcji
spotka Agora S.A. posiada obecnie 180 udziatéw o wartosci nominalnej 100 zt kazdy i tgcznej wartosci nominalnej
18 tys. zt, co daje jej 100% udziatu w kapitale zaktadowym i 100% gtoséw na zgromadzeniu wspdlnikdw. Tego samego
dnia, przed nabyciem przez Agore S.A. ww. udziatéw, zostato podpisane porozumienie o rozwigzaniu Umowy
Inwestycyjnej z dnia 25 listopada 2011 r., zawartej pomiedzy S4P, udziatowcami niekontrolujgcymi S4P oraz spotka
Agora S.A.

W dniu 27 lipca 2015 r., spétka Agora S.A. nabyta 9 udziatéw w kapitale zaktadowym spétki AdTaily Sp. z 0.0. z siedzibg
w Warszawie od wspdlnika tej spoétki za tgczng cene 129 tys. zt. Na skutek powyzszej transakcji Agora S.A. posiada
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obecnie 684 udziaty w kapitale zaktadowym tej spotki, co daje jej 81,43% udziatéw w kapitale zaktadowym i 81,43%
gtoséw na zgromadzeniu wspolnikow.

19. WYBRANE SKONSOLIDOWANE DANE Z PRZELICZENIEM NA EURO

w tys. zt w tys. EURO
Szes¢ Szesé Szesé Szesé
miesiecy miesiecy miesiecy miesiecy
zakonczone zakonczone zakonczone zakonczone
30 czerwca 31 grudnia 30 czerwca 30 czerwca 31 grudnia 30 czerwca
2015 2014 2014 2015 2014 2014
niebadane zbadane niebadane niebadane zbadane niebadane
Przychody ze sprzedazy
produktéw, towardw i 575571 524771 139 225 125591
materiatéw
Zysk/(strata?) z dziatalnosci 6140 (9 561) 1485 (2 288)
operacyjnej
Zysk/(strata) brutto 5984 (10 102) 1447 (2 418)
Zysk/(strata) netto
przypadajaca na . 3613 (10 631) 874 (2 544)
akcjonariuszy jednostki
dominujacej
Przeptywy srodkow
pienieznych netto 52 802 36 397 12772 8711
z dziatalnosci operacyjnej
Przeptywy srodkow
pienieznych netto
» dziatalnogci (65 185) (38 064) (15 768) (9 110)
inwestycyjnej
Przeptywy srodkow
pienieznych netto (14 786) (29 965) (3577) (7171)
z dziatalnosci finansowej
Zmiana stanu $rodkéw
pienieznych iich (27 169) (31 632) (6 572) (7 570)
ekwiwalentéw
Aktywa razem 1544 586 1556 499 368 250 365178
Zobowigzania 109 572 116 265 26123 27278
dtugoterminowe
Zobowigzania 275 089 275 155 65 585 64 556
krotkoterminowe
Kapitat wtasny
przypadajacy . 1143914 1149 589 272 724 269 711
akcjonariuszom jednostki
dominujacej
Kapitat zaktadowy 50937 50937 12 144 11951
srednia wazona liczba 48151633 50183961 50937386 | | 48151633 50183961 50937386
akcji (w szt.)
Podstawowy/rozwodniony
zysk/(strata)
) . 0,08 (0,21) 0,02 (0,05)
przypadajacy/a na jedna
akcje (w zt / EURO)
Wartosc ksiegowa na 23,76 2291 5,66 5,37

jedng akcje (w zt / EURO)




 GRUPA AGORA

. Skrdcone péiroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwea 2015 1. oraz za 6 miesiecy 2akoniczone e AGO RASA
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AGORA.

I SKONSOLIDOWANY BILANS NA 30 CZERWCA 2015 R.

30 czerwca 31 marca 31 grudnia 30 czerwca
2015 2015 2014 2014
niebadane niebadane zbadane niebadane
Aktywa
Aktywa trwate:
Wartosci niematerialne 412 210 404 790 399 656 415101
Rzeczowe aktywa trwate 663 286 676 982 686 411 710070
Dtugoterminowe aktywa finansowe 111 117 123 2108
Inwestycje rozliczane metoda praw wtasnosci 16 186 15738 16 403 17 274
Naleznosci dtugoterminowe i rozliczenia
miedzyokresowe 25222 32993 33531 51039
Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 6484 7 393 6678 5523
1123499 1138013 1142 802 1201115
Aktywa obrotowe:
Zapasy 29233 30 162 30182 26 817
Naleznosci krétkoterminowe i rozliczenia
miedzyokresowe 283 661 250903 268 742 250733
Naleznosci z tytutu podatku dochodowego 282 564 327 1217
Krotkoterminowe aktywa finansowe 82 750 44 582 62 116 72934
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 25161 59 797 52330 67 922
421 087 386 008 413 697 419 623
Aktywa razem 1544 586 1524 021 1556 499 1620738

Zatgczone noty stanowig integralng czes¢ niniejszego skroconego sSrédrocznego skonsolidowanego sprawozdania
finansowego.




AGORA.

I SKONSOLIDOWANY BILANS NA 30 CZERWCA 2015 R. (C.D.)

Pasywa

Kapitat witasny akcjonariuszy jednostki dominujacej:
Kapitat zaktadowy

Akcje wtasne

Kapitat zapasowy ze sprzedazy akcji powyzej wartosci
nominalne;j

Zyski/(straty)z lat ubiegtych i roku biezagcego

Udziaty niekontrolujace

Kapitat wtasny

Zobowigzania diugoterminowe:

Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego
Dtugoterminowe kredyty i pozyczki

Pozostate zobowigzania finansowe

Rezerwa na $wiadczenia emerytalne

Rezerwy na zobowigzania

Rozliczenia miedzyokresowe i pozostate zobowigzania

Zobowigzania krétkoterminowe:

Rezerwa na $wiadczenia emerytalne
Zobowigzania krétkoterminowe

Zobowigzania z tytutu podatku dochodowego
Krotkoterminowe kredyty i pozyczki

Pozostate zobowigzania finansowe

Rezerwy na zobowigzania

Krotkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe

Pasywa razem

Zataczone noty stanowig integralng czes$¢ niniejszego skrdoconego

finansowego.

30 czerwca 31 marca 31 grudnia 30 czerwca
2015 2015 2014 2014
niebadane niebadane zbadane niebadane
50937 50937 50937 50937
(39 348) (30 060) (30 060) -
147 192 147 192 147 192 147 192
985 133 981 292 981 520 980 814
1143914 1149 361 1149589 1178943
16 011 16 978 15 490 17 600
1159 925 1166 339 1165 079 1196 543
27 967 28 777 31430 39 261
51939 52 456 53276 65 461

21 500 22218 22218 27 592

2 575 2 363 2363 2363
1043 1101 1159 22
4548 5717 5819 5484
109 572 112 632 116 265 140 183
30 221 219 81

149 318 144 952 161510 155 945

2 975 3277 3376 3048

34 285 25 236 40 090 63 361

7 926 - - -
2542 3 008 3532 3350

78 013 68 356 66 428 58 227
275 089 245 050 275 155 284 012
1544 586 1524 021 1556 499 1620738

srodrocznego skonsolidowanego sprawozdania




AGORA.

SKONSOLIDOWANY RACHUNEK ZYSKOW I STRAT ZA TRZY 1 SZESC MIESIECY
ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

Szesé Szesé
Trzy miesigce miesiecy Trzy miesigce miesiecy
zakonczone zakonczone zakoriczone zakonczone
30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca
2015 2015 2014 2014
Nota niebadane niebadane niebadane niezbadane
Przychody ze sprzedazy produktéw, towarow
i materiatéw 2 292 752 575571 270776 524771
Koszty sprzedanych produktéw, towaréw
i materiatow (199 796) (397 027) (187 267) (375 520)
Zysk brutto ze sprzedazy 92 956 178 544 83 509 149 251
Koszty sprzedazy (60 250) (114 736) (52 670) (96 427)
Koszty ogdlnego zarzadu (29 886) (58 740) (30 190) (60 499)
Pozostate przychody operacyjne 3154 6 661 2 458 5133
Pozostate koszty operacyjne (2 365) (5589) (3102) (7 019)
Zysk/(strata) z dziatalnosci operacyjnej 2 3609 6 140 5 (9 561)
Przychody finansowe 1332 2 606 2257 4328
Koszty finansowe (845) (2 544) (2 069) (4 053)
Udziat w zyskach/(stratach) netto jednostek
rozliczanych metoda praw wtasnosci 447 (218) (490) (816)
Zysk/(strata) brutto 4543 5984 (297) (10 102)
Podatek dochodowy (993) (1274) (1221) (364)
Zysk/(strata) netto 3550 4 810 (1518) (10 466)
Przypadajacy/a na:
Akcjonariuszy jednostki dominujacej 3841 3613 (1019) (10 631)
Udziaty niekontrolujace (291) 1197 (499) 165
3 550 4810 (1518) (10 466)
Podstawowy/rozwodniony zysk/(strata)
przypadajgcy/a na jedna akcje (w zt) 0,08 0,08 (0,02) (0,21)

Zatgczone noty stanowig integralng czes¢ niniejszego skrdoconego sSrédrocznego skonsolidowanego sprawozdania
finansowego.




GRUPA AGORA

Skrécone Srédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 3 i 6 miesiecy zakornczone
30 czerwca 2015 r. (wszystkie dane przedstawione w tys. zf, chyba Ze zaznaczono inaczej)

AGORA.

SKONSOLIDOWANE SPRAWOZDANIE Z CALKOWITYCH DOCHODOW ZA TRZY 1 SZESC
MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

Trzy miesigce

Szes$¢ miesiecy

Trzy miesigce

Szes$¢ miesiecy

zakonczone zakonczone zakonczone zakonczone
30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca
2015 2015 2014 2014
niebadane niebadane niebadane niezbadane
Zysk/(strata) netto za okres 3550 4 810 (1518) (10 466)
Inne catkowite dochody/(straty):
Pozycje, ktére nie zostang przeniesione
do rachunku zyskéw i strat
Pozycje, ktére mogg byc przeniesione do
rachunku zyskéw i strat
Inne catkowite dochody/(straty) ogétem,
za okres - - - -
Catkowite dochody ogétem za okres 3550 4810 (1518) (10 466)
Przypadajace na:
Akcjonariuszy jednostki dominujacej 3841 3613 (1019) (10 631)
Udziaty niekontrolujace (291) 1197 (499) 165
3 550 4810 (1518) (10 466)

Zataczone noty stanowig integralng cze$¢ niniejszego skréconego $rédrocznego skonsolidowanego sprawozdania
finansowego.
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GRUPA AGORA

Skrécone srédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 3 i 6 miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015 r.

(wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

AGORA.

I SKONSOLIDOWANE ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM ZA TRZY 1 SZESC MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

Kapitat wtasny akcjonariuszy jednostki dominujgcej

Kapitat
Zapasowy ze
sprzedazy akcji Zyski/(straty)
powyzej z lat ubiegtych
Kapitat Akcje wartosci i roku Udziaty Kapitat wtasny
zaktadowy wiasne nominalnej biezacego Razem niekontrolujace razem

Trzy miesigce zakoriczone 30 czerwca 2015 r.

Stan na 31 marca 2015 r. niebadane 50 937 (30 060) 147 192 981 292 1149 361 16 978 1166 339
Catkowite dochody za okres sprawozdawczy

Zysk/(strata) netto okresu - - - 3841 3841 (291) 3550
Catkowite dochody ogétem za okres - - - 3841 3841 (291) 3550
Transakcje z wtascicielami, ujete bezposrednio w kapitale wiasnym

Doptaty od i wyptaty do wtascicieli

Dywidendy spétek zaleznych - - - - - (676) (676)
Skup akcji wtasnych w celu umorzenia - (9 288) - - (9 288) - (9 288)
Doptaty od i wyptaty do wtascicieli ogétem - (9 288) - - (9 288) (676) (9 964)
Zmiany w udziale wtasnosciowym w jednostkach podporzadkowanych
Zmiany w udziale wtasnosciowym w jednostkach

podporzadkowanych ogétem - - - - - - -
Transakcje z wiascicielami ogétem - (9 288) - - (9 288) (676) (9 964)
Stan na 30 czerwca 2015 r. niebadane 50937 (39 348) 147 192 985 133 1143914 16 011 1159 925

Zatgczone noty stanowia integralng czes¢ niniejszego skréconego srédrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.
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GRUPA AGORA

Skrécone srédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 3 i 6 miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015 r.
(wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

AGORA.

I SKONSOLIDOWANE ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM ZA TRZY 1 SZESC MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R. (C. D.)

Kapitat wtasny akcjonariuszy jednostki dominujacej

Kapitat
Zapasowy ze
sprzedazy akcji Zyski/(straty)
powyzej z lat ubiegtych
Kapitat Akcje wartosci i roku Udziaty Kapitat wtasny
zaktadowy wtasne nominalnej biezgcego Razem niekontrolujace razem

Sze$¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015 r.
Stan na 31 grudnia 2014 r. zbadane 50937 (30 060) 147 192 981 520 1149 589 15490 1165 079
Catkowite dochody za okres sprawozdawczy
Zysk netto okresu - - - 3613 3613 1197 4810
Catkowite dochody ogétem za okres - - - 3613 3613 1197 4810
Transakcje z wtascicielami, ujete bezposrednio w kapitale wiasnym
Doptaty od i wyptaty do witascicieli
Dywidendy spétek zaleznych - - - - - (676) (676)
Skup akcji wtasnych w celu umorzenia - (9 288) - - (9 288) - (9 288)
Doptaty od i wyptaty do wtascicieli ogétem - (9 288) - - (9 288) (676) (9 964)
Zmiany w udziale wtasno$ciowym w jednostkach podporzagdkowanych
Zmiany w udziale wtasnosciowym w jednostkach
podporzadkowanych ogétem - - - - - - -
Transakcje z wiascicielami ogétem - (9 288) - - (9 288) (676) (9 964)
Stan na 30 czerwca 2015 r. niebadane 50937 (39 348) 147 192 985 133 1143914 16 011 1159 925

Zatgczone noty stanowia integralng czes¢ niniejszego skroconego srédrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.
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GRUPA AGORA

Skrécone srédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 3 i 6 miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015 r.
(wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

AGORA.

I SKONSOLIDOWANE ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM ZA TRZY I SZESC MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R. (C.D.)

Kapitat wtasny akcjonariuszy jednostki dominujacej

Kapitat
Zapasowy ze
sprzedazy akcji Zyski/(straty)
powyzej z lat ubiegtych
Kapitat Akcje wartosci i roku Udziaty Kapitat wtasny
zaktadowy wtasne nominalnej biezgcego Razem niekontrolujace razem

Dwanascie miesiecy zakoriczone 31 grudnia 2014 r.
Stan na 31 grudnia 2013 r. zbadane 50 937 - 147 192 991 445 1189574 18 021 1207 595
Catkowite dochody za okres sprawozdawczy
Zysk/(strata) netto okresu - - - (12 574) (12 574) 1548 (11 026)
Inne catkowite dochody ogdtem - - - 219 219 5 224
Catkowite dochody ogdotem za okres - - - (12 355) (12 355) 1553 (10 802)
Transakcje z wtascicielami, ujete bezposrednio w kapitale wtasnym
Doptaty od i wyptaty do witascicieli
Dywidendy spétek zaleznych - - - - - (586) (586)
Skup akcji wtasnych w celu umorzenia - (30 060) - - (30 060) - (30 060)
Doptaty od i wyptaty do wtascicieli ogétem - (30 060) - - (30 060) (586) (30 646)
Zmiany w udziale wtasnosciowym w jednostkach podporzadkowanych
Nabycie udziatéw niekontrolujacych - - - (3 822) (3 822) (3 498) (7 320)
Wygasniecie zobowigzania z tytutu opcji put - - - 6252 6252 - 6252
Zmiany w udziale wtasnosciowym w jednostkach
podporzadkowanych ogétem - - - 2430 2430 (3 498) (1 068)
Transakcje z wtascicielami ogétem - (30 060) - 2430 (27 630) (4 084) (31 714)
Stan na 31 grudnia 2014 r. zbadane 50 937 (30 060) 147 192 981 520 1149 589 15 490 1165 079

Zatgczone noty stanowia integralng czes¢ niniejszego skréconego srédrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.

I SKONSOLIDOWANE ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM ZA TRZY 1 SZESC MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R. (C.D.)
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GRUPA AGORA

Skrécone srédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 3 i 6 miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015 r.
(wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

Kapitat wtasny akcjonariuszy jednostki dominujgcej

Kapitat
zapasowy ze

sprzedazy akcji Zyski/(straty)
powyzej z lat ubiegtych
Kapitat Akcje wartosci i roku Udziaty Kapitat wtasny
zaktadowy wiasne nominalnej biezacego Razem niekontrolujace razem
Sze$¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2014 r.
Stan na 31 grudnia 2013 r. zbadane 50 937 147 192 991 445 1189574 18 021 1207 595
Catkowite dochody za okres sprawozdawczy
Zysk/(strata) netto okresu - - (10 631) (10 631) 165 (10 466)
Catkowite dochody ogdotem za okres - - (10 631) (10 631) 165 (10 466)
Transakcje z wiascicielami, ujete bezposrednio w kapitale wtasnym
Doptaty od i wyptaty do wtascicieli
Dywidendy spétek zaleznych - - - - (586) (586)
Doptaty od i wyptaty do wtascicieli ogétem - - - - (586) (586)
Zmiany w udziale wtasnosciowym w jednostkach podporzadkowanych
Zmiany w udziale wtasnosciowym w jednostkach
podporzadkowanych ogétem - - - - - -
Transakcje z wiascicielami ogétem - - - - (586) (586)
Stan na 30 czerwca 2014 r. niebadane 50 937 147 192 980 814 1178943 17 600 1196 543

Zatgczone noty stanowig integralng czes¢ niniejszego skréconego srédrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.
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AGORA.

SKONSOLIDOWANY RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH ZA TRZY 1 SZESC
MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

Szesé Szeséé

Trzy miesigce miesiecy Trzy miesigce miesiecy
zakonczone zakonczone zakoniczone zakonczone
30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca
2015 2015 2014 2014
niebadane niebadane niebadane niebadane

Dziatalno$¢ operacyjna

Zysk/(strata) brutto 4543 5984 (297) (10 102)
Korekty o pozycje:

Udziat w (zyskach)/stratach netto jednostek

rozliczanych metodg praw wtasnosci (447) 218 490 816
Amortyzacja rzeczowych aktywow trwatych 19 570 39093 21203 42 088
Amortyzacja wartosci niematerialnych 10490 14 384 2871 5790
(Zyski)/straty z tytutu réznic kursowych 93 (67) (12) 41
Odsetki, netto 659 1408 1358 2717
(Zysk)/strata z tytutu dziatalnosci inwestycyjnej (447) (1412) (1974) (2 568)
Zmiana stanu rezerw (503) (1 083) (120) (307)
Zmiana stanu zapaséw 929 949 (571) (970)
Zmiana stanu naleznosci i czynnych rozliczen

miedzyokresowych (25 753) (6 819) (18 559) (14 901)
Zmiana stanu zobowigzan 4779 (7 421) 25 389 15375
Zmiana stanu biernych rozliczen miedzyokresowych 8 358 10 464 (2 934) (1902)
Inne korekty 75 536 1013 1226
Przeptywy srodkéw pienieznych brutto 22 346 56 234 27 857 37 303
Podatek dochodowy zaptacony (878) (3432) (102) (906)
Przeptywy srodkow pienieznych netto

z dziatalnosci operacyjne;j 21 468 52 802 27 755 36 397

Dziatalnos¢ inwestycyjna
Wptywy ze sprzedazy rzeczowych aktywodw trwatych

i wartosci niematerialnych 1882 1939 6336 7 589
Wptywy z tytutu odsetek 264 588 755 1140
Wptywy ze sprzedazy krétkoterminowych papieréow

wartosciowych 10513 40 603 21791 50 792
Wydatki inwestycyjne na rzeczowe aktywa trwate i

wartosci niematerialne (19 604) (44 996) (11 900) (35 829)
Wydatki netto na nabycie podmiotéw zaleznych,

stowarzyszonych i wspétkontrolowanych (2 824) (2 824) (4 267) (6 436)
Nabycie krétkoterminowych papieréw

wartosciowych (48 000) (58 000) (16 000) (47 000)
Udzielone pozyczki (495) (2 495) (660) (1320)
Pozostate wydatki - - - (7 000)
Przeptywy srodkéw pienieznych netto

z dziatalnosci inwestycyjnej (58 264) (65 185) (3 945) (38 064)




AGORA.

Szesé Szesé
Trzy miesigce miesiecy Trzy miesigce miesiecy
zakonczone zakonczone zakonczone zakonczone
30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca
2015 2015 2014 2014
niebadane niebadane niebadane niebadane
Dziatalno$¢ finansowa
Wptywy z tytutu kredytow i pozyczek 11 894 15 783 - 6 953
Wptywy z tytutu faktoringu 8939 8939 - -
Nabycie akcji wtasnych (9 288) (9 288) - -
Dywidendy wyptacone udziatowcom
niekontrolujgcym (676) (676) (416) (416)
Sptata kredytéw i pozyczek (3179) (18 524) (13 531) (23377)
Ptatnosci zobowigzan z tytutu umoéw leasingu
finansowego (4577) (8 722) (4 800) (9 603)
Odsetki zaptacone (798) (1 730) (1682) (3331)
Pozostate (155) (568) (117) (191)
Przeptywy srodkéw pienieznych netto
z dziatalnosci finansowej 2160 (14 786) (20 546) (29 965)
Zmiana stanu srodkoéw pienieznych i ich
ekwiwalentow (34 636) (27 169) 3264 (31 632)
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty
Na poczatek okresu obrotowego 59 797 52 330 64 658 99 554
Na koniec okresu obrotowego 25161 25161 67 922 67 922

Zataczone noty stanowig integralng czes¢ niniejszego skréconego srédrocznego skonsolidowanego sprawozdania
finansowego.




AGORA.

NOTY DO SKROCONEGO SRODROCZNEGO SKONSOLIDOWANEGO SPRAWOZDANIA
FINANSOWEGO NA 30 CZERWCA 2015 R. ORAZ ZA TRZY I SZESC MIESIECY
ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

1. INFORMACJE OGOLNE

Podstawowym przedmiotem dziatalnos$ci Agory S.A. z siedzibg w Warszawie, ul. Czerska 8/10 (,Spétka”), jest
wydawanie dziennikéw (w tym Gazety Wyborczej) oraz dziatalnos$¢ internetowa. Spétka jest obecna w segmencie kin,
poprzez spoétki zalezne Helios S.A. i Next Film Sp. z o.0. (,grupa Helios”) oraz w segmencie reklamy zewnetrznej
poprzez spotke zalezng AMS S.A. (,AMS”). Dodatkowo, Spétka kontroluje 6 spodtek radiowych oraz prowadzi
dziatalnos¢ wydawniczg w segmencie czasopism, wydawnictw periodycznych oraz ksigzkowych. Ponadto, Grupa Agora
prowadzi dziatalnos¢ poligraficzng w drukarniach nalezgcych bezposrednio do Spétki i spétki zaleznej Agora Poligrafia
Sp. z 0.0. Od marca 2014 r. Agora jest obecna takze w segmencie telewizyjnym poprzez udziaty w spétce Stopklatka
S.A. Grupa angazuje sie réwniez w projekty z zakresu koprodukcji i produkcji filmowej. Szczegétowe informacje na
temat struktury i zakresu dziatalnosci Grupy Kapitatowej Agora S.A. zostaty zawarte w skréconym pétrocznym
skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym na dzien i za sze$¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015 r.

Sprawozdanie finansowe zostato przygotowane na dzien oraz za trzy i sze$¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015r.,
z danymi poréwnawczymi na dzien 31 marca 2015 r., 31 grudnia 2014 r. oraz na dzien i za trzy i sze$¢ miesiecy
zakoriczone 30 czerwca 2014 r.

Sprawozdanie finansowe zostato zatwierdzone do publikacji przez Zarzad Agory S.A. w dniu 14 sierpnia 2015 r.

2. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACYJNYCH

Zgodnie z MSSF 8 Segmenty operacyjne w niniejszym skréconym srédrocznym sprawozdaniu finansowym ujmowane
s informacje o segmentach w oparciu o elementy sktadowe Grupy, ktdre zarzadzajacy monitorujag w zakresie
podejmowania decyzji operacyjnych. Segmenty operacyjne to elementy sktadowe Grupy, dla ktéorych dostepna jest
oddzielna informacja finansowa, regularnie oceniana przez osoby podejmujgce kluczowe decyzje odnosnie alokacji
zasobow i oceniajgce dziatalnos¢ Grupy. Dla celéw zarzadczych, Grupa zostata podzielona na segmenty w oparciu o
wytwarzane produkty i Swiadczone ustugi.

Szczegoétowa informacja na temat zasad prezentacji i zakresu dziatalnosci segmentdéw operacyjnych Grupy zostata
zawarta w skréoconym poétrocznym skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym na dzien i za szes¢ miesiecy
zakonczone 30 czerwca 2015 r.




AGORA.

2. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACY]JNYCH (C.D.)

Sprzedaz klientom

zewnetrznym

Sprzedaz do innych segmentéw (2)
Przychody ogétem

Koszty ogotem (1), (2), (3)
Zysk / (strata) operacyjny (a) (1)

Koszty i przychody finansowe

Udziat w zyskach (stratach) netto jednostek
podporzadkowanych wycenionych metodg
praw witasnosci (3)

Podatek dochodowy

Zysk netto

Trzy miesigce zakoniczone 30 czerwca 2015 r.

Reklama Pozycje

Prasa Film i ksigzka zewnetrzna Internet Radio Druk uzgadniajace Razem
78 362 66 836 41 882 38 631 25675 39768 1598 292 752
2039 4269 426 1209 1555 360 (9 858) -
80401 71105 42 308 39 840 27 230 40 128 (8 260) 292 752
(73 692) (75 181) (33 478) (32 287) (23 023) (39 945) (11 537) (289 143)
6 709 (4 076) 8830 7 553 4207 183 (19 797) 3 609
487 487
- - - 140 - - 307 447
(993) (993)

(1) na poziomie segmentow nie zawiera amortyzacji konsolidacyjnej, ktéra jest uwzgledniona w pozycjach uzgadniajgcych;
(2) podane kwoty nie zawierajg przychoddw i petnych kosztow promocji realizowanej bez wczesniejszej rezerwacji pomiedzy segmentami Grupy Agora; jedyne koszty, ktére sa
prezentowane to bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej - sg one alokowane z segmentu Reklama Zewnetrzna do pozostatych segmentow;

(3) pozycje uzgadniajgce zawierajg dane nieujete w poszczegdlnych segmentach, m.in. koszty operacyjne oraz wynik na pozostatej dziatalnosci operacyjnej piondw wspomagajgcych
(scentralizowane funkcje technologiczne, administracyjno-finansowe, zarzgdzania zasobami ludzkimi itp.) oraz Zarzagdu Agory S.A. i Agore TC Sp. z o0.0. (23 013 tys. zt), wytgczenia

konsolidacyjne oraz inne korekty uzgadniajgce dane prezentowane w raportach zarzadczych do skonsolidowanych danych finansowych Grupy Agora. W przypadku inwestycji w spotki
wyceniane metodg praw wiasnosci pozycje uzgadniajgce obejmujg inwestycje w spétke Stopklatka S.A.

3 550




GRUPA AGORA
AGORA.

Skrécone srédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 3 i 6 miesiecy zakorczone 30 czerwca 2015 r.
(wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

2. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACY]JNYCH (C.D.)

Trzy miesigce zakonczone 30 czerwca 2015 r.

Film i ksigzka Reklama Pozycje
Prasa (3) zewnetrzna Internet Radio Druk uzgadniajace Razem
Amortyzacja operacyjna (2532) (13 795) (3162) (1381) (699) (3937) (4 215) (29 721)
Amortyzacja konsolidacyjna (1) - (135) - (267) - - 63 (339)
Odpisy aktualizujace (476) (350) (206) (176) (58) (93) (48) (1 407)
Odwrdécenie odpisow aktualizujgcych 408 215 253 35 41 6 - 958
Naktady inwestycyjne (2) 293 8635 12 766 330 1159 508 656 24347

(1) nie jest uwzgledniona na poziomie zysku / (straty) operacyjnej poszczegdlnych segmentow;

(2) na podstawie zaksiegowanych w danym okresie faktur;
(3) kwota naktadéw inwestycyjnych zawiera réwniez wartos$¢ rzeczowych aktywoéw trwatych w leasingu w kwocie 4 300 tys. zt.
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AGORA.

2. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACY]JNYCH (C.D.)

Szes¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015 r.

Reklama Pozycje

Prasa Film i ksigzka zewnetrzna Internet Radio Druk uzgadniajace Razem
Sprzedaz klientom
zewnetrznym 144 791 159 330 72751 69 108 46 161 80426 3004 575571
Sprzedaz do innych segmentéw (2) 3945 8174 1351 2546 2585 715 (19 316) -
Przychody ogétem 148 736 167 504 74 102 71 654 48 746 81141 (16 312) 575571
Koszty ogdtem (1), (2), (3) (141 210) (156 683) (64 750) (61 040) (44 290) (79 518) (21 940) (569 431)
Zysk / (strata) operacyjny (a) (1) 7526 10 821 9352 10614 4456 1623 (38 252) 6140
Koszty i przychody finansowe 62 62
Udziat w zyskach/(stratach) netto
jednostek wycenianych metodg praw
wtasnosci (3) - - (15) 216 - - (419) (218)
Podatek dochodowy (1174) (1174)
Zysk netto 4 810

(1) na poziomie segmentow nie zawiera amortyzacji konsolidacyjnej, ktéra jest uwzgledniona w pozycjach uzgadniajgcych;
(2) podane kwoty nie zawierajg przychoddw i petnych kosztow promocji realizowanej bez wczesniejszej rezerwacji pomiedzy segmentami Grupy Agora; jedyne koszty, ktére sg
prezentowane to bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej - sg one alokowane z segmentu Reklama Zewnetrzna do pozostatych segmentow;

(3) pozycje uzgadniajgce zawierajg dane nieujete w poszczegdlnych segmentach, m.in. koszty operacyjne oraz wynik na pozostatej dziatalnosci operacyjnej piondw wspomagajgcych
(scentralizowane funkcje technologiczne, administracyjno-finansowe, zarzgdzania zasobami ludzkimi itp.) oraz Zarzadu Agory S.A. i Agore TC Sp. z o.0. (44 403 tys. zt), wytgczenia
konsolidacyjne oraz inne korekty uzgadniajgce dane prezentowane w raportach zarzadczych do skonsolidowanych danych finansowych Grupy Agora. W przypadku inwestycji w spotki
wyceniane metodg praw wiasnosci pozycje uzgadniajgce obejmujg inwestycje w spétke Stopklatka S.A.
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AGORA.

2. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACY]JNYCH (C.D.)

Amortyzacja operacyjna
Amortyzacja konsolidacyjna (1)
Odpisy aktualizujace

Odwrécenie odpiséw aktualizujgcych
Naktady inwestycyjne (2)

Rzeczowe aktywa trwate i wartosci
niematerialne

Inwestycje w spoétki stowarzyszone i
wspoétkontrolowane wyceniane metoda
praw witasnosci

(1) nie jest uwzgledniona na poziomie zysku / (straty) operacyjnej poszczegdlnych segmentow;
(2) na podstawie zaksiegowanych w danym okresie faktur;

Sze$¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015 r.

Film i ksigzka Reklama Pozycje
Prasa (3) zewnetrzna Internet Radio Druk uzgadniajace Razem
(4 959) (21 198) (6 019) (2 716) (1 369) (8 062) (8478) (52 801)
- (269) - (534) - - 127 (676)
(1327) (460) (892) (438) (261) (143) 140 (3381)
1061 221 686 150 145 47 1 2311
661 11100 22 064 744 1362 977 1385 38 293
Stan na 30 czerwca 2015 r.
Pozycje
Reklama uzgadniajace
Prasa Film i ksigzka zewnetrzna Internet Radio Druk (4) Razem
72034 263 100 249 391 50011 74 811 185 061 181 088 1075 496
- - - 13 259 - - 2927 16 186

(3) kwota naktaddw inwestycyjnych zawiera rowniez wartos$¢ rzeczowych aktywow trwatych w leasingu w kwocie 4 300 tys. zt.
(4) pozycje uzgadniajgce zawierajg gtdwnie wartosc siedziby Spotki (116 378 tys. zt) oraz pozostate rzeczowe aktywa trwate i wartosci niematerialne pionéw wspomagajgcych Agory S.A. i
Agory TC Sp. z 0.0., nieujete w poszczegdlnych segmentach oraz korekty konsolidacyjne. W przypadku inwestycji w spotki wyceniane metodg praw wiasnosci pozycje uzgadniajgce

obejmujg inwestycje w spotke Stopklatka S.A.




AGORA.

2. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACY]JNYCH (C.D.)

Trzy miesigce zakoriczone 30 czerwca 2014 r.

Reklama

Pozycje
Prasa Film i ksigzka zewnetrzna Internet Radio Druk uzgadniajace Razem

Sprzedaz klientom
zewnetrznym 78 621 51671 41282 32872 22115 42 638 1577 270776
Sprzedaz do innych segmentéw (2) 1910 2643 1150 1116 1095 355 (8 269) -
Przychody ogétem 80531 54 314 42 432 33988 23210 42 993 (6 692) 270 776
Koszty ogdtem (1), (2), (3) (71 459) (56 700) (36 917) (27 653) (19 898) (43 464) (14 680) (270 771)
Zysk / (strata) operacyjny (a) (1) 9 072 (2 386) 5515 6335 3312 (471) (21 372) 5
Koszty i przychody finansowe 188 188
Udziat w zyskach (stratach) netto
jednostek podporzadkowanych
wycenionych metodg praw witasnosci
(3) (45) (30) (415) (490)
Podatek dochodowy (1221) (1221)

Strata netto

(1) na poziomie segmentow nie zawiera amortyzacji konsolidacyjnej, ktéra jest uwzgledniona w pozycjach uzgadniajgcych;
(2) podane kwoty nie zawierajg przychoddw i petnych kosztow promocji realizowanej bez wczesniejszej rezerwacji pomiedzy segmentami Grupy Agora; jedyne koszty, ktére sg
prezentowane to bezposrednie koszty zmienne kampanii na no$nikach reklamy zewnetrznej - sg one alokowane z segmentu Reklama Zewnetrzna do pozostatych segmentdw;

(3) pozycje uzgadniajgce zawierajg dane nieujete w poszczegdlnych segmentach, m.in. koszty operacyjne oraz wynik na pozostatej dziatalnosci operacyjnej piondw wspomagajgcych
(scentralizowane funkcje technologiczne, administracyjno-finansowe, zarzgdzania zasobami ludzkimi itp.) oraz Zarzadu Agory S.A. i Agore TC Sp. z o0.0. (24 346 tys. zt), wylgczenia

konsolidacyjne oraz inne korekty uzgadniajgce dane prezentowane w raportach zarzadczych do skonsolidowanych danych finansowych Grupy Agora. W przypadku inwestycji w spotki
wyceniane metodg praw wiasnosci pozycje uzgadniajgce obejmujg inwestycje w spétke Stopklatka S.A.

(1518)

Strona 17




GRUPA AGORA
Skrécone srédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 3 i 6 miesiecy zakorczone 30 czerwca 2015 r. AGO RASA
(wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

2. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACY]JNYCH (C.D.)

Trzy miesigce zakoriczone 30 czerwca 2014 r.

Film i ksigzka Reklama Pozycje
Prasa (3) zewnetrzna Internet Radio Druk uzgadniajace Razem
Amortyzacja operacyjna (2 640) (6 537) (4114) (1281) (653) (3 945) (4 565) (23 735)
Amortyzacja konsolidacyjna (1) - (135) - (267) - - 63 (339)
Odpisy aktualizujace (606) (175) (409) (141) (103) (351) (18) (1 803)
Odwrdcenie odpisow aktualizujacych 7 37 50 - 33 - - 127
Naktady inwestycyjne (2) 413 1434 2241 1114 467 696 2708 9073

(1) nie jest uwzgledniona na poziomie zysku / (straty) operacyjnej poszczegdlnych segmentdw;
(2) na podstawie zaksiegowanych w danym okresie faktur;
(3) kwota naktaddw inwestycyjnych zawiera réwniez wartos¢ rzeczowych aktywow trwatych w leasingu w kwocie 576 tys. zt.
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AGORA.

2. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACY]JNYCH (C.D.)

Sze$¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2014 r.

Reklama Pozycje

Prasa Film i ksigzka zewnetrzna Internet Radio Druk uzgadniajace Razem
Sprzedaz klientom
zewnetrznym 146 247 120 858 71718 58 712 39176 84 845 3215 524771
Sprzedaz do innych segmentéw (2) 3502 4391 1963 1992 2125 709 (14 682) -
Przychody ogétem 149 749 125 249 73 681 60 704 41 301 85 554 (11 467) 524771
Koszty ogdtem (1), (2), (3) (134 522) (122 520) (71 645) (50 306) (38 172) (86 790) (30377) (534 332)
Zysk / (strata) operacyjny (a) (1) 15 227 2729 2036 10398 3129 (1 236) (41 844) (9 561)
Koszty i przychody finansowe 275 275
Udziat w zyskach/(stratach) netto
jednostek wycenianych metodg praw
wtasnosci (3) (90) 107 (833) (816)
Podatek dochodowy (364) (364)
Strata netto (10 466)

(1) na poziomie segmentow nie zawiera amortyzacji konsolidacyjnej, ktéra jest uwzgledniona w pozycjach uzgadniajgcych;

(2) podane kwoty nie zawierajg przychoddw i petnych kosztow promocji realizowanej bez wczesniejszej rezerwacji pomiedzy segmentami Grupy Agora; jedyne koszty, ktére sg
prezentowane to bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej - sg one alokowane z segmentu Reklama Zewnetrzna do pozostatych segmentow;

(3) pozycje uzgadniajgce zawierajg dane nieujete w poszczegdlnych segmentach, m.in. koszty operacyjne oraz wynik na pozostatej dziatalnosci operacyjnej piondw wspomagajgcych
(scentralizowane funkcje technologiczne, administracyjno-finansowe, zarzgdzania zasobami ludzkimi itp.) oraz Zarzagdu Agory S.A. i Agore TC Sp. z o.0. (48 038 tys. zt), wytgczenia
konsolidacyjne oraz inne korekty uzgadniajgce dane prezentowane w raportach zarzadczych do skonsolidowanych danych finansowych Grupy Agora. W przypadku inwestycji w spotki
wyceniane metodg praw wiasnosci pozycje uzgadniajgce obejmujg inwestycje w spétke Stopklatka S.A.




AGORA.

2. PRZYCHODY I INFORMACJE O SEGMENTACH OPERACY]JNYCH (C.D.)

Amortyzacja operacyjna
Amortyzacja konsolidacyjna (1)
Odpisy aktualizujace

Odwrdécenie odpisow aktualizujgcych
Naktady inwestycyjne (2)

Rzeczowe aktywa trwate i wartosci
niematerialne

Inwestycje w spoétki stowarzyszone i
wspotkontrolowane wyceniane
metodg praw wtasnosci

(1) nie jest uwzgledniona na poziomie zysku / (straty) operacyjnej poszczegdlnych segmentow;
(2) na podstawie zaksiegowanych w danym okresie faktur;

Sze$¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2014 r.

Film i ksigzka Reklama Pozycje
Prasa (3) zewnetrzna Internet Radio Druk uzgadniajace Razem
(4 869) (12 706) (8 246) (2511) (1 305) (8 302) (9 263) (47 202)
- (269) - (534) - - 127 (676)
(1 635) (278) (1441) (427) (320) (400) (247) (4 748)
451 169 165 184 116 18 6 1109
679 20554 4366 2 389 1004 783 3537 33312
Stan na 30 czerwca 2014 r.
Pozycje
Reklama uzgadniajace
Prasa Film i ksigzka zewnetrzna Internet Radio Druk (4) Razem
87 429 277 972 237 756 53678 71260 204 670 192 406 1125171
- - 123 11798 - - 5353 17 274

(3) kwota naktaddw inwestycyjnych zawiera rowniez wartos¢ rzeczowych aktywow trwatych w leasingu w kwocie 6 654 tys. zt.
(4) pozycje uzgadniajgce zawierajg gtdwnie wartosc siedziby Spotki (122 335 tys. zt) oraz pozostate rzeczowe aktywa trwate i wartosci niematerialne pionéw wspomagajgcych Agory S.A. i
Agory TC Sp. z 0.0., nieujete w poszczegdlnych segmentach oraz korekty konsolidacyjne. W przypadku inwestycji w spotki wyceniane metodg praw wiasnosci pozycje uzgadniajgce

obejmujg inwestycje w spotke Stopklatka S.A.




AGORA.

3. ZMIANY REZERW I ODPISOW AKTUALIZUJACYCH WARTOSCI AKTYWOW

W okresie od 1 stycznia 2015 r. do 30 czerwca 2015 r. skorygowano salda odpisdw aktualizujgcych sktadniki
majgtkowe o nastepujgce kwoty (w nawiasach kwota zmiany za drugi kwartat 2015 r.):

- odpisy na aktywa finansowe: spadek o kwote 63 tys. zt (spadek o 63 tys. zt),

- odpisy na naleznosci: spadek o 3 213 tys. zt (spadek o 3 075 tys. zt),

- odpisy na zapasy: wzrost o 838 tys. zt (wzrost o 576 tys. z1),

- odpisy aktualizujgce wartosc rzeczowych aktywoéw trwatych i wartosci niematerialnych: wzrost o 5 tys. zt (spadek o
17 tys. zt).

Ponadto w okresie od 1 stycznia 2015 r. do 30 czerwca 2015 r. zmieniono salda nastepujacych rezerw (w nawiasach
kwota zmiany za drugi kwartat 2015 r.):

- zmniejszono rezerwe na odsetki, kary i podobne o kwote 62 tys. zt (spadek o 62 tys. zt),

- zmniejszono rezerwe na koszty zwigzane z umowami rodzgcymi obcigzenia 116 tys. zt (spadek o 58 tys. z1),

- zmniejszono rezerwe na sprawy sporne i pozostate o kwote 702 tys. zt (spadek o 324 tys. z1),

- zwiekszono rezerwe na odprawy emerytalne o kwote 23 tys. zt (wzrost o 21 tys. z1),

- wykorzystano rezerwe na koszty zwigzane ze zwolnieniem grupowym na kwote 227 tys. zt (wykorzystano
81 tys. zf).

4. POZOSTALE INFORMAC]E

Agora S.A. w notach do skréconego poétrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego Grupy Kapitatowej
Agora S.A. zawarta, zdaniem Zarzadu, wszystkie dodatkowe istotne informacje potrzebne dla wtasciwej oceny sytuacji
majgtkowe;j i finansowej Grupy oraz wyniku finansowego za okres od 1 stycznia 2015 r. do 30 czerwca 2015 r. wobec
czego niniejsze skrécone srédroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe powinno by¢ czytane facznie ze
skréconym potrocznym skonsolidowanym sprawozdaniem finansowym bedacym czescig raportu pétrocznego.

Zasady rachunkowosci stosowane przy sporzadzaniu niniejszego skrdconego $rédrocznego skonsolidowanego
sprawozdania finansowego sg zgodne z Miedzynarodowym Standardem Rachunkowosci nr 34 ,Srédroczna
sprawozdawczos$¢ finansowa” i sg takie same jak zastosowane przy sporzadzaniu skréconego podtrocznego
skonsolidowanego sprawozdania finansowego Grupy Kapitatowej Agora S.A.




GRUPA AGORA e T

‘Skrécone srodroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 1. oraz 23316 miesiecy zakonczone AG 0 Mm
- 30 czerwca 2015 r. (wszystkie dane przedstowione witys. 4, chyba Ze zaznaczono maczej)

Warszawa, 14 sierpnia 2015,

Bartosz Hojka - Prezes Zarzadu

Grzegorz Kossakowski - Cztonek Zarzadu

Robert Musiat - Cztonek Zarzadu

Tomasz Jagietto - Cztonek Zarzadu
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RAPORT NIEZALEZNEGO BIEGLEGO REWIDENTA
Z PRZEGLADU SKROCONEGO POELROCZNEGO
JEDNOSTKOWEGO SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO
AGORA S.A.
OBEJMUJACEGO OKRES
OD 1 STYCZNIA 2015 ROKU DO 30 CZERWCA 2015 ROKU

Dla Akcjonariuszy Agora S.A.
Wprowadzenie

PrzeprowadziliSmy przeglad zataczonego jednostkowego bilansu Agora S.A. z siedzibg
w Warszawie, ul Czerska 8/10, sporzadzonego na dzien 30 czerwca 2015 roku, Jednostkowego
rachunku zyskéw i strat, jednostkowego sprawozdania z catkowitych dochoddéw, zestawienia
zmian w jednostkowym kapitale wtasnym oraz jednostowego rachunku przeptywéw pieni¢znych
za okres szedciu miesiecy konczacy sig tego dnia oraz not objasniajacych (,,skrécone pélroczne
Jednostkowe sprawozdanie finansowe™). Zarzad jest odpowiedzialny za sporzadzenie i rzetelng
prezentacj¢ tego skréconego pétrocznego jednostkowego sprawozdania finansowego,
sporzadzonego zgodnie z Migdzynarodowymi Standardami Sprawozdawczosci Finansowej, ktére
zostaty zatwierdzone przez Uni¢ Europejska z uwzglednieniem wymogéw Migdzynarodowego
Standardu Rachunkowosci 34  Srddroczna  sprawozdawczosé finansowa. W  oparciu
o przeprowadzony przeglad, naszym zadaniem bylo przedstawienie wniosku na temat tego
skréconego péirocznego jednostkowego sprawozdania finansowego.

Zakres przeglgdu

Przeglad przeprowadziliSmy stosownie do postanowien Krajowego Standardu Rewizji
Finansowej nr 3 Ogdlne  zasady  przeprowadzania przeglgdu  sprawozdan
finansowych/skroconych — sprawozdar  finansowych  oraz wykonywania  innych  ustug
poswiadczajgcych  wydanego  przez  Krajowa Rade Bieglych Rewidentéw  oraz
Miedzynarodowego Standardu Ustug Przegladu 2410 Przeglgd Srodrocznych  informacji
finansowych  przeprowadzany przez niezaleinego bieglego rewidenta Jednostki. Przeglad
skréconego péirocznego jednostkowego sprawozdania finansowego obejmuje wykorzystanie
informacji uzyskanych w szczegdlnosci od oséb odpowiedzialnych za finanse i ksiggowosé
jednostki oraz zastosowanie procedur analitycznych i innych procedur przegladu. Zakres
i metoda przegladu istotnie rézni si¢ od zakresu badania zgodnie z Krajowymi Standardami
Rewizji Finansowej oraz Miedzynarodowymi Standardami Rewizji Finansowej i nie pozwala
nam na uzyskanie pewnosci, ze zidentyfikowaliSmy wszystkie istotne zagadnienia, ktére
mogtyby zosta¢ zidentyfikowane w przypadku badania. Dlatego nie mozemy wyrazi¢ opinii
z badania o zatagczonym skréconym péirocznym jednostkowym sprawozdaniu finansowym.

1

KPMG Audyt Spotka z ograniczong KPMG Audyt Spolka z ograniczona odpowiedzialnoécig Spétka zarejestrowana

odpowiedzialnoscig sp.k., a Polish limited liability sp.k. jest polskg spdlkg komandytowg i czlonkiem w Sadzie Rejonowym

partnership and a member firm of the KPMG sieci KPMG skladajacej sig z niezaleznych spolek dla m.st. Warszawy

network of independent member firms affiliated czlonkowskich stowarzyszonych z KPMG International w Warszawie, X1l Wydzial KRS 0000339379
with KPMG Cooperative ("KPMG International '}, Cooperative ("KPMG International "), podmiotem prawa Gospodarczy Krajowego NIP 527-261-53-62

a Swiss entity. szwajcarskiego Rejestru Sadowego REGON 142078130



Rana

Whniosek

Przeprowadzony przez nas przeglad nie wykazat niczego, co pozwalatoby sadzié, iz zalaczone
skrécone péiroczne jednostkowe sprawozdanie finansowe Spétki Agora S.A. nie przedstawia
rzetelnie i jasno, we wszystkich istotnych aspektach, sytuacji majatkowej i finansowej jednostki
na dzien 30 czerwca 2015 roku, jej wyniku finansowego oraz przeptywow pienieznych za okres
szesciu miesiecy konczacy sie tego dnia zgodnie z Miedzynarodowymi Standardami
Sprawozdawczosci Finansowej, kt6re zostaly zatwierdzone przez Uni¢ Europejskg =z
uwzglednieniem wymogéw Migdzynarodowego Standardu Rachunkowosci 34 Srédroczna
sprawozdawczos¢ finansowa.

W imieniu KPMG Audyt Spétka z ograniczona odpowiedzialnoscia sp.k.
nr ewidencyjny 3546
ul. Chtodna 51, 00-867 Warszawa

7bigniew Libera

Klugzowy biegty rewident

/ Np/éwidencyjny 90047
omandytariusz, Pelnomocnik

14 sierpnia 2015 r.
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AGORA S.A.
Skrécone pétroczne jednostkowe sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 6 miesiecy zakoriczone AGO RA o

30 czerwca 2015 r. (wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

I JEDNOSTKOWY BILANS NA 30 CZERWCA 2015 R.

30 czerwca 2015 31 grudnia 2014

niebadane zbadane
Aktywa
Aktywa trwate:
Wartosci niematerialne 59 437 61 664
Rzeczowe aktywa trwate 292 763 314725
Dtugoterminowe aktywa finansowe 571 870 572 069
Naleznosci dtugoterminowe i rozliczenia miedzyokresowe 401 8164
924 471 956 622
Aktywa obrotowe:
Zapasy 20319 20 601
Naleznosci krétkoterminowe i rozliczenia miedzyokresowe 209 299 186 855
Naleznosci z tytutu podatku dochodowego 27 24
Krétkoterminowe aktywa finansowe 36 571 3616
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 12 879 28 075
279 095 239171
Aktywa razem 1203 566 1195793

[ wWww.agora.pl] Strona 2
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I JEDNOSTKOWY BILANS NA 30 CZERWCA 2015 R. (C.D.)

Pasywa

Kapitat wtasny:
Kapitat zaktadowy
Akcje wiasne

Kapitat zapasowy ze sprzedazy akcji powyzej wartosci nominalnej

Pozostate kapitaty rezerwowe
Zyski/(straty) z lat ubiegtych i roku biezgcego

Zobowigzania dtugoterminowe:

Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego

Pozostate zobowigzania finansowe

Rezerwa na $wiadczenia emerytalne
Dtugoterminowe rozliczenia miedzyokresowe
Pozostate zobowigzania dtugoterminowe

Zobowigzania krotkoterminowe:

Rezerwa na $wiadczenia emerytalne
Zobowigzania krétkoterminowe
Krétkoterminowe kredyty i pozyczki

Pozostate zobowigzania finansowe

Rezerwy na zobowigzania

Krétkoterminowe rozliczenia miedzyokresowe

Pasywa razem

30 czerwca 2015

31 grudnia 2014

niebadane zbadane
50937 50937
(39 348) (30 060)
147 192 147 192
116 412 137 289
729 835 700 798
1005 028 1006 156
16 017 21376
4483 4483

2 003 1844

23 118

88 79
22614 27 900
20 175

91 380 91 654

6 150 8643
25567 22108
614 1241
52193 37916
175924 161 737
1203 566 1195793




AGORA S.A.

Skrécone pétroczne jednostkowe sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 6 miesiecy zakoriczone
30 czerwca 2015 r. (wszystkie dane przedstawione w tys. zf, chyba ze zaznaczono inaczej)

JEDNOSTKOWY RACHUNEK ZYSKOW I STRAT ZA SZESC MIESIECY ZAKONCZONE

30 CZERWCA 2015 R.

Sze$¢ miesiecy

Sze$¢ miesiecy

zakonczone zakonczone

30 czerwca 2015 30 czerwca 2014

niebadane niebadane

Przychody ze sprzedazy produktéw, towaréw i materiatéw 328 920 299 160
Koszty sprzedanych produktéw, towaréw i materiatow (210 659) (193 552)
Zysk brutto ze sprzedazy 118 261 105 608
Koszty sprzedazy (105 556) (88 198)
Koszty ogdlnego zarzadu (39 530) (42 140)
Pozostate przychody operacyjne 2 449 2 599
Pozostate koszty operacyjne (2978) (3 800)
Strata z dziatalnosci operacyjnej (27 354) (25 931)
Przychody finansowe 30971 5207
Koszty finansowe (816) (1 254)
Zysk/(strata) brutto 2801 (21 978)
Podatek dochodowy 5359 3 068
Zysk/(strata) netto 8 160 (18 910)
Podstawowy / rozwodniony zysk/(strata) przypadajacy/a na jedng akcje 0,17 (0,37)

JEDNOSTKOWE SPRAWOZDANIE Z CALKOWITYCH DOCHODOW ZA SZESC MIESIECY

ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

Sze$¢ miesiecy
zakonczone

30 czerwca 2015

Sze$¢ miesiecy
zakonczone

30 czerwca 2014

niebadane niebadane
Zysk/(strata) netto za okres 8160 (18 910)
Inne catkowite dochody/ (straty) ogétem, za okres - -
Catkowite dochody ogétem za okres 8160 (18 910)

[ wWww.agora.pl] Strona 4
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I ZESTAWIENIE ZMIAN W JEDNOSTKOWYM KAPITALE WEASNYM ZA SZESC MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

Kapitat zapasowy

ze sprzedazy akcji Zyski/(straty) z lat
powyzej wartosci Pozostate kapitaty ubiegtych i roku

Kapitat zaktadowy Akcje wtasne nominalnej rezerwowe biezgcego Razem
Szes¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2015 r.
Stan na 31 grudnia 2014 r. zbadane 50 937 (30 060) 147 192 137 289 700 798 1 006 156
Catkowite dochody za okres sprawozdawczy
Zysk netto za okres - - - - 8 160 8 160
Catkowite dochody ogétem za okres - - - - 8 160 8 160
Transakcje z wtascicielami, ujete bezposrednio w kapitale wiasnym
Doptaty od i wyptaty do wiascicieli
Skup akcji wtasnych w celu umorzenia - (9 288) - - - (9 288)
Kapitat rezerwowy przeznaczony na skup
akcji wtasnych - - - (20 877) 20 877 -
Catkowite doptaty od i wyptaty do
wiascicieli - (9 288) - (20 877) 20 877 (9 288)
Stan na 30 czerwca 2015 r. niebadane 50 937 (39 348) 147 192 116 412 729 835 1 005 028
Sze$¢ miesiecy zakonczone 30 czerwca 2014 r.
Stan na 31 grudnia 2013 r. zbadane 50937 - 147 192 116 287 747 660 1062 076
Catkowite dochody za okres sprawozdawczy
Strata netto za okres - - - - (18 910) (18 910)
Catkowite dochody ogétem za okres - - - - (18 910) (18 910)
Transakcje z wtascicielami, ujete bezposrednio w kapitale wiasnym
Doptaty od i wyptaty do wiascicieli
Kapitat rezerwowy przeznaczony na skup akgcji
wtasnych - - 50937 (50937) -
Pozostate - - - - (1) (1)
Catkowite doptaty od i wyptaty do wtascicieli - - - 50937 (50 938) (1)
Stan na 30 czerwca 2014 r. niebadane 50937 - 147 192 167 224 677 812 1043 165
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JEDNOSTKOWY RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH ZA SZESC MIESIECY

ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

Dziatalno$¢ operacyjna

Zysk/(strata) brutto

Korekty o pozycje:

Amortyzacja rzeczowych aktywow trwatych
Amortyzacja wartosci niematerialnych
(zyski)/straty z tytutu réznic kursowych

Odsetki, netto

(zysk)/strata z tytutu dziatalnosci inwestycyjne;j
Przychody z tytutu dywidend

Zmiana stanu rezerw

Zmiana stanu zapaséw

Zmiana stanu naleznosci i czynnych rozliczert miedzyokresowych
Zmian stanu zobowigzan

Zmiana stanu biernych rozliczert miedzyokresowych
Inne korekty

Przeptywy srodkow pienieznych brutto

Podatek dochodowy zaptacony
Przeptywy srodkow pienieznych netto z dziatalnosci operacyjnej

Dziatalnos¢ inwestycyjna

Wptywy ze sprzedazy rzeczowych aktywodw trwatych i wartosci
niematerialnych

Dywidendy otrzymane

Sptfata udzielonych pozyczek

Wptywy z tytutu odsetek

Wptywy ze sprzedazy krétkoterminowych papieréw wartosciowych
Wptywy ze sptaty naleznosci z tytutu leasingu finansowego
Wydatki inwestycyjne na rzeczowe aktywa trwate i wartosci
niematerialne

Inwestycje w podmioty zalezne, stowarzyszone i wspdtkontrolowane
Nabycie krétkoterminowych papieréw wartosciowych

Udzielone pozyczki

Przeptywy srodkow pienieznych netto z dziatalnosci inwestycyjnej

Szes$¢ miesiecy

Szes$¢ miesiecy

zakonczone zakonczone
30 czerwca 2015 30 czerwca 2014
niebadane niebadane
2 801 (21 978)

16 330 17 099

11 867 3753
(1564) (352)
(326) (145)
(674) (2982)

(27 429) (1344)
(623) (226)

282 (659)

(3 224) (5019)
4569 13 608

14 182 (488)
455 1348

16 646 2615

16 646 2615
124 95

9 663 1164
1143 850

433 1123

10 007 50790

7 902 6 093
(8942) (16 866)
(52) (14 728)

(41 000) (37 000)
(2 000) (660)
(22 722) (9139)
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JEDNOSTKOWY RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH ZA SZESC MIESIECY
ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R. (C.D.)

Szes$¢ miesiecy Szes$¢ miesiecy
zakonczone zakoriczone
30 czerwca 2015 30 czerwca 2014
niebadane niebadane
Dziatalnos¢ finansowa

Wptywy z tytutu kredytéw i pozyczek 6 150 -
Wptywy z tytutu cash poolingu 3446 -
Nabycie akcji witasnych (9 288) -
Sptata kredytéw i pozyczek (8 732) (17 474)
Odsetki zaptacone (296) (644)
Inne (400) (427)
Przeptywy srodkow pienieznych netto z dziatalnosci finansowej (9 120) (18 545)
Zmiana stanu srodkéw pienieznych i ich ekwiwalentow (15 196) (25 069)

Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty
Na poczatek okresu obrotowego 28 075 46 231
Na koniec okresu obrotowego 12 879 21162

] NOTY OBJASNIAJACE

1. Informacje ogdlne

Podstawowym przedmiotem dziatalnosci Agory S.A. z siedzibg w Warszawie, ul. Czerska 8/10 (,Spotka”), jest
wydawanie dziennikdw (w tym Gazety Wyborczej) oraz dziatalnos$¢ internetowa. Spétka prowadzi rdwniez dziatalnos$é
wydawniczg w segmencie czasopism, wydawnictw periodycznych i ksigzkowych oraz dziatalnos¢ poligraficzng w
drukarniach nalezgcych bezposrednio do Spétki i spétki zaleznej Agora Poligrafia Sp. z 0.0. Ponadto, Spétka posiada
udziaty w spétkach prowadzacych dziatalnos¢ w segmencie kin, reklamy zewnetrznej, radiowym i telewizyjnym.
Szczegotowe informacje na temat struktury i zakresu dziatalnosci Grupy Kapitatowej Agora S.A. zostaty zawarte w
skréoconym potrocznym skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym na dzien i za szeS¢ miesiecy zakornczone 30
czerwca 2015 r.

Sprawozdanie finansowe zostato przygotowane na dzien orazza sze$s¢ miesiecy zakonczone 30 czerwca 2015r.,
z danymi poréwnawczymi na dzien 31 grudnia 2014 r. i za sze$¢ miesiecy zakoriczone 30 czerwca 2014 r.

Sprawozdanie finansowe zostato zatwierdzone do publikacji przez Zarzad Agory S.A. w dniu 14 sierpnia 2015 r.

2. Zmiany rezerw i odpiséw aktualizujacych wartosci aktywow

Zmiany odpisow i rezerw w sprawozdaniu jednostkowym Agory S.A. w okresie od 1 stycznia 2015 r. do 30 czerwca
2015 r. przedstawiaty sie nastepujgco:

- odpisy na aktywa finansowe: spadek o kwote 502 tys. zt,

- odpisy na naleznosci: spadek o 1 525 tys. zi,

- odpisy na zapasy: wzrost o kwote 819 tys. zt,

- odpisy aktualizujgce warto$¢ rzeczowych aktywdw trwatych i wartosci niematerialnych: wzrost o kwote 79 tys. zt,

- zmniejszono rezerwe na sprawy sporne o kwote 627 tys. zt,

- zwiekszono rezerwe na odprawy emerytalne o kwote 4 tys. zt.
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3. Rzeczowe aktywa trwate
W okresie od 1 stycznia 2015 r. do 30 czerwca 2015 r. Spétka nabyta rzeczowe aktywa trwate o wartosci 3 670 tys. zt
(w okresie od 1 stycznia 2014 r. do 30 czerwca 2014 r.: 14 033 tys. zt).

Na dzien 30 czerwca 2015 r. zakontraktowane naktady inwestycyjne dotyczace rzeczowych aktywoéw trwatych wynosity
439 tys. zt. Na dzien 31 grudnia 2014 r. nie wystgpity zakontraktowane nakfady inwestycyjne dotyczace rzeczowych
aktywow trwatych.

4. Transakcje z podmiotami powiazanymi

(a) wynagrodzenia cztonkéw zarzadu i rady nadzorczej

Informacje dotyczace wynagrodzenia cztonkdéw zarzadu i rady nadzorczej zostaty przedstawione w nocie nr 11 do
skréconego pétrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.

(b) spotki powigzane z Agorg S.A.

Nie byto istotnych transakcji i sald w stosunku do spétek powigzanych innych niz wskazane ponizej:

Spotki powigzane
Przychody ze sprzedazy produktdéw, towarow

Szes$é miesiecy
zakonczone 30
czerwca 2015

Szes$é miesiecy
zakonczone 30
czerwca 2014

i materiatéw 18 621 11432
Zakupy produktow, towardw i materiatéw (43 154) (45 149)
Pozostate przychody operacyjne 130 64
Pozostate koszty operacyjne (186) -
Przychody z tytutu dywidend 27 429 1344
Przychody finansowe z tytutu odsetek od

leasingu finansowego i pozyczek udzielonych 599 789
Pozostate przychody finansowe 99 -
Przychody / (koszty) z tytutu réznic kursowych 1564 352
Koszty finansowe - poreczenie kredytu - (170)
Koszty finansowe - odsetki z tytutu cash poolingu (246) -

Spotki powigzane

30 czerwca 2015

31 grudnia 2014

Udziaty lub akcje 556 570 556 518
Udzielone pozyczki dtugoterminowe 15 216 15 467
Udzielone pozyczki krotkoterminowe 5461 3603
Naleznosci dtugoterminowe - 7 609
Naleznosci z tytutu dostaw i ustug 2 640 6 019
Naleznosci z tytutu dywidend 26 041 8275
Naleznosci pozostate i rozliczenia miedzyokresowe 16 389 15071
Zobowigzania z tytutu cash poolingu 25 567 22108
Zobowigzania z tytutu dostaw i ustug 4320 3077
Pozostate zobowigzania i rozliczenia miedzyokresowe 7 653 5067
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5. Pozostale zobowigzania finansowe

Pozostate zobowigzania finansowe dtugoterminowe obejmujg zobowigzanie z tytutu ptatnosci warunkowej wynikajace
z umowy sprzedazy akcji z dnia 11 grudnia 2014 r., na mocy ktdrej Agora S.A. nabyta 384 600 akcji spotki Helios S.A. od
akcjonariusza niekontrolujacego.

Pozostate zobowigzania finansowe krétkoterminowe obejmujg zobowigzania Agory S.A. wobec spoétek zaleinych
wynikajace z rozliczern w ramach systemu cash poolingu funkcjonujgcego w Grupie Agora od 5 grudnia 2014 r.

6. Instrumenty finansowe wyceniane w wartosci godziwej

Ponizsza tabela przedstawia instrumenty finansowe wyceniane w wartosci godziwej na dzien bilansowy:

30 czerwca . . .
2015 Poziom 1 Poziom 2 Poziom 3
?ednostkl 'uczestnlctwa w otwartych funduszach 31110 i 31110 i
inwestycyjnych
Akty\.Na . finansowe wyceniane w wartosci 31110 i 31110 i
godziwej
Zobowigzanie z tytutu ptatnosci warunkowej 4483 - - 4483
Zobowigzania finansowe wyceniane w wartosci
godziwej 4483 - - 4483
31 grudnia . . .
2014 Poziom 1 Poziom 2 Poziom 3
Jednostki uczestnictwa w otwartych funduszach 13 i 13 i
inwestycyjnych
Aktywa finansowe wyceniane w wartosci
Lo 13 - 13 -
godziwej
Zobowigzanie z tytutu ptatnosci warunkowe;j 4483 - - 4483
Zobowigzania finansowe wyceniane w wartosci 4483 i ) 4483

godziwej

Do kluczowych zatozen, ktérych zmiana w najwiekszym stopniu wptywa na oszacowanie wartosci godziwej
instrumentow finansowych z 3 poziomu hierarchii nalezg prognozowana wysokos$¢ wyniku EBITDA (stanowigcego
sume zysku/straty z dziatalno$ci operacyjnej i amortyzacji) oraz stopa dyskontowa.

W okresie od 1 stycznia 2015 r. do 30 czerwca 2015 r. nie wystgpity zmiany wartosci instrumentdéw finansowych z 3
poziomu hierarchii.
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7. Pozostale objasnienia

Agora S.A. w notach do skrdoconego pétrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego Grupy Kapitatowej
Agora S.A. zawarta, zdaniem Zarzadu, wszystkie dodatkowe istotne informacje potrzebne dla wtasciwej oceny sytuacji
majatkowej i finansowej Grupy oraz wyniku finansowego za okres od 1 stycznia 2015 r. do 30 czerwca 2015 r. wobec
czego niniejsze skrocone potroczne jednostkowe sprawozdanie finansowe Agora S.A. powinno by¢ czytane facznie ze
skréconym poétrocznym skonsolidowanym sprawozdaniem finansowym.

Zasady rachunkowosci stosowane przy sporzadzaniu skréconego poétrocznego jednostkowego sprawozdania
finansowego Agora S.A. sg zgodne z Miedzynarodowym Standardem Rachunkowosci nr 34 ,Srédroczna
sprawozdawczos$¢ finansowa” i sg takie same jak stosowane przez Grupe Kapitatowg, z wyjgtkiem udziatow, ktore w
skréoconym potrocznym jednostkowym sprawozdaniu finansowym sg wyceniane w cenie nabycia skorygowanej o
odpisy z tytutu utraty wartosci.
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8. Wybrane jednostkowe dane finansowe wraz z przeliczeniem na EURO

w tys. zt w tys. EURO
Szesc Szesc Szesc Szesc
miesiecy miesiecy miesiecy miesiecy
zakonczone zakonczone zakonczone zakonczone
30 czerwca 31 grudnia 30 czerwca 30 czerwca 31 grudnia 30 czerwca
2015 2014 2014 2015 2014 2014
niebadane zbadane niebadane niebadane zbadane niebadane
Przychody ze sprzedazy
produktow, towardéw i 328 920 299 160 79 563 71597
materiatéw
Strata z 'dZIZ'Jfah’]OSCI (27 354) (25 931) (6 617) (6 206)
operacyjnej
Zysk/(strata) brutto 2 801 (21 978) 678 (5 260)
Zysk/(strata) netto 8160 (18 910) 1974 (4 526)
Przeptywy $rodkow
pienieznych netto 16 646 2615 4027 626
z dziatalnosci operacyjnej
Przeptywy $rodkow
pienigznych netto (22 722) (9 139) (5 496) (2 187)
z dziatalnosci
inwestycyjnej
Przeptywy $rodkow
pienieznych netto (9 120) (18 545) (2 206) (4 438)
z dziatalnosci finansowej
Zmiana stanu srodkéw
pienieznych i ich (15 196) (25 069) (3 676) (6 000)
ekwiwalentow
Aktywa razem 1203 566 1195 793 286 946 280 551
Zobowigzania 22614 27 900 5391 6546
dtugoterminowe
Zobowigzania 175 924 161737 41943 37946
krétkoterminowe
Kapitat wiasny 1 005 028 1 006 156 239 612 236 059
Kapitat zaktadowy 50937 50937 12 144 11 951
srednia wazona liczba 48151633 50183961 50937386 | 48151633 50183961 50937386
akcji (w szt.)
Podstawowy/
rozwodniony zysk/ 0,17 (0,37) 0,04 - 0,09
(strata) przypadajacy na
jedna akcje (w zt / EURO)
Wartos¢ ksiggowa na 20,87 20,05 4,98 4,70
jedna akcje (w zt / EURO)
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AGORA S.A,

Skrécane pétroczne jédnostkow‘e sprawozdanie finansowe ha 30 czerwea 2015 1, oraz za 6 miesiecy zakoriczone
30 czerwca 2015 r. (wszysthie dane przedstawione w. tys. 2}, chyba Ze zaznaczono inaczef)

AGORA.

Warszawa, 14 sierpnia 2015 r.

Bartosz Hojka - Prezes Zarzqdu

Grzegorz Kossakowski - Czfonek Zarzqdu

Robert Musiaf - Cztonek Zarzqdu

Tomasz Jagietto - Cztonek Zarzqdu
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AGORA.

AGORAS.A.

Skrécone srédroczne
jednostkowe
sprawozdanie
finansowe

na 30 czerwca

2015 r.orazza trzyi
szesC miesiecy
zakonczone

30 czerwca 2015r.

14 sierpnia 2015 r.
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AGORA S.A.
Skrécone srédroczne jednostkowe sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 3 i 6 miesiecy zakornczone AGO RA o
30 czerwca 2015 r. (wszystkie dane przedstawione w tys. zf, chyba Ze zaznaczono inaczej)

I JEDNOSTKOWY BILANS NA 30 CZERWCA 2015 R.

30 czerwca 31 marca 31 grudnia 30 czerwca
2015 2015 2014 2014
niebadane niebadane zbadane niebadane
Aktywa
Aktywa trwate:
Wartosci niematerialne 59 437 60 695 61 664 76 501
Rzeczowe aktywa trwate 292 763 306 744 314 725 324 602
Dtugoterminowe aktywa finansowe 571 870 571975 572 069 548 976
Naleznosci dtugoterminowe i rozliczenia
miedzyokresowe 401 4547 8 164 13394
924 471 943 961 956 622 963 473
Aktywa obrotowe:
Zapasy 20319 20 006 20601 16 601
Naleznosci krétkoterminowe i rozliczenia
miedzyokresowe 209 299 164 383 186 855 177 262
Naleznosci z tytutu podatku dochodowego 27 25 24 858
Krétkoterminowe aktywa finansowe 36571 5 445 3616 46 022
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 12 879 44 006 28 075 21162
279 095 233 865 239171 261 905
Aktywa razem 1203 566 1177 826 1195793 1225378

[wWwww.agora.pl] Strona 2




AGORA.

I JEDNOSTKOWY BILANS NA 30 CZERWCA 2015 R. (C.D.)

30 czerwca 31 marca 31 grudnia 30 czerwca
2015 2015 2014 2014
niebadane niebadane zbadane niebadane
Pasywa
Kapitat wtasny:
Kapitat zaktadowy 50937 50937 50937 50937
Akcje wtasne (39 348) (30 060) (30 060) -
Kapitat zapasowy ze sprzedazy akcji powyzej
wartosci nominalnej 147 192 147 192 147 192 147 192
Pozostate kapitaty rezerwowe 116 412 137 289 137 289 167 224
Zyski/(straty) z lat ubiegtych i roku
biezgcego 729 835 687 685 700 798 677 812
1 005 028 993 043 1006 156 1043 165
Zobowigzania diugoterminowe:
Rezerwa z tytutu odroczonego podatku
dochodowego 16 017 18 073 21376 25514
Pozostate zobowigzania finansowe 4483 4483 4483 -
Rezerwa na $wiadczenia emerytalne 2 003 1844 1844 1782
Dtugoterminowe rozliczenia
miedzyokresowe 23 809 118 1017
Pozostate zobowigzania dtugoterminowe 88 101 79 70
22 614 25310 27 900 28 383
Zobowigzania krotkoterminowe:
Rezerwa na $wiadczenia emerytalne 20 175 175 42
Zobowigzania krétkoterminowe 91 380 91123 91 654 93 463
Krétkoterminowe kredyty i pozyczki 6 150 - 8643 25928
Pozostate zobowigzania finansowe 25 567 25194 22108 -
Rezerwy na zobowigzania 614 804 1241 1266
Krétkoterminowe rozliczenia
miedzyokresowe 52193 42 177 37916 33131
175924 159 473 161 737 153 830
Pasywa razem 1203 566 1177 826 1195793 1225378




AGORA.

Jednostkowy rachunek zyskow i strat za trzy i sze$¢ miesiecy zakonczone 30 czerwca 2015 r.

Szesé Szesé
Trzy miesigce miesiecy Trzy miesigce miesiecy
zakonczone zakonczone zakoriczone zakonczone
30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca
2015 2015 2014 2014
niebadane niebadane niebadane niebadane
Przychody ze sprzedazy produktéw,
towarow i materiatéw 178 826 328 920 158 984 299 160
Koszty sprzedanych produktéw, towarow
i materiatow (110 660) (210 659) (98 912) (193 552)
Zysk brutto ze sprzedazy 68 166 118 261 60072 105 608
Koszty sprzedazy (56 570) (105 556) (47 703) (88 198)
Koszty ogdlnego zarzadu (20 207) (39 530) (20 982) (42 140)
Pozostate przychody operacyjne 976 2 449 1260 2 599
Pozostate koszty operacyjne (1361) (2 978) (1974) (3 800)
Strata z dziatalnosci operacyjnej (8 996) (27 354) (9 327) (25 931)
Przychody finansowe 28432 30971 3216 5207
Koszty finansowe (218) (816) (580) (1 254)
Zysk/(strata) brutto 19 218 23801 (6 691) (21 978)
Podatek dochodowy 2 055 5359 991 3068
Zysk/(strata) netto 21273 8 160 (5 700) (18 910)
Podstawowy/rozwodniony zysk/(strata)
przypadajgcy/(-a) na jedng akcje 0,44 0,17 (0,11) (0,37)

JEDNOSTKOWE SPRAWOZDANIE Z CALKOWITYCH DOCHODOW ZA TRZY I SZESC
MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

Szesc Szesé

Trzy miesigce miesiecy Trzy miesigce miesiecy

zakonczone zakonczone zakonczone zakonczone

30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca

2015 2015 2014 2014

niebadane niebadane niebadane niebadane

Zysk/(strata) netto za okres 21273 8 160 (5 700) (18 910)
Inne catkowite dochody/ (straty) ogétem,

za okres - - - -

Catkowite dochody ogétem za okres 21273 8 160 (5 700) (18 910)




AGORA S.A.
Skrécone srédroczne jednostkowe sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 3 i 6 miesiecy zakonczone 30 czerwca 2015 r. AG O RASA

(wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

I JEDNOSTKOWE ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM ZA TRZY 1 SZESC MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

Kapitat zapasowy

ze sprzedazy akcji Pozostate Zyski/(straty) z lat
Kapitat powyzej wartosci kapitaty ubiegtych i roku
zaktadowy Akcje wtasne nominalnej rezerwowe biezacego Razem
Trzy miesigce zakonczone 30 czerwca 2015 r.
Stan na 31 marca 2015 r. niebadane 50 937 (30 060) 147 192 137 289 687 685 993 043
Catkowite dochody za okres sprawozdawczy
Zysk netto za okres - - - - 21273 21273
Catkowite dochody ogétem za okres - - - - 21273 21273
Transakcje z wtascicielami, ujete bezposrednio w kapitale wtasnym
Doptaty od i wyptaty do wiascicieli
Skup akcji wtasnych w celu umorzenia - (9 288) - - - (9 288)
Kapitat rezerwowy przeznaczony na skup akcji wtasnych - - (20 877) 20 877 -
Catkowite doptaty od i wyptaty do witascicieli - (9 288) - (20 877) 20 877 (9 288)
Stan na 30 czerwca 2015 r. niebadane 50 937 (39 348) 147 192 116 412 729 835 1005 028
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AGORA S.A.

Skrécone srédroczne jednostkowe sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 3 i 6 miesiecy zakonczone 30 czerwca 2015 r.
(wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

AGORA.

I JEDNOSTKOWE ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM ZA TRZY I SZESC MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R. (C.D.)

Kapitat zapasowy

ze sprzedazy akgji Pozostate Zyski/(straty) z lat
Kapitat powyzej wartosci kapitaty ubiegtych i roku
zaktadowy Akcje wtasne nominalnej rezerwowe biezgcego Razem
Szes¢ miesiecy zakonczone 30 czerwca 2015 r.
Stan na 31 grudnia 2014 r. zbadane 50 937 (30 060) 147 192 137 289 700 798 1 006 156
Catkowite dochody za okres sprawozdawczy
Zysk netto za okres - - - - 8160 8 160
Catkowite dochody ogdtem za okres - - - - 8 160 8 160
Transakcje z wiascicielami, ujete bezposrednio w kapitale wtasnym
Doptaty od i wyptaty do wtascicieli
Skup akcji wtasnych w celu umorzenia - (9 288) - - - (9 288)
Kapitat rezerwowy przeznaczony na skup akcji wtasnych - - (20 877) 20 877 -
Catkowite doptaty od i wyptaty do wtascicieli - (9 288) - (20 877) 20 877 (9 288)
Stan na 30 czerwca 2015 r. niebadane 50 937 (39 348) 147 192 116 412 729 835 1005 028
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AGORA S.A.

Skrécone srédroczne jednostkowe sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 3 i 6 miesiecy zakonczone 30 czerwca 2015 r. AG O RASA
(wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

I JEDNOSTKOWE ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM ZA TRZY I SZESC MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R. (C.D.)

Kapitat zapasowy

ze sprzedazy akcji Pozostate Zyski/(straty) z lat
Kapitat powyzej wartosci kapitaty ubiegtych i roku
zaktadowy Akcje wiasne nominalnej rezerwowe biezgcego Razem
Dwanascie miesiecy zakoriczone 31 grudnia 2014 r.
Stan na 31 grudnia 2013 r. zbadane 50937 - 147 192 116 287 747 660 1062 076
Catkowite dochody za okres sprawozdawczy
Strata netto za okres - - - - (25 984) (25984)
Inne catkowite dochody ogdétem - - 125 - 125
Catkowite dochody ogétem za okres - - - 125 (25 984) (25 859)
Transakcje z wtascicielami, ujete bezposrednio w kapitale wtasnym
Doptaty od i wyptaty do wiascicieli
Skup akcji wtasnych w celu umorzenia - (30 060) - - - (30 060)
Kapitat rezerwowy przeznaczony na skup akcji wtasnych - - - 20 877 (20 877) -
Pozostate - - - - (1) (1)
Catkowite doptaty od i wyptaty do wtascicieli - (30 060) - 20 877 (20 878) (30 061)
Stan na 31 grudnia 2014 r. zbadane 50 937 (30 060) 147 192 137 289 700 798 1006 156
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AGORA S.A.

Skrécone srédroczne jednostkowe sprawozdanie finansowe na 30 czerwca 2015 r. oraz za 3 i 6 miesiecy zakonczone 30 czerwca 2015 r.
(wszystkie dane przedstawione w tys. zt, chyba ze zaznaczono inaczej)

AGORA.

I JEDNOSTKOWE ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM ZA TRZY 1 SZESC MIESIECY ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R. (C.D.)

Kapitat zapasowy

ze sprzedazy akcji Pozostate Zyski/(straty) z lat
Kapitat powyzej wartosci kapitaty ubiegtych i roku
zaktadowy Akcje wtasne nominalnej rezerwowe biezgcego Razem
Szes¢ miesiecy zakonczone 30 czerwca 2014 r.
Stan na 31 grudnia 2013 r. zbadane 50 937 - 147 192 116 287 747 660 1062 076
Catkowite dochody za okres sprawozdawczy
Strata netto za okres - - - - (18 910) (18 910)
Catkowite dochody ogétem za okres - - - - (18 910) (18 910)
Transakcje z wiascicielami, ujete bezposrednio w kapitale wtasnym
Doptaty od i wyptaty do wtascicieli
Kapitat rezerwowy przeznaczony na skup akcji wtasnych - - - 50937 (50937) -
Pozostate - - - - (1) (1)
Catkowite doptaty od i wyptaty do wtascicieli - - - 50937 (50 938) (1)
Stan na 30 czerwca 2014 r. niebadane 50937 - 147 192 167 224 677 812 1043 165
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AGORA.

JEDNOSTKOWY RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH ZA TRZY I SZESC MIESIECY
ZAKONCZONE 30 CZERWCA 2015 R.

Trzy miesiace Szes¢ miesiecy Trzy miesigce Sze$é miesiecy
zakonczone zakonczone zakoriczone zakonczone
30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca
2015 2015 2014 2014
niebadane niebadane niebadane niebadane
Dziatalnos¢ operacyjna
Zysk/(strata) brutto 19218 2 801 (6 691) (21 978)
Korekty o pozycje:
Amortyzacja rzeczowych aktywodw trwatych 8119 16 330 8559 17 099
Amortyzacja wartos$ci niematerialnych 9109 11 867 1832 3753
(Zyski)/straty z tytutu réznic kursowych 326 (1564) (113) (352)
Odsetki, netto (154) (326) (101) (145)
(zysk)/strata z tytutu dziatalnosci
inwestycyjnej (385) (674) (1928) (2 982)
Przychody z tytutu dywidend (27 429) (27 429) (1 344) (1 344)
Zmiana stanu rezerw (186) (623) (31) (226)
Zmiana stanu zapaséw (312) 282 (223) (659)
Zmiana stanu naleznosci i czynnych
rozliczen miedzyokresowych (18 947) (3 224) (11 336) (5019)
Zmiana stanu zobowigzan 416 4 569 12993 13 608
Zmiana stanu biernych rozliczen
miedzyokresowych 9231 14 182 (545) (488)
Inne korekty 75 455 1045 1348
Przeptywy srodkéw pienieznych brutto (919) 16 646 2117 2615
Podatek dochodowy (zaptacony)/zwrdcony - - - -
Przeptywy srodkow pienieznych netto
z dziatalnosci operacyjnej (919) 16 646 2117 2615
Dziatalnos¢ inwestycyjna
Wptywy ze sprzedazy rzeczowych aktywoéw
trwatych i wartosci niematerialnych 84 124 14 95
Dywidendy otrzymane 1388 9 663 1164 1164
Sptata udzielonych pozyczek 447 1143 600 850
Wptywy z tytutu odsetek 160 433 736 1123
Wptywy ze sprzedazy krotkoterminowych
papieréw wartosciowych 4 10 007 21790 50 790
Wptywy ze sptaty naleznosci z tytutu
leasingu finansowego 3940 7 902 3052 6 093
Wydatki inwestycyjne na rzeczowe aktywa
trwate i wartosci niematerialne (2 214) (8942) (5933) (16 866)
Inwestycje w podmioty zalezne,
stowarzyszone i wspoétkontrolowane - (52) (12 559) (14 728)
Nabycie krétkoterminowych papieréw
wartosciowych (31 000) (41 000) (10 000) (37 000)
Udzielone pozyczki - (2 000) (660) (660)
Przeptywy srodkéw pienieznych netto
z dziatalnosci inwestycyjnej (27 191) (22 722) (1 796) (9139)




AGORA.

Trzy miesigce

Szes¢ miesiecy

Trzy miesigce

Szes$¢ miesiecy

zakonczone zakonczone zakonczone zakoniczone
30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca 30 czerwca
2015 2015 2014 2014
niebadane niebadane niebadane niebadane
Dziatalno$¢ finansowa
Wptywy z tytutu kredytow i pozyczek 6 150 6 150 - -
Wptywy z tytutu cash poolingu 374 3446 - -
Nabycie akcji wtasnych (9 288) (9 288) - -
Sptata kredytéw i pozyczek - (8 732) (8 732) (17 474)
Odsetki zaptacone (126) (296) (288) (644)
Inne (127) (400) (226) (427)
Przeptywy srodkéw pienieznych netto
z dziatalnosci finansowej (3017) (9 120) (9 246) (18 545)
Zmiana stanu srodkéw pienieznych i ich
ekwiwalentow (31 127) (15 196) (8 925) (25 069)
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty
Na poczatek okresu obrotowego 44 006 28 075 30 087 46 231
Na koniec okresu obrotowego 12 879 12 879 21162 21162

NOTY OBJASNIAJACE

1. Informacje ogdlne

Podstawowym przedmiotem dziatalnos$ci Agory S.A. z siedzibg w Warszawie, ul. Czerska 8/10 (,Spétka”), jest
wydawanie dziennikdw (w tym Gazety Wyborczej) oraz dziatalnos¢ internetowa. Spotka prowadzi réwniez dziatalnosé
wydawniczg w segmencie czasopism, wydawnictw periodycznych i ksigzkowych oraz dziatalno$¢ poligraficzng w
drukarniach nalezacych bezposrednio do Spoétki i spotki zaleznej Agora Poligrafia Sp. z 0.0. Ponadto, Spétka posiada
udziaty w spotkach prowadzacych dziatalnos¢ w segmencie kin, reklamy zewnetrznej, radiowym i telewizyjnym.
Szczegétowe informacje na temat struktury i zakresu dziatalnosci Grupy Kapitatowej Agora S.A. zostaty zawarte w
skréoconym pétrocznym skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym na dzien i za sze$s¢ miesiecy zakoriczone 30
czerwca 2015 r.

Sprawozdanie finansowe zostato przygotowane na dzien oraz za trzy i szes¢ miesiecy zakorczone 30 czerwca 2015r.,
z danymi poréwnawczymi na dzien 31 marca 2015 r., 31 grudnia 2014 r. oraz na dzien i za trzy i sze$¢ miesiecy
zakonczone 30 czerwca 2014 r.

Sprawozdanie finansowe zostato zatwierdzone do publikacji przez Zarzad Agory S.A. w dniu 14 sierpnia 2015 r.

2. Zmiany rezerw i odpiséw aktualizujacych wartosci aktywow

Zmiany odpiséw i rezerw w sprawozdaniu jednostkowym Agory S.A. w okresie od 1 stycznia 2015 r. do 30 czerwca
2015 r. przedstawiaty sie nastepujgco (w nawiasach kwota zmiany za drugi kwartat 2015 r.):

- odpisy na aktywa finansowe: spadek o kwote 502 tys. zt (spadek o 252 tys. zt),

- odpisy na naleznosci: spadek o 1 525 tys. zt (spadek o 1 718 tys. zt),

- odpisy na zapasy: wzrost o kwote 819 tys. zt (wzrost o 557 tys. zt),

- odpisy aktualizujgce wartos¢ rzeczowych aktywow trwatych i wartosci niematerialnych: wzrost o kwote 79 tys. zt
(wzrost 0 49 tys. zt),

- zmniejszono rezerwe na sprawy sporne o kwote 627 tys. zt (spadek o 190 tys. zt),

- zwiekszono rezerwe na odprawy emerytalne o kwote 4 tys. zt (wzrost o 4 tys. zf).




AGORA.

3. Pozostale objasnienia

Agora S.A. w notach do skréconego pétrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego Grupy Kapitatowej
Agora S.A. oraz do skréconego potrocznego jednostkowego sprawozdania finansowego Agora S.A. zawarta, zdaniem
Zarzadu, wszystkie dodatkowe istotne informacje potrzebne dla witasciwej oceny sytuacji majgtkowej i finansowej
Spotki oraz wyniku finansowego za okres od 1 stycznia 2015 r. do 30 czerwca 2015 r. wobec czego niniejsze skrécone
srédroczne jednostkowe sprawozdanie finansowe Agora S.A. powinno byé czytane tacznie ze skréconym
potrocznym skonsolidowanym sprawozdaniem finansowym Grupy Kapitatowej Agora S.A. oraz jednostkowym
poétrocznym sprawozdaniem finansowym Agory S.A. bedacych czescig raportu pétrocznego.

Zasady rachunkowosci stosowane przy sporzadzaniu skréconego s$rédrocznego jednostkowego sprawozdania
finansowego Agora S.A. sg zgodne z Miedzynarodowym Standardem Rachunkowosci nr 34 ,Srédroczna
sprawozdawczosc¢ finansowa” i sg takie same jak stosowane przez Grupe Kapitatowa, z wyjatkiem udziatéow, ktére w
skréoconym srédrocznym jednostkowym sprawozdaniu finansowym sg wyceniane w cenie nabycia skorygowanej o
odpisy z tytutu utraty wartosci.




AGORA S.A.

Skrdcone srodroczne jednostkowe sprawozdanie finansowe na 30 czemcé 2015+. orazza3 16 miésiecy zakoriczone AGORASA
30 czerwca 2015 r. {wszystkie dane przedstowione w.itys. zf, chyba ze zoznaczono inaczej}

Warszawa, 14 sierpnia 2015 r.

Bartosz Hojka - Prezes Zarzadu

Grzegorz Kossakowski - Cztonek Zarzadu

Robert Musiat - Cztonek Zarzadu

Tomasz Jagietto - Cztonek Zarzadu
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