PVIPG POLSKIE MEDIA SA

Warszawa, 28 sierpnia 2015 r.

Szanowni Panstwo,

W imieniu Zarzadu PMPG Polskie Media SA prezentuje sprawozdanie finansowe Spotki za pierwsze pdtrocze 2015 r.

W tym okresie przychody Grupy Kapitalowej PMPG Polskie Media SA wyniosty 25,76 min zi, natomiast zysk
netto zamknat sie w kwocie 2,29 min zi. W stosunku do poprzedniego roku Grupa odnotowata nizszy poziom
przychodéw, na co, obok zmian w strukturze rynku reklamy, bedacego gtéwnym Zzrédtem przychoddéw PMPG, miata
wplyw réwniez zwigzana z ogdlng sytuacjg polityczng i makroekonomiczng, ktéra skutkowata niestabilng sytuacjg wsrod
przedsiebiorstw stanowigcych istotng grupe klientdw Grupy. Znajdujacy sie w portfolio PMPG tygodnik ,Wprost”
pozostaje jednak jednym z niewielu medidéw opinii, ktdre nie angazujg sie po zadnej ze stron sceny politycznej, a
podnoszac tematy istotne spotecznie, wypetnia tym samym swojg misje i najbardziej podstawowa funkcje medidéw jako

jeden z nielicznych juz polskich tytutéw na rynku zdominowanym przez obcy kapitat.

W zwigzku z powyzszym, w pierwszym potroczu 2015 roku Zarzad PMPG Polskie Media S.A. skupit sie na dziataniach
majacych na celu wzmocnienie gtéwnych aktywow Grupy i przygotowaniu do rozszerzenia portfolio ustug, m.in. w
oparciu o zmiane profilu tygodnika ,Wprost”. Od marca redakcjg kieruje Tomasz Wroblewski, a wraz z nowym
redaktorem naczelnym do tygodnika dotgczyta grupa doswiadczonych dziennikarzy. Nowe kierownictwo i zmiany w linii
redakcyjnej tygodnika spowodowaty, ze na tamy tygodnika powrdcito wielu znaczacych reklamodawcow, co pokazuje, ze
istnieje zapotrzebowanie rynkowe na podejmowanie waznych, nie zawsze fatwych tematdw i potwierdza wiasciwosc
podejmowanych decyzji. Jednocze$nie zostalty uruchomione nowe projekty pod brandem ,Wprost”, m.in.
zwigzane z samym tygodnikiem cykl rankingdw gospodarczych i samorzadowych oraz nagroda ,Portfel
Woprost”. W pierwszym kwartale 2015 r. ,Wprost” wdrozyt réwniez pilotazowy projekt nowego formatu partnerskiego
pod markg Wprost Nieruchomosci.

Projekt Wprost Nieruchomosci to jeden z kierunkdéw poszerzania obszaréw dziatania Grupy i identyfikowania nowych
zrodet przychoddéw, ktére pozwolg w dtugiej perspektywie na dywersyfikacje zrédet przychoddw. Wpisuje sie to w
strategie rozwoju firmy w kolejnych latach. Obecnie jako Zarzad pracujemy nad kolejnymi elementami planu oraz

pozyskaniem finansowania na realizacje wybranych elementéw.

Drugi z tytutéw stanowigcych gtdwne aktywa w portfolio Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media, wydawany przez spotke
Orle Pidro tygodnik ,Do Rzeczy”, konsekwentnie i z powodzeniem realizuje przyjeta strategie rozwoju, nieustannie

podnoszac swojg rentownos$¢ na bardzo konkurencyjnym rynku od pierwszego roku wydawniczego.

Z punktu widzenia inwestoréw, istotne jest, ze w I pétroczu 2015 r. PMPG wrocita do notowan cigglych Gieldy
Papierow Wartosciowych w Warszawie. Powr6ot PMPG na gtéwny parkiet gietdowy wynikat z przystapienia spétki do
Programu Wspierania Ptynnosci, co zapowiadaliSmy juz przy okazji prezentowania wynikéw za rok 2014. W ramach
udziatu w Programie Wspierania Ptynnosci PMPG podpisata umowe z animatorem rynku i rozpoczeta aktywne korzystanie
z sekcji relacji inwestorskich na www.gpwinfostrefa.pl oraz uruchomita nowa, przejrzystg strone relacji inwestorskich na
stronie firmowej www.pmpg.pl. W ocenie Zarzadu, wdrozenie programu pozytywnie wptyneto na jakos$C relacji
inwestorskich i komunikacji spotki z rynkiem.
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Celem Zarzadu do konca 2015 roku jest utrzymanie stabilnego i przewidywalnego poziomu przychodow oraz
przygotowanie strategii opartej wiasnie na poszerzaniu obszarow dzialalnosci oraz wzmocnieniu obecnosci
w nowych mediach, m.in. w Internecie i kanatach mobilnych. Stuzy¢ temu majag m.in. nowe projekty
internetowe, nad ktérymi prowadzone s3 zaawansowane prace. W sferze plandw jest rowniez ekspansja

zagraniczna spotki, nad ktorg pracujemy, odbywajac systematycznie spotkania z potencjalnymi przysztymi partnerami.

Ze swojej strony deklaruje konsekwentng realizacje plandw podnoszenia wartosci Spotki — z satysfakcjg dla Panstwa,

naszych Akcjonariuszy i Inwestorow

Z powazaniem,
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Michat M. Lisiecki
Prezes Zarzadu
PMPG Polskie Media S.A.
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