gino rossi

Komentarz prezesa zarzadu Gino Rossi do raportu skonsolidowanego

za pierwsze pétrocze 2015 roku

Szanowni Panstwo,

Skonsolidowane przychody ze sprzedazy Grupy Gino Rossi wzrosty o ponad 9% w pierwszym
potroczu 2015 r. i wyniosty 136,5 min zt, a po korekcie o warto$¢ sprzedazy komponentéw przychody
wyniosty 125,3 min z, reprezentujgc wzrost o 11% — zgodny z zatozong prognozg na 2015 rok.
Wzrost sprzedazy w obu markach (Gino Rossi i Simple CP) jest na poziomie zblizonym do wzrostu
powierzchni handlowej. W pierwszym pétroczu srednia powierzchnia handlowa sieci salonéw obuwia
Gino Rossi wzrosta o 10%, a w sieci odziezy damskiej Simple Creative Products o 13%. W pierwszym
potroczu sprzedaz raportowana w poszczegolnych miesigcach byta realizowana w wymagajgcym
otoczeniu rynkowym. Dlatego na szczegdlne wyrdznienie zastuguje dwucyfrowa dynamika sprzedazy
detalicznej Simple CP - bardzo dobre wyniki zanotowaliSmy w styczniu (+26% wzrostu r/r), marcu
(+40% wzrostu r/r) i maju (+17% wzrostu r/r). W tym roku, wczesniej niz w zesztym, wprowadziliSmy
do sklepow kolekcje wiosna-lato Simple, co pozytywnie wptyneto na generowane wzrosty sprzedazy w
poczatkowej czesci sezonu np. marcu. W segmencie obuwia wzrost sprzedazy detalicznej w
pierwszym pétroczu byt mniejszy niz w segmencie odziezy. Jednak nalezy pamietaé, ze w pierwszym
potroczu ubiegtego roku mieliSmy wysoka baze, poniewaz sprzedaz miesieczna Gino Rossi byta
bardzo wysoka — od lutego do czerwca 2014 dynamika wzrostu sprzedazy przekraczata 30% w ujeciu

rok do roku.

Zgodnie z przyjetg strategig dla Grupy Kapitatowej, w przypadku marki Gino Rossi przyktadamy
szczegoblng uwage do podnoszenia marzy brutto na sprzedazy, aby w przeciggu 2 najblizszych lat
podnies¢ jg o okoto 5-6 punktéw procentowych. Natomiast w spétce Simple CP, gdzie marza jest juz
bliska docelowej, duzy nacisk zostanie potozony na wzrost skali dziatalnosci. W Polsce jest mozliwosc¢

otwarcia jeszcze okoto 20 salonéw Simple CP.

Wynik brutto na sprzedazy wynidst 60,2 min zt, wobec 59,9 min zt rok temu. Na poziomie wyniku
operacyjnego (EBIT) Grupa Gino Rossi wypracowata 5,8 min zt, a wynik EBITDA wyniost 8,8 min zi.
Na poziomie wyniku netto Grupa Gino Rossi zanotowata w pierwszym pétroczu 2015 r. zysk netto w
wysokosci blisko 2 min zt, wobec 2,4 min zt zysku netto w pierwszym potroczu ubiegtego roku.
W samym 2Q 2015 wynik netto wynidst 2,9 min zi, co stanowito wzrost o ponad 30% r/r, i to mimo

wysokich jednorazowych kosztéw finansowych zwigzanych z wczesniejszym wykupem obligacji.
Po wynikach za pierwsze potrocze, ktore byty realizowane w trudnym otoczeniu i pod wyjgtkowag
presjg na marze, wykonanie prognozy na caty rok jest na poziomie, ktéry daje podstawy do jej

potrzymania. Zwracam uwage, ze druga potowa roku jest zwykle lepsza pod wzgledem wynikéw od



pierwszej. Kluczowymi miesigcami dla realizacji prognozy bedg miesigce wrzesien i pazdziernik dla

marki Gino Rossi oraz dodatkowo dla marki Simple CP miesigc grudzien.

Zgodnie z zatozeniami, Grupa Gino Rossi nie zwiekszata poziomu zapasu w stosunku do konca roku
2014. Jednocze$nie nalezy podkresli¢, ze jako producent w potowie danego roku mamy juz w
magazynie znaczacg cze$¢ gotowych produktéw z kolekcji jesien-zima oraz materiaty do dalszej
produkciji. Kontrola poziomu zapasdw byto dla nas priorytetem, co udato sie osiggna¢ dzieki umiejetnie
przeprowadzonej polityce zarzgdzania towarem w obu markach. Dodatkowo zdecydowalismy sie na
wkomponowanie czesci zapasu klasycznej, zesztorocznej kolekcji do kolekcji jesien-zima 2015 oraz
konsekwentnie na czesciowe ograniczenie skali produkcji realizowanej w kooperacji, przy utrzymaniu
petnego obtozenia wlasnych mocy. W rezultacie ograniczyliSmy zobowigzania wobec kontrahentow i

dostawcow.

Zrealizowana poprawa w aspekcie przeptywéw pienieznych w 2Q 2015 wynikajgca z wdrozenia
przyjetej polityki optymalizacji cash flow firmy oraz ograniczenia stanu zapasu pozwolity na spfate
wigkszej czesci zobowigzan. Aktualnie stan zobowigzah spotki jest zblizony do stanu z czerwca

ubiegtego roku, przy wiekszej skali dziatalnosci.

W planach na ten rok mamy rozwdj detalicznej sieci sprzedazy Grupy Gino Rossi w sumie o ok. 2000
metréw kwadratowych, razem w sklepach obu marek. Salony Simple CP bedg powstawaty przede
wszystkim w Polsce, poniewaz potencjat dla rozwoju tej marki w kraju jest jeszcze duzy. Bardzo dobre
wyniki sprzedazy Gino Rossi notujemy w Czechach, zgodnie z zatozeniami rozwija sie takze sprzedaz

w krajach battyckich i na Stowaciji.

Dobrze rozwija sie takze sprzedaz w kanale internetowym. W 2015 roku planujemy zwiekszy¢
sprzedaz w internetowym kanale dystrybucji o 40-50% w poréwnaniu do ubiegtego roku. Poziom

sprzedazy po pierwszym poétroczu tego roku pokazuje, ze mozemy przekroczy¢ ten plan.

Na podstawie informacji o bardzo dobrym przyjeciu kolekcji jesien-zima w obu markach, pozytywnie

oceniamy perspektywe wzrostu wynikéw sprzedazy i rentownosci w drugim pétroczu tego roku.

Na koncu komentarza chciatbym 2zwrécié uwage na zakonczenie w pierwszym poétroczu
restrukturyzacji finansowania Grupy Gino Rossi. Zgodnie z zapowiedziami zamieniliSmy drozsze
finansowanie obligacjami na tansze kredyty bankowe. UzyskaliSmy w bankach korzystne warunki
kredytowe, ktére pozwolity nam refinansowaé zadtuzenie w obligacjach. Efektem takiej zamiany bedg

znacznie nizsze koszty finansowe Grupy, ktére przetozg sie na wyzszg zyskownos¢ juz od 3Q 2015.

Zapraszam do zapoznania sie ze skonsolidowanym sprawozdaniem finansowym Grupy Gino Rossi za

pierwsze potrocze 2015 roku.
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