TATRY MOUNTAIN RESORTS, A.S.

SPRAVA O PRIEBEZNYCH HOSPODARSKYCH VYSLEDKOV ZA 9
MESIACOV A 3. KVARTAL FISKALNEHO ROKA 2014/15

(oBpOBIEOD 1.11.2014 DO 31.7.2015)

PREDBEZNE VYHLASENIE ZA 2. POLROK FISKALNEHO ROKA 2014/15

HLAVNE INFORMACIE

% Celkové vynosy TMR za prvych devat mesiacov 2014/15 dosiahli 53,416 mil. EUR (43,162), z toho 12,933
mil. EUR (10,364) za 3Q

3% Zisk pred urokmi, dafiami a odpismi (EBITDA) dosiahol 19,857 mil. EUR (14,130), z toho 4,464 mil. EUR
(3,056) je za 3Q

% TMR hospodarila za prvych devat mesiacov 2014/15 s EBITDA marzou 37,2% (32,7), priCom EBITDA
marza za 3Q dosiahla 34,5% (29,5)

% Do Horskych stredisk TMR prislo za devat mesiacov 2014/15 spolu 1,534 mil. (1,159) navstevnikov a do
Zabavnych parkov 507 tis. (403)



KoMENTAR oD CEO

Za tristvrte roka 2014/15 sa nam podarilo dosiahnut rast vynosov az 23,8% a prevadzkovy zisk pred trokmi a odpismi
(EBITDA) sa zlepsil 0 40,5%. Tieto priebeZné vysledky sme dosiahli vdaka viacerym faktorom. Zimna sezéna 2014/15
bola Uspesna na rozdiel od predchadzajucej historicky extrémne nepriaznivej zimy. Aj vdaka dostatocne nizkym
teplotam pre zasnezovanie a dostatku prirodného snehu sezéna pokracovala tento krat aj po Velkej noci, skoro az do
polovice maja. Aj preto navstevnost nasich tatranskych stredisk medziro¢ne narastla o 19,4%. Pocas vrcholovych
terminov Nového roka a cez zlaty tyZdefi sa nam podarilo vytazit nase hotely na maximum, aj napriek poklesu rusky
hovoriacich klientov. Pokles podielu klientov z Ruska o polovicu a z Ukrajiny nahradili polski, ¢eski a slovenski hostia.
K vysledkom prispelo aj polské stredisko SON, ktoré malo uplynuld sezénu premiéru pod nasim vedenim a od maja aj
polsky Sliezsky zdbavny park.

Co sa tyka tretieho kvartalu, ktory zahffia va&sinu letnej sezény, pocasie nam prialo na rozdiel od minulého leta, ¢o
prispelo k 13,8% ndrastu pocCtu turistov na nasich lanovkach vo Vysokych a Nizkych Tatrach. Do Aquaparku
Tatralandia zavitalo pocas tretieho kvartdlu o 14% viac hosti. Ndrast v pocte navstevnikov pozitivne ovplyvnil
vysledky Horskych stredisk, Zadbavnych parkov, prevadzok Tatry Motion a nasich hotelov. Zefektivnili sme najma
manazment nasich stredisk, aquaparku a hotelov, ¢im sa EBITDA za treti kvartal zlepsila o0 46,1%.

Dizka jesennej prevadzky nasich stredisk bude zavisiet od pocasia a vysledky do konca roka tiez méze ovplyvnit
aktivita korporatnej klientely v nasich hoteloch. Zimnu sezénu 2015/16 vidim optimisticky, s podporou masivnych
investicii minulych rokov do nasich horskych stredisk, hotelov a aquaparku v celkovej hodnote 200 miliénov EUR.
Nadalej budeme aktivne pracovat s nasimi klientmi a skvalitiiovat nase sluzby; napriklad spustame novud mobilnu
aplikaciu GOPASS. Svetovy pohar v alpskych disciplinach, ktory organizujeme v marci 2016, je vyznamnou udalostou
pre TMR a dufame, Ze prispeje k popularizacii strediska Jasna a prildka do Jasnej novych klientov.

PROFILTMR

Tatry mountain resorts, a.s. (TMR) je akciova spoloénost so sidlom v Liptovskom Mikulasi, registrovana na Burze
cennych papierov v Bratislave (BCPB), na Burze cennych papir Praha (BCPP) a na Varsavskej burze (WSE). TMR so
svojimi dcérskymi spoloénostami (Skupina) je najvacsim subjektom v oblasti cestovného ruchu na Slovensku s
rozvijajucimi sa aktivitami v Ceskej republike a v Pol'sku. Obchodné aktivity TMR sa koncentruju do troch klt¢ovych
segmentov: Hory a Zabavné parky’, Hotely a Realitné projekty. Hlavny segment Hory a Zabavné parky sa dalej ¢leni
na subsegmenty: Horské strediska, Zabavné parky, Redtauraéné zariadenia a Sportové sluzby a obchody. Na
Slovensku Skupina vlastni a prevadzkuje vo Vysokych Tatrach stredisko Vysoké Tatry s horskymi lokalitami Tatranska
Lomnica a Stary Smokovec a lokalitu Strbské Pleso, ktoré TMR spoluprevadzkuje. Vo Vysokych Tatrach tie? vlastni

a prevadzkuje Grandhotel Praha**** Tatranska Lomnica, Grandhotel**** Stary Smokovec a Hotel FIS***, V Nizkych
Tatrach TMR vlastni a prevadzkuje Aquapark Tatralandia, ktorého sticastou je ubytovaci komplex Holiday Village
Tatralandia, dalej horské stredisko Jasna Nizke Tatry a Hotel Grand Jasna****, Hotel Tri Studnicky****, Hotel
Srdiecko** , Chalets Jasna de Luxe**** a Hotel Rotunda. TMR zaroven vlastni a prenajima tretim strandm hotely
Liptov**, Hotel Slovakia***, Hotel Ski & Fun** a Chatu Kosodrevina. TMR tieZ vlastni 19% v spolo¢nosti Melida, a.s.,
ktord si od zimnej sezény 2012/13 prenajima a prevadzkuje stredisko Spindleréiv Mlyn v Ceskej republike. V Polsku
TMR vlastni horské stredisko Szczyrkowski Osrodek Narciarski S.A. (SON), 7,3% podiel v zabavno-edukaénom
projekte prostrednictvom polskej spolo¢nosti Korona Ziemi Sp. z 0.0. a od 1. mdja 2015 TMR tieZ prevadzkuje a
vlastni 75% Sliezsky zabavny park (Slaskie Wesote Miasteczko).

! Segment Hory a Aquapark bol premenovany na Hory a Zabavné parky a subsegment Aquapark bol premenovany na Zbavné
parky kvoli prevzati prevadzky Sliezskeho zabavného parku od maja 2015.




INVESTICIE 3Q

Pocas tretieho kvartalu TMR pokracovalo v pripravach a realizacii projektov Chalety Otupné a Hotel Posta a
prebiehali drobné udrzbové investicie.

OCENENIA, NOVINKY & EVENTY 3Q

Prvé letné mesiace v strediskach TMR boli bohaté na eventy. Leto v Nizkych Tatrach odstartoval pojazd horskych
cyklistov Get Ready v Bike World Jasna. Najvyraznejsim momentom letnych dni v stredisku Jasna bola opéat Dracia
noc na Chopku s no¢nym vyvozom lanovkami a rodinnym programom v restaurdcii Rotunda. Leto vo Vysokych
Tatrach odstartovalo tradiéné Odomykanie plesa s ¢lnkovanim na Strbskom plese. Deti do Vysokych Tatier lkal aj
zabavno-nauény projekt Tatranskd divocina. Dalsie eventy zahfiali Water Battle- sitazenie osobnosti $oubiznisu v
netradi¢nych Sportovych disciplinach v Tatralandii, rodinny projekt v prirode - Drakopark Chopok, ¢i hostovanie
Slovenského pohara v Downbhille v Bike parku v Jasnej.

Vernostny program GOPASS uspel v prestiznej medzinarodnej sutazi The Loyalty Awards. Z Londyna si odniesol tri
prvé miesta v kategéridch: Najlepsi vernostny program roka v sektore cestovny ruchu (aerolinky, hotely, destinacie),
Najlepsi vernostny program v strednej a vychodnej Eurdpe a Najlepsi Customer Relationship Management (CRM) vo
vernostnom programe za pracu v Direct Marketingu.

VYNOSY A ZISK

Treti kvartal 2014/15

Za posledné trojmesacné obdobie, ktoré zahffia mesiace maj, jun a jul, sa celkové vynosy zvysili o 24,8% na 12,933
mil. EUR (10,364).

Hlavny segment Hory a Zabavné parky sa zlepsil vo vynosoch o 26,2% na 8,983 mil. EUR (7,117), pricom na
porovnatelnej baze bez vplyvu novo ziskaného Sliezskeho zabavného parku segment vykazal rast 17,3%. Subsegment
Horské strediska vykazal rast vynosov a7 +31,8%7, Zabavné parky sa zlepsili 0 31,5% (bez vplyvu Sliezskeho
zabavného parku +7,6%), Re$tauraéné zariadenia poklesli vo vynosoch 4,9% a Sportové sluzby & obchody sa zlepsili o
87,5%. Solidne narasty v trzbdach boli dosiahnuté aj vdaka vyrazne lepSiemu letnému pocasiu, vhodnému na letnu
turistiku a outdoorové aktivity a vdiaka suvisiacemu narastu poctu navstevnikov. Do Horskych stredisk prislo spolu

0 13,8% viac navstevnikov s po¢tom 295 tis. (259) a Aquapark Tatralandia privital za dané obdobie 221 tis. (194)
hosti, ¢o je 0 14,1% viac ak v minulom roku. Do Sliezskeho zabavného parku prislo v tretom kvartali 63 tis.
navstevnikov. Stredisko SON bolo pocas leta zatvorené. Navstevnici tiez mifali viac; v Horskych strediskach sa
priemernd trzba na osoboderi zvysila 0 7,1%, v Aquaparku Tatralandia o +2,8%, v Sportovych sluzbach & obchodoch
0 +64,6%, pricom v ReStauracnych zariadeniach priemerné vydavky poklesli o 16,5%.

V druhom segmente Hotely sa vynosy zvysili 0 3,3% na 3,248 mil. EUR (3,144) hlavne vdaka zlepseniu v Holiday
Village Tatralandia. K rastu pomohlo aj otvorenie hotela Srdiecko na juznej strane Chopku v Jasnej prvykrat pocas
letnej sezdny. Priemernd vazena obsadenost portfélia sa zlepsila 0 0,4 percentualne body, pricom priemernda denna
cena za izbu (ADR) poklesla o 5,7%.

% Subsegment Horské strediskd nezahffia vysledky strediska Spindlerciv Mlyn, ktoré je vykazované ako finan&na investicia.
Stredisko SON bolo pocas leta zatvorené.




V ramci Realitnych projektov vynosy pochddzaju z prenajmu ubytovacich zariadeni tretim strandm a z predaja
apartmanov. V sledovanom obdobi TMR vykdzalo vynosy z predaja bungalovov Holiday Village Tatralandia
a z prendjmu vo vyske 702 tis. EUR (103).

Celkovy zisk pred urokmi, dafiami a odpismi (EBITDA) stupol 0 46,1% na 4,464 mil. EUR (3,056) vdaka vyraznému
zlepseniu EBITDA v jednotlivych subsegmentoch Hory a Zabavné parky a v Hoteloch. EBITDA Horskych stredisk sa
zlepsila 0 49,2%, Zabavnych parkov o 35,3%, Restaura¢nych zariadeni o 91,5%, Sportovych sluZieb a obchodov o
470% a EBITDA Hotelov sa zlepsila 0 28,9% z dévodu ndrastu trzieb a efektivnejSieho manazmentu nakladov. Ako
vysledok sa zlepsila celkova prevadzkova rentabilita TMR, vyjadrena ako EBITDA marza, ktora dosiahla 34,5% (29,5).

9 mesiacov 2014/15

Za obdobie devat mesiacov finanéného roka 2014/15, ktoré zahffia celd zimnu sezdénu, Cast letnej sezdony a obdobie
medzi sezénami, konsolidované vynosy medziroc¢ne vzrastli o 23,8% na 53,416 mil. EUR (43,162). Zimnu sezénu
2014/15 mozno zhodnotit ako Uspesnd, s vybornymi podmienkami pre zimné Sporty, ¢o sa tyka teplot, mnozstva
prirodného snehu a dizky sezény, o malo pozitivny dopad aj na kli¢ové ukazovatele vykonnosti TMR (KPls)

a nasledne aj na vynosy.

Hlavny segment Hory a Zabavné parky medziro¢ne narastol vo vynosoch o 28,5% na 39,536 mil. EUR (30,776),
pri¢om na porovnatelnej baze bez vplyvu polského strediska SON a novo ziskaného Sliezskeho zabavného parku®
segment vykazal rast 21,4%. Vynosy Horskych stredisk sa zvysili 0 36,2%" (bez vplyvu SON o +27,5%), vynosy
Zabavnych parkov vykazali 15,7% rast (bez vplyvu Sliezskeho zabavného parku +3,4%), ReStauracné zariadenia sa
zlepsili 0 10,5% a vynosy zo Sportovych obchodov & sluZieb Tatry Motion vzrastli o 41,1%. Rast vo véetkych
subsegmentoch bol dosiahnuty zlepsenim klicovych ukazovateloch vykonnosti (KPIs), najma navstevnosti. Do
Horskych stredisk prislo za tristvrte roka spolu 1,534 mil. navstevnikov (1,159), pricom len tatranské strediska
zaznamenali 19,4% rast navitevnikov®. Do Zabavnych parkov prislo 507 tis. (403), pricom len do Tatralandie pri$lo
0 10% viac navstevnikov. Priemernad trzba na ndvstevnika sa v strediskach zlepSila o0 0,8%, avsak v ReStauracnych
zariadeniach priemerné vydavky na navstevnika poklesli 0 5,5%. V prevadzkach Tatry Motion sa priemerna trzba
zvysila o 8%.

V segmente Hotely sa vynosy za sledované obdobie zvysili 0 7,1% na 12,671 mil. EUR (11,831), pricom narast
zaznamenali takmer vSetky prevadzkované hotely v portfdliu. Rast vynosov je podporeny najma rastom priemernej
dennej ceny za izbu (ADR) portfélia o0 3,9% a obsadenosti o 3,9 percentualnych bodov.

Vynosy realitného segmentu sa zvysili na 1,210 mil. EUR (0,554) hlavne vdaka predaju bungalovov Holiday Village
Tatralandia.

Konsolidovany zisk pred urokmi, dafiami a odpismi (EBITDA) sa za sledované obdobie medziro¢ne zlepsil o0 40,5% na
19,857 mil. EUR (14,130), pricom na porovnatelnej baze sa EBITDA zlepsila 0 37,9%. Vyrazné zlepsenie v EBITDA
zaznamenali najma Horské strediska (+66,0%). Zabavné parky vykazali EBITDA +11,5%, ReStauracné zariadenia
+39,7%, Sportové obchody & sluzby +41,2% a Hotely +17,6%. EBITDA Realitnych projektov poklesla z 209 tis. EUR na
-56 tis. EUR kvéli rozdielu medzi jednotnym Uétovnym ocenenim a réznymi predajnymi cenami bungalovov.

K celkovému rastu EBITDA prispel aj efektivny manazment hotelov a prevadzok a fakt, Ze prevadzkové naklady

> TMR zatalo prevadzkovat polské stredisko SON v zimnej sezéne 2014/15 a Sliezsky zabavny park v maji 2015.
* Subsegment Horské strediskd nezahffia vysledky strediska Spindlerciv Mlyn, ktory je vykazovany ako finan&nd investicia.

> Stredisko SON bolo v lete zavreté.




nerastli priamo Umerne s trzbami, kedZe od vlani nepribudli nové lanovky, takze fixné naklady, ktoré tvoria vacsinu
prevadzkovych ndkladov spojenych s prevddzkou stredisk, ostali nezmenené. Ako vysledok sa prevadzkova
rentabilita, vyjadrena ako EBITDA marza, zlepsila na 37,2% (32,7).

Hlavné prevadzkové ‘

vysledky Vynosy EBITDA

v €'000 3Q2014/15 3Q2013/14 9M2014/15 9IM 20I3II4‘ 3Q2014/15 3Q2013/14 9M2014/15 9M 2013/14

Hory & Zabavné parky 8 983 7117 39536 30776 3692 2375 16 432 10 961
Horské strediska 3817 2 897 24 561 18 037 1 049 703 Il 156 6719
Zabavné parky 3373 2 565 5737 4956 1 871 | 383 2 602 2333
Restauracné zariadenia 1 348 1 417 6299 5699 628 328 1 982 1 419
Sportové sluzby &

obchody 445 237 2939 2083 144 -39 692 490

Hotely 3248 3144 12 671 11831 840 652 3481 2 960

Realitné projekty 702 103 1210 554 -68 29 -56 209

Celkom 12 933 10 364 53416 43 162 4 464 3 056 19 857 14 130

VYHLAD DO KONCA ROKA 2014/15

Posledny kvartal finanéného roka — obdobie od 1. augusta do 31. oktébra zahfna posledny letny prazdninovy mesiac
august, ktory pokracoval v trende tohto leta a vyznacoval sa teplym letnym pocasim, vhodnym na turistiku a letné
aktivity, takZe v porovnani so slabsim a chladnej$im minulym rokom navstevnost lanoviek vzrastla. Navyse, v auguste
Horskeé strediska a Tatralandia zvy€ajne vykazuju dni s najvy$sim poctom navstevnikov. Vykonnost stredisk a hotelov
pocas septembra a oktdbra bude ovplyvnend pocasim a poétom korpordtnych eventov v hoteloch. Sliezsky zdbavny
park ukonci sezénu v oktébri, pricom Aquapark Tatralandia pokracuje v celoroénej prevadzke.

VYHLAD NA ZIMNU SEzZONU 2015/16

V zimnej sezéne 2015/16 TMR planuje nadalej tazit z dokoncenych investicii uplynulych rokov, smerujicich do
Horskych stredisk, Aquaparku Tatralandia a hotelov portfélia. Manazment veri, Ze neustaly doraz na zlepSovanie
kvality sluZieb a aktivna praca s klientom budi mat vplyv na rast lojalnej klientskej bazy, domacej ¢i zahranicnej. Tlto
sezdnu TMR predstavi novl mobilnu aplikaciu GOPASS, ktora umozni jednoduchsie nakupovanie skipasov online, aj
tesne pred lanovkovymi turniketmi. Od tohto dalSieho predajného kanala oakava ndrast trzieb cez e-shop.

V septembri sa spustil predpredaj vyhodnejsich celosezénnych skipasov do Horskych stredisk a Aquaparku
Tatralandia na sezénu 2015/16. Co sa tyka vyznamnych eventov, stredisko Jasna bude po 32 rokoch znova hostovat
Svetovy pohar v alpskych disciplinach, ktory prispeje k popularizécii strediska a moze pritiahnut novych klientov.
Manazment ocakava, Ze okrem Horskych stredisk, atrakcie Aquaparku Tatralandia, ako napr. Tropical Paradise, budu
nadalej zabezpedovat diverzifikidciu obchodného modelu a zniZovat efekt sezdnnosti.



Vyvoj ceny akcii TMR na BCPB
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Zatvaracia cena BSSE (EUR) WSE (PLN) PSE (CZK)
31.7.2015 21.3 88 567
31.7.2014 20.3 80 565.6

Akcionarska Struktira k 31-07-2015

m C.|. CAPITAL INDUSTRIES LIMITED

m J&T SECURITIES MANAGEMENT
LIMITED

u BELGOMET, s.r.o.

® Drobni akcionari / Small
shareholders

m KEY DEE LIMITED

® TINSEL ENTERPISES LIMITED

® RMSM1 LIMITED

= Mgr. Miroslav Vostiar

Toto predbezné vyhlasenie bolo vyhotovené ku dru publikacie 18.9.2015 a je zverejnené na stranke Spoloc¢nosti
www.tmr.sk.

Dria 18.9.2015,

Bohus Hlavaty, CEO Tatry mountain resorts, a.s.




Poutzité skratky a vysvetlivky

() — udaje v zatvorkach predstavuju hodnoty
za rovnaké obdobie v predchadzajucom roku
medziro¢ne porovndavané k aktualnym udajom

3Q - treti kvartal financného roku TMR,
obdobie od 1. méja do 31. Jula

9M — tristvrterocné obdobie finan¢ného roku
TMR, obdobie od 1. novembra do 31. Jula

ADR — priemerna denna cena za izbu (Average
daily rate)

BSSE — Burza cennych papierov v Bratislave

EBITDA — Zisk pred urokmi, zdanenim
a odpismi, hlavny finanény ukazovatel
vykonnosti TMR

FR —finan¢ny rok TMR, obdobie od 1.
novembra do 31. Oktébra

mil. - miliény

KPIs — Klu¢ové ukazovatele vykonnosti (Key
performance indicators). V segmente Hory &
Aquapark zahffiaju: navstevnost a priemernd
trzbu na navstevnika za dané obdobie. V
segmente Hotely zahfiaju: obsadenost a
priemernt dennu cenu za izbu (ADR).

Osobo-dni — meratel navstevnosti v horskych
strediskach TMR v zimnej sezéne, kde sa
meria pocet 0s6b, ktoré navstivili horské
stredisko akukolvek ¢ast dia alebo noci za
uéelom lyZovania, snowboardovania alebo

iného druhu zjazdu so skipasom. Napr. jeden
predany 4-driovy skipas znamena Styri osobo-
dni.

p.b. — percentualne body

PSE — Burza cennych papir( Praha

r/r - medziroéne

tis. - tisice

WSE — Var3avska burza




