KOMENTARZ ZARZADU W ZWIAZKU Z DZIALALNOSCIA GRUPY GORENJE W ROKU 2016

Grupa Gorenje w 2016 r. przekroczyta
planowane przychody i zysk.

Wypracowata 1,258 miliarda euro przychodéw i 87,2 miliona euro zysku operacyjnego przed
amortyzacja. Grupa osiggneta zysk w wysokosci 8,4 miliona euro, przekraczajac planowany
zysk jak i rowniez przewyzszajac oceng, opublikowang w styczniu. Smiato zrealizowata réwniez
inne cele zesztorocznego planu strategicznego.

Velenje, 10 marzec 2017 r. — Rada Nadzorcza Gorenje d. d. zapoznala sie wczoraj z
niezrewidowanymi sprawozdaniami finansowymi Grupy Gorenje za rok 2016. Grupa
kontynuowata w dzialalnosci pozytywny trend z ostatniego kwartatu 2015 r., ktory przez caty
kolejny rok poprawiata. Z 8,4 miliona euro przekroczony zostat planowany zysk i, co wazniejsze, o

16,4 miliona poprawiona zostata zyskownos¢.

Ostatni kwartat 2016 r. najlepszy

W ostatnim kwartale o 5,3 procenta przekroczono planowane przychody oraz osiggnieto 357,2 miliona
euro przychodéw ze sprzedazy i 4,3 miliona euro zysku (w podobnym okresie roku 2015 wynosit on
1,4 miliona). Zysk osiggnety zaréwno podstawowy obszar dziatalno$ci Dom jak i inne obszary
dziatalno$ci. Znaczacy wzrost przychodéw osiggniety zostat zaréwno na poziomie Grupy jak i w
podstawowej dziatalnosci urzadzen AGD. Najwiekszy wzrost sprzedazy w odniesieniu do ostatniego
kwartatu 2015 r., zanotowano poza Europg, sprzedaz zostata tez wzmocniona na rynkach Beneluksu i
Europy Wschodniej, wtgczajgc w to Rosje i Ukraine.

Grupa Gorenje w 2016 r. wypracowata 8,4 miliona euro zysku, przekraczajac w ten sposéb
planowany

W roku 2016 wypracowano 1,258 miliarda euro przychoddw, co stanowi o 2,7 procenta wiecej niz w
roku 2015. Struktura przychodéw ze sprzedazy wskazuje na to, ze w podstawowym obszarze
dziatalno$ci Dom wypracowano 86,8 procent wszystkich przychodéw Grupy, co jest skutkiem
szybszego wzrostu podstawowego obszaru dziatalnosci Dom. EBITDA Grupy w roku 2016 wynidst
87,2 miliona euro i jest 0 8,9 procenta wyzszy niz w roku 2015, a wynik operacyjny (EBIT) 40,2 miliona
euro, co oznacza 16,7-procentowy wzrost. Z wypracowanymi 8,4 miliona euro przekroczono
planowany zysk i, co wazniejsze, o 16,4 miliona euro poprawiono zyskownos$c.

Grupa w roku 2016 sie relatywnie oddiuzyta, stosunek wartosci zadtuzenia finansowego netto i
EBITDA obnizyt sie z 4,1 na 3,9. Obnizone zostaty koszty finansowania i wzmocniona stabilnos¢
finansowa.

W roku 2016 wzrost przychodéw ze sprzedazy w wszystkich regionach geograficznych i w
odniesieniu do wszystkich marek handlowych

Wzrost zostat zanotowany we wszystkich regionach geograficznych Grupy Gorenje, najwiekszy we
Wschodniej Europie, Rosji (0 7 procent) i na Ukrainie, gdzie sprzedaz zostata powiekszona o 40
procent i wzmochiona zostata nasza pozycja handlowa, oraz w Beneluksie, gdzie powiekszone zostaty
nasze udziaty na tamtejszym rynku. Poza Europg umiarkowany wzrost osiggnieto w Australii, Ameryce
Potnocnej, na Kaukazie i w Azji. Lgcznie przychody ze sprzedazy na naszym podstawowym obszarze
dziatalnosci Dom wzrosty o 3,4 procenta, a wytgczajgc z tego wptyw kurséw walutowych, osiggnieto
4,7-procentowy organiczny wzrost wspomnianych przychodéw. Powiekszona zostata sprzedaz
produktéw wszystkich marek handlowych, a najbardziej, o 9 procent, urzgdzen klasy premium marki
handlowej Asko.

Zwigksza sie udziat urzagdzen klasy premium o wyzszej wartosci dodanej

Zgodnie z planem strategicznym Grupy Gorenje wzmocniono sprzedaz urzadzen klasy premium (4,3-
procentowy wzrost iloSciowy), ktére w strukturze przychoddéw majg juz 27,3-procentowy udziat.
Réwnoczesnie o 14,5 procenta zwigkszona zostata sprzedaz urzgdzen innowacyjnych, jak réwniez
kuchenek, zmywarek oraz matych urzadzen gospodarstwa domowego, w przypadku ktérych
osiggniety zostat wyjgtkowy 32,4-procentowy wzrost przychodow.



Do wiekszego zakresu sprzedazy i produkciji, skutecznie, optymalizujgc zuzycie materiatu w
bezposredniej produkcji, dostosowano koszty materiatu, pracy i surowcow. Dodatkowo
zaoszczedzono, optymalizujgc tahcuch dostaw oraz skutecznie zmniejszajgc kompleksowosc¢
produktow. Zwiekszona zostata réwniez zyskowno$¢ pozostatych obszarow dziatalnosci.

Kontynuacja inwestowania w rozwéj, dzieki czemu wzmacniana jest dlugoterminowa
konkurencyjnosé

W roku 2016 powiekszone zostaty inwestycje w rozwdj produktéow na 32,3 miliona euro (2,6 procenta
przychodow ze sprzedazy Grupy). Wsréd kluczowych nowosci sg odnowione, zabudowywane pod blat
chtodziarko-zamrazarki, pralki z wypetnieniem do 10 kg za partnera strategicznego, linia piekarnikéw
do zabudowy klasy premium marki Asko Craft i nowa linia zmywarek marki handlowej Gorenje.
Wieksze inwestycje w marketing, na co w zesztym roku przeznaczono 26,4 miliona euro, wspierajg

natomiast wyzszy i strukturalnie korzystniejszy zakres sprzedazy.

Réwniez w roku 2017 dazenia, zapewniajgce osiggniecie celéw planu strategicznego

Po udanym pierwszym roku realizacji strategii Grupy Gorenje 2016-2020, rowniez w roku 2017
kontynuowane bedg dziatania, majgce na celu osiggniecie ambitnych celéw. Dlatego zmieniony zostat
system organizacyjny Grupy Gorenje, przechodzgc od klasycznej formy organizacji funkcyjnej do
organizacji biznesowo-produktowej, gdzie w pierwszym planie znajduje sie¢ marka handlowa i linie
produktéw. Aby poprawi¢ skutecznos¢ prowadzonej dziatalnosci, gtéwny nacisk ktadziony jest na
odpowiedzialnosci i przedsiebiorczosci w catej Grupie. Trendy wzrostowe w prowadzonej dziatalnosci i
zyskownosci, notowane w ostatnich pieciu kwartatach, kontynuowane beda rowniez w roku 2017.

Sprawozdanie roczne z dziatalnosci Grupy Gorenje za rok 2016 zostanie ogtoszone 24 kwietnia 2017
r.



