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Szanowni Panstwo,

Najwazniejszym wydarzeniem pierwszego kwartatu 2017 roku byto przejecie przez
MEDIACAP SA pakietu kontrolnego spotki TalentMedia Sp. z 0.0. Nowa spétka, ktorej
dane bedziemy konsolidowa¢ od drugiego kwartatu pozwoli nie tylko skokowo zwiekszy¢
nasze przychody w segmencie Marketing, ale réwniez stanie sig¢ kluczowym elementem

nowej strategii rozwoju Grupy.

Skonsolidowane przychody kwartalne za pierwsze trzy miesigce wyniosty 12 min ztotych
i przetozyty sie na 0,4 min ztotych wyniku EBITDA. Warto zauwazy¢, iz dane te nie uwzgled-
niaja przychodoéw TalentMedia, ktére za ten okres wyniosty 1,4 min ztotych (co przekfada
sie na 11,9% wzrostu przychoddéw Grupy pro-forma wobec 2016.). W Q1 2017 poniesdli-
$my jednorazowe koszty zwigzane z transakcjg i inwestycjami technologicznymi w wyso-

kosci ok 0,3 min ztotych.

Ponizej znajda Panstwo bardziej szczegdtowe informacje, w podziale na segmenty dzia-
talnosci MEDIACAP SA.

Marketing: silne wejscie w online video i 37% wzrostu dzigki TalentMedia

Przejecie TalentMedia nie tylko skokowo zwigkszy nasze przychody w segmencie Mar-
keting o 11 mIn ztotych w 2017, ale pozwoli Grupie wejs¢ w najszybciej rosnacy seg-
ment rynku reklamowego — video online. Dzigki nowej spétce, z biurami w Warszawie
i Sofii bedziemy mogli aktywnie konkurowac o czes¢ budzetéow mediowych wiodacych
reklamodawcédw — czyli najwieksza czesc ich wydatkow marketingowych. Planujemy tez,

ze wygenerujemy 0,5-1,0 min ztotych synergii sprzedazowych.

Po uwzglednieniu TalentMedia segment marketing przyniést nam pro-forma 8,6 min
ztotych przychodu (+21,3% r/r) i 0,2 min zt EBITDA (wobec 0,7 min w 2016).

Data: 35% wzrost sprzedazy produktéw Data w oparciu o Opinie.pl

Inwestycje operacyjne zwigzane z rozwojem skalowalnych produktéw Data (m.in. zatrud-
nienie 8 nowych oséb w lutym br.) oraz przeprowadzenie dwdch nowych proceséw akwi-
zycyjnych w tym obszarze (zakup zorganizowanej czesci przedsigbiorstwa MRevolution
w marcu br. oraz negocjacje akwizycji technologii i marki BrandSpy — ostatecznie sfinalizo-
wanej w maju br.) sprawity ze poczatek roku byt niezwykle aktywny réwniez w segmencie

Data.
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Przychody wyniosty 4,8 min ztotych i przetozyty sie na 0,3 min ztotych EBITDA (wobec od-
powiednio 4,9 min i 0,3 min ztotych EBITDA rok temu). To co jednak szczegdlnie cieszy to
kolejny skokowy przyrost sprzedazy produktéow- ktérych facznie sprzedalismy za 2,4 min
ztotych (+35% r/r) — co wskazuje na wysoki potencjat dalszego wzrostu dla naszej platfor-

my technologicznej Opinie.pl.

W Q1 2017 kontynuowalismy intensywne prace nad rozwojem Plastream — wtasnego roz-
wigzania technologicznego do analityki video online. Jeszcze w tym roku planujemy roz-

poczac¢ komercyjna sprzedaz ustug Plastream w modelu Saa$ do klientéw klasy Entreprise.

Nowa strategia rozwoju.

Przejecie TalentMedia, silny wzrost sprzedazy produktéw Data i postepy w rozwoju Pla-
stream sprawiajg, ze to wlasnie na tych nowych modelach bedziemy chcieli oprze¢ dalszy
rozwdj MEDIACAP SA. Jeszcze w maju 2017 ogtosimy nowa strategie, ktora wskaze inwe-

storom w jaki sposéb chcemy budowac wartos¢ Spétki w perspektywie nastepnych 3 lat.

Zyczac mitej lektury raportu kwartalnego, taczymy pozdrowienia

(
/ DL/_\ G;Vap/ousfaz =

=

>

Jacek Olechowski Edyta Gurazdowska Marcin Jeziorski

Prezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu
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a. Wybrane dane finansowe zawierajace podstawowe pozycje skréconego skonsoli-

dowanego kwartalnego sprawozdania finansowego (réwniez przeliczone na euro)

Il Zysk (strata) na dziatalnosci operacyjnej 146 653 34 150

IV, Zysk (strata) netto 16 467 4 107

VI.  Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej 1111 1883 259 432

VIIl. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej 1594 (361) 372 (83)

X.  Srednia wazona liczba akgji 18419 368 16 127 542 18 419 368 16 127 542

Xll.  Zysk podstawowy/rozwodniony netto z dziatalnosci
ontynuowanej na jedna akcje zwykia (w PLN/EUR) 0,00 0,02 0,00 0,00
rzypadajacy akcjonariuszom jednostki dominujacej

~
o

Xll.  Aktywa obrotowe 19 201 26 160 4550 5913

XIV.  Aktywa razem 37 900 41832 8 981 9 456

o

XVI. Zobowigzania dtugoterminowe 1274 1414 302 32

O

XVIII. Udziaty niekontrolujace 4290 4285 1017 96

10 MEDIACAP SA
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b. Wybrane dane finansowe zawierajace podstawowe pozycje kwartalnego skréco-

nego sprawozdania finansowego MEDIACAP SA (réwniez przeliczone na euro)

Il Koszty dziatalnosci operacyjnej 2538 1852 592 425

V. Zysk (strata) brutto (176) 211 (41)

o
oo

VI.  Zysk (strata) netto ogdtem (139) 167 (32)

w
[ee]

VIl Przeptywy pienigzne netto z dziatalnosci inwestycy- (356) (150) 83)
JJar=l]

@
=

X.  Przeptywy pieniezne netto, razem 12 477 3 110

Xl Srednia wazona rozwodniona liczba akgji 18 419 368 16 127 542 18 419 368 16 127 542

31.03.2017 31.12.2016 31.03.2017 31.12.2016

XV.  Aktywa obrotowe 4048 5656 959 1278

XVII. Zobowigzania dtugoterminowe 396 421 94 95

XIX. Kapitat whasny 21196 21 335 5023 4823

XXI. Rozwodniona liczba akcji 18419 368 18 419 368 18 419 368 18 419 368
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c. Zasoby ludzkie

pteé:

- mezczyzni 64% 28% 36% 33%

- érednie 27% 36% 3% 5%
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a. Skonsolidowany rachunek zyskéw i strat

Przychody ze sprzedazy i zréwnane z nimi 11 941 11 905

Koszty dziatalnosci operacyjnej 11916 11 390

Zuzycie materiatéw i energii 429 462

Podatki i optaty 80 25

Ubezpieczenia spoteczne i inne $wiadczenia 229 182

Zysk ze sprzedazy 25 515

Pozostate koszty operacyjne 2 13

Przychody finansowe 11 17

Zysk brutto 95 642

Zysk netto z dziatalno$ci kontynuowanej 16 467

—
=

32

=

Akcjonariuszom podmiotu dominujgcego

Srednia wazona rozwodniona liczba akcji zwyktych 18 419 368 16 127 542

Dziatalno$é kontynuowana

- podstawowy/rozwodniony 0,00 0,02
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b. Skonsolidowane sprawozdanie z catkowitych dochodéw

Inne catkowite dochody netto - -

Catkowite dochody przypadajace:

Akcjonariuszom niekontrolujgcym 5 143

c. Skonsolidowane sprawozdanie z sytuacji finansowej

©
N
o

Rzeczowe aktywa trwate 1115

Warto$é firmy 9742

Rl
~N
B
N

Naleznosci dtugoterminowe 217 187

Pozostate aktywa trwate 12 1

N

Il. AKTYWA OBROTOWE 19 201 26 160

Naleznosci krétkoterminowe 13 094 21093

Naleznosci z tytutu podatku dochodowego 651 349
Pozostate aktywa finansowe 23 26

Pozostate aktywa obrotowe 1959 1311

lll. AKTYWA TRWALE ZAKWALIFIKOWANE JAKO PRZEZNACZONE DO SPRZEDAZY -

AKTYWA RAZEM 37 900 41832
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1. Kapitat wlasny przypadajacy akcjonariuszom Jednostki Dominujacej 19 931 19 920

Kapitat zapasowy 5130 5130

Akcje wtasne (103) (103

==

Zyski zatrzymane (2 654) (2 665)

- zysk (strata) netto 11 2833

1. Zobowiazania i rezerwy dtugoterminowe 300 321

2. Rozliczenia miedzyokresowe 974 1093

1l. ZOBOWIAZANIA KROTKOTERMINOWE 12 405 16 213

Kredyty i pozyczki 2 681 857

Zobowigzania z tytutu dostaw i ustug 3906 7190

Zobowigzania pozostate 73 1830

Pozostate rezerwy 2882 4577
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d. Skonsolidowane sprawozdanie z przeplywéw pienieznych

N

Zysk (strata) brutto 95 64

~O

Amortyzacja 302 29

w

(Zysk) strata z dziatalnosci inwestycyjnej (M

=

Zmiana stanu zobowigzan krétkoterminowych, z wyjatkiem pozyczek i kredytow (6139) (6624

Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej 1111 1883

©

Wptywy 7

Sptata udzielonych pozyczek 3

Wydatki (2317)

S
=)
£

Nabycie jednostek zaleznych pomniejszone o $rodki pieniezne tych jednostek (536)

—
=
w

&

Inne wydatki inwestycyjne -

Przeptywy srodkéw pienieznych z dziatalnosci finansowej

Kredyty i pozyczki, emisja dtuznych papieréw wartosciowych 2 061 211

~

Inne wptywy finansowe -

Dywidendy i inne udziaty w zyskach wyptacone przez spotki zalezne udziatowcom

niekontrolujgcym 175

'
—
=

Odsetki 7) (13

=

Przeptywy pienigzne netto, razem 395 1460

Srodki pieniezne na poczatek okresu 3730 5446
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e. Skonsolidowane sprawozdanie ze zmian w kapitale wtasnym

Stan na poczatek okresu
01.01.2017 24 205 19 920 921 5130 14 822 (103) 1815 (2 665) (2 665) - 4 285

Catkowite dochody netto 16 11 - - - - - 1 - 11 5]

Stan na koniec okresu
31.03.2017 24 221 19 931 921 5130 14 822 (103) 1815 (2 654) (2 665) 11 4 290

Dane poréwnywalne

Stan na poczatek okresu
01.01.2016 22 865 18 967 806 4 637 10 995 (103) 1030 1602 1602 - 3898

Catkowite dochody netto 467 324 - - - - - 324 - 324 143

Pozostate zwiekszenia kapitatu
wiasnego 4 - - - - = = o - - 4

Stan na koniec okresu
31.03.2016 23 336 19 291 806 4 637 10 995 (103) 1030 1926 1602 324 4 045

19 MEDIACAP SA
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1. INFORMACJE OGOLNE

Siedziba: ul. Francuska 37, 03-905 Warszawa

Zasadniczym przedmiotem dziatalnosci Jednostki Dominujgcej jest kompleksowa realizacja

imprez masowych i promocyjnych (event marketing) oraz realizacja dziatan z zakresu nie-

standardowej reklamy zewnetrznej (tzw. ambient media) oraz ustugi z zakresu marketingu
Podstawowy przedmiot dziatalnosci: zintegrowanego.

Numer statystyczny REGON: 012976217

Jednostka Dominujagca MEDIACAP SA (Spdtka) powstata w wyniku przeksztatcenia
Spétki EM LAB Sp. z o.0. wpisanej do Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem
KRS 0000133305, powstatej zgodnie z aktem notarialnym Rep. A nr 1697/98 z 5 marca
1998 roku. Przeksztatcenie nastgpito zgodnie z przepisami Kodeksu spétek handlowych,
na podstawie uchwaty Zgromadzenia Wspélnikéw EM LAB Sp. z o0.0. z dnia 12 lutego
2008 roku. Rejestracja w KRS nazwy MEDIACAP SA nastagpita 30 sierpnia 2010 roku.

Podstawowym przedmiotem dziatalnosci jednostek Grupy Kapitatowej MEDIACAP jest:
e dziatalno$¢ agencji reklamowych,
* posrednictwo w sprzedazy czasu i miejsca na reklame,
e dziatalnos¢ zwigzana z oprogramowaniem,
e dziatalno$¢ zwigzana z produkcja filméw, nagran wideo, programoéw telewizyjnych,
nagran dzwiekowych i muzycznych,
* badanie rynku i opinii publicznej,
e doradztwo w zakresie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania,
* pozaszkolne formy szkolenia oraz

* przetwarzanie danych osobowych.

W okresie objetym raportem zakres dziatalnosci Grupy Kapitatowej nie ulegt zmianie.

Czas trwania Jednostki Dominujacej i jednostek Grupy jest nieoznaczony.

22 MEDIACAP SA
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W okresie sprawozdawczym i do dnia zatwierdzenia niniejszego skréconego kwartalnego

skonsolidowanego sprawozdania finansowego:

Zarzad MEDIACAP SA sprawowali:
Jacek Olechowski Prezes Zarzadu
Edyta Gurazdowska  Wiceprezes Zarzadu

Marcin Jeziorski Wiceprezes Zarzadu

Rade Nadzorczg MEDIACAP SA stanowili:

Hubert Janiszewski Przewodniczacy Rady Nadzorczej

Jacek Welc Cztonek Rady Nadzorczej

Julian Kozankiewicz Cztonek Rady Nadzorczej

Artur Osuchowski Cztonek Rady Nadzorczej

Marcin Olechowski Cztonek Rady Nadzorczej od dnia 27 lutego 2017
Filip Friedmann Cztonek Rady Nadzorczej do dnia 17 lutego 2017

Skrécone kwartalne skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy (skonsolidowane
sprawozdanie finansowe) obejmuje okres 3 miesiecy zakoriczony dnia 31 marca 2017 oraz
zawiera dane poréwnywalne za okres 3 miesiecy zakoriczony dnia 31 marca 2016 oraz na
dzien 31 grudnia 2016.

Skrécone kwartalne skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy na dziert 31 mar-
ca 2017 oraz skrécone kwartalne jednostkowe sprawozdanie finansowe sporzgdzone na

dzien 31 marca 2017 nie podlegaty badaniu ani przegladowi przez biegtego rewidenta.

Jako dane poréwnywalne zaprezentowano dane z zatwierdzonych i opublikowanych
skonsolidowanych sprawozdan finansowych na dziert 31 marca 2016 oraz na dzien
31 grudnia 2016.

Skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy MEDIACAP za pierwszy kwartat 2017
zostato sporzadzone przy zatozeniu kontynuacji dziatalnosci w dajacej sie przewidzie¢
przysztosci przez jednostki objete tym sprawozdaniem. W opinii Zarzadu Jednostki Do-
minujacej nie istnieja okolicznosci wskazujace na zagrozenie kontynuowania dziatalnosci

przez Jednostke Dominujaca i jednostki zalezne.

23 MEDIACAP SA
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Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za pierwszy kwartat 2017 winno by¢ czytane
razem ze skonsolidowanym sprawozdaniem finansowym za rok obrotowy zakoriczony
31 grudnia 2016, zatwierdzonym przez Zarzad Jednostki Dominujace] i opublikowanym
dnia 28 kwietnia 2017.

Niniejsze skrécone kwartalne skonsolidowane sprawozdanie finansowe zostato zatwier-

dzone przez Zarzad Jednostki Dominujgcej w dniu 24 maja 2017.

24 MEDIACAP SA
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2. SKLAD GRUPY KAPITALOWEJ MEDIACAP NA DZIEN 31 MARCA 2017

Na koniec pierwszego kwartatu 2017 Jednostka Dominujgca posiadata bezposrednio lub

posrednio udziaty w 7 jednostkach zaleznych objetych skonsolidowanym sprawozdaniem

finansowym.

IQS Sp. z 0.0. ul. Francuska 37, dziatalno$¢ agenc;ji 60% 60%

03-905 Warszawa badawczych Petna -

: . - Kontrola
Quant Sp. z 0.0. (L)Ig-g(r)asn\i\lljasrksaz a:%v{/'a gélj’:/[/récz);ghagenql 60% 60% Petna Forzseg Spotke
.z0.0.

Kontrola przez

EDGE Technology ul. Lwowska 53, Ustugi 9 9 2 il
3 , gi T 51% 51% Spotke The Digitals
p.zo0.0. 5-301 Rzeszéw 55, % 0.6,

(%]
w

Na dzienn 31 marca 2017 oraz na dzien 31 marca 2016 udziat w ogdlnej liczbie gtosow
posiadany przez Grupe w podmiotach zaleznych jest réwny udziatowi Grupy w kapitatach

tych jednostek.

Strukture organizacyjng jednostek powiagzanych w Grupie Kapitatowej MEDIACAP na

dzien 31 marca 2017 przedstawia ponizszy schemat:

EDGE Technology Sp. z 0.0. (51%)

Quant Sp. z 0.0. (100%)

IQS Data Sp. z 0.0. (100%)

25 MEDIACAP SA
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W dniu 7 marca 2017 roku MEDIACAP SA oraz spdtka zalezna The Digitals Sp. z 0.0
zawarly ze spotka TalentMedia Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie oraz udziatowcami
Spotki, umowe inwestycyjng dotyczaca inwestycji The Digitals w Spdlfce, ktéra pozwoli
The Digitals na osiggniecie udziatu 51,11% w TalentMedia.

W dniu 12 pazdziernika 2015 spotka zalezna The Digitals Sp. z 0.0. dokonata sprzedazy
45% udziatéow w spotce EDGE Technology Sp. z 0.0. (ET Sp. z 0.0.). Tego samego dnia
Nadzwyczajne Zgromadzenie Wspolnikéw ET Sp. z o.0. podjeto uchwate o podwyzszeniu
kapitatu zaktadowego Spétki w drodze utworzenia 80 nowych udziatéw o wartosci nomi-
nalnej 50 zt kazdy i facznej wartosci nominalnej 4 tys. zt. Udzialy te zostaty objete przez
udziatowca mniejszoSciowego. Rejestracja podwyzszenia kapitatu przez sad oraz opftace-
nie kapitatu nastgpito w styczniu 2016 Po zarejestrowaniu podwyzszenia kapitatu udziat

Grupy w ET Sp. z 0.0. wynosi 51%.

W styczniu 2016 MEDIACAP SA utworzyt spétke MCP PUBLICA Sp. z o.0., ktéra zostata

wpisana do Krajowego Rejestru Sagdowego 9 marca 2016.

W dniu 2 grudnia 2016 Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy, XlIl Wydziat Gospodarczy KRS
dokonat wpisu potgczenia spoétek zaleznych Grupy MEDIACAP - 1QS Sp. z 0.0. z siedziba
w Warszawie jako spotki przejmujacej z IQS Online Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie jako
spotka przejmowang. Potaczenie nastgpito poprzez przeniesienie na spdtke przejmuja-
ca, jako jedynego wspdlnika spdtki przejmowanej, catego majatku spdtki przejmowane;j
w drodze sukcesji uniwersalnej oraz rozwigzanie spdtki przejmowane]j bez przeprowa-
dzania jej likwidacji. Potagczenie nastgpito bez podwyzszania kapitatu zaktadowego spdtki
przejmujgcej. Zgodnie z polityka rachunkowosci Grupy dotyczacg transakcji pod wspdlng
kontrola, potaczenie zostato rozliczone metodg analogiczng do metody tgczenia udziatow

i nie miato wptywu na skonsolidowane sprawozdanie Grupy MEDIACAP.

26 MEDIACAP SA
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3. WALUTA FUNKCJONALNA, WALUTA PREZENTACJI SPRAWOZDAN FINANSO-
-WYCH ORAZ KURSY PRZYJETE DO PRZELICZANIA DANYCH FINANSOWYCH

Pozycje zawarte w skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym wycenia sie w walu-
cie podstawowego $rodowiska gospodarczego, w ktérym Grupa prowadzi dziatalnos$é
(,waluta funkcjonalna”). Sprawozdanie finansowe prezentowane jest w ztotych polskich

(PLN), ktéra jest walutg funkcjonalng i walutg prezentacji Grupy.

Wszystkie wartosci, o ile nie wskazano inaczej, podane sg w tysigcach ztotych.

Transakcje wyrazone w walutach obcych przelicza sie na walute funkcjonalng wedtug
kursu obowigzujagcego w dniu transakcji. Zyski i straty kursowe z rozliczenia tych trans-
akcji oraz wyceny bilansowej aktywow i zobowigzan pienieznych wyrazonych w walutach

obcych ujmuje sie w rachunku zyskéw i strat.

Zastosowane kursy walut

Do przeliczenia podstawowych pozycji skonsolidowanego sprawozdania finansowego

zastosowano kursy:

e $redni kurs EUR obowigzujacy na koniec kazdego okresu — dla danych wynikajacych

ze skonsolidowanego sprawozdania z sytuacji finansowej,

¢ Sredni kurs EUR danego okresu, obliczony jako $rednia arytmetyczna kurséw obo-
wigzujacych na ostatni dzien kazdego miesigca w danym okresie — dla danych
wynikajgcych ze skonsolidowanego rachunku zyskéw i strat, skonsolidowanego
sprawozdania z catkowitych dochodéw oraz skonsolidowanego sprawozdania

z przeptywoéw pienieznych.

$redni kurs na koniec okresu 4,2198 4,4240 4,2684
$redni kurs okresu 4,2891 4,3757 4,3559
najwyzszy $redni kurs w okresie 4,4157 4,5035 4,4987
najnizszy $redni kurs w okresie 4,2198 4,2355 4,2445

27 MEDIACAP SA
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4. PODSTAWA SPORZADZENIA SKONSOLIDOWANEGO SPRAWOZDANIA
FINANSOWEGO

Niniejsze skonsolidowane sprawozdanie finansowe zostato sporzadzone zgodnie z zasa-

da kosztu historycznego.

W dniu 2 lutego 2015 Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy Jednostki Dominujacej pod-
jeto, na mocy art. 45 Ustawy uchwate o sporzadzaniu od dnia 1 stycznia 2015 roku jed-
nostkowych sprawozdan Spétki zgodnie z Miedzynarodowymi Standardami Rachunko-
wosci, Miedzynarodowymi Standardami Sprawozdawczosci Finansowej oraz zwigzanymi

z nimi interpretacjami ogtoszonymi w formie rozporzadzeri Komisji Europejskiej.

Podstawe sporzadzenia skonsolidowanego sprawozdania finansowego stanowity:
e sprawozdanie jednostkowe Jednostki Dominujgcej sporzadzone zgodnie z MSSF,
* sprawozdaniajednostkowe Spotek Grupy, sporzadzone w oparciu o ksiegirachunko-
we prowadzone zgodnie z polityka (zasadami) rachunkowosci okres$long przez Usta-

we zdnia 29 wrzesnia 1994 roku o rachunkowosci(, Ustawa”) z pozniejszymi zmianami

i wydanymi na jej podstawie przepisami (, polskie standardy rachunkowosci”).

Skonsolidowane sprawozdanie finansowe zawiera przeksztatcenia wprowadzone w celu
doprowadzenia sprawozdan finansowych spotek prowadzgcych ksiegi wg krajowych za-

sad rachunkowosci do zgodnosci z przyjetg polityka rachunkowosci wg MSSF.
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5. OSWIADCZENIA

a. Oswiadczenie o zgodnosci

Skrécone  kwartalne skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy Kapitatowej
MEDIACAP oraz skrécone kwartalne sprawozdanie finansowe MEDIACAP SA
okres 3 miesiecy zakonczonych 31 marca 2017 zostato sporzadzone zgodnie
z Miedzynarodowymi Standardami Sprawozdawczosci Finansowe] oraz zwigzanymi

z nimi Interpretacjami przyjetymi do stosowania przez Unie Europejska.

MSSF przyjete przez Rade Miedzynarodowych Standardéw Sprawozdawczosci Finanso-
wej, a niezatwierdzone przez Unie Europejskg nie miatyby wptywu na niniejsze sprawoz-
danie finansowe, jezeli zostatyby zastosowane przez Grupe Kapitatowa na koniec okresu

sprawozdawczego.

Na dzien zatwierdzenia niniejszego sprawozdania finansowego, bioragc pod uwage to-
czacy sie w UE proces wprowadzania standardéw MSSF oraz prowadzong przez Grupe
dziatalnos¢, w zakresie stosowanych przez Grupe zasad rachunkowosci nie ma réznicy
miedzy standardami MSSF, ktére weszty w zycie, a standardami MSSF zatwierdzonymi
przez UE. MSSF obejmuja standardy i interpretacje zaakceptowane przez Rade Miedzy-
narodowych Standardéw Rachunkowosci (,RMSR") oraz Komitet ds. Interpretacji Mie-

dzynarodowej Sprawozdawczosci Finansowej (,, KIMSF").

Skrécone kwartalne skonsolidowane sprawozdanie finansowe zostato zaprezentowane
zgodnie z MSR 34 ,Srodroczna sprawozdawczo$¢ finansowa” z zastosowaniem zasad
wyceny aktywdw i pasywdw oraz pomiaru wyniku finansowego netto okreslonych na

koniec okresu sprawozdawczego.

‘
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Jacek Olechowski Edyta Gurazdowska Marcin Jeziorski

Prezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu
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b. Odwiadczenie o rzetelnodci

Zgodnie z wymogami Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 19 lutego 2009 w spra-
wie informacji biezacych i okresowych przekazywanych przez emitentéw papieréw war-
tosciowych oraz warunkéw uznawania za rébwnowazne informacji wymaganych przepisa-
mi prawa panstwa niebedacego panstwem cztonkowskim, Zarzad Spdtki MEDIACAP SA

odwiadcza ze:

- wedle jego najlepszej wiedzy, kwartalne skrécone skonsolidowane sprawozdanie
finansowe Grupy Kapitatowej Mediacap i skrocone kwartalne sprawozdanie finansowe
MEDIACAP SA wraz z danymi poréwnywalnymi wykazanymi w tych sprawozdaniach,
sporzadzone zostaty zgodnie z obowigzujagcymi Grupe Kapitalowg MEDIACAP i Spoétke
MEDIACAP SA zasadami rachunkowosci oraz odzwierciedlajg w sposdb prawdziwy,
rzetelny i jasny sytuacje majgtkowg i finansowg Grupy Kapitatowej MEDIACAP oraz
Spétki MEDIACAP SA oraz jej wynik finansowy zaréwno jednostkowy, jak i skonsoli-
dowany. Sprawozdanie z dziatalnosci Grupy Kapitatowej MEDIACAP zawiera prawdziwy
obraz rozwoju i osiggnie¢ oraz sytuacji Grupy Kapitatowej MEDIACAP, w tym opis

podstawowych zagrozen i ryzyka.

(
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Jacek Olechowski Edyta Gurazdowska Marcin Jeziorski

Prezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu
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6. POROWNYWALNOSC SPRAWOZDAN FINANSOWYCH

Zasady rachunkowosci zastosowane do sporzadzenia niniejszego skonsolidowanego
sprawozdania finansowego sg spdjne z zastosowanymi przy sporzadzaniu skonsolidowa-

nego sprawozdania finansowego Grupy za rok zakonczony 31 grudnia 2016 roku.

Rada Miedzynarodowych Standardéw Rachunkowosci zatwierdzita do stosowania po dniu

1 stycznia 2017 nastepujace zmiany:

® Zmiany do MSR 7 ,,Sprawozdanie z przeptywdw pienieznych” — inicjatywa w zakresie
ujawniania informacji,
e Zmiany do MSR 12 ,,Podatek odroczony” — rozpoznawanie aktywdw z tytutu podatku

odroczonego od niezrealizowanych strat.

Powyzsze zmiany nie zostaty do dnia publikacji niniejszego sprawozdania finansowego
zatwierdzone do stosowania przez Unig Europejska. Ich zastosowanie nie miatoby wptywu
na polityke rachunkowosci Grupy Kapitatowej ani na niniejsze skonsolidowane sprawoz-

danie finansowe.

7. ZASADY KONSOLIDACJI

Skonsolidowane sprawozdanie finansowe obejmuje sprawozdanie finansowe Jednostki
Dominujacej oraz sprawozdania finansowe jednostek zaleznych za okres 3 miesiecy

zakoriczony 31 marca 2017 roku.

Sprawozdania finansowe jednostek Grupy, po uwzglednieniu korekt doprowadzajgcych
do zgodnosci z MSSF, sporzadzane sa za ten sam okres sprawozdawczy co sprawozdanie

Jednostki Dominujgcej, przy wykorzystaniu spéjnych zasad rachunkowosci.

Wszystkie salda i transakcje pomiedzy jednostkami Grupy, w tym przychody i koszty,
niezrealizowane zyski oraz zyski i straty wynikajgce z transakcji w ramach Grupy, zostaty
w catosci wyeliminowane. Niezrealizowane straty sa eliminowane, chyba ze dowodzg

wystgpienia utraty wartosci.
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Jednostki zalezne podlegajg konsolidacji w okresie od dnia objecia nad nimi kontroli
przez Grupe do dnia jej ustania. Sprawowanie kontroli przez Jednostke Dominujacg ma

miejsce wtedy, gdy jednoczesnie Grupa:
® sprawuje wladze nad jednostka, w ktérej dokonano inwestycji;

* ztytutu swojego zaangazowania w jednostce, w ktérej dokonano inwestydji, podlega
ekspozycji na zmienne wyniki finansowe lub posiada prawa do zmiennych wynikéw

finansowych;

® posiada mozliwos¢ wykorzystania sprawowane]j wiadzy na jednostka, w ktérej doko-

nano inwestycji, do wywierania wptywu na wysokos$¢ swoich wynikéw finansowych.

W sytuacji gdy Grupa nie posiada wigkszosci gtoséw badz podobnych praw w jednostce,
w ktérej dokonano inwestycji, Grupa rozwaza wszystkie fakty i okolicznosci majace za-

stosowanie do oceny czy sprawuje wtadze nad jednostka, w ktérej dokonano inwestycji.

Aktywa, zobowigzania, przychody i koszty jednostki zaleznej nabytej badz sprzedanej
w trakcie roku sg wigczane do sprawozdania z catkowitych dochodéw od dnia, w ktérym

Grupa uzyskata kontrole nad jednostka zalezna do dnia, w ktérym te kontrole utracita.

Zmiany w udziale wtasnosciowym Jednostki Dominujacej, ktére nie skutkuja utratg kontro-
li nad jednostka zalezng sg ujmowane jako transakcje kapitatowe. W takich przypadkach
w celu odzwierciedlenia zmian we wzglednych udziatach w jednostce zaleznej Grupa do-
konuje korekty wartosci bilansowej udziatéw kontrolujgcych oraz udziatéw niekontroluja-
cych. Wszelkie réznice pomiedzy kwotg korekty udziatéw niekontrolujgcych, a wartoscia
godziwa kwoty zapfaconej lub otrzymanej odnoszone sg na kapitat wiasny i przypisywane

do wiascicieli Jednostki Dominujace;.

Na dzien objecia kontroli nad jednostkg zalezng mozliwe do zidentyfikowania nabyte ak-
tywa i przejete zobowigzania jednostki nabywanej sa wyceniane wedtug ich wartosci go-
dziwej. Nadwyzka przekazanej zaptaty oraz kwoty wszelkich niekontrolujacych udziatéw
w jednostce przejmowanej nad kwotg netto ustalonej na dzien przejecia wartosci mozli-
wych do zidentyfikowania nabytych aktywoéw i przejetych zobowigzar wycenionych zgodnie
z MSSF jest ujmowana w aktywach bilansu jako wartos¢ firmy. W przypadku, gdy przeka-
zana zaptata oraz kwoty wszelkich niekontrolujgcych udziatéw w jednostce przejmowane;j
jest nizsza od wartosci godziwej mozliwych do zidentyfikowania przyjetych aktywoéw netto
jednostki, réznica ujmowana jest jako zysk w rachunku zyskéw i strat okresu, w ktorym

nastgpito nabycie.
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Udziaty niekontrolujace sa wykazywane wedtug przypadajacej na nich wartosci godziwej
aktywéw netto. W kolejnych okresach, straty przypadajgce na udziaty niekontrolujgce
przypisuje sie do wiascicieli Jednostki Dominujgcej oraz udziatéw niekontrolujacych na-
wet wtedy, gdy w rezultacie udziaty niekontrolujgce przybierajg wartos¢ ujemna. Sprze-
dane w roku obrotowym spofki zalezne podlegajg konsolidacji od poczatku roku obroto-
wego do dnia zbycia. Wyniki finansowe jednostek nabytych w ciggu roku sg ujmowane

w sprawozdaniu finansowym od momentu ich nabycia.

Udziaty niekontrolujagce obejmujg nienalezace do Grupy udziaty w spoétkach objetych
konsolidacja. Udziaty niekontrolujace ustala sie jako warto$¢ aktywdw netto jednostki
powigzanej, przypadajacych na dzien nabycia akcjonariuszom spoza grupy kapitatowe;j.
Zidentyfikowane udziaty niekontrolujagce w aktywach netto skonsolidowanych jedno-
stek zaleznych ujmuje sie oddzielnie od udziatu wtasnosciowego Jednostki Dominujace;j

w tych aktywach netto. Udziaty niekontrolujgce w aktywach netto obejmuja:

¢ wartos$¢ udziatéw niekontrolujgcych z dnia pierwotnego potaczenia, obliczong zgod-
nie z MSSF 3, oraz

e zmiany w kapitale wtasnym przypadajgce na udziat niekontrolujgcy poczawszy od

dnia pofaczenia.

taczne catkowite dochody przypisuje sie do wiascicieli Jednostki Dominujacej oraz udzia-
tow niekontrolujacych nawet wtedy, gdy w rezultacie udziaty niekontrolujace przybierajg

wartos¢ ujemna.

Jednostki stowarzyszone

Jednostki stowarzyszone to jednostki, na ktére Grupa wywiera znaczgcy wptyw, lecz
ktérych nie kontroluje, co zwykle towarzyszy posiadaniu od 20 do 50% ogdlnej liczby
gtoséw w organach stanowigcych. Inwestycje w jednostkach stowarzyszonych sa rozlicza-

na metodg praw wiasnosci, a ujecie poczatkowe nastepuje wedtug kosztu.

Grupa w okresie objetym sprawozdaniem nie posiada jednostek stowarzyszonych.
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8. PODSUMOWANIE ISTOTNYCH ZASAD RACHUNKOWOSCI, W TYM METOD
WYCENY AKTYWOW | PASYWOW ORAZ PRZYCHODOW | KOSZTOW

Profesjonalny osad
W przypadku gdy dana transakcja nie jest uregulowana w zadnym standardzie badz inter-
pretacji, Zarzad, kierujgc sie subiektywng oceng, okresla i stosuje polityki rachunkowosci
ktére zapewnia, iz sprawozdanie finansowe bedzie zawiera¢ whasciwe i wiarygodne infor-
macje oraz bedzie:

e prawidfowo, jasno i rzetelnie przestawia¢ sytuacje majatkowa i finansowg spétki,

wyniki jej dziatalnosci i przeptywy pieniezne,

e odzwierciedlaé tres¢ ekonomiczng transakcji,

e obiektywne,

® sporzgdzone zgodnie z zasada ostroznej wyceny,

* kompletne we wszystkich istotnych aspektach.

W procesie stosowania zasad (polityki) rachunkowosci wobec zagadnier podanych po-
nizej, najwieksze znaczenie, oprocz szacunkdw ksiegowych, miat profesjonalny osad kie-

rownictwa.

Klasyfikacja umoéw leasingowych: Grupa dokonuje klasyfikacji leasingu jako operacyjnego
lub finansowego w oparciu o ocene, w jakim zakresie ryzyko i pozytki z tytutu posiadania
przedmiotu leasingu przypadajg w udziale leasingodawcy, a w jakim leasingobiorcy. Oce-
na ta opiera sie na tresci ekonomicznej kazdej transakcji. Dla posiadanych uméw leasin-
gujacych srodki transportu zakwalifikowano je do kategorii leasingu finansowego. Spotki

Grupy nie rozpoznaty uméw, w ktérych wystepowataby jako leasingodawca.

Niepewnos¢ szacunkéw

Ponizej oméwiono podstawowe zatozenia dotyczgce przysztosci i inne kluczowe Zrodta
niepewnosci wystepujgce na dzien bilansowy, z ktérymi zwigzane jest istotne ryzyko zna-
czacej korekty wartosci bilansowych aktywdw i zobowigzarn w nastepnym roku finanso-
wym.

e Utrata wartosci aktywéw - Grupa w przypadku wystgpienia przestanek przeprowa-
dza testy na utrate wartosci srodkéw trwatych. Wymaga to oszacowania wartosci
uzytkowej osrodka wypracowujacego $rodki pieniezne, do ktérego nalezg te srodki
trwate. Oszacowanie wartosci uzytkowej polega na ustaleniu przysztych przeptywéw
pienieznych generowanych przez osrodek wypracowujgcy srodki pieniezne i wyma-

ga ustalenia stopy dyskontowej do zastosowania w celu obliczenia biezgcej wartosci
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tych przeptywow. Z utratg wartosci aktywédw mamy do czynienia, gdy wartosc¢ akty-
wéw wykazana w bilansie jest niezgodna z ich faktyczng wartoscia, a $cislej kiedy
warto$¢ odzyskiwalna jest nizsza niz warto$¢ bilansowa. Warto$é¢ odzyskiwalna jest
réowna wartosci godziwej pomniejszonej o koszty sprzedazy lub wartosci uzytkowej,
w zaleznosci od tego, ktdra z nich jest wyzsza. Warto$é godziwa to wartos¢ rynkowa
sktadnikow majatku, badz tez wartos¢ tych sktadnikéw, nierzadko wyznaczana przez
biegtego rzeczoznawce majatkowego. Ze wzgledu na trudnosci z pozyskaniem infor-
macji z rynku, czesto fatwiejsze jest wyznaczenie wartosci uzytkowej. Wartos$¢ uzytko-
wa ustala sie w wartosci netto planowanych przeptywéw pienieznych oczekiwanych
z uzytkowania aktywoéw. Komponentami, wptywajacymi na wartosé¢ uzytkowa sa:
przeptywy pieniezne, stopa dyskontowa oraz wartos¢ koricowa. Sktadniki aktywow
prezentowane w sprawozdaniu finansowym nie moga przyjmowac wartosci wyzszych

niz odzyskiwalne.

e Utrata wartosci wartosci firmy - Spdtka dominujaca na koniec roku obrotowego
przeprowadza testy na utrate wartosci firmy. Warto$¢ firmy zwiazana jest z rozli-
czeniem nabycia spdtek zaleznych. Wymagato to oszacowania wartosci uzytkowej
osrodka wypracowujgcego srodki pieniezne, do ktérego nalezg te aktywa trwate.
Oszacowanie wartosci uzytkowej polega na ustaleniu przysztych przeptywéw pie-
nieznych generowanych przez osrodek wypracowujacy srodki pienigezne i wymaga
ustalenia stopy dyskontowej do zastosowania w celu obliczenia biezgcej wartosci
tych przeptywdw. Przeprowadzone testy na utrate wartosci wartosci firmy nie wyka-

zaty potrzeby tworzenia odpisu aktualizujgcego.

* Wycena rezerw - rezerwy na koszty niewykorzystanych urlopéw zostaty oszacowane
dla poszczegdlnych spotek na podstawie posiadanych informacji kadrowych i finan-
sowo ksiegowych. Rezerwy wyliczane sg na koniec roku obrotowego na podstawie
faktycznej ilosci dni niewykorzystanych urlopéw w biezacym okresie oraz powigk-
szonej o iloé¢ dni niewykorzystanych urlopéw z okreséw poprzednich. Otrzymana
w ten sposéb ilos¢ dni dla kazdego pracownika mnozona jest przez srednig stawke
dzienng opartg o $rednie wynagrodzenie przyjete do ustalenia wynagrodzenia za
czas urlopu. Rezerwy na niewykorzystane urlopy wyliczane sa na koniec kazdego
roku, tzn. korekta rezerw o faktycznie poniesione koszty urlopéw wykorzystanych

dokonywana jest na koniec kazdego roku.

e Sktadnik aktywoéw z tytutu podatku odroczonego - Grupa rozpoznaje sktadnik akty-
wow z tytutu podatku odroczonego bazujgc na zatozeniu, ze w przysztosci zostanie
osiagniety zysk podatkowy pozwalajacy na jego wykorzystanie. Pogorszenie uzyski-
wanych wynikéw podatkowych w przysztosci mogtoby spowodowaé, ze zatozenie to

statoby sie nieuzasadnione.
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¢ Wartos¢ godziwa instrumentdw finansowych - warto$é godziwg instrumentéw finan-
sowych, dla ktérych nie istnieje aktywny rynek wycenia sie wykorzystujac odpowied-
nie techniki wyceny. Przy wyborze odpowiednich metod i zatozen Grupa kieruje sie

profesjonalnym osadem.

e Stawki amortyzacyjne - wysoko$¢ stawek amortyzacyjnych ustalana jest na podsta-
wie przewidywanego okresu ekonomiczne] uzytecznosci sktadnikéw rzeczowego
majatku trwatego oraz wartosci niematerialnych. Grupa corocznie dokonuje weryfi-
kacji przyjetych okreséw ekonomicznej uzytecznosci na podstawie biezgcych szacun-
kdw.

e [stotnos¢ - zgodnie z MSR 1, istotne pominiecia lub znieksztatcenia pozycji - sg istot-
ne, jezeli mogg, pojedynczo lub razem, wptynaé na decyzje gospodarcze podej-
mowane przez uzytkownikéw na podstawie sprawozdania finansowego. Istotnoscé
uzalezniona jest od wielkosci i rodzaju pominigcia lub znieksztatcenia w kontekscie
towarzyszacych okolicznosci. Czynnikiem rozstrzygajacym moze by¢ wielko$¢ lub ro-
dzaj pozycji, lub kombinacja obu tych czynnikéw. Grupa, za pozycje istotne, ktére
wymagajg dodatkowych objasnienn w skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym
traktuje pozycje, ktérych warto$¢ przekracza nizszg z dwdch wartosci: 5% sumy bi-

lansowej lub 5% przychoddw ze sprzedazy.

Rzeczowe aktywa trwate

Srodki trwate s3 wyceniane w cenie nabycia lub koszcie wytworzenia pomniejszonych
o umorzenie oraz o odpisy z tytutu utraty wartosci. Grunty wyceniane sa w cenie nabycia

pomniejszonej o odpisy z tytutu utraty wartosci.

Koszty poniesione po wprowadzeniu $rodka trwatego do uzytkowania, jak koszty napraw,
przegladow, opfaty eksploatacyjne, wptywaja na wynik finansowy okresu sprawozdaw-
czego, w ktérym zostaty poniesione. Jezeli mozliwe jednakze jest wykazanie, ze koszty
te spowodowaty zwiekszenie oczekiwanych przysztych korzysci ekonomicznych z tytutu
posiadania danego $rodka trwatego ponad korzysci przyjmowane pierwotnie, w takim

przypadku zwiekszajg one warto$¢ poczatkowg srodka trwatego.

Srodki trwate, z wyjatkiem gruntéw i prawa wieczystego uzytkowania gruntéw, sa amor-
tyzowane liniowo w okresie odpowiadajgcym szacowanemu okresowi ich ekonomicznej
uzytecznosci lub przez krétszy z dwdch okreséw: ekonomicznej uzytecznosci lub prawa do
uzywania, ktéry ksztattuje sie nastepujgco:

e budynki, lokale i obiekty inzynierii lgdowej i wodnej 10%

e urzadzenia techniczne i maszyny (komputery) 30%
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e urzadzenia techniczne 10% i 18%
e srodki transportu 20%
® pozostate Srodki trwate 20%

Rozpoczecie amortyzacji nastepuje w miesigcu nastepnym po miesigcu, w ktérym przyjeto
$rodek trwaty do uzytkowania. Srodki trwate w budowie sg wyceniane w wysokosci ogétu
kosztéw pozostajgcych w bezposrednim zwigzku z ich nabyciem lub wytworzeniem, w tym

kosztow finansowania zewnetrznego, pomniejszonych o odpisy z tytutu utraty wartosci.

Wartosci niematerialne
Do wartosci niematerialnych zaliczane sg aktywa spetniajgce nastepujace kryteria:
® mozna je wytaczy¢ lub wydzieli¢ z jednostki gospodarcze] i sprzedaé, przekazac,
licencjonowac lub odda¢ do odptatnego uzytkowania osobom trzecim, zaréwno in-
dywidualnie, jak tez fgcznie z powigzanymi z nimi umowami, sktadnikami aktywow
lub zobowigzan lub
* wynikaja z tytutéw umownych lub innych tytutéw prawnych, bez wzgledu na to, czy
sg zbywalne lub mozliwe do wyodrebnienia z jednostki gospodarczej lub z innych

tytutéw lub zobowigzan.

Wartosci niematerialne nabyte w ramach oddzielne] transakcji sa ujmowane w bilansie
wedtug ceny nabycia. Wartosci niematerialne nabyte w ramach transakcji przejecia jed-
nostki gospodarczej sa ujmowane w bilansie wedtug wartosci godziwej na dzien przejecia.
Po poczatkowym ujeciu wartosci niematerialne wycenia sie wg ceny nabycia lub kosztu

wytworzenia po pomniejszeniu o umorzenie i odpisy aktualizujace z tytutu utraty wartosci.

Okres uzytkowania wartosci niematerialnych w zaleznosci od ich rodzaju jest oceniany
i uznawany za ograniczony lub nieokreslony. W Grupie nie wyodrebniono skfadnikéw

wartosci niematerialnych o nieokreslonym okresie uzytkowania.

Z wyjatkiem prac rozwojowych, wartosci niematerialne wytworzone przez Grupe we wta-
snym zakresie nie sg ujmowane w aktywach, a naktady poniesione na ich wytworzenie sg

ujmowane w kosztach okresu, w ktérym zostaty poniesione.

Okresy uzytkowania poszczegdlnych wartosci niematerialnych i prawnych poddawane sg
corocznej weryfikacji, a w razie koniecznosci korygowane od poczatku nastepnego roku

obrotowego.
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Rozpoczecie amortyzacji nastepuje w miesigcu nastepnym po miesigcu, w ktérym przyjeto
dang pozycje wartosci niematerialnych do uzytkowania. Amortyzacja naliczana jest me-

toda liniowg wedtug stawek standardowo mieszczacych sie w przedziale od 10 do 50%.

Wartosci firmy

Wartos¢ firmy poczatkowo wycenia sie wedtug ceny nabycia stanowigcej nadwyzke kwo-
ty przekazanej zaptaty powiekszonej o wartos¢ rozpoznanych udziatéw niekontrolujgcych
oraz posiadane wczesniej udziaty ponad wartos¢ netto mozliwych do zidentyfikowania na-
bytych aktywow i przejetych zobowigzan. Jezeli wartos¢ godziwa aktywdw netto przewyz-
sza kwote przekazanej zaptaty, Grupa ponownie ocenia, czy poprawnie zidentyfikowata
wszystkie nabyte aktywa i wszystkie przejete zobowigzania i dokonuje przeglgdu procedur
stosowanych do okredlenia wartosci na dzien przejecia. Jedli po dokonaniu ponowne;j
oceny nadal wystepuje nadwyzka wartosci godziwej przejetych aktywoéw netto nad zagre-

gowana wartoscig przekazanej zapfaty, roznice taka ujmuje sie w rachunku zyskéw i strat.

Na dzien przejecia nabyta wartos¢ firmy jest alokowana do kazdej nabytej spotki. Od
wartosci firmy nie dokonuje sie odpiséw amortyzacyjnych. Na koniec kazdego okresu
sprawozdawczego oraz w przypadku zaistnienia przestanek wskazujgcych na utrate warto-

$ci przeprowadzany jest test na utrate wartosci firmy.

Odpis z tytutu utraty wartosci ustalany jest poprzez oszacowanie odzyskiwalnej wartosci
spotki do ktorej zostata alokowana dana wartos¢ firmy. W przypadku, gdy odzyskiwalna

jest nizsza niz wartos$¢ bilansowa, ujety zostaje odpis z tytutu utraty wartosci.

Nieruchomosci inwestycyjne

Nieruchomosci inwestycyjne poczgtkowo wycenia sie wedtug ceny nabycia lub kosztu wy-
tworzenia z uwzglednieniem kosztéw przeprowadzenia transakcji. Po poczatkowym ujeciu

wartos$¢ nieruchomosci inwestycyjnych pomniejszana jest o odpisy z tytutu utraty wartosci.

Leasing

Umowy leasingu finansowego, na mocy ktérych nastepuje przeniesienie na spdtke za-
sadniczo catego ryzyka i pozytkow wynikajgcych z posiadania przedmiotu leasingu, sa uj-
mowane w bilansie na dzien rozpoczecia leasingu wedtug nizszej z nastepujacych dwdch
wartosci: wartosci godziwe] srodka trwatego stanowigcego przedmiot leasingu lub warto-
Sci biezgcej minimalnych optat leasingowych. Minimalne optaty leasingowe rozdziela sie
pomiedzy koszty finansowe i zmniejszenie salda zobowigzania z tytutu leasingu w sposéb

umozliwiajgcy uzyskanie statej stopy odsetek w stosunku do niesptaconego salda zobo-
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wigzania. Warunkowe optaty leasingowe sg ujmowane w kosztach okresu, w ktérym je

poniesiono.

Srodki trwate uzytkowane na mocy uméw leasingu finansowego sg amortyzowane sa we-
dtug takich samych zasad jak stosowane do wtasnych aktywow. W sytuacji jednak, gdy
brak wystarczajacej pewnosci, ze Grupa uzyska tytut wlasnosci przed koricem okresu le-
asingu wowczas dany sktadnik jest amortyzowany przez krétszy z dwoch okreséw: szaco-
wany okres uzytkowania srodka trwatego lub okres leasingu. Umowy leasingowe, zgodnie,
z ktérymi leasingodawca zachowuje zasadniczo cate ryzyko i wszystkie pozytki wynikajace
z posiadania przedmiotu leasingu, zaliczane sg do umoéw leasingu operacyjnego. Optaty
leasingowe z tytutu leasingu operacyjnego ujmowane sa jako koszty w rachunku zyskéw

i strat metodg liniowa przez okres trwania leasingu.

Utrata wartosci aktywéw niefinansowych

Na kazdy dzien bilansowy podmioty z Grupy dokonujg analizy, czy wystepuja obiektywne
dowody na potwierdzenie, ze poszczegdlne sktadniki aktywdw niefinansowych utracity

wartosc.

Odpisy aktualizujgce spowodowane trwatg utratg wartosci obcigzajg pozostate koszty
operacyjne, a w odniesieniu do srodkéw trwatych, ktérych wycena zostata zaktualizowana,
zmniejszajg odniesione na kapitat z aktualizacji wyceny réznice spowodowane aktualizacja
wyceny. Ewentualng nadwyzke odpisu aktualizujgcego nad réznicami z aktualizacji wyce-

ny zalicza sie do pozostatych kosztéw operacyjnych.

Zapasy
Zapasy wykazuje sie po cenie nabycia lub koszcie wytworzenia lub tez po cenie sprzedazy
netto, w zaleznosci od tego, ktdra z tych wartosci jest nizsza. Poszczegdlne grupy zapasow

wyceniane s3 w nastepujgcy sposob: towary - wedtug ceny nabycia.

Cena sprzedazy netto, jest to mozliwa do uzyskania na dzien bilansowy cena sprzedazy
bez podatku od towardéw i ustug i podatku akcyzowego, pomniejszona o rabaty, opusty
i tym podobne oraz koszty zwigzane z przystosowaniem sktadnika do sprzedazy i dokona-

niem tej sprzedazy.

Naleznosci handlowe i pozostate

Na dzien bilansowy naleznosci i udzielone pozyczki wycenia sie w kwocie wymagane;

zaptaty, poniewaz ustalona za pomocg stopy procentowe] przypisanej tej naleznosci war-
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to$¢ biezaca przysztych przeptywoéw pienieznych oczekiwanych przez jednostke nie rozni
sie istotnie od kwoty wymaganej zaptaty z zachowaniem zasady ostroznej wyceny (po

pomniejszeniu o odpisy aktualizujace).

Wartos¢ naleznosci aktualizuje sie uwzgledniajgc stopien prawdopodobienstwa ich zapta-
ty poprzez dokonanie odpisu aktualizujgcego, w odniesieniu do naleznosci:
e od diuznikéw postawionych w stan likwidacji lub upadtosci — do wysokosci nalezno-
$ci nieobjetej zabezpieczeniem,
e od dtuznikéw w przypadku oddalenia wniosku o ogtoszenie upadtosci — w wysokosci
100% naleznosci,
® kwestionowanych lub z ktérych zaptatg dtuznik zalega, a sptata naleznosci nie jest
prawdopodobna - do wysokosci naleznosci nieobjetej zabezpieczeniem,
® stanowigcych rownowartos¢ kwot podwyzszajacych naleznosci — do wysokosci tych
kwot, przeterminowanych lub nieprzeterminowanych o znacznym stopniu prawdo-

podobienstwa niesciggalnosci, oraz

e ktorych indywidualna ocena ujawnia ryzyko niesciggalnosci.

Odpisy aktualizujgce warto$¢ naleznosci zalicza sie do pozostatych kosztéw operacyjnych

i kosztéw finansowych, w zaleznosci od rodzaju naleznosci, ktérej odpis dotyczyt.

Rozliczenia miedzyokresowe

Stosownie do zasady memoriatu w ksiegach rachunkowych spétek Grupy ujmowane sg
wszystkie osiggniete, przypadajace na ich rzecz przychody i obcigzajace je koszty zwigza-
ne z tymi przychodami dotyczace danego roku obrotowego, niezaleznie od terminu ich

zaptaty.

Koszty dotyczace przysztych okreséw sprawozdawczych Spotki zaliczajg do czynnych rozli-

czen miedzyokresowych kosztéw, z podziatem na diugo- i krétkoterminowe:

e krotkoterminowe - to rozliczenia, ktére beda trwaty nie dtuzej niz 12 miesiecy od

dnia bilansowego,

e dtugoterminowe - to rozliczenia majgce trwac dtuzej niz 12 miesiecy od dnia bilan-

sowego.

Podziat ten ma charakter ptynny i odpowiednio do zmiany okresu ich dalszego rozliczania

od dnia bilansowego, beda nastepowaty przeklasyfikowania rozliczen migedzyokresowych
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kosztéw. Zaliczone do aktywoéw czynne rozliczenia migdzyokresowe kosztéw sg nastepnie,
stosownie do uptywu czasu lub wielkosci $wiadczen, odpisywane w ciezar odpowiednich
kont wynikowych — az do chwili, kiedy na wynik zostang przeniesione wszystkie koszty
zaliczone uprzednio do aktywoéw. Czas i sposob rozliczenia uzalezniony jest od charakteru

rozliczanych kosztéw.

Do krétkoterminowych rozliczert miedzyokresowych Grupa zalicza réwniez koszty prac roz-
wojowych na wytworzenie we wlasnym zakresie programu komputerowego do odsprzeda-
zy. Jako koszty prac rozwojowych Grupa uznaje wszystkie naktady dajace sie bezposred-
nio przyporzadkowac do tych prac oraz koszty, ktére da sie do nich racjonalnie przypisac,
w szczegodlnosci: wynagrodzenia pracownikéw umystowych, inne koszty zwigzane z zatrud-
nieniem personelu zaangazowanego w prace, materialy i ustugi wykorzystywane w trakcie

prac rozwojowych, naktady poniesione na stworzenie programu komputerowego.

Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty obejmuja $rodki pieniezne w banku i kasie oraz lokaty

krétkoterminowe o pierwotnym okresie zapadalnosci nieprzekraczajgcym trzech miesiecy.

Saldo srodkéw pienieznych i ich ekwiwalentéw wykazane w rachunku przeptywéw pieniez-
nych sktada sie z okreslonych powyzej Srodkéw pienieznych i ich ekwiwalentéw, pomniej-

szonych o niesptacone kredyty w rachunkach biezacych.

Srodki pieniezne wycenia sie w ich wartosci nominalnej. W przypadku $rodkéw zgroma-
dzonych na rachunkach bankowych, wartoé¢ nominalna obejmuje doliczone przez bank

na dzien bilansowy odsetki, ktére stanowig przychody finansowe.

Ujemne saldo rachunku biezagcego wykazywane jest jako sktadnik pozycji ,Kredyty i po-

zyczki”.

Aktywa przeznaczone do sprzedazy i dziatalno$¢ zaniechana

Aktywa trwate i grupy aktywow netto sg klasyfikowane jako przeznaczone do sprzedazy,
jezeli ich warto$¢ bilansowa zostanie odzyskana przede wszystkim w wyniku transakgji
sprzedazy, a nie w wyniku ich dalszego uzytkowania. Warunek ten uznaje sie za spetniony
wyfgcznie wowezas, gdy skfadnik aktywow (lub grupa aktywdw netto przeznaczonych do
zbycia) jest dostepny w swoim obecnym stanie do natychmiastowe] sprzedazy, a wystg-
pienie transakcji sprzedazy jest bardzo prawdopodobne w ciggu roku od momentu zmia-

ny klasyfikacji.
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Aktywa trwate zaklasyfikowane jako przeznaczone do sprzedazy a takze grupy aktywow
netto przeznaczonych do sprzedazy wyceniane sg po nizszej z dwdch wartosci: wartosci

bilansowej lub wartosci godziwej pomniejszonej o koszty zbycia.

Kapitat zaktadowy
Na kapitaty wtasne sktadaja sie:
e kapitat zaktadowy,
o akcje wihasne,
* kapitat zapasowy, w tym kapitat zapasowy ze sprzedazy akcji powyzej ceny nominal-
nej,
® pozostaty kapitat rezerwowy,

o zyski/straty zatrzymane (do tej pozycji kapitatu odnosi sie skutki btedéw podstawo-

wych oraz ujmuje sie skutki finansowe zmiany polityki rachunkowosci),

¢ wynik finansowy biezgcego okresu.

Rezerwy

Rezerwy tworzone sg wdwczas, gdy ciazy istniejacy obowigzek (prawny lub zwyczajowo
oczekiwany) wynikajacy ze zdarzen przesztych i gdy prawdopodobne jest, ze wypetienie
tego obowigzku spowoduje konieczno$¢ wyptywu korzysci ekonomicznych oraz mozna
dokona¢ wiarygodnego oszacowania kwoty tego zobowigzania. Jezeli Grupa spodziewa
sie, ze koszty objete rezerwa zostang zwrécone, na przyktad na mocy umowy ubezpiecze-
nia, woéwczas zwrot ten jest ujmowany jako odrebny sktadnik aktywow, ale tylko wowczas,
gdly istnieje wystarczajgca pewnos$é, ze zwrot ten rzeczywiscie nastgpi. Koszty dotyczace
danej rezerwy sg wykazane w rachunku zyskéw i strat po pomniejszeniu o wszelkie zwroty.
W przypadku, gdy wptyw wartosci pienigdza w czasie jest istotny, wielko$¢ rezerwy jest
ustalana poprzez zdyskontowanie prognozowanych przysztych przeptywow pienieznych
do wartosci biezacej, przy zastosowaniu stopy dyskontowej brutto odzwierciedlajgcej ak-
tualne oceny rynkowe wartosci pienigdza w czasie oraz ewentualnego ryzyka zwigzanego
z danym zobowigzaniem. Jezeli zastosowana zostata metoda polegajgca na dyskontowa-
niu, zwigkszenie rezerwy w zwigzku z uptywem czasu jest ujmowane jako koszty finanso-

wania zewnetrznego.

Rezerwy na zobowigzania tworzy sie wedtug nastepujacych tytutow:
® rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego,
® rezerwy na $wiadczenia pracownicze, tj. rezerwy na urlopy,

® pozostate rezerwy, w tym gtéwnie rezerwy na koszty zwigzane z realizacjg ustug
wykonanych w poprzednim okresie.
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W pozycji pozostatych rezerw prezentuje sie gtéwnie rezerwy na przewidywane koszty.

Kwoty rezerw, zaleznie od tego jaki charakter maja zdarzenia, na ktére sie je tworzy, obcia-
zajg odpowiednio: koszty operacyjne, pozostate koszty operacyjne lub koszty finansowe.
Natomiast niewykorzystane rezerwy zwiekszajg: pozostate przychody operacyjne lub przy-
chody finansowe lub tez zmniejszajg koszty operacyjne. Rozwigzanie niewykorzystanych
rezerw nastgpuje na dzien, na ktéry okazaty sie zbedne. Z kolei powstanie zobowigzania,

na ktére uprzednio utworzono rezerwe, powoduje wykorzystanie rezerwy.

Swiadczenia pracownicze

Swiadczenia pracownicze stanowig grupe zobowiazan i rezerw, ktére sg wyliczane na pod-
stawie wiarygodnych szacunkdéw i dotyczg pracownikdéw poszczegdlnych spotek. Rezerwy
na zobowigzania z tytutu $wiadczen pracowniczych tworzone sa w przypadkach, w ktérych
powyzszy obowigzek wynika z obowigzujgcych przepiséw prawa, funkcjonujgcego zakfa-
dowego systemu wynagradzania, zbiorowego ukfadu pracy lub innych uméw zawartych

z pracownikami.

Spotki tworza rezerwe na koszty kumulowanych ptatnych nieobecnosci, ktére bedzie mu-
siata ponie$¢ w wyniku niewykorzystanego przez pracownikéw uprawnienia, a ktére to
uprawnienie narosto na dzien bilansowy. Rezerwa na koszty kumulowanych ptatnych nie-

obecnosci stanowi rezerwe krétkoterminows i nie podlega dyskontowaniu.

Rezerwy

Z uwagi na fakt, iz znaczna cze$¢ przychodoéw ze sprzedazy swiadczonych ustug genero-
wana jest w miesigcu grudniu (wynika to ze specyfiki prowadzonej dziatalnosci), spotki
Grupy kalkulujg na podstawie budzetéw prowadzonych projektéw rezerwy na poniesione,

a nieudokumentowane do dnia bilansowego koszty zwigzane z ich realizacja.

Kredyty bankowe, pozyczki i inne papiery diuzne

W momencie poczatkowego ujecia, wszystkie kredyty bankowe, pozyczki i papiery dtuz-
ne sg ujmowane wedtug ceny nabycia odpowiadajgcej wartosci godziwej otrzymanych
Srodkéw pienieznych, pomniejszonej o koszty zwigzane z uzyskaniem danego kredytu
lub pozyczki. Po poczgtkowym ujeciu oprocentowane kredyty, pozyczki i papiery dtuzne
sg nastepnie wyceniane wedtug skorygowanej ceny nabycia, przy zastosowaniu metody

efektywnej stopy procentowe;j.
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Przy obliczaniu skorygowanej ceny nabycia uwzglednia sie koszty zwigzane z uzyskaniem
kredytu lub pozyczki oraz dyskonta lub premie uzyskane przy rozliczeniu zobowigzania.
Zyski i straty sa ujmowane w rachunku zyskow i strat z chwilg usuniecia zobowigzania

z bilansu, a takze w przypadku naliczania odpisu.

Zobowiazania handlowe i pozostate

Za zobowigzania uznaje sie wynikajacy z przesztych zdarzen obowigzek wykonania swiad-
czen o wiarygodnie okreslonej wartosci, ktére spowodujg wykorzystanie juz posiadanych
lub przysztych aktywéw Grupy. Zobowigzania sg wykazywane w kwocie wymagajacej za-
pfaty. W pozycji pozostatych zobowigzan Grupa prezentuje takze zobowigzania z tytutu

zakupu rzeczowych aktywdw trwatych i wartosci niematerialnych.

Wytaczeniu z powyzszej reguly podlegaja zobowiazania finansowe, ktérych (zgodnie
z warunkami umowy) uregulowanie nastepuje droga wydania aktywoéw finansowych in-

nych niz $rodki pieniezne lub drogg wymiany na instrumenty finansowe.

Pozostate zobowigzania sg to te wszystkie zobowigzania, ktérych nie mozna przyporzad-

kowa¢ do zobowigzan handlowych.

Rozliczenia migdzyokresowe przychodéw

Obejmuja w szczegdlnosci dotacje rzadowe na sfinansowanie aktywdw i przychodéw oraz
nadwyzke szacunkowych przychodéw wynikajgcych z zaawansowania realizacji kontraktéow

dtugoterminowych zgodnie z MSR 11 nad otrzymanymi zaliczkami.

Dotacje rzgdowe ujmuje sie w sprawozdaniu z sytuacji finansowej w wartosci uzyskanych
Srodkéw i w systematyczny sposéb, jako przychéd poszczegdlnych okresow odpisuje sie,
aby zapewni¢ ich wspdtmiernosé z odnosnymi kosztami, ktére dotacje majg w zamiarze

kompensowaé. Dotacje nie zwigkszajg bezposrednio kapitatu wiasnego.

Rozliczenia miedzyokresowe przychoddw rozliczane w okresie diuzszym niz 12 miesigecy
sg zaliczane do dtugoterminowych rozliczeri miedzyokresowych, natomiast rozliczane nie
dtuzej niz 12 miesiecy od dnia bilansowego zalicza sie do krétkoterminowych rozliczen

miedzyokresowych.
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Podatek od towaréw i ustug

Przychody, koszty, aktywa i zobowigzania sg ujmowane po pomniejszeniu o wartos$c¢
podatku od towardw i ustug, z wyjatkiem:

gdy podatek od towardw i ustug zaptacony przy zakupie aktywodw lub ustug nie jest mozli-
wy do odzyskania od organéw podatkowych; wtedy jest on ujmowany odpowiednio jako
cze$¢ ceny nabycia sktadnika aktywow lub jako czes$é pozycji kosztowej, oraz naleznosci

i zobowigzan, ktére sa wykazywane z uwzglednieniem kwoty podatku od towardw i ustug.

Kwota netto podatku od towaréw i ustug mozliwa do odzyskania lub nalezna do zaptaty
na rzecz organéw podatkowych jest ujeta w skonsolidowanym sprawozdaniu z sytuadji

finansowej jako cze$é naleznosci lub zobowigzan.

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej

Przychody jednostki to uzyskane w roku obrotowym zwiekszenia korzysci ekonomicznych
w formie uzyskania lub ulepszenia aktywéw lub zmniejszenia zobowigzan jednostki, co
ostatecznie prowadzi do zwiekszenia kapitatu wtasnego jednostki. Przychody operacyjne,
to jest ze sprzedazy produktéw, ustug, towardéw i materiatéw oraz z operacji finansowych,

ustala sie zgodnie z zasadg memoriatu.

Koszty stanowig dokonane w roku obrotowym zmniejszenia korzysci ekonomicznych
w formie rozchodu lub spadku wartosci aktywdw lub powstania zobowigzan, ktére osta-
tecznie prowadzg do zmniejszenia kapitatu wtasnego jednostki. Do kosztéw operacyjnych
zalicza sie koszty rodzajowe, gtéwnie takie jak: warto$¢ sprzedanych towardw, koszty wy-

nagrodzen pracownikéw, koszty ustug obcych oraz koszty zuzytych materiatéw i energii.

Sprzedaz towaréw/materiatow

Przychody sa ujmowane w momencie, gdy znaczace ryzyko i korzysci wynikajace z prawa
wiasnosci towardw zostaty przekazane nabywcy. Przychody obejmujg nalezne lub uzyska-

ne kwoty ze sprzedazy, pomniejszone o podatek od towaréw i ustug (VAT).

Sprzedaz ustug

Przychody ze $wiadczenia ustug sa rozpoznawalne proporcjonalnie do stopnia zakoricze-

nia ustug.

Pozostate przychody, koszty, zyski i straty

Pozostate przychody i koszty operacyjne to pozycje pozostajace w zwigzku posrednim
z podstawowa dziatalnoscia spotki. Koszty i przychody finansowe ujmowane sg w wyni-
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kach okresu, ktérego dotyczg, za wyjgtkiem kosztéw bezposrednio zwigzanych z naby-

ciem, budowa sktadnika aktywow.

Dotacje

Dotacje ujmuje sie w sprawozdaniu z sytuacji finansowej w wartosci uzyskanych srodkow
i w systematyczny sposob, jako przychdd poszczegdlnych okreséw odpisuje sie, aby za-
pewnic ich wspdtmiernosé z odnosnymi kosztami, ktére dotacje majg w zamiarze kompen-

sowac. Dotacje nie zwiekszaja bezposrednio kapitatu wtasnego.

Warto$¢ przyznanych dotacji dotyczacych srodkéw trwatych wykazywana jest w pozycji
rozliczenia miedzyokresowe w pasywach i odpisywana w pozostate przychody operacyjnie
proporcjonalnie do amortyzacji srodkéw trwatych sfinansowanych dotacja. Ujecie dotadji
dotyczacych srodkéw trwatych nastepuje w okresie, w ktérym Grupa posiada uzasadnio-
ne przekonanie, iz otrzymujaca dotacje jednostka gospodarcza spetni warunki zwigzane

z dotacja, oraz ze dotacja zostanie otrzymana.

Podatki
Spotki Grupy Kapitatowej MEDIACAP stanowig samodzielne podmioty dla rozliczen z ty-

tutu podatku dochodowego z budzetem, tym samym Grupa nie stanowi podatkowej gru-
py kapitatowej. Biezgce zobowigzania z tytutu podatku dochodowego od oséb prawnych

sg naliczane zgodnie z polskimi przepisami podatkowymi.

Podatek dochodowy jest kalkulowany w oparciu o zysk brutto ustalony na podstawie
przepiséw o rachunkowosci, skorygowany o przychody niepodlegajace opodatkowaniu,
koszty niestanowigce kosztow uzyskania przychodu oraz odliczenia strat z lat ubiegtych,

ulg inwestycyjnych i darowizn.

Podatek odroczony

Rezerwe z tytutu odroczonego podatku dochodowego tworzy sie w wysokosci kwoty po-
datku dochodowego, wymagajgcej w przysztosci zaptaty, w zwiazku z wystepowaniem
dodatnich réznic przejSciowych, to jest roznic, ktére spowodujg zwiekszenie podstawy
obliczenia podatku dochodowego w przysztosci. Rezerwa na odroczony podatek docho-
dowy nie jest tworzona w odniesieniu do réznic przejsciowych dotyczacych wartosci firmy,
ktérej amortyzacja nie powoduje obnizenia podstawy opodatkowania lub wynikajacych
z poczgtkowego ujecia sktadnika aktywdw lub pasywdw przy transakcji niestanowiacej po-
taczenia przedsiebiorstw ani nabycia jednostki albo jej zorganizowanej czesci i w chwili jej

zawierania nie ma wptywu ani na wynik finansowy brutto ani na podstawe opodatkowania.
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Skfadnik aktywéw z tytutu odroczonego podatku dochodowego ujmowany jest w odnie-
sieniu do wszystkich ujemnych réznic przejsciowych i niewykorzystanych strat podatko-
wych przeniesionych na nastepne lata, w takiej wysokosci, w jakie] jest prawdopodobne,
ze zostanie osiggniety dochod do opodatkowania, ktéry pozwoli wykorzystaé wspomnia-
ne réznice i straty. Wartos$¢ bilansowa skfadnika aktywéw z tytutu odroczonego podatku
dochodowego jest weryfikowana na kazdy dzien bilansowy i ulega stosownemu obnizeniu
o tyle, o ile przestato by¢ prawdopodobne osiggniecie dochodu do opodatkowania wy-
starczajgcego do czesciowego lub catkowitego zrealizowania sktadnika aktywéw z tytutu

odroczonego podatku dochodowego.

Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego oraz rezerwy na odroczony podatek
dochodowy wyceniane sg z zastosowaniem stawek podatkowych, ktére wedtug uchwalo-
nych do dnia bilansowego przepiséw beda obowigzywadé w okresie, gdy sktadnik aktywdw

zostanie zrealizowany lub rezerwa rozwigzana.

Aktywa z tytutu odroczonego podatku oraz rezerwy na podatek odroczony prezentowane

sg w bilansie oddzielnie.

Zobowigzania warunkowe

Za zobowigzania warunkowe Grupa Kapitatowa uznaje potencjalny przyszty obowiazek wyko-
nania $wiadczen, ktérych istnienie zostanie potwierdzone dopiero w momencie wystapienia
lub braku wystapienia jednego lub wielu niepewnych przysztych zdarzer nieobjetych catko-
witg kontrolg Spdtek Grupy Kapitatowej oraz obecny obowigzek, ktérego nie ujeto w spra-
wozdaniu finansowym z powodu braku prawdopodobienstwa koniecznosci wydatkowania
$rodkéw zawierajacych w sobie korzysci ekonomiczne w celu wypetnienia tego obowigzku lub

w przypadku, gdy kwoty zobowigzania nie mozna wyceni¢ wystarczajgco wiarygodnie.

Aktywa i zobowigzania finansowe

Aktywa finansowe obejmuja udziaty w podmiotach powigzanych wyceniane wedtug ceny
nabycia lub ceny zakupu, jezeli koszty przeprowadzenia i rozliczenia transakcji nie s3 istot-
ne, pozyczki udzielone i naleznosci wtasne oraz srodki pieniezne i ekwiwalenty srodkow

pienieznych.

Zobowigzania finansowe obejmujg np. zaciggniete kredyty i pozyczki, kredyty na rachun-
kach biezacych, zobowigzania finansowe wyceniane w warto$ci godziwej poprzez rachu-
nek zyskéw i strat, zobowigzania handlowe, zobowigzania wobec dostawcéw srodkow
trwatych, zobowigzania z tytutu nabycia udziatéw w innych podmiotach oraz zobowigzania

leasingowe.
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Instrumenty finansowe

Wszystkie inwestycje bedace instrumentami finansowymi w dniu ich nabycia sa klasyfiko-

wane do jednej z czterech kategorii:
¢ aktywa finansowe utrzymywane do terminu wymagalnosci,
e instrumenty finansowe wyceniane w wartosci godziwej przez wynik finansowy,
® pozyczki i naleznosci,
* aktywa finansowe dostepne do sprzedazy.

Aktywa finansowe utrzymywane do terminu wymagalnosci sa to inwestycje o okreslonych
lub mozliwych do okreslenia ptatnosciach oraz ustalonym terminie wymagalnosci, ktére
Grupa zamierza i ma mozliwos¢ utrzymac w posiadaniu do tego czasu. Aktywa finansowe
utrzymywane do terminu wymagalnosci wyceniane sg wedtug zamortyzowanego kosztu
przy uzyciu metody efektywnej stopy procentowej. Aktywa finansowe utrzymywane do
terminu wymagalnosci kwalifikowane sg jako aktywa diugoterminowe, jezeli ich zapadal-

nosc¢ przekracza 12 miesiecy od dnia bilansowego.

Instrumenty finansowe nabyte w celu generowania zysku dzieki krétkoterminowym waha-
niom ceny sg klasyfikowane jako instrumenty finansowe wyceniane w wartosci godziwej
przez wynik finansowy. Instrumenty finansowe wyceniane w wartosci godziwej przez wynik
finansowy sa wyceniane w wartosci godziwej, uwzgledniajac ich wartos¢ rynkowa na dzien
bilansowy. Zmiany wartosci godziwej tych instrumentéw finansowych uwzgledniane sg w
przychodach lub kosztach finansowych. Aktywa finansowe wyceniane w wartosci godziwe;
przez wynik finansowy zaliczane sg do aktywéw obrotowych, jezeli Zarzad ma zamiar zre-

alizowac je w ciggu 12 miesiecy od dnia bilansowego.

Wszystkie pozostate aktywa finansowe sg aktywami finansowymi dostepnymi do sprze-
dazy. Aktywa finansowe dostepne do sprzedazy sa ujmowane wedtug wartosci godziwej,
nie potrgcajac kosztéw transakcji, uwzgledniajgc ich wartos¢ rynkowa na dzien bilansowy.
W przypadku braku notowan gietdowych na aktywnym rynku i braku mozliwosci wiary-
godnego okreslenia ich wartosci godziwej metodami alternatywnymi, aktywa finansowe
dostepne do sprzedazy wyceniane sg w cenie nabycia skorygowanej o odpis z tytutu

utraty wartosci.

Dodatnig i ujemna réznice pomiedzy wartoscig godziwg a ceng nabycia, po pomniejsze-
niu o podatek odroczony, aktywéw dostepnych do sprzedazy (jedli istnieje cena rynkowa
ustalona na aktywnym rynku regulowanym albo ktérych warto$é godziwa moze byé usta-
lona w inny wiarygodny sposéb), odnosi sie na kapitat rezerwowy z aktualizacji wyceny.
Spadek wartosci aktywdw dostepnych do sprzedazy spowodowany utrata wartosci odnosi

sie do rachunku zyskéw i strat jako koszt finansowy.
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Zysk przypadajacy na jedna akcje
Zysk netto przypadajacy na jedng akcje za kazdy okres ustalany jest jako iloraz zysku netto
za dany okres i $redniej wazonej liczby akcji wystepujacych w tym okresie, przy uwzgled-

nieniu czynnikéw rozwadniajgcych.

Ptatnosci w formie akgji

Ptatnosci w formie akcji sg ujmowane jako koszt $wiadczen pracowniczych w okresie ich

faktycznego $wiadczenia.

Koszty finansowania zewnetrznego

Koszty finansowania zewnetrznego sa kapitalizowane jako cze$¢ kosztu wytworzenia $rod-
kéw trwatych, nieruchomosci inwestycyjnych oraz wartosci niematerialnych. Na koszty fi-
nansowania zewnetrznego sktadaja sie odsetki wyliczone przy zastosowaniu metody efek-
tywnej stopy procentowej, obcigzenia finansowe z tytutu umoéw leasingu finansowego
oraz réznice kursowe powstajace w zwigzku z finansowaniem zewnetrznym do wysokosci

odpowiadajgcej korekcie kosztu odsetek.

Rachunkowos$¢ zabezpieczen

Spotki wehodzace w sktad Grupy nie wykorzystuja rachunkowosci zabezpieczen.

Wyptata dywidend

Nalezne dywidendy zalicza sie do przychodéw finansowych na dzien powzigcia przez wia-
Sciwy organ spotki uchwaty o podziale zysku, chyba ze w uchwale okreslono inny dzien

prawa do dywidendy.

Prezentacja sprawozdania z sytuacji finansowej

Zgodnie z MSR 1, Prezentacja sprawozdan finansowych” aktywa oraz zobowigzania sa

prezentowane w bilansie jako krétkoterminowe i dtugoterminowe.

Zgodnie z MSSF 5 aktywa trwate przeznaczone do sprzedazy sa prezentowane oddzielnie

w sprawozdaniu z sytuacji finansowej.

Prezentacja sprawozdania z catkowitych dochodéw

Zgodnie z MSR 1, Prezentacja sprawozdan finansowych” w sprawozdaniu z catkowitych

dochoddw koszty sa prezentowane w ukfadzie poréwnawczym.
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9. SEGMENTY DZIALALNOSCI

Segmenty operacyjne to elementy sktadowe jednostki sprawozdawczej, dla ktérych do-
stepne s oddzielne informacje finansowe regularnie oceniane przez osoby podejmujace
kluczowe decyzje odnosnie alokacji zasobdw i oceny biezacych wynikéw. Grupa Kapitato-
wa w okresie objetym historycznymi informacjami finansowymi wyodrebnita nastepujgce

segmenty operacyjne:

* Marketing - obejmujaca planowanie i realizacje wielokanatowych strategii reklamo-
wych w mediach tradycyjnych i cyfrowych, w tym realizacje projektéw z zakresu mar-
ketingu zintegrowanego, marketingu eventowego, marketingu spotecznosciowego,
ambient mediéw. Ustugi te realizowane sg pod markami handlowymi MEDIACAP,
The Digitals, Scholz & Friends Warszawa i EM LAB, w zalezno$ci od wiodacej cha-
rakterystyki realizowanego zlecenia. Grupa jest obecnie jednym z trzech najwiek-
szych niezaleznych dostawcow tego typu ustug. Kluczowa wartoscia dodana jaka
MEDIACAP zapewnia w tym segmencie od poczatku 2016 roku jest zarzgdzanie
inwestycjami marketingowymi (tzw. marketing investment management) w modelu
one-stop-shop, czyli takim w ktérym jeden dostawca moze zapewni¢ klientowi pet-
nozakresowa obstuge obejmujacg zaréwno tradycyjne jak i cyfrowe kanaty komuni-

kacji,

e Data - obejmujgca analize danych marketingowych i sprzedazowych, realizacje
badan marketingowych oraz budowe i wdrazanie rozwigzan programistycznych
wspierajgcych i automatyzujgcych procesy biznesowe po stronie klientéw. Ustugi
te realizowane sg pod markami handlowymi IQS, QS Data, Quant oraz EDGE
Technology, a Grupa Kapitatowa jest wiodacym tego typu dostawca na rynku,
w szczegdlnosci w rynku badan. Kluczowa wartoscig dodang jaka MEDIACAP za-
pewnia w tym segmencie jest pofgczenie ustugi zarzadzania inwestycjami w zakresie
danych (tzw. data investment management) z rozbudowanym zapleczem programi-
stycznym, ktére wdraza na rzecz klientéw kompleksowe rozwigzania programistycz-

ne.
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Czynnikiem majgcym wptyw na wydzielenie segmentéw w Grupie jest w szczegdlnosci

rodzaj $wiadczonych ustug.

Aktywa operacyjne Grupy zlokalizowane sg na terytorium Polski.

Gtéwnym organem podejmujgcym decyzje w zakresie alokacji zasobéw oraz dokonuja-

cym oceny wynikéw dziatalnosci segmentéw jest Zarzad MEDIACAP SA.

Raporty wewnetrzne odnosnie wynikéw finansowych poszczegélnych segmentéw sa spo-

rzagdzane w okresach miesiecznych.

Grupa stosuje jednolite zasady rachunkowosci dla wszystkich segmentéw. Transakcje po-
miedzy segmentami dokonywane sg na warunkach rynkowych i eliminowane na poziomie

danych skonsolidowanych.
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Informacje finansowe o wynikach z dziatalnosci operacyjnej poszczegdlnych segmentéw

dziatalnosci zostaty zaprezentowane ponizej:

Koszty sprzedazy 6983 4933 - 11916
Koszty segmentu zKewnetrzneJ 2 [l
oszty sprzedazy miedzy 246 21 (267) -

segmentami

Przychody z tytutu odsetek

Istotne pozycje przychoddw ujawnione zgodnie z pkt.86
MSSF 8 (np. pozostate przychody operacyjne, pozostate 69 56 - 125
koszty finansowe poza odsetkami)

Zysk (strata) przed opodatkowaniem 35 60 - 95

Zysk (strata) netto z dziatalno$ci kontynuowanej 94 (78) - 16

EBITDA 188 260 - 448

Koszty sprzedazy 6381 5009 - 11390
Koszty segmentu zKewnetrzneJ s i
oszty sprzedazy miedzy 263 30 (293) =

segmentami

Przychody z tytutu odsetek 4 1 (3) 2

Istotne pozycje przychoddw ujawnione zgodnie z pkt.86
MSSF 8 (np. pozostate przychody operacyjne, pozostate
koszty finansowe poza odsetkami)

104 68 - 172

Zysk (strata) przed opodatkowaniem 509 133 - 642

Zysk (strata) netto z dziatalnosci kontynuowanej 405 62 - 467

EBITDA 679 273 - 952
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Rodzaje dziatalnosci.

Przychody (M PLN) EBITDA (M PLN)

12,0 12,0

0,5

Q12016 Q12017 Q12016 Q12017

. Marketing . Data . Marketing . Data
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10. INFORMACJA O ISTOTNYCH ZMIANACH SZACUNKOWYCH

W wyniku finansowym biezgcego okresu rozliczono skutki aktualizacji lub tworzenia sza-
cunkdéw przysztych zobowigzan (rezerw) w szczegdlnosci z tytutu odpiséw aktualizujgcych
wartos¢ aktywow oraz rezerw, biernych rozliczert miedzyokresowych oraz rozliczen mie-
dzyokresowych przychodéw. Ujete kwoty odzwierciedlajg najbardziej wiasciwy szacunek
naktadéw pienieznych, niezbednych do wypetnienia w przysztosci obecnego obowigzku

istniejgcego na dzien bilansowy.

W biezacym okresie nastapito zmniejszenie aktywa z tytutu odroczonego podatku docho-
dowego o kwote 67 tys. zt, rozliczone na zmniejszenie wyniku finansowego oraz zmniej-
szenie rezerwy z tytutu odroczonego podatku dochodowego o kwote 21 tys. zt, rozliczone

na zwiekszenie wyniku finansowego.

W wyniku finansowym brutto biezgcego okresu rozliczono skutki aktualizacji i tworzenia

szacunkow przysztych zobowigzan, a w szczegdlnosci:

- naleznosci 273 - - - 273

Rezerw z tytutu: 4577 808 978 1525 2882

- spraw sgdowych 124 - - - 124

- kosztéw projektow 3435 556 368 1331 2292

- pozostatych rezerw 57 - - 2 55

- kosztéw niewykorzystanych 304 33

urlopéw wypoczynkowych B - 337

- kosztéw wykonanych
a niefakturowanych ustug &

Aktualizacja i tworzenie pozostatych rezerw na zobowiazania i odpiséw aktualizujacych

wartos¢ aktywdw nie wptynety istotnie na wynik biezgcego okresu.

W Grupie Kapitatowej MEDIACAP nie wystepuja odpisy aktualizujgce wartos$¢ zapasow.
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11. KWOTY | RODZAJ POZYCJI WPLYWAJACYCH NA AKTYWA, ZOBOWIAZANIA,
KAPITAL, WYNIK FINANSOWY NETTO LUB PRZEPLYWY SRODKOW PIENIEZ-
NYCH, KTORE SA NIETYPOWE ZE WZGLEDU NA ICH RODZAJ, WARTOSC LUB
CZESTOTLIWOSC

Pozycja pozostatych dtugoterminowych aktywdw finansowych w kwocie 2 780 tys. zt wigze

sie z nabyciem udziatéw w Talentmedia Sp. z 0.0.

12. OBJASNIENIA DOTYCZACE CYKLICZNOSCI LUB SEZONOWOSCI DZIALAL-
NOSCI

Cechg charakterystyczna dla segmentéw, w ktérej dziatajg spotki Grupy, jest wystepowa-
nie sezonowosci sprzedazy. Ostabienie popytu wystepuje w | kwartale, w szczegdlnosci
w miesigcach styczniu i lutym, natomiast zwiekszenie sprzedazy wystepuje w |V kwartale,

w szczegdlnosci w miesigcach listopad i grudzien.

13. INFORMACJE O RZECZOWYCH AKTYWACH TRWALYCH ORAZ WARTOSCIACH
NIEMATERIALNYCH

W okresie 3 m-cy zakoriczonym 31 marca 2017 Grupa:
* nabyta rzeczowe aktywa trwate o wartosci: 347 tys. zt,
® nabyfa wartosci niematerialne o wartosci: 241 tys. zt,

* sprzedafa i zlikwidowata sktadniki rzeczowych aktywéw trwatych o wartosci netto:

2 tys. zt.

Na dzien 31 marca 2017 zobowigzania Grupy z tytutu nabycia rzeczowych aktywéw trwa-

tych oraz wartosci niematerialnych wynosza 15 tys. zt (na dziert 31 marca 2016 4 tys. zt).

14. INFORMACJE O ISTOTNYCH ROZLICZENIACH Z TYTULU SPRAW SADOWYCH

W okresie od 1 stycznia 2017 do 31 marca 2017 w Grupie nie wystgpity istotne rozliczenia

z tytutu spraw sgdowych.
15. KOREKTY BLEDOW POPRZEDNICH OKRESOW

Skrécone kwartalne skonsolidowane sprawozdanie finansowe nie zawiera korekt btedéw

poprzednich okreséw.
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16. INFORMACJE NA TEMAT ZMIAN SYTUACJI GOSPODARCZEJ | WARUNKOW
PROWADZENIA DZIALALNOSCI, KTORE MAJA ISTOTNY WPLYW NA WAR-
TOSC GODZIWA AKTYWOW FINANSOWYCH | ZOBOWIAZAN FINANSOWYCH
JEDNOSTKI, NIEZALEZNIE OD TEGO, CZY TE AKTYWA | ZOBOWIAZANIA SA
UJETE W WARTOSCI GODZIWEJ CZY W SKORYGOWANEJ CENIE NABYCIA
(KOSZCIE ZAMORTYZOWANYM)

Zmiana sytuacji gospodarczej i warunkéw prowadzenia dziatalnosci nie miafa istotnego

wplywu na warto$¢ godziwg aktywdw finansowych i zobowiazan finansowych Grupy.

17. INFORMACJE O NIESPLACENIU KREDYTU LUB POZYCZKI LUB NARUSZENIU
ISTOTNYCH POSTANOWIEN UMOWY KREDYTU LUB POZYCZKI, W ODNIESIE-
NIU DO KTORYCH NIE PODJETO ZADNYCH DZIALAN NAPRAWCZYCH DO
KONCA OKRESU SPRAWOZDAWCZEGO

W okresie sprawozdawczym nie byto przypadkéw niewywigzania sie ze sptaty kapitatu,
wypfaty odsetek czy innych warunkéw wykupu zobowigzan. Nie miaty miejsca takze przy-
padki naruszenia warunkéw uméw kredytowych lub pozyczek, ktore skutkowatyby ryzy-

kiem postawienia ich w stan natychmiastowej wymagalnosci.

18. ZAWARCIE PRZEZ MEDIACAP SA LUB JEDNOSTKE ZALEZNA OD MEDIACAP
SA JEDNEJ LUB WIELU TRANSAKCJI Z PODMIOTAMI POWIAZANYMI, JEZELI
POJEDYNCZO LUB EACZNIE SA ONE ISTOTNE | ZOSTALY ZAWARTE NA IN-
NYCH WARUNKACH NIZ RYNKOWE, WRAZ ZE WSKAZANIEM ICH WARTOSCI

W okresie objetym raportem MEDIACAP SA oraz jednostki Grupy MEDIACAP nie

zawieraty transakcji z podmiotami powigzanymi na warunkach innych niz rynkowe.

19. INFORMACJE O ZMIANIE SPOSOBU (METODY) USTALENIA WARTOSCI
GODZIWEJ INSTRUMENTOW FINANSOWYCH WYCENIANYCH W WARTOSCI
GODZIWEJ

W okresie objetym raportem Grupa MEDIACAP nie zmienita sposobu ustalania wyceny

instrumentow finansowych.

20. INFORMACJE DOTYCZACE ZMIANY KLASYFIKACJI AKTYWOW FINANSO-
WYCH W WYNIKU ZMIANY CELU LUB WYKORZYSTANIA TYCH AKTYWOW

W okresie objetym raportem nie nastepowaty zadne zmiany w klasyfikacji aktywow finan-

sowych bedace nastepstwem zmiany celu lub wykorzystania tych aktywow.
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21. INFORMACJE DOTYCZACE EMISJI, WYKUPU | SPLATY DLUZNYCH | KAPITA-
LOWYCH PAPIEROW WARTOSCIOWYCH

W okresie pierwszego kwartatu 2017 spotka zalezna Grupy — The Digitals Sp. z 0.0. do-
konata emisji obligacji na pokrycie zobowigzania wobec spétki TalentMedia w zamian za
objecie nowo utworzonych udziatéw w podwyzszonym kapitale zaktadowym tej spotki. Na

dzien 31 marca 2017. Grupa posiada zobowigzanie z tego tytutu w wartosci 610 tys. zt.

22. INFORMACJE DOTYCZACE WYPLACONEJ LUB ZADEKLAROWANEJ
DYWIDENDY

W okresie objetym sprawozdaniem finansowym dywidenda nie zostata wyptacona ani za-

deklarowana.

23. ZDARZENIA PO DNIU KONCZACYM OKRES SPRAWOZDAWCZY

Po dniu bilansowym Zarzad MEDIACAP SA powzigt informacje, iz spétka zalezna Grupy
otrzymata zlecenia na $wiadczenie ustug reklamowych od firmy z branzy FMCG. Strony
w najblizszym czasie przystapig do przygotowywania tresci umowy ostatecznej. Planowa-
ny skumulowany przychéd z tytutu realizacji umowy do korica marca 2018 wyniesie ponad

2,5 min ztotych.

W dniu 30 kwietnia 2017 Rada Nadzorcza Spétki MEDIACAP SA podjeta uchwate w spra-
wie ustanowienia w Spdtce programu motywacyjnego dla Wiceprezes Zarzadu Pani Edyty
Gurazdowskiej. Program motywacyjny polega na przyznaniu Pani Edycie Gurazdowskiej
prawa do kupna od Spoétki do 144 138 jej akcji whasnych za cene zdyskontowana w stosun-
ku do wartosci rynkowej akcji, wynoszacg 1 grosz za kazda nabywang akcje wiasna Spotki.
Zgodnie z Uchwatg, realizacja prawa do kupna Akcji nastapi poprzez zawarcie przez Spét-

ke i Panig Edyte Gurazdowska umowy sprzedazy Akgji oraz ich przeniesienie.

W dniu 5 maja 2017 spoétka zalezna od MEDIACAP SA - 1QS Sp. z o.0. podpisata umo-
we na zakup catosci autorskich praw majgtkowych do technologii BrandSpy od spotki
BrandSpy Sp. z o.0. z siedzibg we Wroctawiu. Umowa sprzedazy obejmuje know-how,
oprogramowanie, bazy danych oraz prawa do marki BrandSpy. Na mocy zwartej umowy

IQS przejmie takze obstuge dotychczasowych klientéw BrandSpy.

W dniu 18 maja 2017 Spotka MEDIACAP SA nabyta 561 udziatéw w spdtce Edge Tech-
nology sp. z 0.0. z siedzibg w Rzeszowie o wartosci nominalnej 50,00 zt kazdy udziat, tj.

o facznej wartosci nominalnej 28.050,00 zt, ktére stanowig 51% udziatu w kapitale za-
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ktadowym oraz reprezentujg taki sam udziat w ogdlnej liczbie gtoséw na zgromadzeniu

wspolnikow.

Dodatkowo dokonano takze zmiany firmy spétki Edge Technology sp. z 0.0., ktéra bedzie

od teraz nosita nazwe Plastream sp. z o.0.

Transakcja zostata zrealizowana w celu uproszczenia struktury wtascicielskie]. Zmiana firmy
natomiast podyktowana byta koniecznoscig uporzadkowania nazewnictwa spétki, ktéra
obecnie skupia sie na rozwoju platformy do analizy i monetyzacji contentu wideo funk-
cjonujacej pod nazwg Plastream. Plastream zostafo zastrzezone 5 maja 2017 w Urzedzie
Patentowym pod nr Z.464123.

24. AKTYWA, ZOBOWIAZANIA WARUNKOWE ORAZ POZOSTALE ZOBOWIAZA-
NIA NIEUJETE W SPRAWOZDANIU Z SYTUACJI FINANSOWEJ

Wartosci pozycji aktywow, zobowigzan warunkowych oraz zobowigzan nieujetych w spra-

wozdaniu z sytuacji finansowej ustalone zostaty na podstawie szacunkoéw.

25. TRANSAKCJE Z PODMIOTAMI POWIAZANYMI

Transakcje pomiedzy Jednostka Dominujaca a jej spdtkami zaleznymi podlegaty eliminadji
w skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym. Transakcje pomiedzy Grupa a spotkami

powigzanymi i cztonkami kluczowej kadry zarzadzajacej i nadzorujacej oraz bliskimi czton-

kami rodzin w okresie 3 miesiecy zakoriczonym 31 marca 2017 nie wystapity.

a) krotkoterminowe $wiadczenia pracownicze (wynagrodzenia i narzuty) oraz z tyt. umowy 63 63
o wspdtprace

c) ptatnos¢ w formie akeji whasnych - -
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POZOSTALE INFORMACJE Do SKONSOLIDOWANEGO RAPORTU
KWARTALNEGO

26. AKCJONARIAT

a. Struktura akcyjna kapitatu zaktadowego

Na dzier sporzadzenia raportu, kapitat zaktadowy MEDIACAP SA wynosit 920 968,40 zt

i dzielit sie na 18 419 368 akcji o wartosci nominalnej 5 groszy kazda, w tym:
e 10 000 000 niepodzielnych akcji zwyktych na okaziciela serii A;
* 1 134 880 niepodzielnych akcji zwyktych na okaziciela serii B;
® 4992 662 niepodzielnych akcji zwyktych na okaziciela serii C;
® 2291 826 niepodzielnych akcji zwyktych na okaziciela serii D.

Struktura kapitatu zaktadowego na dzien sporzgdzenia raportu:

Seria A 10 000 000 54% 10 000 000 54%

Seria C 4992 662 27% 4992 662 27%

SUMA

18 419 368 100% 18 419 368 100%

b. Akcjonariusze posiadajgcy, co najmniej 5% ogdlnej liczby gtoséw na walnym zgroma-
dzeniu MEDIACAP SA oraz wskazanie zmian w strukturze wlasnosci znacznych pakie-

téw akcji MEDIACAP SA w okresie od przekazania poprzedniego raportu kwartalnego

Akcjonariusze posiadajgcy ponad 5% gtoséw na Walnym Zgromadzeniu MEDIACAP SA
na dzien 24 maja 2017 (wedtug informacji posiadanych przez Spoétke):

Posella IF1

Limited 9 361820 468 091,00 50,83%
Frinanti Limited 1242516 62 125,80 6,75%
Razem 18 419 368 920 968,40 100,00%
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Posella IF1
Limited 9361820 468 091 - 9 361820 50,83% 50,83%

mBank SA 1769 635 88 482 - 1769 635 9,61% 9,61%

Razem 18 419 368 920 968 - 18 419 368 100% 100%

Powigzania cztonkéw Rady Nadzorczej z akcjonariuszami dysponujacymi akcjami repre-

zentujgcymi co najmniej 5% ogdlnej liczby gtoséw:

Jacek Olechowski jest wtascicielem spotki Posella IF1 Limited.

Spotka na dzien sporzadzenia raportu posiadata 144 138 wiasnych akcji.

Zestawienie zmian w stanie posiadania akcji Spoétki lub uprawniern do nich (opgji)
przez osoby zarzadzajgce i nadzorujace Spotke (na dzien 24 maja 2017), zgodnie

z posiadanymi przez Spoétke informacjami w okresie od przekazania poprzedniego

raportu kwartalnego:

Osoby zarzgdzajace

Edyta Gurazdowska 83 656 4183 - 83 656 0,45% 0,45%

Osoby nadzorujagce

Jacek Welc - - - - 0,00% 0,00%

Artur Osuchowski - - - - 0,00% 0,00%
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Udziat w kapitale akcyjnym (%).

POZOSTALI (PONIZEJ 5% OGOLNEJ
LICZBY GLOSOW NA WZA)

POSELLA IF1 LIMITED

FRINANTI LIMITED

MBANK SA

27. OPIS ISTOTNYCH DOKONAN LUB NIEPOWODZEN W OKRESIE OBJETYM RA-
PORTEM KWARTALNYM WRAZ Z WYKAZEM NAJWAZNIEJSZYCH ZDARZEN
DOTYCZACYCH GRUPY KAPITALOWEJ MEDIACAP

W dniu 10 lutego 2017 Zarzad MEDIACAP SA poinformowat, ze Spétka otrzymata
istotne zlecenie od miedzynarodowej firmy ustugowej. Wartos¢ ustug szacowana jest
na 700 tys. USD, jednakze zgodnie z warunkami zlecenia nie przekroczy 800 tys. USD.

Zgodnie z warunkami zlecenia Spétka bedzie swiadczy¢ ustugi do korica 2017 roku.

Z dniem 31 marca 2017 spétki zalezne od MEDIACAP SA tj. Scholz & Friends Warszawa
Sp. z o.0. oraz The Digitals sp. z 0.0., zakonczyly $wiadczenie ustug reklamowych dla
operatora sieci kablowej Vectra Media Sp. z o.0. Informacja zostata uznana za istotng

ze wzgledu na dtugoterminows, trwajgca od 2013 roku wspétprace z Vectra Media.

W dniu 29 marca 2017 spoétka zalezna - The Digitals sp. z o0.0. zawarta dwie umowy
kredytu z ING Bankiem Slaskim S.A.

Umowy dotyczg udzielenia przez Bank:

e kredytu w rachunku biezgcym Spdtki do kwoty 700 000 zt na okres 12 miesiecy

od dnia uruchomienia, oraz

e kredytu obrotowego w formie linii odnawialnej do wysokosci 1 850 000 zt réwniez

na okres 12 miesiecy od dnia uruchomienia.
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Srodki pieniezne udostepnione w ramach ww. uméw kredytowych zostaly przeznaczo-
ne na finansowanie biezacego kapitatu obrotowego Spétki. Warunki kredytowe uzyskane
przez Spdtke The Digitals sp. z 0.0. nie odbiegajg od warunkéw rynkowych powszechnie

stosowanych dla tego rodzaju umow.

28. WSKAZANIE CZYNNIKOW | ZDARZEN, W TYM O NIETYPOWYM CHARAKTE-
RZE, MAJACYCH ISTOTNY WPLYW NA SKROCONE SPRAWOZDANIE FINAN-
SOWE

W okresie | kwartatu 2017 nie wystgpity czynniki i zdarzenia, w tym o nietypowym charak-

terze, ktére miatyby istotny wptyw na skrécone skonsolidowane sprawozdanie finansowe.

29. ZMIANY W STRUKTURZE GRUPY W WYNIKU POLACZENIA JEDNOSTEK GO-
SPODARCZYCH, PRZEJECIA LUB SPRZEDAZY JEDNOSTEK GRUPY KAPITALO-
WEJ, INWESTYCJI DLUGOTERMINOWYCH, PODZIALU, RESTRUKTURYZACJI
| ZANIECHANIA DZIALALNOSCI

W dniu 7 marca 2017 Jednostka Dominujagca MEDIACAP SA oraz spétka zalezna
The Digitals Sp. z 0.0., zawarly ze Spétkag TalentMedia sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie
oraz jej udziatowcami, umowe inwestycyjng dotyczaca inwestycji The Digitals w Spodtce.
Cena nabycia pakietu 34% udziatéw od dotychczasowych wiascicieli TalentMedia wynio-
sta 1,66 min zt. Czgé¢ ceny nabycia zostata rozliczona z pozyczka udzielong udziatow-
com TalentMedia przez The Digitals. Pozostata cze$¢ ceny zostanie zaptacona w terminie
3 miesiecy od dnia zawarcia umowy. Jednoczesnie spdtka The Digitals objeta nowo utwo-
rzone udziaty w podwyzszonym kapitale zaktadowym TalentMedia, w zamian za wkfad

pieniezny w wysokosci 1,12 min zt.

Umowa Inwestycyjna przewiduje mozliwos$¢ zwigkszenia ceny sprzedazy o warto$¢ premii
nieprzekraczajacej kwoty 1,5 min zt, ktérej wysokosc uzalezniona bedzie od wynikéw osig-
gnietych przez TalentMedia w latach 2017 i 2018.

W dniu 20 marca 2017 Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIll Wydziat
Gospodarczy KRS wydat postanowienie, na mocy ktérego w Rejestrze Przedsiebiorcow
prowadzonego dla spotki TalentMedia Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie dokonano wpisu
podwyzszenia kapitatu zakladowego Spotki. Po rejestracji podwyzszenia kapitatu zakfado-
wego Grupa MEDIACAP posiada 51,11% udziatéw w kapitale zaktadowym TalentMedia
Sp. z 0.0. Pozostate udziaty TalentMedia pozostajg w rekach kadry zarzadzajacej i kluczo-
wych pracownikéw.
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Dnia 20 marca 2017 w sktad Grupy Kapitatowej MEDIACAP SA weszta spdtka TalentMedia
Sp.zo.0. Grupa Kapitatowa posiada 51,11% udziatéw w kapitale zakladowym TalentMedia
Sp. z 0.0. W ocenie Zarzadu Grupy warto$¢ transakcji dokonanych od 20 marca 2017 do
konca pierwszego kwartatu 2017 jest nieistotna. Zarzad Grupy podjat decyzje o konsoli-

dowaniu danych finansowych TalentMedia Sp. z 0.0. poczawszy od 1 kwietnia 2017.

30. STANOWISKO ZARZADU, CO DO MOZLIWOSCI ZREALIZOWANIA WCZESNIEJ
PUBLIKOWANYCH PROGNOZ WYNIKOW

Prognoza wynikéw za rok 2017 nie byta publikowana.

31. POSTEPOWANIA TOCZACE SIE PRZED SADEM, ORGANEM WEASCIWYM DLA
POSTEPOWANIA ARBITRAZOWEGO LUB ORGANEM ADMINISTRACJI PU-
BLICZNEJ Z UWZGLEDNIENIEM INFORMACJI W ZAKRESIE POSTEPOWANIA
DOTYCZACEGO ZOBOWIAZAN ALBO WIERZYTELNOSCI MEDIACAP SA LUB
JEDNOSTKI OD NIEJ ZALEZNEJ, KTORYCH WARTOSC STANOWI CO NAJ-
MNIEJ 10% KAPITALOW WEASNYCH MEDIACAP SA

Na dzierr 31 marca 2017 nie wystepuja postepowania w zakresie wierzytelnosci oraz zobo-
wigzan toczacych sie przed sadem, organem wiasciwym dla postepowania arbitrazowego
lub organem administracji publicznej (ktérego strong sa spotki Grupy Mediacap), ktérych

wartos$c¢ stanowi co najmniej 10% kapitatéw wlasnych Spotki Mediacap SA.

32. INFORMACJE O UDZIELENIU PRZEZ MEDIACAP SA LUB JEDNOSTKI
ZALEZNE PORECZEN KREDYTU LUB POZYCZKI LUB UDZIELENIU GWARAN-
CJI - LACZNIE JEDNEMU PODMIOTOWI (LUB JEDNOSTCE ZALEZNEJ TEGO
PODMIOTU) JEZELI kACZNA WARTOSC ISTNIEJACYCH PORECZEN LUB GWA-
RANCJI STANOWI ROWNOWARTOSC CO NAJMNIEJ 10% KAPITALOW WEA-
SNYCH MEDIACAP SA.

W okresie od 1 stycznia 2017 do 31 marca 2017 MEDIACAP SA oraz jednostki od niej
zalezne nie udzielity poreczen kredytu lub pozyczki, a takze nie udzielity gwarancji na rzecz
jednego podmiotu lub jednostki zaleznej od tego podmiotu, ktérych faczna wartosc sta-
nowitaby co najmniej 10% kapitatéw wtasnych MEDIACAP SA.

63 MEDIACAP SA



RAPORT Q1 2017

33. INNE INFORMACJE, KTORE ZDANIEM MEDIACAP SA SA ISTOTNE DLA OCE-
NY SYTUACJI KADROWEJ, MAJATKOWEJ, FINANSOWEJ, WYNIKU FINANSO-
WEGO | ICH ZMIAN, ORAZ INFORMACJE, KTORE SA ISTOTNE DLA OCENY
MOZLIWOSCI REALIZACJI ZOBOWIAZAN

W okresie od 1 stycznia 2017 do 31 marca 2017 w Grupie nie wystapily inne istotne
zdarzenia majgce wptyw na ocene sytuacji kadrowej, majatkowej, finansowej, wyniku
finansowego i ich zmian oraz nie wystapity zdarzenia istotne dla oceny mozliwosci

realizacji zobowigzan.

34. WSKAZANIE CZYNNIKOW, KTORE W OCENIE ZARZADU GRUPY BEDA MIALY
WPLYW NA OSIAGNIETE WYNIKI W PERSPEKTYWIE CO NAJMNIEJ KOLEJNE-
GO KWARTALU

Czynniki, ktére w ocenie Zarzgdu Grupy moga mie¢ wptyw na osiggane obecnie i w przy-
sztosci wyniki zostaty opisane w czesci dotyczgcej zarzadzania ryzykiem (Czynniki zwigzane

z otoczeniem, w jakim Grupa Kapitatowa MEDIACAP prowadzi dziatalnos¢).
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a. Rachunek zyskéw i strat.

Przychody ze sprzedazy i zréwnane z nimi 2315 2040

Koszty dziatalnosci operacyjnej 2538 1852

176 17

~O

Zuzycie materiatéw i energii

w

Podatki i optaty 7

—
o~

Ubezpieczenia spoteczne i inne $wiadczenia 29

©

Zysk (strata) ze sprzedazy (223) 18

w

Pozostate koszty operacyjne -

—
(@)

Przychody finansowe 1

Zysk (strata) brutto (176) 211

~N

Zysk (strata) netto z dziatalnosci kontynuowanej (139) 16

Srednia wazona liczba akcji zwyktych 18 419 368 16 127 542

Dziatalno$é kontynuowana

- podstawowy (0,01) 0,01
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b. Sprawozdanie z catkowitych dochodéw

Inne catkowite dochody netto =

c. Sprawozdanie z sytuacji finansowej

Rzeczowe aktywa trwate 155 158

—
0
o
~N
o

Pozostate aktywa finansowe dlugoterminowe 19 070

Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 291 243

ul
_
©
Ne)

Naleznosci krétkoterminowe 2927

Naleznosci z tytutu podatku dochodowego 265 208

Pozostate aktywa finansowe 615 286

Pozostate aktywa obrotowe 475 162

Ill. AKTYWA TRWALE ZAKWALIFIKOWANE JAKO )
PRZEZNACZONE DO SPRZEDAZY

AKTYWA RAZEM 24723 26 331
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Kapitat zaktadowy 921 921

Kapitat zapasowy ze sprzedazy akcji powyzej ceny
nominalnej 14822 14 822

Zyski zatrzymane 2031 2170

- zysk netto (139) 2170

Il. ZOBOWIAZANIA DLUGOTERMINOWE 396 421

Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 72 61

1. Zobowiazania i rezerwy krétkoterminowe 2987 4431

Zobowigzania z tytutu dostaw i ustug 1990 2363

Rezerwy na $wiadczenia emerytalne i podobne 35 26

2. Przychody przysztych okreséw oraz rozliczenia
miedzyokresowe 144 144

IV. ZOBOWIAZANIA BEZPOSREDNIO ZWIAZANE
Z AKTYWAMI KLASYFIKOWANYMI JAKO - -
PRZENACZONE DO SPRZEDAZY

KAPITAL WEASNY | ZOBOWIAZANIA RAZEM 24723 26 331
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d. Sprawozdanie z przeplywéw pienieznych

N
-
—

Zysk (strata) brutto (176)

O
(S]]

Amortyzacja 88

—
=
=
N

Zysk (strata) z dziatalnosci inwestycyjnej

Zmiana stanu naleznoéci 2 288 2 966

=

Zmiana stanu rozliczen miedzyokresowych (348) (96

~N

Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej 608 62

b3

ptywy 84

Sptata udzielonych pozyczek 80

—
w
~

—

Nabycie wartosci niematerialnych oraz rzeczowych aktywoéw trwatych (40)

Udzielone pozyczki (400)

=
Ul
o
=

Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej (356)

=
S

ptywy = 17

Wydatki (240)

=
~N
Y
=

—
~
—

Odsetki zaptacone -

~N

Przeptywy pienigezne netto, razem 12 47

o

Srodki pieniezne na poczatek okresu 19 17
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e. Sprawozdanie ze zmian w kapitale wiasnym

Stan na poczatek okresu
01.01.2017 21 335 921 3525 14 822 (103) - 2170

Catkowite dochody netto (139) - - - - - (139)
Stan na koniec okresu
31.03.2017 21196 921 3525 14 822 (103) - 2031

Dane poréwnywalne:

Stan na poczatek okresu
01.01.2016 17 142 806 3558 10 995 (103) - 1886

Catkowite dochody netto 167 - - - - - 167
Stan na koniec okresu
31.03.2016 17 309 806 3558 10 995 (103) - 2053
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1. INFORMACJE OGOLNE

Nazwa i siedziba, podstawowy przedmiot dziatalnosci jednostki oraz sagd prowadzacy re-
jestr Spoétki zostaty przedstawione w dodatkowych notach objasniajacych do kwartalnego

skréconego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.

Niniejsze skrécone sprawozdanie finansowe zostato sporzadzone przy zatozeniu kontynu-
owania dziatalnosci gospodarczej MEDIACAP SA w dajace] sie przewidzie¢ przysztosci,
gdyz nie istnieja zadne okolicznosci wskazujgce na zagrozenie jej kontynuowania. Zostato
ono sporzgdzone z zastosowaniem zasad wyceny aktywdw i pasywow oraz pomiaru wyni-

ku finansowego netto okreslonych na dzien bilansowy.

Przyjete przez Spotke zasady rachunkowosci, w tym metody wyceny aktywow i pasywow
oraz pomiaru wyniku finansowego, sa zgodne z Miedzynarodowymi Standardami Spra-
wozdawczosci Finansowej oraz zwigzanymi z nimi Interpretacjami przyjetymi do stosowa-

nia przez Unie Europejska.

MSSF przyjete przez Rade Miedzynarodowych Standardéw Sprawozdawczosci Finanso-
wej, a niezatwierdzone przez Unie Europejskg nie miatyby wptywu na niniejsze sprawoz-
danie finansowe, jezeli zostatyby zastosowane przez Spdtke na koniec okresu sprawoz-

dawczego.

Skrécone kwartalne sprawozdanie finansowe (sprawozdanie finansowe) obejmuje okres
3 miesiecy zakonczony dnia 31 marca 2017 oraz zawiera dane poréwnywalne za okres

3 miesiecy zakoriczony dnia 31 marca 2016 oraz na dzierh 31 grudnia 2016.

Skrécone kwartalne sprawozdanie finansowe sporzadzone na dziert 31 marca 2017 nie

podlegato badaniu ani przegladowi przez biegtego rewidenta.

Jako dane poréwnywalne zaprezentowano dane z zatwierdzonych i opublikowanych spra-

wozdan finansowych na dzier 31 marca 2016 oraz na dzieri 31 grudnia 2016 za wyjatkiem:

- zmiany prezentacji réznic kursowych w rachunku zyskéw i strat za okres | kwartatu

2016. W wyniku korekty pomniejszono o 14 tys. zt przychody i koszty finansowe,

- zmiany prezentacji refaktur w rachunku zyskéw i strat za okres | kwartatu 2016. W wy-

niku korekty pomniejszono o 56 tys. zt przychody i koszty operacyjne.
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Sprawozdanie finansowe MEDIACAP SA za pierwszy kwartat 2017 zostato sporzgdzone
przy zatozeniu kontynuacji dziatalnosci w dajacej sie przewidzie¢ przysztosci. W opinii
Zarzadu Spotki nie istniejg okolicznosci wskazujgce na zagrozenie kontynuowania
dziatalnosci przez MEDIACAP SA.

Sprawozdanie finansowe za pierwszy kwartat 2017 winno by¢ czytane razem ze sprawoz-
daniem finansowym za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia 2016, zatwierdzonym przez
Zarzad Spétki dnia 28 kwietnia 2017.

Niniejsze skrécone kwartalne sprawozdanie finansowe zostato zatwierdzone przez

Zarzad Jednostki Dominujgcej w dniu 24 maja 2017.

Informacja dodatkowa dotyczaca: waluty funkcjonalnej, podstawy sporzadzania sprawoz-
dania finasowego, poréwnywalnosci sprawozdan finansowych, zasad rachunkowosci, zo-

stata opisana w informacjach dodatkowych Grupy Kapitatowej MEDIACAP.

2. INFORMACJA O ISTOTNYCH ZMIANACH SZACUNKOWYCH

W wyniku finansowym biezacego okresu rozliczono skutki aktualizacji lub tworzenia sza-
cunkdéw przysztych zobowigzan (rezerw) w szczegdlnosci z tytutu odpiséw aktualizujgcych
wartos¢ aktywow oraz rezerw, biernych rozliczern miedzyokresowych oraz rozliczen mie-
dzyokresowych przychodoéw. Ujete kwoty odzwierciedlajg najbardziej wiasciwy szacunek
nakfadéw pienigznych, niezbednych do wypetienia w przysztosci obecnego obowiagzku

istniejacego na dzien bilansowy.

W biezagcym okresie nastgpito zwiekszenie aktywa z tytutu odroczonego podatku docho-
dowego o kwote 48 tys. zI, rozliczone na zwigkszenie wyniku finansowego oraz zwigksze-
nie rezerwy z tytutu odroczonego podatku dochodowego o kwote 11 tys. 1, rozliczone na

zmniejszenie wyniku finansowego.

W wyniku finansowym brutto biezagcego okresu rozliczono skutki aktualizacji i tworzenia

szacunkow przysztych zobowigzan, a w szczegdlnosci:
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- naleznoéci 110 - - - 110

Rezerw z tytutu: 1348 255 - 933 670

- kosztéw projektow 1297 249 - 906 640

Rozliczet migdzyokresowych
z tytutu: A K

Razem 1489 264 1 933 819

Aktualizacja i tworzenie pozostatych rezerw na zobowigzania i odpiséw aktualizujgcych nie

wplynety istotnie na wynik biezgcego okresu.

W Spotce MEDIACAP SA nie wystepujg odpisy aktualizujgce wartos$¢ zapasow.

3. KWOTY | RODZAJ POZYCJI WPLYWAJACYCH NA AKTYWA, ZOBOWIAZANIA,
KAPITAL, WYNIK FINANSOWY NETTO LUB PRZEPLYWY SRODKOW PIENIEZ-
NYCH, KTORE SA NIETYPOWE ZE WZGLEDU NA ICH RODZAJ, WARTOSC LUB
CZESTOTLIWOSC

W okresie pierwszego kwartatu 2017 nie wystgpity inne zdarzenia o nietypowym

charakterze, ktére miatyby znaczacy wptyw na aktywa, kapitat i wynik finansowy.

4. OBJASNIENIA DOTYCZACE CYKLICZNOSCI LUB SEZONOWOSCI DZIALALNO-
scl

Cecha charakterystyczna dla dziatalnosci Spotki jest wystepowanie sezonowosci sprze-
dazy. Ostabienie popytu wystepuje w | kwartale, w szczegdlnosci w miesigcach stycz-
niu i lutym, natomiast zwigkszenie sprzedazy wystepuje w IV kwartale, w szczegdlnosci

w miesigcach listopad i grudzien.
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5. INFORMACJE O RZECZOWYCH AKTYWACH TRWALYCH ORAZ WARTOSCIACH
NIEMATERIALNYCH

W okresie 3 m-cy zakoriczonym 31 marca 2017 Spotka:
® nabyla rzeczowe aktywa trwate o wartosci: 13 tys. zt,

* sprzedafa i zlikwidowata sktadniki rzeczowych aktywéw trwatych o wartosci netto:

2 tys. zt

Na dzien 31 marca 2017 zobowiazania Spétki z tytutu nabycia rzeczowych aktywéw
trwatych oraz wartosci niematerialnych wynosza 3 tys. zt (na dzier 31 marca 2016. Spétka

nie wykazuje zobowigzan z tego tytutu).

6. INFORMACIJE O ISTOTNYCH ROZLICZENIACH Z TYTULU SPRAW SADOWYCH

W okresie od 1 stycznia 2017 do 31 marca 2017 w Spdice nie wystapily istotne rozliczenia

z tytutu spraw sgdowych.

7. KOREKTY BLEDOW POPRZEDNICH OKRESOW

Skrécone kwartalne sprawozdanie finansowe nie zawiera korekt btedéw poprzednich

okresdw.

8. INFORMACJE NA TEMAT ZMIAN SYTUACJI GOSPODARCZEJ | WARUNKOW
PROWADZENIA DZIALALNOSCI, KTORE MAJA ISTOTNY WPLYW NA WARTOSC
GODZIWA AKTYWOW FINANSOWYCH | ZOBOWIAZAN FINANSOWYCH JED-
NOSTKI, NIEZALEZNIE OD TEGO, CZY TE AKTYWA | ZOBOWIAZANIA SA UJE-
TE W WARTOSCI GODZIWEJ CZY W SKORYGOWANEJ CENIE NABYCIA (KOSZ-
CIE ZAMORTYZOWANYM)

Zmiana sytuacji gospodarczej i warunkéw prowadzenia dziatalnosci nie miafa istotnego

wplywu na warto$¢ godziwg aktywdw finansowych i zobowiazan finansowych Spotki.
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9. INFORMACJE O NIESPLACENIU KREDYTU LUB POZYCZKI LUB NARUSZENIU
ISTOTNYCH POSTANOWIEN UMOWY KREDYTU LUB POZYCZKI, W ODNIESIE-
NIU, DO KTORYCH NIE PODJETO ZADNYCH DZIALAN NAPRAWCZYCH DO
KONCA OKRESU SPRAWOZDAWCZEGO

W okresie sprawozdawczym nie byto przypadkéw niewywigzania sie ze sptaty kapitatu,
wyptaty odsetek czy innych warunkéw wykupu zobowiazan. Nie miaty miejsca takze przy-
padki naruszenia warunkéw uméw kredytowych lub pozyczek, ktére skutkowatyby ryzy-

kiem postawienia ich w stan natychmiastowej wymagalnosci.

10. ZAWARCIE PRZEZ MEDIACAP SA LUB JEDNOSTKE ZALEZNA OD MEDIACAP
SA JEDNEJ LUB WIELU TRANSAKCJI Z PODMIOTAMI POWIAZANYMI, JEZELI
POJEDYNCZO LUB EACZNIE SA ONE ISTOTNE | ZOSTALY ZAWARTE NA IN-
NYCH WARUNKACH NIZ RYNKOWE, WRAZ ZE WSKAZANIEM ICH WARTOSCI

W okresie objetym raportem MEDIACAP SA oraz jednostki Grupy MEDIACAP nie zawie-

raty transakcji z podmiotami powigzanymi na warunkach innych niz rynkowe.

11. INFORMACJE O ZMIANIE SPOSOBU (METODY) USTALENIA WARTOSCI
GODZIWEJ INSTRUMENTOW FINANSOWYCH WYCENIANYCH W WARTOSCI
GODZIWEJ

W okresie objetym raportem Spdtka MEDIACAP SA nie zmienita sposobu ustalania wyce-

ny instrumentéw finansowych.

12. INFORMACJE DOTYCZACE ZMIANY KLASYFIKACJI AKTYWOW FINANSO-
WYCH W WYNIKU ZMIANY CELU LUB WYKORZYSTANIA TYCH AKTYWOW

W okresie objetym raportem nie nastepowaty zadne zmiany w klasyfikacji aktywow finan-

sowych bedgce nastepstwem zmiany celu lub wykorzystania tych aktywow.

13. INFORMACJE DOTYCZACE EMISJI, WYKUPU | SPLATY DEUZNYCH | KAPITA-
LOWYCH PAPIEROW WARTOSCIOWYCH

W okresie pierwszego kwartatu 2017 Spétka nie dokonywata emisji, wykupu oraz sptaty
dtuznych i kapitatowych papieréw wartosciowych. Na dziert 31 marca 2017 Spétka nie

posiada zobowigzan z tytutu wyemitowanych obligacji.
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14. INFORMACJE DOTYCZACE WYPLACONEJ LUB ZADEKLAROWANEJ DYWI-
DENDY

W okresie objetym sprawozdaniem finansowym dywidenda nie zostata wyptacona ani

zadeklarowana.

15. ZDARZENIA PO DNIU KONCZACYM OKRES SPRAWOZDAWCZY

W dniu 30 kwietnia 2017 Rada Nadzorcza Spétki MEDIACAP SA podjeta uchwate
w sprawie ustanowienia w Spoétce programu motywacyjnego dla Wiceprezes Zarzadu
Pani Edyty Gurazdowskiej. Program motywacyjny polega na przyznaniu Pani Edycie
Gurazdowskiej prawa do kupna od Spétki do 144 138 jej akcji whasnych za cene zdyskon-
towana w stosunku do wartosci rynkowej akcji, wynoszaca 1 grosz za kazdg nabywang

akcje wlasng Spotki.

Zgodnie z Uchwatg, realizacja prawa do kupna Akgcji nastgpi poprzez zawarcie przez

Spotke i Panig Edyte Gurazdowska umowy sprzedazy Akgji oraz ich przeniesienie.

16. AKTYWA, ZOBOWIAZANIA WARUNKOWE ORAZ POZOSTALE ZOBOWIAZA-
NIA NIEUJETE W SPRAWOZDANIU Z SYTUACJI FINANSOWEJ

Spotka nie wykazuje pozycji aktywdw, zobowigzar warunkowych oraz zobowigzan nieuje-

tych w sprawozdaniu z sytuacji finansowej.

17. TRANSAKCJE Z PODMIOTAMI POWIAZANYMI

Transakcje pomiedzy Spétka a spotkami zaleznymi i cztonkami kluczowej kadry zarzgdza-
jacej i nadzorujace] oraz bliskimi cztonkami rodzin w okresie 3 miesiecy zakoriczonym

31 marca 2017 zaprezentowano ponizej.
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=~

EDGE Technology Sp. z 0.0. 7 14 9 17 3 8 14 2

N

IQS Sp. zo.0. 120 5 23 88 16 32 98 1

IQS Data Sp. z o.0. 3 - 289 - 3 - 286 -
Razem 356 81 720 231 292 101 566 156

Powyzsze transakcje z podmiotami powigzanymi zostaty zawarte na warunkach rynkowych.

a) krétkoterminowe $wiadczenia pracownicze (wynagrodzenia i narzuty) oraz z tyt. umowy 45 45
o wspotprace

|

c) ptatnos¢ w formie akcji whasnych - -

18. OPIS ISTOTNYCH DOKONAN LUB NIEPOWODZEN W OKRESIE OBJETYM RA-
PORTEM KWARTALNYM WRAZ Z WYKAZEM NAJWAZNIEJSZYCH ZDARZEN
DOTYCZACYCH SPOEKI

10 lutego 2017 Zarzad MEDIACAP SA poinformowat, ze spdtka otrzymata istotne zlecenie
od miedzynarodowej firmy ustugowej. Zgodnie z warunkami zlecenia bedzie $wiadczyé
ustugi do konca 2017 roku w zakresie realizacji projektu kontrahenta. Warto$¢ ustug sza-
cowana jest na 700 tys. USD, jednakze zgodnie z warunkami zlecenia nie przekroczy 800

tys. USD.

19. STANOWISKO ZARZADU, CO DO MOZLIWOSCI ZREALIZOWANIA WCZESNIEJ
PUBLIKOWANYCH PROGNOZ WYNIKOW

Prognoza wynikéw za rok 2017 nie byta publikowana.
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20. POSTEPOWANIA TOCZACE SIE PRZED SADEM, ORGANEM WEASCIWYM DLA
POSTEPOWANIA ARBITRAZOWEGO LUB ORGANEM ADMINISTRACJI PU-
BLICZNEJ Z UWZGLEDNIENIEM INFORMACJI W ZAKRESIE POSTEPOWANIA
DOTYCZACEGO ZOBOWIAZAN ALBO WIERZYTELNOSCI MEDIACAP SA LUB
JEDNOSTKI OD NIEJ ZALEZNEJ, KTORYCH WARTOSC STANOWI CO NAJMNIEJ
10% KAPITALOW WELASNYCH MEDIACAP SA

Na dziern 31 marca 2017 nie wystepuja postepowania w zakresie wierzytelnosci oraz
zobowigzan toczacych sie przed sadem, organem wiasciwym dla postepowania
arbitrazowego lub organem administracji publicznej (ktérego strona sa spotki Grupy
MEDIACAP), ktérych warto$¢ stanowi co najmniej 10% kapitatéw wiasnych Spofki
MEDIACAP SA.

21. INFORMACJE O UDZIELENIU PRZEZ MEDIACAP SA LUB JEDNOSTKI ZALEZNEJ
PORECZEN KREDYTU LUB POZYCZKI LUB UDZIELENIU GWARANCJI - LACZ-
NIE JEDNEMU PODMIOTOWI (LUB JEDNOSTCE ZALEZNEJ TEGO PODMIO-
TU) JEZELI kACZNA WARTOSC ISTNIEJACYCH PORECZEN LUB GWARANCJI
STANOWI ROWNOWARTOSC CO NAJMNIEJ 10% KAPITALOW WEASNYCH
MEDIACAP SA.

W okresie od od 1 stycznia 2017 do 31 marca 2017 MEDIACAP SA oraz jednostki
od niej zalezne nie udzielity poreczen kredytu lub pozyczki, a takze nie udzielity gwarancji
na rzecz jednego podmiotu lub jednostki zaleznej od tego podmiotu, ktérych taczna

warto$é stanowitaby co najmniej 10% kapitatéw wtasnych MEDIACAP SA.

22. INNE INFORMACJE, KTORE ZDANIEM SPOLKI SA ISTOTNE DLA OCENY SY-
TUACJI KADROWEJ, MAJATKOWEJ, FINANSOWEJ, WYNIKU FINANSOWEGO
I ICH ZMIAN, ORAZ INFORMACJE, KTORE SA ISTOTNE DLA OCENY MOZLI-
WOSCI REALIZACJI ZOBOWIAZAN

W okresie od 1 stycznia 2017 do 31 marca 2017 w Spodtce nie wystapily inne istotne
zdarzenia majgce wptyw na ocene sytuacji kadrowej, majatkowej, finansowej, wyniku fi-
nansowego i ich zmian oraz nie wystgpity zdarzenia istotne dla oceny mozliwosci realizacji

zobowigzan.
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23. WSKAZANIE CZYNNIKOW, KTORE W OCENIE MEDIACAP SA BEDA MIALY
WPLYW NA OSIAGNIETE WYNIKI W PERSPEKTYWIE CO NAJMNIEJ KOLEJ-
NEGO KWARTALU

Czynniki, ktére w ocenie MEDIACAP SA moga mie¢ wplyw na osiggane obecnie
i w przysztosci wyniki zostaty opisane w czesci dotyczacej zarzgdzania ryzykiem
(Czynniki zwigzane z otoczeniem, w jakim Grupa Kapitatowa MEDIACAP prowadzi dzia-

talnosé).

24. ZAWARTE PRZEZ MEDIACAP SA LUB JEDNOSTKE ZALEZNA OD MEDIACAP
SA JEDNEJ LUB WIELU TRANSAKCJI Z PODMIOTAMI POWIAZANYMI, JEZELI
POJEDYNCZO LUB LACZNIE SA ONE ISTOTNE | ZOSTALY ZAWARTE NA IN-
NYCH WARUNKACH NIZ RYNKOWE, WRAZ ZE WSKAZANIEM ICH WARTOSCI

W okresie objetym raportem MEDIACAP SA nie zawierata transakcji z podmiotami

powigzanymi na warunkach innych niz rynkowe.
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1. ANALIZA WYNIKOW FINANSOWYCH

Wyniki finansowe jednostkowe i skonsolidowane w tys. PLN

Przychody ze sprzedazy 2315 2 040 11941 11 905

EBITDA (96) 317 448 952

Whynik na dziatalnosci operacyjnej (184) 222 146 653

Wynik finansowy netto (139) 167 16 467

Wyniki finansowe i przychody ze sprzedazy jednostkowe i skonsolidowane w tys. PLN
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Jednostkowe przychody ze sprzedazy w pierwszym kwartale 2017 wyniosty 2 315
tys. PLN i sg o 13% wyzsze niz w pierwszym kwartale 2016. Wynik na sprzedazy
zmniejszyt sie jednak z poziomu 188 tys PLN do -223 tys. PLN, co spowodowane
byto nizszg rentownoscig realizowanych projektéw, kosztami w zwigzku z transakcjg
przejecia spotki TalentMedia oraz zatrudnienia ludzi do prowadzenia prac w nowych
obszarach. Konsekwencjg zmniejszenia sie wyniku na sprzedazy jest rowniez spadek
wyniku na dziatalnosci operacyjnej z 222 tys. PLN w Q1 2016 do -184 tys. PLN
w Q1 2017.

Skonsolidowane przychody ze sprzedazy Grupy Kapitatowej MEDIACAP w pierwszym
kwartale 2017 wyniosty 11 941 tys. PLN, utrzymujac przy tym poziom z pierwszego kwartatu
poprzedniego roku (11 905 tys. PLN). Skonsolidowany wynik finansowy netto w Q1 2017
wyniost 16 tys. PLN i w poréwnaniu do poprzedniego roku jest on nizszy o 451 tys. PLN.
Spadek ten jest wynikiem wyzszych kosztéw dziatalnosci operacyjnej, a w szczegdlnosci
kosztéw wynagrodzen, ktére majg w przysztosci przyczyni¢ sie do wzrostu przychodu

i wynikéw w zwigzku z realizacjg nowych projektow.

Udziat % przychoddw narastajaco wedtug branz na koniec Q3 2016 wg branz przedstawia

ponizszy wykres:

. telekomunikacja

. budownictwo/nieruchomosci

. finanse

. samochodowa/transport

. pozostate
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a. Analiza wskaznikow

Wybrane jednostkowe i skonsolidowane wskazniki rentownosci MEDIACAP za Q1 2017

i wskazniki poréownywalne za Q1 2016.

Wskaznik rentownosci kapitatu wlasnego (ROE) -0,65% 0,87% 0,07%

Wskaznik rentownosci operacyjnej -7,95% 10,88% 1,22%

Wskaznik rentownosci netto

-6,00% 8,19% 0,13%

W ujeciu skonsolidowanym obserwujemy spadki wskaznikéw rentownosci. W ujeciu
skonsolidowanym wskaznik rentownosci sprzedazy spadt o 3,79 p.p. Spadek rentownosci
kapitatu wlasnego (-1,92 p.p.) uwarunkowany jest spadkiem zysku netto w poréwnaniu

do Q1 2016. Wskaznik rentownosci majatku spadt o 1,06 p.p.

Spadek odnotowat réwiez wskaznik rentownosci operacyjnej. Jego przyczynyng jest

przede wszsytkim nizszy wynik na dziatalnosci operacyjne;j.

W ujeciu jednostkowym wskaznik rentownosci sprzedazy zmniejszyt sie¢ o 14,19 p.p., co
spowodowane jest nizszym wynikiem netto. Wskaznik rentownosci kapitatu wtasnego
spadt o 1,52 p.p., a wskaznik majagtku o 1,22 p.p. w poréwnaniu do analogicznego okresu
w 2016.

Spadek odnotowat réwniez wskaznik rentownosci operacyjnej. Jego przyczynyng jest.
wzrost pozostatych kosztéw operacyjnych w poréwnaniu do 2016. Wskaznik rentownosci
EBITDA spadt o 19,69 p.p.

Wybrane jednostkowe i skonsolidowane wskazniki kondycji finansowej MEDIACAP
za Q1 2017 i wskazniki poréwnywalne za Q1 2016.
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Wskaznik ogdlnego zadtuzenia 0,14 0,19 0,36 0,42

Wskaznik relacji dtugu do EBITDA N/D* 15,76 30,53 18,52

*wskaznik nie jest miarodajny ze wzgledu na ujemng wartos¢ mianownika (EBITDA).

W pierwszym kwartale 2017 zaréwno w ujeciu skonsolidowanym, jak i jednostkowym od-
notowano wzglednie stabilny poziom wskaznikéw ogdlnej ptynnosci, ogélnego zadtuze-

nia i zadtuzenia kapitatéw wtasnych w poréwnaniu do analogicznego okresu w roku 2016.

W ujeciu skonsolidowanym za wzrost wskaznika relacji dtugu do EBITDA
(Zobowigzania/EBITDA) w gtéwnej mierze odpowiedzialne jest pogorszenie sie
marzowosci na poziomie wyniku EBITDA, nie za$ wzrost zobowigzan, ktére to
odnotowaty spadek z poziomu 17 627 tys. PLN (Q1 2016) do 13 679 tys. PLN (Q1 2017).

Rotacja naleznosci i zobowigzan

Rotacja naleznosci i zobowigzan w dniach w ujeciu jednostkowym
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Rotacja naleznosci i zobowigzan w dniach w ujeciu skonsolidowanym

89
88

Q12016 Q22016 Q32016 Q4 2016 Q12017

rotacja naleznosci ——— rotacja zobowigzan

W ujeciu jednostkowym za Q1 2017 wskaznik szybkosci obrotu naleznosci wynosi 60 dni.
Wskaznik szybkosci obrotu zobowigzan wynosi 53 dni. W ujeciu skonsolidowanym za Q1
2017, wskazniki te wynosza odpowiednio: 88 dni dla rotacji naleznosci i 33 dni dla rotacji
zobowiazan. W ujeciu jednostkowym zauwazalne jest zmniejszenie wskaznika rotacji na-
leznosci w poréwnaniu do pierwszego kwartatu 2016 (+15 dni), zas w ujeciu skonsolido-
wanym wskaznik spadt o jeden dzien. Rotacja zobowigzan, w odniesieniu do pierwszego
kwartatu 2016 roku w ujeciu jednostkowym spadta (-3 dni), natomiast w ujeciu skonsoli-

dowanym o 4 dni.

Rozbieznos¢ pomiedzy wskaznikami rotacji naleznosci i zobowigzan jest typowa dla rynku,
w ktérym dziatajg spotki. Wynika to z faktu, ze odbiorcami ustug sa gtéwnie duze koncer-
ny, ktérych praktyka jest maksymalne wydtuzanie terminéw ptatnosci. Dostawcami ustug
dla spodtek z grupy MEDIACAP SA sa natomiast w wiekszosci mate i $rednie przedsigbior-

stwa, ktérych terminy ptatnosci sg znacznie krotsze.
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b. Charakterystyka struktury aktywéw i pasywow

Struktura aktywow i pasywow w ujeciu jednostkowym w tys. PLN

Wartoéci niematerialne 939 4% 1013 4% -7%

Naleznosci dtugoterminowe 216 1% 186 1% 16%

Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 291 1% 243 1% 20%

AKTYWA OBROTOWE 4048 16% 5656 21% -28%

Naleznosci krétkoterminowe 2927 12% 5189 20% -44%

Pozostate aktywa obrotowe 475 2% 162 1% 193%

ZOBOWIAZANIA DLUGOTERMINOWE 396 2% 421 2% -6%

Rozliczenia miedzyokresowe 324 1% 360 1% -10%

Zobowiazania i rezerwy krétkoterminowe 2987 12% 4431 17% -33%

PASYWA RAZEM 24723 100% 26 331 100% -6%
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Suma bilansowa MEDIACAP SA na koniec Q1 2017 dla danych jednostkowych wynio-
sta 24 723 tys. PLN, co oznacza spadek o 6% w stosunku do danych na koniec 2016.
W strukturze aktywéw najwigksze wzrosty zanotowaty: pozostate aktywa obrotowe
(+193%) oraz pozostate aktywa finansowe oraz srodki pieniezne i ich ekwiwalenty (+112%).
Najwigksza pozycje aktywdw stanowia pozostate aktywa finansowe dtugoterminowe,
ktore w Q1 2017 stanowig 77% aktywdéw, a na 31 grudnia 2016 stanowity ok. 72%
aktywéw. Najwiekszy spadek wystapit na pozycji naleznosci krétkoterminowych (-44%)
oraz pozostatych aktywach trwatych (-20%).

Na koniec Q1 2017 MEDIACAP SA dysponowat kapitatem wtasnym na poréwnywalnym
poziomie do korica 2016 (21 196 tys. PLN, zmiana o -1%). W strukturze pasywdw (pomi-
jajac kapitat wiasny) najwieksza pozycja sg zobowigzania i rezerwy krétkoterminowe, ktére
na koniec Q1 2017 wynoszg 2 987 tys. PLN i stanowig 12% sumy bilansowej. W odnie-
sieniu do danych z korica 2016 najwigkszy wzrost wystapit na zobowigzaniach i rezerwach
dtugoterminowych (+18%), za$ najwiekszy spadek w stosunku do danych na koniec 2016

nastapit na pozycji zobowigzan i rezerw kréotkoterminowych (-33%).
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Struktura aktywow i pasywow w ujeciu skonsolidowanym w tys. PLN

Wartosci niematerialne 3863 10% 3874 9% 0%

Rzeczowe aktywa trwate 1115 3% 820 2% 36%

Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 970 3% 1037 2% -6%

Pozostate aktywa finansowe dtugoterminowe 2780 7% - 0% N/D

Zapasy - 0% - 0% 0%

Pozostate aktywa finansowe oraz Srodki pienigzne
iich ekwiwalenty 4148 1% 3756 9% 10%

AKTYWA RAZEM 37 900 100% 41832 100% -9%

KAPITAL WEASNY PRZYPADAJACY AKCJONA-
RIUSZOM JEDNOSTKI DOMINUJACEJ 19931 53% 19920 48% 0%

ZOBOWIAZANIA DEUGOTERMINOWE 1274 3% 1414 3% -10%

Rozliczenia miedzyokresowe 974 3% 1093 3% -11%

Zobowiazania i rezerwy krétkoterminowe 11927 31% 15727 38% -24%

PASYWA RAZEM 37 900 100% 41832 100% -9%

Suma bilansowa Grupy Kapitatowej MEDIACAP w za Q1 2017 wyniosta 37 900 tys. PLN,
co oznacza 9% spadek w stosunku do stanu na koniec 2016. W strukturze aktywéw zna-
czaco wzrosty pozostate aktywa finansowe diugoterminowe, co wynika z zakupu udziatéw
w TalentMedia Sp. z 0.0., oraz pozostate aktywa obrotowe (+49%), za$ najwigkszy spadek
wystapit na naleznosciach krétkoterminowych (-38%). Najwiekszg pozycje aktywdw stano-

wig naleznosci krotkoterminowe, ktére wynoszag 13 094 tys. PLN.

Na koniec Q1 2017 Grupa MEDIACAP dysponowata kapitatem wtasnym w wysokosci
19 931 tys. PLN. W strukturze pasywoéw (pomijajac kapitat wiasny i udziaty niekontrolujace)
na koniec pierwszego kwartatu 2017 najwigksza pozycje (31% pasywow) stanowity zobo-
wigzania i rezerwy krétkoterminowe, ktére w poréwnaniu do 2016 spadty o 24%. Spadek
zanotowaty rowniez rozliczenia miedzyokresowe (-11%).
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c. Przeptywy pieniezne

Jednostkowe i skonsolidowane przeptywy pieniezne MEDIACAP za Q1 2017 oraz dane

poréwnywalne za Q1 2016 w tys. PLN.

Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci
inwestycyjnej (356) (150) (2310) (62)

Przeptywy pieniezne netto razem 12 477 395 1460

W ujeciu jednostkowym taczne przeptywy pieniezne netto w pierwszym kwartale 2017
wyniosty 12 tys. PLN, w poréwnaniu do 477 tys. PLN w analogicznym okresie roku 2016.
Zmiana ta byfa w gtéwnej mierze spowodowana ujemnymi przeptywami z dziatalnosci
finansowej (-240 tys. PLN), ktére wynikaty ze sptaty zadtuzenia finansowego. Dodatkowo
zwiekszone wydatki zwigzane z dziatalnoscig inwestycyjna (udzielone kredyty i pozycz-
ki) negatywnie odbity sie na przeptywach pienigznych netto, zmniejszajac ich wartos¢
0 206 tys. PLN w poréwnaniu do analogicznego okresu w roku poprzednim. W efekcie,
pomimo zblizonej wielkosci przeptywdw pienigeznych z dziatalnosci operacyjnej, przepty-

wy taczne spadty o 465 tys. PLN.

W ujeciu skonsolidowanym fagczne przeptywy pieniezne netto w pierwszym kwartale 2017
wyniosty 395 tys. PLN, w poréwnaniu do 1 460 tys. PLN w analogicznym okresie roku
2016. Wptyw na to miat spadek przeptywdw pienieznych netto z dziatalnosci operacyjne;j
z poziomu 1 883 tys. PLN (Q1 2016) do wysokosci 1 111 tys. PLN (Q1 2017), czego przy-
czyna byt nizszy wynik brutto w tym okresie. Dodatkowo zwiekszeniu ulegty wydatki
z dziatalnosci inwestycyjnej, ktére zwigzane byty miedzy innymi z nabyciem udziatéw
w TalentMedia. W efekcie przeptywy pieniezne z dziatalnosci inwestycyjnej wy-
niosty - 2 310 tys. PLN w Q1 2017 w poréwnaniu do -62 tys. PLN w Q1 201é6.
Wyzsze saldo przeptywéw netto z dziatalnosci finansowej byto konsekwencja
zaciggniecia zobowigzania finansowego w pierwszym kwartale 2017. Spowodowato
to wzrost facznych przeptywéw z dziatalnosci finansowej do poziomu 1 594 tys. PLN
w poréwnaniu do — 361 tys. PLN w Q1 2016.
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W Q1 2017 dziatania Zarzadu skupity sie na nastepujacych kwestiach:

e Transakcji przejecia pakietu 51% w TalentMedia Sp. z o.0. — spotki zajmujacej
sie online video — oraz rozpoczeciu procesu jej integracji operacyjnej z Grupa.
TalentMedia bedzie jednym =z kluczowych obszaréw wzrostu sprzedazy
MEDIACAP SA w latach 2017-2020.

e Wsparcia zarzadu spétki zaleznej IQS w przejeciu zorganizowanej czesci przedsie-
biorstwa MRevolution Sp. z 0.0. oraz technologii i marki BrandSpy (zrealizowanej na
poczatku Q2). Oba przejecia majg przyczyni¢ sie do wzrostu udziatu skalowalnych

produktéw w segmencie Data.

* Finalizacji przygotowar do zmiany siedziby firmy, ktéra w maju br. przeprowadzita

sie do nowej, wspdlnej siedziby przy ul Mangalia 2a w Warszawie.

e Reorganizacji spotki zaleznej Edge Technology w ramach jej skupienia na rozwoju
platformy technologicznej Plastream, co pocigga za soba systematyczne wygasza-

nie ustug custom developement do korica 2017.

W Q1 2017 roku w obszarze prowadzonej dziatalnosci zostaty podjete nastepujace inicja-

tywy nastawione na wprowadzenie rozwigzan innowacyjnych w przedsigbiorstwie:

* Rozwdj oferty produktéw BIG DATA w ramach 1QS, w szczegdlnosci w oparciu
o dane gromadzone w ramach realizowanych badan w internecie (tzw. real-time-

-surveys) oraz w ramach panelu badawczego Opinie.pl.
* Rozwoju platformy Plastream, stuzacej do zarzadzania i analizowania tresci wideo,
z wykorzystaniem Cloud Computing i Machnine Learning w EDGE Technology,

w oparciu o strategiczng wspdtprace z Microsoft i technologie Azure.

* Rozwdj platformy NEX w ramach segmentu Marketing, wspierajagcego i automatyzu-

jacego procesy zarzgdcze i raportowe.

e Rozwdj platformy Feedback w ramach segmentu IQS, automatyzujagcego zbieranie

proceséw oceny przez klientow jakosci realizowanych ustug.
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10 lutego 2017 - Zlecenie o wartosci do 800 tys. USD

Zarzad MEDIACAP SA poinformowat, ze spétka otrzymata istotne zlecenie od miedzyna-
rodowej firmy ustugowe]. Zgodnie z warunkami zlecenia bedzie $wiadczy¢ ustugi do konca
2017 roku w zakresie realizacji projektu kontrahenta. Warto$¢ ustug szacowana jest na 700

tys. USD, jednakze zgodnie z warunkami zlecenia nie przekroczy 800 tys. USD.

10 lutego 2017 - MEDIACAP SA Raport dotyczacy zakresu stosowania Dobrych
Praktyk

Na podstawie par. 29 ust. 3 Regulaminu Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie
S.A. Mediacap SA przekazata raport dotyczacy niestosowania zasad szczegdtowych za-

wartych w zbiorze ,Dobre Praktyki Spotek Notowanych na GPW 2016".
13 lutego 2017 - Podpisanie Term Sheet

Zarzad MEDIACAP SA poinformowat, ze w Spdétka podpisata dokument ustalajacy wstep-
ne warunki transakcji (,Term Sheet”) z niektérymi udziatowcami spétki prowadzacej
dziatalno$¢ w obszarze content marketing video dotyczacy nabycia oraz objecia nowych
udziatéw w Spdtce, pozwalajagcych MEDIACAP SA, lub jego spodtce za

Zarzad MEDIACAP SA poinformowat, ze zdecydowat sie na opdznienie publikacji informa-
cji poufnej z uwagi na trwajace zmiany w strukturze kapitatowej Spotki. Ujawnienie infor-
macji o podpisanym Term Sheet przed ich zakoriczeniem mogtoby negatywnie wptynaé

na te zmiany, a przez to na mozliwo$¢ zrealizowania przewidzianej Term Sheet transakgji.

17 lutego 2017 - Rezygnacja cztonka Rady Nadzorczej Spétki

Zarzad spotki MEDIACAP SA poinformowat, iz do Spétki wptyneta rezygnacja Pana Filipa
Friedmanna z petnienia funkcji cztonka Rady Nadzorczej Spétki. Rezygnacja jest skuteczna
z dniem 17 lutego 2017 roku. Pan Filip Friedmann jako powéd rezygnacji podat przyczyny

osobiste.
27 lutego 2017 - Powotanie (dokooptowanie) Cztonka Rady Nadzorczej

Zarzad MEDIACAP SA poinformowat, iz Rada Nadzorcza Spétki, w zwigzku z wezesniej-
szg rezygnacja Pana Filipa Friedmanna z cztonkostwa w Radzie Nadzorczej Spotki, na
podstawie §15 ust. 2 Statutu Spétki podjeta uchwate nr 1/02/2017 w sprawie powotania
(dokooptowania) z dniem 27 lutego 2017 roku do sktadu Rady Nadzorczej Pana Marcina

Olechowskiego.
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7 marca 2017 - Publikacja nieaudytowanych danych finansowych za 2016

Zarzad MEDIACAP SA z siedzibg w Warszawie w zwigzku z zakonczeniem wstepnego pro-
cesu podsumowywania danych finansowych na potrzeby przygotowania skonsolidowane-
go raportu okresowego Grupy Kapitatowej MEDIACAP SA, przekazat do publicznej wia-
domosci nieautoryzowane wybrane szacunkowe skonsolidowane dane finansowe Grupy
Kapitatowej MEDIACAP SA za okres od 1 stycznia 2016 do 31 grudnia 2016.

8 marca 2017 - Transakcja przejecia wigkszosciowego pakietu w TalentMedia sp. z o.0.

Zarzad MEDIACAP S.A. poinformowat, ze Spétka oraz spétka zalezna The Digitals
Sp. z 0.0, zawarly ze spdtka TalentMedia Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie, oraz udzia-
towcami Spotki, umowe inwestycyjng dotyczacg inwestycji The Digitals w Spdtce, ktéra

pozwoli The Digitals na osiggniecie 51,11% w TalentMedia.

TalentMedia jest wiodacym graczem w obszarze ustug sieci partnerskiej (, multi-channel
network”, ,MCN") dla kanatéw na YouTube oraz organizatorem kampanii marketingo-
wych opartych o content video w mediach spotecznosciowych m.in. Facebook, Insta-
gram, Snapchat i Musical.ly. Spétka posiada certyfikacje YouTube. Specjalizuje sie w rynku
premium, wspotpracujgc z takimi twoércami jak: CyberMarian, JDabrowsky, SKKF, Zuzanna
Borucka, Poszukiwacz, Agnieszka Grzelak, GlamPaula, Wielmozny Igor, Stefie, czy inStanT.
TalentMedia zrzesza tworcéw o facznej widowni ponad 12 min statych widzéw. Zrealizo-
wata dotychczas kilkaset projektow dla wiodacych marek, m.in. Tymbark, Lirene, Clinique,
Virgin Mobile, Plush, Nerf, Disney i Kubus.

Spotka prowadzi ekspansje miedzynarodowa w Europie Srodkowo-Wschodniej, m.in. na

rynek butgarski za posrednictwem 45% udziatu w spétce TalentMedia Balcans Sp. z o.0.
20 marca 2017 - Zakonczenie obstugi operatora sieci kablowej Vectra Media

Zarzad MEDIACAP SA poinformowat, ze spétki zalezne Scholz & Friends Warszawa
Sp. z 0.0. oraz The Digitals sp. z 0.0., z dniem 31 marca 2017 roku zakoncza $wiadczenie
ustug reklamowych dla operatora sieci kablowe] Vectra Media Sp. z o.0. (dalej: ,Vectra”).
Informacja zostata uznana przez MEDIACAP SA za istotng ze wzgledu na dlugoterminowsa,

trwajgca od 2013 roku wspodtprace z Vectra.

Wartosé¢ przychodéw obu spotek zaleznych za zeszty rok tytutem s$wiadczonych ustug
dla Vectra przekroczyta 10% wartosci kapitatow wtasnych MEDIACAP SA. Jednoczesnie
MEDIACAP SA poinformowat, ze taczna warto$é przychodéw za caty okres Swiadczenia

ustug przez spotki zalezne przekroczyta wskazang wyzej wartosc.
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Zaprzestanie $wiadczenia ustug wynikato z uptywu terminéw na jakie zostaty zawarte

wskazane powyzej umowy.
22 marca 2017 - Rejestracja przez sad zmiany w kapitale zakladowym Spétki Zaleznej

Zarzad MEDIACAP SA poinformowat, iz powziat informacje, ze Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy w Warszawie, XIll Wydziat Gospodarczy KRS dnia 20 marca 2017 wydat po-
stanowienie, na mocy ktérego w Rejestrze Przedsiebiorcow prowadzonego dla spotki
TalentMedia Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie dokonano wpisu podwyzszenia kapitatu

zaktadowego Spotki.

Po rejestracji podwyzszenia kapitatu zaktadowego spotka zalezna od MEDIACAP SA
- The Digitals Sp. z 0.0. posiada 51,11% udziatéw w kapitale zakladowym TalentMedia
Sp.zo.o.

29 marca 2017 - Zawarcie umoéw kredytu przez spétke zalezna

Zarzad MEDIACAP SA poinformowat, ze spétka zalezna - The Digitals Sp. z 0.0. zawarta
dwie umowy kredytu z ING Bankiem Slaskim S.A. z siedzibg w Katowicach.

Umowy dotyczg udzielenia przez Bank:
- kredytu w rachunku biezgcym Spétki do kwoty 700.000 zt na okres 12 miesiecy od
dnia uruchomienia, oraz;
- kredytu obrotowego w formie linii odnawialnej do wysokosci 1.850.000 zt rowniez na

okres 12 miesiecy od dnia uruchomienia.

Srodki pieniezne udostepnione w ramach ww. uméw kredytowych zostana przeznaczone

na finansowanie biezgcego kapitatu obrotowego Spétki.

Warunki kredytowe uzyskane przez Spotke The Digitals sp. z 0.0. nie odbiegajg od warun-

kéw rynkowych powszechnie stosowanych dla tego rodzaju uméw.
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Grupa funkcjonuje na rynkach ustug marketingowych (doradztwo strategiczne i realizacja
kampanii w mediach masowych, w mediach internetowych i w formie wydarzen maso-
wych) oraz data (pozyskiwanie i analiza danych marketingowych i konsumenckich, badania
rynku i konsumentdw, rozwigzania IT z wykorzystaniem rozwigzarn Cloud Computing, Ma-

chine Learning i Big Data).

Gtownymi graczami w segmencie Marketing sg spotki nalezgce do szesciu wiodacych
holdingéw marketingowych: WPP, Publicis Groupe, Ominicom Group, Dentsu Aegis, IPG
i Havas — ktére w Polsce wspdlnie obstuguja zdecydowana wigkszos¢ rynku (wg naszych
szacunkow nawet do 75%) za posrednictwem nalezacych do nich kilkudziesigciu wyspecja-
lizowanych agencji reklamowych, doméw badawczych i mediowych. Alternatywa do gra-
czy miedzynarodowych sg firmy lokalne, wsréd ktérych panuje silne rozdrobnienie i wy-
razna specjalizacja. O ile w poszczegdlnych podsegmentach rynku mozna zidentyfikowaé
istotnych lokalnych graczy (np. 1QS w rynku badawczym, czy EMLAB w rynku eventowym)
o tyle w zasadzie zadna polska grupa spofek nie osiggnefa jeszcze masy krytycznej nie-
zbednej do bycia cato$ciowa alternatywag wobec holdingéw, co stanowi szanse rynkowa
dla MEDIACAP. Dynamike i perspektywy tego rynku ustala sie poprzez monitoring sumy
wydatkéw na reklamy w mediach. Wedtug raportu miedzynarodowej grupy mediowe;j
ZenithOptimedia Group (ZOG) w 2015 roku wydatki netto na media w Polsce wzrosty o0 3%

do tacznej wartosci 6,95 mld ztotych, zas w 2017 roku wzrosng o kolejne 2,7%.

Trudniej okresli¢ kontekst rynkowy dla Grupy w segmencie Data. Historycznie naszym
podstawowym rynkiem w tym obszarze byty badania rynku i opinii publicznej. Rynek ten
wzrést w 2015 roku o 1,4% do poziomu 0,6 mld ztotych, a jego najwigekszymi graczami byty
spotki nalezgce do holdingu WPP (Millward Brown i TNS) oraz Grupa Nielsen, GFK Polonia,
IPSOS, PBS i wtasnie 1QS (+14% wzrostu, 4% udziatu w rynku). Nie sg znane dane rynkowe
dla rynku na rok 2016, jednak warto podkresli¢, ze dzieki rozwinieciu produktéw z zakre-
su Data, IT z wykorzystaniem narzedzi Big Data, Cloud Computing i Machine learning,
ktorych udziat szybko roénie na naszej sprzedazy, coraz czesciej operujemy na rynkach
zdecydowanie szybszych i wiekszych niz rynek marketingowy czy badawczy. Ponadto stra-
tegia MEDIACAP zaktada skupienie na rozwinieciu wtasnie tej czesci oferty — czyli powta-
rzalnych, nasyconych technologia, wystandaryzowanych produktéw (np. panel badawczy
Opinie.pl czy platforma do zarzadzania i analizy tresci wideo Plastream). Dla przyktadu
wedtug raportu PMR dynamika samego rynku Cloud wyniosta 30% w 2016 roku a jego
wartos¢ szacowana jest —w zaleznosci od dostepnych zrédet — na 0,5-1,0 mld ztotych (wo-

bec ponad 100 mld dla catego rynku IT wg danych IDC).
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Podsumowujac, wszystkie rynki na ktérych dziatajg obecnie spotki Grupy MEDIACAP
wykazaty w 2016 tendencje wzrostowg oraz wedtug dostepnych prognoz urosng réowniez
w 2017. Réwnoczesnie udziat Grupy w tych rynkach jest na tyle maty, ze ma ona szanse
rosng¢ znaczaco szybciej niz caty rynek, przy czym obecnie rozwijana oferta rynkowa na-

kierowana jest na rynki o zdecydowanie wyzszej — nawet 30% dynamice wzrostu.
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Realizowana od 2010 roku strategia rozwoju Grupy oparta jest na konsekwentnym po-
szerzaniu zakresu $wiadczonych ustug, co przetozyto sie na wzrost skali przychodoéw
i liczby klientéw. Silny wzrost organiczny uzupetniony o cztery przejecia w latach 2010-
2014 sprawity, ze MEDIACAP dotaczyt do grona kilku polskich podmiotéw, ktére wy-
rézniaja sie skalg na tle rynku. Na obecnym etapie rozwoju ani MEDIACAP ani zaden
z pozostatych niezaleznych graczy, nie stanowia jednak jeszcze konkurencji o poréw-
nywalnej skali czy sile negocjacyjnej wobec 6 najwigkszych graczy miedzynarodowych:
WPP, Omnicom, Publicis, Havas, IPG czy Dentsu Aegis, ktérych faczny udziat w polskim

rynku Grupa szacuje na powyzej 60%.

W tym kontekscie kluczowym celem strategii MEDIACAP jest osiggniecie pozycji naj-
wiekszego niezaleznego podmiotu na polskim rynku marketingu, poprzez:

* poszerzenie oferty $wiadczonych ustug, w taki sposéb by zwiekszy¢ przychody
z obecnej bazy klientow, ktdrych liczba juz w 2016 wyniosta blisko 300;

* wprowadzanie nasyconych technologia, wystandaryzowanych i powtarzalnych
produktéw (takich jak panel badawczy Opinie.pl czy platforma video Plastream),
ktéra przektadaja sie na powtarzalne zlecenia i wyzsze marze;

® innowacje technologiczne w zakresie proceséw, zarzadzania kapitatem ludzkim
oraz modeli sprzedazy, ktére pozwolg na zwiekszenie skali biznesu bez konieczno-
$ci powiekszania bazy kosztowej;

* przejecie kolejnych podmiotéw, ktére poszerza zakres ustug Grupy i wygenerujg

znaczace synergie przychodowe oraz zwieksza skokowo EBITDA Grupy;

Osiggniecie pozycji najwiekszego niezaleznego podmiotu na polskim rynku marketingu
sprawi, ze MEDIACAP:

e stanie sie liczacym partnerem dla najwiekszych klientéw rynku reklamowego
(w tym firm o polskim rodowodzie), na podobienstwo lokalnych lideréw na pozo-
statych rynkach europejskich;

® umocni swojg pozycje wobec dostawcow, w tym wydawcow i whascicieli mediow
oraz dostawcédw technicznych i technologicznych;

* bedzie jednym z najwigkszych pracodawcéw swojego rynku, co umozliwi mu re-
alizowanie zintegrowanej dtugofalowej strategii zarzadzania kapitatem ludzkim —
zwigkszajgc efektywnosé jego wykorzystania;

* bedzie wiodgcym konsolidatorem rynku dzigki jego lepszej znajomosci i prostszej

strukturze decyzyjnej niz u konkurentéw miedzynarodowych.
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Spotka zapowiedziata aktualizacje swojej strategii rynkowej w Q2 2017, w obliczu skoko-
wego wzmocnienia kontrybucji udziatu segmentu Data do EBITDA oraz transakcji M&A
przeprowadzonych na poczatku 2017. Nowa strategia bedzie w wigkszym stopniu oparta
na platformach technologicznych rozwijanych w ramach Grupy (m.in. Opinie.pl, MCN
TalentMedia i Plastream), ktére sa skalowalne i bardziej rentowne niz historyczny konsul-
tingowy model dziatalnosci Grupy. Wykorzystanie technologii Cloud, Big Data i Machine

Learning ma stac sie osig transformacji spétki w spotke technologiczna.
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Znaczace uzaleznienie od kapitatu ludzkiego i stosunkowo niska kapitatochtonno$¢ wo-
bec powolnie rosngcego rynku (ktéry w latach 2009-2013 zmalat) sprawiajg, ze utrzymuje
sie silna konkurencja rynkowa. Na rynku $cierajg sie dodatkowo dwa przeciwne trendy:
wieksze firmy poszukuja korzysci skali poprzez konsolidacje, ale réwnolegle pojawiaja sie
mate firmy, zaktadane przez grupy do$wiadczonych bytych pracownikéw duzych firm, kté-
re staraja sie znalez¢ dla siebie nisze rynkowe — czesto w obrebie branz i marek klientow,
dla ktérych ich zespoty wezesniej pracowaty. Wiekszos¢ tych podmiotéw ostatecznie znika
z rynku (réwniez poprzez wigczenie do wiekszych grup) ale w ich miejsce powstajg nowe.

Lista najwiekszych graczy rynku marketingowego pozostaje jednak stosunkowo stafa.

Miedzynarodowa konkurencja Grupy MEDIACAP

WPP plc WPP plc (,WPP") jest miedzynarodowa grupg marketin-

gowa z siedziba w Londynie. Jest najwiekszg $wiatowa fir-
ma reklamowa wedtug przychodéw (ponad 14 miliardow
GBP w 2016) i posiada biura na terenie 110 panstw. Na-
lezy do niej szereg wiodacych marek rynku marketingo-
wego, miedzy innymi: GroupM, MEC, Mindshare, Maxus,
MediaCom, Millward Brown, Grey, Burson-Marsteller, Hill
& Knowlton, JWT, Ogilvy Group, TNS, Young & Rubicam
czy Cohn & Wolfe. WPP jest notowana na London Stock
Exchange i jest czescig FTSE 100 Index. Jest réwniez no-
towana na rynku NASDAQ.
Wedtug szacunkéow MEDIACAP grupa jest najwiek-
szym graczem na polskim rynku zaréwno w segmencie
mediowym jak i contentowym. Dla MEDIACAP stano-
wi konkurencje w obu segmentach: Marketing i Data,
a zarazem jest partnerem w ramach Scholz & Friends War-
szawa Sp. z 0.0., w ktérej posrednio posiada 25%. Spot-
ka jest aktywnym graczem w zakresie przejeé. W ostat-
nich latach przejefa takie polskie marki jak: Lemon Sky,
SMG/KRC, OBOP, Heureka Group.
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Omnicom Group, Inc

Omnicom Group, Inc. (,Omnicom”) jest amerykanskim
holdingiem marketingowym z siedziba w Nowym Jorku.
Grupa dziata w ponad 100 krajach, a jej przychody
w 2015 roku wyniosty 15,1 miliarda USD. Nalezg do niej
takie marki jak: BBDO, DDB Worldwide, TBWA Worldwi-
de i Omnicom Media Group. Jest notowana na New York
Stock Exchange i stanowi cze$¢ indeksu S&P 500.

W Polsce nalezy wedtug szacunkéw MEDIACAP do gro-
na trzech najwiekszych graczy rynkowych i jest kluczowym
konkurentem MEDIACAP w segmencie Marketing.

Dentsu Aegis Network Ltd.

Wiodacy miedzynarodowy holding reklamowy, nalezacy
w catosci do $wiatowego potentata mediowego Dentsu.
Spétki grupy dziataja w 145 krajach i przyniosty w 2014
roku tacznie 5,7 miliarda GBP przychodéw. Do jego ma-
rek nalezg miedzy innymi takie firmy jak: Carat, Dentsu
Media, iProspect, Isobar, Posterscope czy Vizeum.

W Polsce nalezy wedtug szacunkéw MEDIACAP do gro-
na szesciu najwiekszych graczy rynkowych i jest kluczo-
wym konkurentem MEDIACAP w segmencie Marketing.
Grupa przejefa w ostatnim czasie publicznie notowana
polska spétke Socializer SA.

Réwnoczesnie, do konkurentéw Grupy Kapitatowej zalicza sie spotki obecne na rynku

regulowanym GPW w Warszawie, ktérych znaczna cze$¢ przychoddéw generowana jest

z ustug marketingowych. Nalezy jednak pamietac, ze zaden z tych podmiotow w swojej

strategii, czy strukturze nie jest obecnie poréwnywalny w istotny sposdb do Grupy
MEDIACAP. Do tej grupy podmiotéw zalicza sie: K2 Internet SA, LARQ SA, SARE SA

i Internet Media Services SA.
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Krajowi konkurenci Grupy MEDIACAP notowani na rynku regulowanym (GPW w War-

szawie)

K2 Internet SA Notowana na GPW grupa $wiadczaca ustugi z zakresu
technologii, reklamy i marketingu online (w tym zakupu
czasu i przestrzeni w mediach).

Spotka jest konkurentem MEDIACAP w segmencie Mar-
keting. Znaczacg czesé jej przychoddow (ktére tacznie
wyniosty ok. 94 miliony ztotych w 2016) pochodzi jednak
z dziatalnosci niezwigzanej z rynkiem marketingowym.

SARE SA Notowana na GPW. Przedmiotem dziatalnosci Spétki jest
tworzenie i rozwijanie rozwigzan IT w obszarze komunika-
cji i marketingu, e-mail marketingu, wsparcia sprzedazy

i komunikacji. 41,3 mIn PLN przychodu w 2016.

Przewagi konkurencyjne Grupy

Grupa MEDIACAP charakteryzuje sie trzema kluczowymi przewagami:

® Przewaga w zakresie dziatalnosci organicznej
Kluczowym wyréznikiem MEDIACAP jest to, ze posiada baze kosztows i elastycz-
nos¢ dziatania poréwnywalng do lokalnych konkurentéw, a zarazem w przeciwienstwie
do nich, dzieki statusowi spétki publicznej i posiadaniu ugruntowanych marek z ryn-
ku marketingowego jest dla kluczowych klientéw polskiego rynku marketingowego
rownie wiarygodnym partnerem jak holdingi. Podobnie jak w ustugach prawniczych,
na rynku marketingowym wiarygodnos¢ jest kluczowym czynnikiem pozyskiwania
klientow i barierg wejscia, natomiast elastyczno$é jest niezbedna do ich rentownej

i trwatej obstugi.

® Przewaga w zakresie przejec
Na rynku M&A kluczowym wyréznikiem MEDIACAP jest fakt, iz dzieki odpowiedniej

wielkosci i gietdowemu charakterowi posiada niezbedne zasoby (w tym dostep do
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kapitatu), ktére pozwalajg jej na prowadzenie aktywnej strategii przejeé. Takie zaso-
by sg niedostepne dla ogromne] wiekszosci krajowych podmiotéw i tradycyjnie ta

przewaga jest zarezerwowana dla holdingédw miedzynarodowych.

W stosunku do miedzynarodowych holdingdw kluczowa przewaga MEDIACAP jest
szybkos¢ i prostota proceséw decyzyjnych, ktére skoncentrowane sg w rekach Za-
rzadu. Konkurenci miedzynarodowi, z powodu ztozonej struktury organizacyjnej mu-
szg uzyskiwaé potwierdzenie decyzji ze strony centrali regionalnych i swiatowych co
sprawia, ze wszelkie procesy akwizycyjne, w ktére sg zaangazowani, sg zdecydowa-
nie wolniejsze i bardziej skomplikowane. Ten fakt sprawia, iz MEDIACAP jest dla

partneréw szybszym i bardziej przewidywalnym, a zarazem elastycznym partnerem.

e Przewagi w zakresie zarzgdzania
W przeciwienstwie do holdingdw miedzynarodowych dziatalno$é wszystkich spotek
MEDIACAP jest koordynowana w Polsce. Dzieki temu mozliwe jest aktywniejsze ge-
nerowanie synergii pomiedzy podmiotami oraz szybsze reagowanie kadry zarzadza-

jacej na zmiany w sytuacji rynkowej oraz szczegdlne okazje na rynku przejec.
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1. CZYNNIKI ZWIAZANE Z DZIALALNOSCIA GRUPY KAPITALOWEJ MEDIACAP

1.1.

1.2

1.3.

1.4

Ryzyko zwigzane z niepowodzeniem strategii
Ze wzgledu na cele strategiczne Grupa Kapitatowa MEDIACAP identyfikuje
nastepujgce czynniki ryzyka:

Ryzyko zwigzane z pozyskiwaniem kontraktéw

Istnieje ryzyko, ze w kolejnych latach Grupa Kapitatowa MEDIACAP moze nie by¢
w stanie pozyskac takiej ilosci kontraktéw, ktéra gwarantowataby jej poziom
przychodéw umozliwiajgcy kontynuacje dynamicznego rozwoju organicznego,
co moze negatywnie wptynaé¢ na wyniki finansowe i sytuacje ekonomiczng
Grupy Kapitatowej. Ryzyko to jest zwigzane réwniez z niskimi barierami wejscia
i atrakcyjnoscig rynku ustug marketingowych, ktéry przycigga potencjalnych
konkurentéw. Duzy wptyw na ten aspekt bedzie miata réwniez koniunktura

gospodarcza w kraju.

Ryzyko zwigzane z oferowaniem i $wiadczeniem nowych typéw ustug

Rozpoczecie oferowania i $wiadczenia nowych typdw ustug, nawet jesli ich specyfika
jest zblizona do specyfiki ustug aktualnie $wiadczonych przez Grupe Kapitatowa,
wigze sie z ryzykiem, iz obecne doswiadczenie Grupy Kapitatowej okaze sie
niewystarczajgce dla nalezytego wykonywania ustug w nowych obszarach
dziafalnosci. Ewentualne problemy z nalezytym wykonywaniem ustug dotyczacych
planowanych nowych obszaréw dziatalnosci Grupy Kapitatowej mogtyby zaszkodzi¢
rynkowemu wizerunkowi Grupy Kapitatowej oraz narazi¢ jg na koszty zwigzane
z odszkodowaniami ptaconymi na rzecz odbiorcéw, a tym samym negatywnie
wpltynaé na rentownosé¢ Grupy Kapitatowej. Istnieje takze ryzyko, iz dziatalnos¢
w nowych obszarach moze okazaé sie mniej rentowna, niz dotychczasowa dziatalnos$é
Grupy Kapitatowej, zwlaszcza przy mniejszej (poczatkowo) skali dziatalnosci

w nowych obszarach.

Ryzyko zwigzane z akwizycjami

Nabywanie udziatéw lub akcji innych podmiotéw wigze sie z ryzykiem, iz rzeczywista
sytuacja finansowa oraz perspektywy rozwojowe tych podmiotéw moga sie okazac
istotnie gorsze, niz to wynikato zich oceny dokonanej przed akwizycja. Istnieje ryzyko,
iz okres czasu potrzebny do restrukturyzacji przejmowanego podmiotu i uzyskania
synergii w zwigzku z jego dziatalnoscig w ramach Grupy Kapitatowej moze sie
okaza¢ znacznie dtuzszy, niz planowany, co moze ograniczy¢ korzysci wynikajgce
z akwizycji. Moze sie réwniez okazad, iz ostateczne koszty, poniesione przez Grupe

Kapitatowa w zwigzku z dokonywanymi akwizycjami, okazg sie wyzsze od wczesniej
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1.5.

planowanych. Pojawienie sie takich sytuacji moze w przysztosci wywrzeé negatywny
wptyw na wyniki finansowe Grupy.

MEDIACAP nie moze jednak zapewnic, iz strategia oparta zostata o petng i trafng
analize obecnych i przysztych tendencji wptywajacych na dziatalnos¢ i wyniki jego
Grupy Kapitatowe]. Nie mozna takze wykluczy¢, iz dziatania podjete przez Grupe
Kapitalowa okazg sie niewystarczajgce lub btedne z punktu widzenia realizacji
obranych celéw strategicznych. Btedna ocena perspektyw rynkowych i wszelkie
nietrafne decyzje moga mied istotny negatywny wptyw na wyniki finansowe Grupy
Kapitatowej MEDIACAP.

Ryzyko zwigzane z kompetencjami i utratg kluczowych pracownikéw oraz
roszczeniami pracownikéw

Branza ustug marketingowych charakteryzuje sie zmiennoscig oczekiwan klientéw,
silnym postepem technologicznym w zakresie przetwarzania danych, powstawaniem
coraz to nowych kanatéw dystrybucji informacji, co moze spowodowad, iz potrzebne
bedg nowe kompetencje, ktére obecni wspdtpracownicy beda musieli nabyc.
W zwigzku z tym istnieje ryzyko, ze wspdtpracownicy nie beda w stanie dostrzec
potrzeby pozyskania nowych kompetencji (w poréwnaniu z konkurencjg na rynku),
oraz ze nie bedg w stanie naby¢ nowych umiejetnosci i wykorzystac¢ ich w optymalny
sposob.

Sukces w branzach, w ktérych dziata Grupa jest uzalezniony przede wszystkim
od wiedzy, know-how, kreatywnosci, zaangazowania oraz kompetencji
wspdtpracownikéw. Im firma ma wiekszy potencjat w zakresie zasoboéw ludzkich,
tym silniejsza jest jej pozycja konkurencyjna na rynku. Utrata kluczowych
wspotpracownikéw moze skutkowaé pogorszeniem sie kondycji finansowej,
poprzez np. utrate znaczgcego klienta zwigzanego relacyjnie lub kompetencyjnie
z danym wspotpracownikiem. Istnieje zatem ryzyko prowadzenia przez
wspotpracownikéow  Grupy — dziatalnosci  konkurencyjnej wobec  dziatalnosci
Grupy w sposdb bezposredni (poprzez prowadzenie konkurencyjnej firmy)
badz posredni (poprzez $wiadczenie pracy lub ustug na rzecz podmiotéw
konkurencyjnych wobec Grupy Kapitatowej MEDIACAP). W celu zminimalizowania
ryzyka utraty kluczowych pracownikéw MEDIACAP stara sie stworzy¢ atrakcyjne
i stabilne warunki pracy oraz podpisuje z pracownikami umowy o zakazie konkurencji.
Istnieje takze ryzyko roszczen ze strony wspétpracownikéw wynikajacych z przepiséw
regulujgcych zasady $wiadczenia pracy i ustug. Ryzyko to nie jest znaczace, gdyz
Grupa Kapitatowa MEDIACAP ze wzgledu na specyfike branz zatrudnia stosunkowo
niewielu pracownikow. Wiekszos¢ czynnosci jest realizowana na podstawie umoéw
cywilnoprawnych przez zewnetrznych wykonawcéw. Nie mozna jednak wykluczy¢,
iz pracownicy lub podwykonawcy skierujg swoje roszczenia wobec Grupy Kapitatowej
MEDIACAP.
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1.6.

1.7.

1.8.

Ryzyko zwigzane z terminowoscig oraz jakoscig ustug $wiadczonych przez
dostawcow

W swojej dziatalnodci Grupa Kapitatowa MEDIACAP w bardzo szerokim stopniu
korzysta z ustug Swiadczonych przez dostawcdéw zewnetrznych oraz podwyko-
nawcéw. W zwigzku z tym dziatalno$¢ Grupy narazona jest na ryzyko zwigzane
z terminowoscig oraz jakoscig ustug $wiadczonych przez te podmioty. Ewentualne
niewywigzanie lub nienalezyte wywigzanie sie dostawcéw z umoéw zawartych
z Grupa Kapitatowa mogtoby uniemozliwi¢ lub znaczgco utrudni¢ Grupie Kapitatowe;j
nalezyte wywiazanie sie zumodw zawartych przez Grupe Kapitatowa z jej odbiorcami.
Sytuacja taka mogtaby zaszkodzi¢ rynkowemu wizerunkowi Grupy Kapitatowej oraz
narazi¢ jg na koszty zwigzane z odszkodowaniami ptaconymi na rzecz odbiorcéw,

a tym samym negatywnie wplynac na sytuacje finansowa Grupy Kapitatowe;j.

Ryzyko kar umownych zwigzanych z realizacjg umoéw

Istnieje ryzyko, iz zawierane przez Grupe Kapitatowg MEDIACAP umowy na
$wiadczenie ustug zostang nieterminowo lub nieprawidtowo wykonane i w zwigzku
z tym klienci Grupy Kapitatowej moga zadac zaptaty kar umownych przewidzianych
w umowach. Dotyczy to w szczegdlnosci umow zawieranych w ramach zamoéwien
publicznych czy tezumoéw na podstawie, ktorych jest rezerwowany czas , reklamowy”
w mediach badz organizowany znaczacy event. Ziszczenie sie tego ryzyka moze

wywrzeé negatywny wptyw na wyniki finansowe i sytuacje finansowg Grupy.

Ryzyko zwigzane z udziatem kosztéw ustug obcych w strukturze kosztéow
operacyjnych Grupy Kapitatowej

W swojej dziatalnosci Grupa Kapitatowa MEDIACAP w bardzo szerokim stopniu
korzysta z ustug $wiadczonych przez dostawcéw zewnetrznych oraz podwykonawcow.
Skutkiem tego jest bardzo wysoki udziat kosztéw ustug obcych w strukturze kosztéw
operacyjnych Grupy Kapitatowej. Tak istotny udziat ustug obcych w strukturze
kosztéw sprawia, iz dziatalno$¢ Grupy Kapitatowe]j narazona jest na ryzyko zwigzane
z mozliwym znaczacym wzrostem cen ustug $wiadczonych przez dostawcéw Grupy
Kapitatowej. Sytuacja taka mogtaby znaczaco zwiekszy¢ koszty funkcjonowania
Grupy Kapitatowej, a tym samym negatywnie wptynaé na jej wyniki finansowe.
W obecnej sytuacji rynkowej wydaje sie, ze to ryzyko ulegto znaczacemu zmniejszeniu.
Z drugiej jednak strony duzy udziat ustug obcych pozwala na szybkie i elastycznie
dostosowanie kosztéw dziatalnosci do popytu na ustugi $wiadczone przez Grupe

Kapitatowa.
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1.9. Ryzyko zwigzane z utratg informacji poufnych znajdujacych sie w posiadaniu Grupy
Kapitatowej MEDIACAP oraz naruszenia przepiséw prawa
Warunki oraz informacje dotyczace dziatalnosci Grupy Kapitatowej MEDIACAP
majg decydujacy wptyw na jego pozycje konkurencyjng. Ewentualne ujawnienie
informacji dotyczacych aktualnych warunkéw handlowych oraz bazy obecnych i
potencjalnych klientéw, stanowigcych tajemnice Grupy Kapitatowe] MEDIACAP,
moze doprowadzi¢ do pogorszenia pozycji konkurencyjnej oraz skutkowac
niezrealizowaniem planowanego tempa rozwoju dziatalnosci.
Ponadto Grupa Kapitatowa MEDIACAP w zakresie prowadzonej dziatalnosci w branzy
marketingowej ma dostep do informacji poufnych dotyczacych tajemnicy handlowej
przedsiebiorstw bedacych klientami Grupy oraz ma dostep do danych osobowych
ich pracownikéw, kontrahentéw. Ewentualne ujawnienie informacji poufnych moze
spowodowac utrate reputacjinarynku, naruszenie prawautorskich lub débrosobistych
i w konsekwencji wystapienie roszczer odszkodowawczych ze strony klientow.
W wypadku naruszenia zasad ochrony i przetwarzania danych osobowych, Grupa
Kapitatowa lub jej pracownicy mogg podlegac sankcjom wynikajacym z przepiséw
ustawy o ochronie danych osobowych lub innych przepiséw prawa powszechnie
obowigzujacego.
Istnieje réwniez ryzyko naruszenia zabezpieczen systemdw informatycznych Grupy
Kapitatowej MEDIACAP, celowego uszkodzenia, zniszczenia lub kradziezy informagji
poufnych lub danych osobowych klientéw Grupy Kapitatowej MEDIACAP lub ich
utraty w inny nieprzewidziany sposéb. Moze to skutkowaé dostepem do tych danych
osob trzecich i wykorzystania ich w bezprawnych celach, co moze negatywnie
wptynaé na ocene wiarygodnosci Grupy Kapitatowej MEDIACAP i w konsekwengji
spowodowaé utrate potencjalnych klientéw oraz pogorszenie sytuacji finansowe;.
W celu ograniczenia powyzszych ryzyk w zakresie przetwarzania i ochrony danych
osobowych Grupa Kapitatowa MEDIACAP wdrozyta i wykorzystuje adekwatne srodki
techniczne i organizacyjne zapewniajace ochrone danych przed ich nieuprawnionym
lub niewfasciwym przetwarzaniem.
Wspotpracownicy Grupy Kapitatowej MEDIACAP zobowigzani sa znac i przestrzegad
wdrozone w Spofce procedury postepowania i obowiazujgce ich przepisy prawa,
w szczegdlnosci prawa autorskiego oraz przepiséw o zakazie nieuczciwej konkurencji.
Nie mozna jednak wykluczyé, ze w toku biezacej dziatalno$ci mogg ujawnicé sie
btedy i pomytki, ktére w zaleznosci od ich skali moga mie¢ wptyw na wizerunek
i renome Grupy Kapitatowej, jej sytuacje ekonomiczng i biezace wyniki finansowe.
W szczegdlnosci moze to dotyczyé naruszenia praw autorskich, dobr osobistych
badz przepiséw o zakazie nieuczciwe] konkurencji, co moze skutkowac przejsciowa
lub trwatg utrata klientéw oraz ewentualnymi roszczeniami odszkodowawczymi ze

strony klientow.

121 MEDIACAP SA



RAPORT Q1 2017

1.10.

Ziszczenie powyzszych ryzyk jak i ewentualne ujawnienie informacji dotyczacych
aktualnych warunkéw handlowych oraz bazy obecnych i potencjalnych klientow,
stanowigcych tajemnice Grupy Kapitatowej MEDIACAP, moze doprowadzi¢ do
pogorszenia pozycji konkurencyjnej oraz skutkowac niezrealizowaniem planowanego
tempa rozwoju dziatalnosci, co w efekcie moze wywrzeé negatywny wptyw na wyniki

finansowe i sytuacje finansowg Grupy.

Ryzyko zwigzane z ograniczonym dostepem do finansowania dziatalnosci Grupy
Grupa prowadzi dziatalno$¢ w zakresie ustug i w zwigzku z tym posiada aktywa
trwate oraz aktywa obrotowe o stosunkowo nieznacznej wartosci w stosunku do
skali prowadzonej dziatalnosci (mierzonej przychodami ze sprzedazy). Niska wartosc¢
majagtku trwatego i obrotowego Grupy Kapitatowej wigze sie z ryzykiem dostepu
do finansowania ze wzgledu na ograniczong zdolno$¢ zabezpieczenia diugu na
sktadnikach majatku Grupy Kapitatowej.

Moze to takze wptynac¢ na ograniczenie dokonywania kolejnych akwizycji, ktére
moga wymagac¢ pozyskania istotnego poziomu finansowania zewnetrznego.
Istnieje bowiem ryzyko niepozyskania finansowania zewnetrznego badz pozyskania
finansowania na gorszych warunkach, co moze uniemozliwi¢ dokonanie akwizycji

badz zmniejszy¢ rentownos¢ dziatalnosci Grupy Kapitatowe;j.

Ryzyko zwigzane z wykorzystywanymi przez Grupe technologiami

Grupa $wiadczy ustugi z zakresu: mediéw, marketingu, reklamy online, ustug IT oraz
badan rynku i opinii publicznej. Swiadczenie tych ustug zwiazane jest z koniecznoscia
wykorzystywania wielu narzedzi, urzadzen technicznych oraz oprogramowania.
W zwigzku z tym dziatalno$¢ Grupy Kapitatowej narazona jest na ryzyko zwigzane
zmozliwymi, lecz nieprzewidywalnymi usterkami w funkcjonowaniu tych urzadzen lub
oprogramowania. W tym zakresie istniejace ryzyko mozna podzieli¢ na dwie grupy.
Po pierwsze nalezy mie¢ na uwadze ryzyko awarii urzadzen, na ktérych zapisywane
i przechowywane sa dane stuzace do prowadzenia dziatalnosci gospodarcze;.
Po drugie istnieje ryzyko zaistnienia awarii sprzetu lub oprogramowania
uniemozliwiajgcej przeprowadzenie okreslonych  zaplanowanych — wydarzen.
W pierwszym przypadku Grupa Kapitatowa MEDIACAP podejmuje dziatania majgce
na celu zminimalizowanie skutkdéw awarii nosnikéw danych poprzez sporzadzanie
regularnie kopii bezpieczenstwa. W drugim przypadku jezeli awaria uniemozliwia
przeprowadzenie okreslonego wydarzenia nalezy mie¢ na uwadze powstanie
ewentualnych roszczen odszkodowawczych kontrahenta oraz wystgpienie po
stronie Grupy Kapitatowej MEDIACAP szkody w zakresie utraconych korzysci.
Ryzyko zwigzane z odpowiedzialnoscig odszkodowawczg wobec kontrahenta jest

zmniejszane poprzez wykupienie odpowiedniej polisy ubezpieczeniowej.
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1.12 Ryzyko zwiagzane z dotacjami

MEDIACAP SA  zawarta w listopadzie 2013 umowe na dofinansowanie projektu
w ramach dziafania 8.2 ,Wspieranie wdrazania elektronicznego biznesu typu B2B”
w kwocie 733.250,00 zt. Spétka zalezna The Digitals Sp. z 0.0. w pazdzierniku 2013
podpisata umowe na dofinansowanie projektu w ramach dziatania 8.2 , Wspieranie
wdrazania elektronicznego biznesu typu B2B” w kwocie 543.340,00 zt oraz spétka
zalezna 1QS Sp. z o0.0. w listopadzie 2013 podpisata umowe na dofinansowanie
projektu w ramach dziatania 8.2 ,Wspieranie wdrazania elektronicznego biznesu
typu B2B” w kwocie 660.982,00 zt. Spétka zalezna EDGE Technology Sp. z o.o.
w czerwcu 2014 podpisata umowe na dofinansowanie projektu w ramach
dziatania 8.2 ,Wspieranie wdrazania elektronicznego biznesu typu B2B"” w kwocie
418.247,20 zt.

W zwigzku z tym istnieje ryzyko zwigzane z prawidtowym wykonaniem umowy
o dofinansowanie lub rozliczeniem uzyskanej dotacji. W przypadku zaistnienia
nieprawidfowosci MEDIACAP SA lub spdtka zalezna moze zosta¢ zobowigzana do
zwrotu czesci lub catodci uzyskanej dotacji i pokrycia dodatkowych kosztéw z tym
zwigzanych. Ponadto nieprawidtowe wykorzystanie dotacji moze skutkowac utratag

mozliwosci pozyskania w przysztosci kolejnych dotacji.

1.13. Ryzyko utraty ptynnosci

* Zwigzane ze zréznicowaniem terminéw pfatnosci wzgledem dostawcéw ustug
oraz klientéw
W swojej dziatalnosci Grupa Kapitatowa w bardzo szerokim stopniu korzysta
z ustug $wiadczonych przez dostawcéw zewnetrznych oraz podwykonawcédw.
W zwigzku z tym jej dziatalno$c narazona jest na ryzyko zwigzane z koniecznoscig
stosowania réznych termindéw pfatnosci wzgledem dostawcéw ustug oraz
klientow. Z tego powodu Grupa Kapitatowa czesto zmuszona jest do pokrywania
kosztow dostawcéw ustug w realizowanych projektach z wiasnych $rodkow
przed uzyskaniem wynagrodzenia od klientéow. Opdznienia w dokonywaniu
ptatnosci przez klientéw mogg powodowad statg lub czasowg niezdolnos¢ do
terminowego realizowania zobowigzan finansowych na rzecz dostawcédw ustug
w innych projektach. Ryzyko to powoduje niebezpieczenstwo powstania
obowigzku zaptaty odsetek oraz wytoczenia powddztwa o zaptate przeciwko
spotkom nalezgcym do Grupy Kapitatowej. Sytuacja taka mogtyby zaszkodzi¢
rynkowemu wizerunkowi Grupy Kapitalowej oraz narazi¢ jg na poniesienie
ewentualnych dodatkowych kosztéw procesu, co w efekcie moze wywrzed
negatywny wptyw na wyniki finansowe i sytuacje finansowag Grupy.

® Zwiagzane z prefinansowaniem kampanii reklamowych, zlecen i projektow
z udziatem Srodkéw europejskich

Angazowanie wiasnych srodkéw przez Grupe w projekty, w ktérych spdtki Grupy
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wystepuja, jako wykonawca/zleceniobiorca staje sie stafg praktyka obowiazujgca
na rynku mediéw i reklamy.

Wysokie koszty zwigzane z prowadzeniem kampanii reklamowych oraz agresywne
dziatania konkurencji doprowadzity do sytuacji, w ktorej spotki zajmujace sie
prowadzeniem kampanii reklamowych, w ramach zawieranych uméw celem
utrzymania dotychczasowych kontrahentéw zobowigzane sg do uiszczania
przedptat np. za emisje spotéw reklamowych w $rodkach masowego przekazu.
Uksztattowana praktyka rynkowa doprowadzita do sytuacji, w ktérej coraz
czedciej w ramach zawieranych umoéw, kontrahenci dopiero po zakoriczeniu
danej kampanii/zlecenia zwracajg spdtce koszty poniesione na przeprowadzenie
danej kampanii, w zwigzku z tym moze to powodowaé zagrozenie odmowy
zwrotu uiszczenia przez kontrahenta juz zaptaconych kosztéw zwigzanych z dang
kampanig/zleceniem oraz moze powodowac problemy z cash flow.
Obowigzujgca dotychczas praktyka uiszczania przez kontrahentéw zaliczek na
poczet ponoszonych kosztéw ewoluowata, co doprowadzito do sytuacji, w ktorej
kontrahenci niechetnie wyptacaja zaliczki na poczet ponoszonych przez spotki
kosztow, zwigzanych z dang kampania, a preferuja rozliczanie catosci kampanii, a
nie jej czesci.

Jednoczesnie MEDIACAP SA i jego spétki zalezne realizujg projekty z udziatem
Srodkéw europejskich gdzie muszg prefinansowaé znaczng cze$¢ kosztow.
Powoduje to ryzyko braku zwrotu poniesionych wydatkéw w sytuacji, gdy ich

czes$é lub catosé nie zostanie zakwalifikowana do kosztéw.

1.14. Ryzyko zwigzane z najwigkszymi odbiorcami ustug Grupy

Wsréd kluczowych Klientéw Grupy Kapitatowej znajdujg sie podmioty, ktérych skala
dziafalnosci znaczgco przekracza skale dziatalnosci Grupy Kapitatowej. Znaczenie
tych odbiorcéw oraz ich udziat w strukturze przychodéw ze sprzedazy Grupy
Kapitatowej sg znaczaco wieksze niz znaczenie Grupy Kapitatowej oraz jej udziat
w strukturze dostaw tychze odbiorcéw.

W zwigzku z tym Grupa Kapitatowa narazona jest na ryzyko zwigzane z nieréwna
pozycja negocjacyjng Grupy w stosunku do pozycji negocjacyjnej niektérych jej
odbiorcéw. Moze to znaczaco utrudni¢ proces negocjowania oraz zawierania
nowych kontraktéw lub wplyng¢ negatywnie na ceny ustug $wiadczonych przez
Grupe Kapitatowa, a tym samym negatywnie wptynaé na przyszte wyniki finansowe
Grupy Kapitatowe;.

W przypadku ewentualnego zaprzestania wspdtpracy z jednym z wiodgcych
zleceniodawcédw, nie ma pewnosci, ze w krétkim czasie Grupa Kapitatowa bedzie
w stanie pozyska¢ nowego zleceniodawce lub odpowiednio zwigkszy¢ przychody

generowane przez pozostatych zleceniodawcow. W zwigzku z powyzszym istnieje
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ryzyko okresowego obnizenia przychoddw ze sprzedazy, co w efekcie moze wywrzeé

negatywny wptyw na wyniki finansowe i sytuacje finansowa Grupy.

Ryzyko zwigzane z konkurencja

Grupa prowadzi dziatalno$¢ na wysoce konkurencyjnym rynku reklamy i ustug
marketingowych. Najwiekszg konkurencje stanowig spoétki nalezagce do szesciu
wiodacych miedzynarodowych holdingdw marketingowych, ktérych tagczny udziat
w rynku szacuje sie¢ na ponad 60%. Oprocz nich dziata ogromna liczba matych
niezaleznych firm (wedtug danych GUS na polskim rynku dziata 49 246 podmiotow
zaliczanych do sektora ,reklama, badanie rynku i opinii publicznej”, w tym 861
podmiotéw zatrudniajacych co najmniej 10 oséb - dane na 31.10.2014). Wéréd
nich mozna wyrézni¢ grupe kilku podmiotéw, ktérych poszczegdlne przychody
spotka szacuje na przedziat 50-100 milionéw ztotych i ktére przynajmniej w swoich
podsegmentach rynku marketingowego stanowig znaczaca konkurencje. Nasilenie
konkurencji cenowej, czy wprowadzenie nieznanych innowacyjnych rozwigzan
przez dotychczasowg konkurencje moze spowodowac spadek cen lub marz, lub
przychodéw Grupy, co w efekcie moze wywiera¢ negatywny wptyw na wyniki
finansowe i sytuacje finansowa Grupy.

W branzy Grupy Kapitatowej ryzyko zwigzane z pojawieniem sie nowej konkurencji
jest duze, gtéwnie z powodu atrakcyjnosci rynku ustug marketingowych w Polsce
oraz relatywnie niskich barier wejscia (w rozumieniu niezbednych do poniesienia
naktadéw inwestycyjnych na majatek trwaty i obrotowy) na ten rynek. Ewentualne
pojawienie sie nowych znaczacych konkurentéw moze w przysztosci wywierac
negatywny wptyw na wyniki finansowe Grupy Kapitatowej.

MEDIACAP identyfikuje réwniez ryzyko wykorzystywania przez niektorych
konkurentéw Grupy Kapitatowej (lub inne podmioty zmierzajace do ostabienia
pozycji konkurencyjnej Grupy Kapitatowe]) nieprawdziwych informacji o Grupie
Kapitatowej, jej dziatalnosci lub osobach powigzanych z Grupg Kapitatows,
w celu wywarcia negatywnego wptywu na rynkowy wizerunek Grupy Kapitatowej.
Ewentualnerozpowszechnianienieprawdziwychinegatywnychinformacjidotyczacych
Grupy Kapitatowej moze wywierac przejsciowy, lecz niekorzystny wptyw na jej renome
i pozycje negocjacyjna, a tym samym negatywnie wptywac na sytuacje finansowa

Grupy Kapitatowe;.

. Ryzyko technologiczne

W branzy Grupy Kapitatowej istnieje ryzyko zwigzane z zastapieniem czesci lub catosci
modeli biznesowych wykorzystywanych przez Grupe Kapitatowg przez nieznane
w chwili obecnej rozwigzania automatyczne lub pétautomatyczne. Ryzyko to zwigzane
jest z dynamicznym rozwojem nowych technologii oraz atrakcyjnoscig rynku ustug

marketingowych. Ewentualne pojawienie si¢ nowych rozwigzan technologicznych
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moze spowodowac w przysztosci zmniejszenie sie popytu na ustugi oferowane przez
Grupe Kapitatowg, a tym ograniczy¢é mozliwosc jej rozwoju. Nie da sie wykluczyc
rowniez sytuacji, w ktérej na skutek postepu technologicznego rynek wiasciwy,
na ktérym dziata Grupa Kapitatowa (lub jeden z jego segmentéw) zmieni sie na tyle,
ze czes¢ lub catos¢ modeli biznesowych przez nig wykorzystywanych straci racje
bytu, co w efekcie moze wywrze¢ istotnie negatywny wptyw na wyniki finansowe

i sytuacje finansowa Grupy.

Ryzyko zwigzane z sytuacjg makroekonomiczng w Polsce i regionie oraz
z koniunktura na rynku ustug marketingowych

Jednym z najwiekszych zagrozen dziatalnosci w sektorze ustug marketingowych
(mimo dynamicznego rozwoju tego rynku w Polsce) jest jego duza wrazliwo$é na
wahania koniunktury gospodarczej. W sytuacji znaczacego spowolnienia wzrostu
gospodarczego wydatki przedsiebiorstw na cele marketingowe ulegaja zmniejszeniu,
co moze pociggng¢ za sobg negatywne skutki dla wynikéw finansowych Grupy.
W ostatnich latach szczegdlnie rok 2009 byt trudny dla branzy marketingowe;
— wydatki klientéw w segmencie ustug eventowych spadly w tym czasie wedtug
szacunkéw nawet o potowe.

Klientami Grupy sg réowniez korporacje migedzynarodowe, ktére decyzje o lokowaniu
swoich inwestycji (w tym wydatkéw na reklame i marketing) podejmuja w oparciu
o ocene sytuacji makroekonomicznej catego regionu, do ktérego nalezy Polska.
W  efekcie niekorzystna sytuacja gospodarcza w krajach innych niz Polska
moze dla Grupy skutkowac spadkiem lub brakiem zlecer ze strony korporacji
miedzynarodowych.

Ewentualne znaczace pogorszenie sie sytuacji makroekonomicznej w Polsce lub
w regionie mogtoby wywrze¢ negatywny wptyw na wyniki finansowe i sytuacje

finansowa Grupy Kapitatowej.

. Ryzyko zwigzane z przysztym rozwojem poszczegdlnych segmentéw rynku ustug

marketingowych

Rynek ustug marketingowych sktada sie z réznych segmentéw. Grupa dziata m.in.
w obszarze marketingu eventowego, ambient medidw, reklamy zintergrowanej oraz
badan marketingowych, jednoczesnie rozwijajac dziatalno$éé w obszarze data oraz
digital. Zgodnie z przeprowadzonymi badaniami oraz analizami obecnych tendencji
na $wiatowym rynku digital jest jednym z najszybciej rozwijajgcych sie obszaréw
rynku marketingowego. Jednak nie jest wykluczone, iz w przysztosci preferencje
klientbw mogg ulec zmianie, skutkiem czego moze byc¢ przesuniecie popytu
na ustugi marketingowe z tych segmentéow w kierunku innych rodzajéw dziatan

marketingowych. Zaistnienie takiej sytuacji mogtoby spowodowaé ograniczenie
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perspektyw rozwojowych Grupy Kapitatowej, a tym samym negatywnie wptynac¢ na

jej sytuacje finansowa.

Ryzyko zwigzane z otoczeniem prawnym

Przepisy prawa, ktére reguluja dziatalnos$¢ gospodarcza w Polsce, charakteryzuja sie
znaczng niestabilnoscig. W szczegdlnosci dotyczy to przepiséw prawa dotyczacych
dziatalnosci medialnej, prasowej, reklamowej czy lobbingowej, ktére podlegaja
czestym nowelizacjom. Wysoka niestabilno$¢ dotyczy réwniez regulacji podatkowych
oraz prawa pracy. Zmiany w obowigzujgcych przepisach mogg powodowac wzrost
obcigzen publicznoprawnych lub wzrost kosztéw dziatalnosci Grupy, a tym samym

moga wywierac¢ negatywny wptyw na jej wyniki finansowe.

Ryzyko zwigzane z prawami autorskimi

Grupa $wiadczy ustugi w ramach, ktérych zobowigzana jest czesto do przeniesienia
praw autorskich lub udzielenia licencji do przekazywanych utwordéw na inne
podmioty. W zwigzku z tym istnieje ryzyko, ze spétki Grupy moga staé sie strong
postepowania o naruszenie praw autorskich, co w konsekwencji moze negatywnie

wptynaé na jej sytuacje finansowa.

Ryzyko zmian stép procentowych

Grupa korzysta z kredytéw i pozyczek w finansowaniu swojej dziatalnosci, ktérych
oprocentowanie kalkulowane jest w oparciu o bazowe zmienne stopy procentowe
(WIBOR). Pocigga to za sobg koniecznos¢ ponoszenia kosztéw obstugi zadtuzenia
z tego tytutu (w tym w szczegdlnosci kosztéw odsetek). W zwigzku z tym wzrost
poziomu rynkowych stép procentowych w Polsce (WIBOR) moze spowodowac
wzrost oprocentowania kredytéw i pozyczek zaciggnietych przez spétki z Grupy, tym
samym negatywnie wpltynac¢ na koszty obstugi zadtuzenia, co moze mie¢ negatywny

wptyw na wyniki finansowe i sytuacje finansowa Grupy.

Ryzyko reputacyjne

Rozwdj dziatalnosci Grupy w znacznym stopniu zalezny jest od reputacji. Reputacja
Grupy jak i poszczegdlnych spétek wehodzacych w jej sktad zalezy w duzej mierze od
zdolnosci do oferowania wysokiej jakosci wyspecjalizowanych ustug spetniajgcych
oczekiwania klientéw.

Jednak nastawienie klientéw, potencjalnych klientéw, czy opinii publicznej moze
wynika¢ nie tylko z rzeczywistego sposobu prowadzenia dziatalnosci przez Grupe,
ale réwniez z praktyk catej branzy reklamy i ustug marketingowych, jak tez ze

sposobu, w jaki s3 one postrzegane.
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Negatywne nastawienie klientéw, potencjalnych klientéw, czy opinii publicznej
w postaci réznego rodzaju zarzutéw, negatywnych relacji prasowych lub generalnie
negatywnych opinii w mediach moze mie¢ ujemny wptyw na zdolno$¢ utrzymania
dotychczasowych lub pozyskiwania nowych klientéw przez Grupe. MEDIACAP nie
moze zagwarantowad, ze uda mu sie skutecznie unikna¢ negatywnych konsekwencji
dla dziatalnosci wynikajacych z ryzyka zwigzanego z reputacja, co moze miec istotny
negatywny wptyw na perspektywy rozwoju, osiggane wyniki i sytuacje finansowg

Grupy.

1.23. Ryzyko zmiennosci kurséw walut

W styczniu 2015 Grupa zawarta umowe na realizacje na rynku tureckim kampanii
promocyjno-informacyjnej dotyczacej swiezej, schtodzonej lub mrozonej wotowiny
i przetwordéw spozywczych wytworzonych na bazie tych produktéw pt. ,Zasmakuj
w Europie”. kgczny budzet projektu wynosi ponad 870 tys. EUR. W efekcie realizacji
tej kampanii pojawi sie w Grupie nieznaczna (w relacji do catkowitych przychodéw)
ekspozycja na ryzyko zmiennosci kursu walutowego.

Z uwagi na spodziewane dysproporcje pomiedzy przychodem w walucie (EUR)
a ewentualnymi kosztami ponoszonymi w walucie, pojawig sie przychody w walucie
niemajgce pokrycia w wydatkach w walucie (nieobjete hedgingiem naturalnym).
Czed¢ ta z uwagi na nieznaczna warto$¢ (w relacji do catkowitych przychodéw) nie
bedzie zabezpieczona poprzez zawieranie kontraktéw, czy tez instrumenty opcyjne,
stad nie mozna wykluczyé, iz niekorzystne zmiany kurséw walutowych moga mieé

negatywny wptyw na osiggane wyniki i sytuacje finansowa Grupy.

1.24. Ryzyko zwigzane z wejsciem w zycie nowej ustawy o bieglych rewidentach, ktéra
zastgpi obecnie obowigzujgca ustawe z dnia 7 maja 2009 o bieglych rewidentach
i ich samorzadzie, podmiotach uprawnionych do badania sprawozdarn finansowych
oraz o nadzorze publicznym (Dz. U. z 2015 poz. 1011 i 1844)

Ze wzgledu na proponowany przepis art. 128 ustawy o bieglych rewidentach,
w $wietle ktérego w jednostkach zaufania publicznego, ktére w roku obrotowym
poprzedzajacym rok, za ktéry sporzadzono sprawozdanie finansowe, przekroczyty
co najmniej dwa z nastepujgcych trzech wielkosci: 17 000 000 zt — w przypadku
sumy aktywow bilansu na koniec roku obrotowego, 34 000 000 zt — w przypadku
przychodéw netto ze sprzedazy towardéw i produktéw za rok obrotowy, 50 oséb —
w przypadku $redniorocznego zatrudnienia w przeliczeniu na petne etaty, zadania
komitetu audytu nie mogg zosta¢ powierzone radzie nadzorczej. Istnieje wobec
powyzszego ryzyko, ze po wejsciu w zycie nowej ustawy o biegtych rewidentach
wobec przekroczenia wskazanych wartosci Spotka bedzie zobowigzana do
powofania Komitetu Audytu, za$ cztonkowie Komitetu Audytu beda musieli

spetnia¢ warunki wskazane w art. 128 nowej ustawy o biegtych rewidentach.
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2. CZYNNIKI ZWIAZANE Z OTOCZENIEM, W JAKIM GRUPA KAPITALOWA

MEDIACAP PROWADZI DZIALALNOSC

Elementy polityki rzadowej, gospodarczej, fiskalnej, monetarnej i politycznej oraz

czynniki, ktére miaty lub ktére mogtyby mie¢ bezposrednio lub posrednio istotny wptyw

na dziatalno$¢ operacyjng Grupy Kapitatowej MEDIACAP.

Na wyniki osiggane przez Grupe Kapitatowg MEDIACAP majg wptyw czynniki

makroekonomiczne, czynniki dotyczgce bezposrednio rynku reklamy, jak i czynniki

wigzace sie bezposrednio z polityka panstwa, ktérej odzwierciedleniem sg wprowadzane

regulacje prawne.

2.1

Czynniki makroekonomiczne i polityka paristwa
Na dziatalno$¢ Grupy w istotny sposob wptywaja czynniki polityki gospodarczejrzadu,
w szczegdlnosci:

e Ogodlna sytuacja gospodarcza w Polsce i na $wiecie. Spowolnienie gospodarcze

wptywa na wielko$¢ budzetéw przeznaczanych na reklame, w spotegowany
sposdb, co byto widoczne szczegdlnie w roku 2009, kiedy wedtug
szacunkéw opublikowanych przez firme Starlink polski rynek spadt az o 8,7%.
W momentach odbicia gospodarczego wystepuje opdznienie pomiedzy
odbiciem ogdélnogospodarczym a odbiciem rynku marketingowego z ragji
inercji decyzyjnej gtéwnych graczy. Czynnik ten miat wptyw na wyniki grupy
w szczegdlnosci w latach 2009-2011;

Polityka podatkowa. Istotne znaczenie dla dziatalnosci finansowej Grupy maja
przepisy z zakresu opodatkowania, a w szczegdlnosci regulacje dotyczace
opodatkowania aktywnosci promocyjnych realizowanych na rzecz klientéw
Grupy. Czynnik ten nie dotknat jak dotad bezposrednio grupy ale moze miec
na nig wptyw w przysztosci, szczegélnie w przypadku ,wrazliwych” branz takich
jak: klienci produkujgcy przekaski, klienci produkujacy uzywki, klienci z branzy
farmaceutycznej;

Polityka monetarna prowadzona przez NBP i Rade Polityki Pienieznej. Nie bez
znaczenia jest poziom stép procentowych, ktéry przektada sie na wysokosé
kosztow finansowych oraz ma wptyw na zdolno$é kredytowa MEDIACAP SA i jej
spotek zaleznych. Majac na uwadze planowane przejecia i zwigkszenia zadtuzenia
Spotki, znaczacy wzrost stop procentowych moze miec istotny wptyw na jego
zdolnos¢ kredytowa i wyniki;

Polityka panstwa w zakresie zatoréw pfatniczych. Przepisy w tym zakresie majg
wplyw na przeptywy pieniezne i na mozliwos$¢ realizacji projektéw o duzych

budzetach.
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2.2 Czynniki dotyczgce bezposrednio rynku marketingowego

Panstwo moze mie¢ wplyw na dziatalno$¢ Grupy poprzez:

e Natozenie lub ograniczenie czesciowych lub catosciowych zakazow reklamy
dotyczacych niektérych klientow, branz lub form promocji (np. zmiany
w obowigzujgcym prawie dotyczacym reklamy produktéow farmaceutycznych
i suplementéw diety). W latach ubiegtych MEDIACAP nie odczut negatywnych
skutkow takich ograniczen (np. zakazu reklamy aptek) z racji braku klientow
dotknigtych zmianami, ale nie nalezy wyklucza¢ mozliwosci wystapienia takich
ryzyk w przysztosci;

* Wprowadzenie podatku od zakupu czasu antenowego i/lub innych form reklamy
(na wzor praktyk i plandéw rzadéw Austrii czy Wegier). W chwili obecnej Spdtka
nie ma wiedzy na temat planéw regulatora w tym zakresie w Polsce;

® Zmiana systemu finansowania TVP SA w taki sposob, ze ograniczony zostanie
udziat TVP SA w rynku reklamowym;

® Inne nakazy i zakazy dotyczace form reklamy dotyczacych reklamodawcéw
i reklamobiorcow — np. dyskutowane obecnie wprowadzenie nowych ograniczen
w zakresie reklamy w szkotach.

Z uwagi na brak mozliwosci przewidzenia przez Zarzad Spotki zmian w polityce

gospodarczej i fiskalnej, Zarzad stara sie na biezagco reagowac na zmiany

w otoczeniu zewnetrznym, tak aby zminimalizowaé wplyw tych zmian na pozycje

i wyniki finansowe Spofki.

2.3 Najistotniejsze ostatnio wystepujgce tendencje w produkgji, sprzedazy i zapasach

oraz w kosztach i cenach sprzedazy

Mozna zaobserwowa¢ nastepujgce gtéwne tendencje:
- w segmencie Marketing:
* ma miejsce zwigkszona aktywnos¢ przetargowa klientéw w pordéwnaniu
do poprzedniego okresu w zwigzku z tagodnym ozywieniem rynkowym
i uruchomieniem nowych projektéow. Réwnoczesnie coraz wieksza liczba
klientéw decyduje sie na samodzielne zlecenia ustug produkcyjnych zlecajac
Grupie tylko ustugi doradztwa strategicznego i koordynacji tych procesoéw.
Zjawisko to z jednej strony negatywnie wptywa na przychody z kontraktow,
z drugiej za$ zwigksza strukturalnie procentowg marze ze sprzedazy;
* nie ustepuje wiodgca rola dziatéw zakupu klientéw w procesach negocjacyjnych,
co sprawia, ze presja na niskie ceny stale rosnie — sposobem na obrone przed
negatywnymi skutkami takich praktyk jest skupienie sie na wspotpracy tylko

z tymi klientami, ktorzy patrzg szerzej na wartos¢ ustug reklamowych. Takie
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bardziej selektywne podejécie do przetargow i zlecen przektada sie na lepsza

rentownos$é biznesu.

— w segmencie Data:

® mozna dostrzec rosngce potrzeby po stronie klientéw w zakresie analizowania
ich wtasnych zrédet danych (a nie tylko tak jak dotychczas danych zebranych
w toku badan marketingowych). Pod tym katem rozwijana bedzie oferta
rynkowa Grupy;

® po bardzo silnym udziale w sprzedazy klientéw, ktérzy sa bezposrednimi lub
posrednimi beneficjentami programéw dotacyjnych UE w roku 2015 nastgpit
znaczacy spadek ich istotnosci z racji oczekiwania na ogtoszenie nowych
programdw operacyjnych i naboréw do nich;

e kluczowym argumentem sprzedazowym pozostaje efektywnos$é i tempo
realizacji zlecen oraz do$wiadczenie w danym typie realizacji. Presja cenowa
jest nieco mniejsza niz w pozostatych segmentach choc rosnie wraz ze skala
projektow;

e daje sie dostrzec utrzymujace sie wysokie znaczenie ceny dla zlecajacych, stad
Grupa kontynuuje wysitki na rzecz zwigkszenia udziatu internetowych Zrédet
danych w realizowanych projektach, co pozwala na nizsze koszty bezposrednie

projektow.

3. CZYNNIKI RYZYKA O ISTOTNYM ZNACZENIU DLA AKCJI

3.1.

Ryzyko zawieszenia notowan papieréw wartosciowych na rynku regulowanym
Zgodnie z § 30 ust. 1 Regulaminu GPW na wniosek Spoétki lub jesli Zarzad GPW
uzna, ze Spdtka narusza przepisy obowiazujgce na GPW, lub jesdli wymaga tego
interes i bezpieczenstwo uczestnikéw obrotu, Zarzad GPW moze zawiesi¢ obrot
akcjami Spoétki na okres do trzech miesiecy.

Zgodnie z art. 20 ust. 2 Ustawy o Obrocie Instrumentami Finansowymi, w przypadku
gdyby obrét akcjami Spoélki byt dokonywany w okolicznosciach wskazujacych na
mozliwo$¢ zagrozenia prawidtowego funkcjonowania rynku regulowanego lub
bezpieczenstwa obrotu na tym rynku, albo naruszenia intereséw inwestoréw, na
zgdanie KNF, GPW zawiesza obroét tymi papierami na okres nie dtuzszy niz miesiac.
Zgodnie z art. 20 ust. 4b Ustawy o Obrocie Instrumentami Finansowymi GPW moze
podjaé decyzje o zawieszeniu lub wykluczeniu akeji Spétki z obrotu w przypadku,
gdyby akcje te przestaty spetniac¢ warunki obowigzujgce na rynku regulowanym pod
warunkiem, ze nie spowoduje to znaczgcego naruszenia intereséw inwestoréow lub

zagrozenia prawidtowego funkcjonowania rynku.

131 MEDIACAP SA



RAPORT Q1 2017

3.2. Ryzyko wykluczenia akcji z obrotu na rynku regulowanym

Zgodnie z § 31 ust. 1 Regulaminu Gietdy, Zarzad Gietdy wyklucza akcje z obrotu

gietdowego:

- jezeli ich zbywalnos¢ stata sie ograniczona,

— nazadanie KNF zgtoszone zgodnie z przepisami Ustawy o Obrocie Instrumentami
Finansowymi,

— w przypadku zniesienia ich dematerializacji,

- w przypadku wykluczenia ich z obrotu na rynku regulowanym przez wiasciwy
organ nadzoru.

Zgodnie z § 31 ust. 2 Regulaminu Gietdy, Zarzad Gietdy moze wykluczy¢ akcje

z obrotu gietdowego m.in.:

- jedli akcje te przestaty spefnia¢ warunki okreSlone w Regulaminie Gietdy,
z wyjatkiem warunku dot. ograniczonej zbywalnosci,

— jesli Spotka uporczywie narusza przepisy obowigzujgce na Gietdzie,

— na wniosek Spofki,

- wskutek ogfoszenia upadtosci Spétki albo w przypadku oddalenia przez sad
wniosku o ogtoszenie upadtosci z powodu braku srodkéw w majatku Spétki na
zaspokojenie kosztéw postepowania,

— jesli uzna, ze wymaga tego interes i bezpieczenstwo uczestnikoéw obrotu,

- wskutek podjecia decyzji o pofgczeniu Spétki z innym podmiotem, jego podziale
lub przeksztatceniu,

— jezeli w ciggu ostatnich 3 miesiecy nie dokonano zadnych transakcji gietdowych
na akcjach Spotki,

- wskutek podjecia przez Spoétke dziatalnosci zakazanej przez obowigzujace
przepisy prawa,

- wskutek otwarcia likwidacji Spotki.

Zgodnie z art. 20 ust. 3 Ustawy o Obrocie Instrumentami Finansowymi Gietda,

na zadanie KNF, wyklucza z obrotu akcje Spétki w przypadku, gdyby obrét nimi

zagrazat w sposob istotny prawidtowemu funkcjonowaniu rynku regulowanego
lub bezpieczenstwu obrotu na tym rynku, albo powodowat naruszenie intereséw
inwestoréw.

Zgodnie z art. 96 ust. 1 Ustawy o Ofercie Publicznej prawo do czasowego lub

bezterminowego wykluczenia akcji z obrotu gietdowego przystuguje réowniez KNF

w  przypadku stwierdzenia niewykonywania lub nienalezytego wykonywania

przez Spotke szeregu obowigzkdw, do ktérych odwotuje sie art. 96 ust. 1 Ustawy

o Ofercie Publicznej.
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3.3.

3.4.

Ryzyko zwigzane z przysztym kursem akcji oraz ptynnoscig obrotu

Ryzyko bezposredniego inwestowania w akcje na rynku kapitatowym jest
zdecydowanie wieksze od inwestycji w papiery skarbowe czy tez jednostki
uczestnictwa w funduszach inwestycyjnych, co zwigzane jest z nieprzewidywalnoscia
zmian kurséw akcji, tak w krétkim, jak i w diugim okresie. W przypadku polskiego
rynku kapitatowego ryzyko to jest relatywnie wieksze niz na rynkach rozwinietych, co
zwigzane jest z wczesniejsza fazg jego rozwoju, a co za tym idzie — wahaniami cen
i stosunkowo niewielkg ptynnoscia.

Kurs akcji i ptynnos¢ obrotu akcjami spotek notowanych na GPW zalezy od zlecen
kupna i sprzedazy sktadanych przez inwestoréw gietdowych i zalezy od koniunktury
gietdowej. Cena rynkowa akcji moze podlegac znacznym wahaniom w wyniku wptywu
wielu czynnikéw, na ktére Spdtka nie bedzie miata wptywu. Wsréd takich czynnikow
nalezy wymieni¢ m.in. szacunki publikowane przez analitykéw gietdowych, zmiany
koniunktury (w tym koniunktury branzowej), ogdlng sytuacje na rynku papieréw
warto$ciowych, prawo i polityke rzadu oraz ogodlne tendencje gospodarcze
i rynkowe. Cena rynkowa akcji moze réwniez ulec zmianie w konsekwencji emisji
przez Spdtke nowych akcji, zbycia akcji przez gtéwnych akcjonariuszy Spodtki, zmian
ptynnosci obrotu, obnizenia kapitatu zaktadowego, wykupu akcji wtasnych przez
Spotke i zmiany postrzegania Spétki przez inwestoréw. Ponadto ze wzgledu na
strukture akcjonariatu Spotki obrét wtérny akcjami Spotki moze charakteryzowac
sie ograniczong ptynnoscia. W zwigzku z mozliwoscig wystgpienia powyzszych lub
innych czynnikéw nie mozna zagwarantowac, ze inwestor nabywajacy akcje bedzie

mogt je zby¢ w dowolnym terminie i po satysfakcjonujacej go cenie.

Ryzyko zwigzane z naruszeniem lub podejrzeniem naruszenia przepiséw prawa
w zwigzku z ubieganiem sie o dopuszczenie akcji do obrotu na rynku regulowanym
Zgodnie z art. 17 Ustawy o Ofercie Publicznej w przypadku naruszenia lub
uzasadnionego podejrzenia naruszenia przepiséw prawa w zwigzku z ubieganiem
sie o dopuszczenie papieréw wartosciowych do obrotu na rynku regulowanym
na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej przez emitenta, sprzedajacego lub inne
podmioty wystepujace w imieniu lub na zlecenie emitenta lub sprzedajacego, albo
uzasadnionego podejrzenia, ze takie naruszenie moze nastgpic¢, KNF z zastrzezeniem
art. 19 Ustawy o Ofercie Publicznej, moze:
- nakazaé wstrzymanie dopuszczenia papieréw wartosciowych do obrotu na rynku
regulowanym, na okres nie dtuzszy niz 10 dni roboczych;
- zakazac dopuszczenia papieréw wartosciowych do obrotu na rynku regulowanym;
- opublikowa¢ na koszt emitenta lub sprzedajgcego, informacje o niezgodnym
z prawem dziataniu w zwigzku z ubieganiem sie o dopuszczenie papieréw

wartosciowych do obrotu na rynku regulowanym.
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Zgodnie z art. 18 Ustawy o Ofercie Publicznej, KNF moze zastosowaé te same

$rodki, o ktorych mowa powyzej, w przypadku gdy:

oferta publiczna, subskrypcja lub sprzedaz papieréw wartosciowych, dokonywane
na podstawie tej oferty, lub ich dopuszczenie lub wprowadzenie do obrotu na
rynku regulowanym w znaczgcy sposéb naruszatyby interesy inwestoréw,

istniejg przestanki, ktére w $wietle przepiséw prawa mogg prowadzi¢ do ustania
bytu prawnego emitenta,

dziatalno$¢ emitenta byta lub jest prowadzona z razagcym naruszeniem przepisow
prawa, ktére to naruszenie moze miec istotny wplyw na ocene papieréw
warto$ciowych emitenta lub tez w $wietle przepiséw prawa moze prowadzié
do ustania bytu prawnego lub upadtosci emitenta, lub

status prawny papieréw warto$ciowych jest niezgodny z przepisami prawa,
i w Swietle tych przepiséw istnieje ryzyko uznania tych papieréw wartosciowych

za nieistniejace lub obarczone wadg prawng majaca istotny wptyw na ich ocene.

Spotka nie jest w stanie przewidzie¢, czy w przysztosci nie wystapi ktorakolwiek

z przestanek stanowigca dla KNF podstawe do zakazania lub wstrzymania

przeprowadzenia Oferty Publicznej.

3.5. Ryzyko natozenia przez KNF kar na inwestoréow w przypadku niedopetnienia

wymaganych prawem obowigzkéw

Na podstawie art. 97 ust. 1 Ustawy o Ofercie Publicznej na kazdego, kto:

nabywa lub zbywa papiery wartosciowe z naruszeniem zakazu, o ktérym mowa
w art. 67 tej ustawy;

nie dokonuje w terminie zawiadomienia, o ktérym mowa w art. 69 tej ustawy, lub
dokonuje takiego zawiadomienia z naruszeniem warunkéw okreslonych w tych
przepisach;

przekracza okredlony prég ogdlnej liczby gtoséw bez zachowania warunkéw,
o ktérych mowa w art. 72-74 tej ustawy;

nie zachowuje warunkéw, o ktérych mowa w art. 76 lub 77 tej ustawy,

nie ogfasza lub nie przeprowadza w terminie wezwania albo nie zbywa w terminie
akeji w przypadkach, o ktérych mowa w art. 72 ust. 2, art. 73 ust. 21i 3 oraz art. 74
ust. 2i 5 tej ustawy;

podaje do wiadomosci informacje o zamiarze ogtoszenia wezwania przed
przekazaniem informacji o tym w trybie, o ktéorym mowa w art. 77 ust. 2 tej
ustawy;

wbrew zadaniu, o ktéorym mowa w art. 78 tej ustawy, w okreslonym w nim
terminie, nie wprowadza niezbednych zmian lub uzupetier w tresci wezwania

albo nie przekazuje wyjasnien dotyczacych jego tresci;
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3.6.

- nie dokonuje w terminie zapfaty réznicy w cenie akcji w przypadku okreslonym
w art. 74 ust. 3 tej ustawy;

- w wezwaniu, o ktérym mowa w art. 72-74 lub art. 91 ust. 6, proponuje cene
nizsza niz okreslona na podstawie art. 79 tej ustawy;

- nabywa akcje wiasne z naruszeniem trybu, terminéw i warunkéw okreslonych
w art. 72-74, art. 79 lub art. 91 ust. 6 tej ustawy;

- wbrew obowigzkowi okreslonemu w art. 86 ust. 1 tej ustawy nie udostepnia
dokumentéw rewidentowi do spraw szczegdlnych lub nie udziela mu wyjasnien;

- dopuszcza sie czynu okreslonego w pkt 1-11 dziatajgc w imieniu lub interesie
osoby prawnej lub jednostki organizacyjnej nie posiadajacej osobowosci
prawne;j.

KNF moze, w drodze decyzji, nastepujacej po przeprowadzeniu rozprawy, natozyé

kare pieniezng do wysokosci 1.000.000 ztotych.

Zgodnie z art. 99 ust. 1 Ustawy o Ofercie Publicznej, kto proponuje publiczne

nabycie papieréw wartosciowych bez wymaganego ustawg zatwierdzenia Prospektu

emisyjnego, ztozenia zawiadomienia obejmujagcego memorandum informacyjne albo

udostepnienia takiego dokumentu do publicznej wiadomosci lub do wiadomosci

zainteresowanych inwestoréw, podlega grzywnie do 1.000.000 ztotych albo karze

pozbawienia wolnosci do lat 2, albo obu tym karom facznie. Tej samej karze podlega

kto proponuje publicznie nabycie papieréw warto$ciowych objetych memorandum

informacyjnym dotyczgcym oferty publicznej, przed uptywem terminu do zgtoszenia

przez KNF sprzeciwu dotyczacego zawiadomienia, albo mimo zgtoszenia takiego

sprzeciwu. W przypadku mniejszej wagi czynu wymiar grzywny wynosi 250.000

ztotych.

Ryzyko zwigzane z mozliwoscig niewypetnienia lub naruszenia okreslonych
obowigzkéw przewidzianych w regulacjach prawnych Rynku regulowanego -
uprawnienia KNF

W sytuacji, gdy spoétki publiczne nie dopetniajg  okreslonych obowigzkow
wymienionych w art. 157 i 158 Ustawy o Obrocie Instrumentami Finansowymi,
KNF moze natozy¢ na podmiot, ktéry nie dopetnit obowigzkéw, kare pienigzng do
wysokosci 1.000.000 ztotych albo moze wydac decyzje o wykluczenia akcji z obrotu
na rynku regulowanym albo natozy¢ dwie kary facznie.

Ponadto, zgodnie z art. 20 Ustawy o Obrocie Instrumentami Finansowymi,
w przypadku, gdy obrét okreslonymi papierami wartosciowymi jest dokonywany
w  okolicznosciach  wskazujacych na mozliwosé zagrozenia prawidtowego
funkcjonowania rynku regulowanego lub bezpieczenstwa obrotu na tym rynku,
albo naruszenia intereséw inwestoréw, na zagdanie KNF Gietda zawiesza obrdt tymi

papierami lub instrumentami na okres nie dfuzszy niz miesigc. Na zadanie KNF
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Gietda wyklucza z obrotu wskazane przez KNF papiery wartosciowe, w przypadku,
gdy obrét nimi zagraza w sposob istotny prawidtowemu funkcjonowaniu rynku
regulowanego lub bezpieczenstwu obrotu na tym rynku, albo powoduje naruszenie

intereséw inwestoréw.

Ryzyko zwigzane z reforma Otwartych Funduszy Emerytalnych i jej mozliwym
wptywem na rynek kapitatowy w Polsce i cene akgji

Ustawa dotyczgca zmian ustaw zwigzanych z funkcjonowaniem systemu emerytalnego
zostata uchwalona w dniu 6 grudnia 2013 roku. W dniu 27 grudnia 2013 roku zostata
podpisana przez Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej i w trybie kontroli nastepczej
skierowana do Trybunatu Konstytucyjnego. Ustawa weszta w zycie w dniu 1 lutego
2014 roku. Rozprawa Trybunatu Konstytucyjnego dotyczaca ww. ustawy odbyta sie
w dniu 4 listopada 2015 roku.

Obowigzujgce przepisy ustawy dotyczace OFE wprowadzily szereg zmian
w zakresie funkcjonowania OFE, w tym: (i) przeniesienie do Zakfadu Ubezpieczen
Spotecznych 51,5% aktywoéw OFE, w tym obligacji skarbowych oraz innych
dtuznych papieréow wartosciowych wskazanych w ustawie OFE; (i) dobrowolnos¢
uczestnictwa w OFE polegajaca na tym, ze po wejéciu w zycie zmian, uczestnicy
mogli podja¢ decyzje o przekazaniu przysztych sktadek do OFE lub do ZUS; (iii)
stopniowe przenoszenie srodkéw z OFE do ZUS na 10 lat przed osiggnieciem
przez ubezpieczonego wieku emerytalnego; (iv) zmiany polityki inwestycyjnej OFE,
w tym zakaz inwestowania w obligacje skarbowe i wprowadzenie okreslonych limitéw

inwestycyjnych w przypadku ustawowo okreslonych instrumentéw finansowych.

Ze wzgledu na znaczny udziat OFE w kapitalizacji GPW, obowigzywanie ustawy
dot. OFE moze mie¢ w diuzszej perspektywie istotny, niekorzystny wptyw na
funkcjonowanie GPW, w tym réwniez na cene notowanych papieréw wartosciowych.
Wprowadzone zmiany w zakresie funkcjonowania OFE moga doprowadzi¢ do
odptywu kapitatu z rynku w wyniku zmniejszenia wielkosci srodkéw zgromadzonych
w OFE, ktére moga by¢ przeznaczone na zakup akcji. Odptyw $rodkéw nastapit
przede wszystkim w zwigzku z tym, ze tylko 15% uprawnionych ubezpieczonych
zdecydowato sie na dalsze odprowadzanie sktadki do OFE, a pozostata czes$¢
zdecydowata o przeniesieniu skfadek do ZUS. Dodatkowo, przenoszenie srodkéw
zOFEna 10latprzed osiggnieciem przez ubezpieczonego wieku emerytalnego, moze
spowodowac, iz podaz akcji ze strony OFE bedzie wieksza niz popyt OFE na akcje.
W przypadku odptywu Srodkéw z OFE podaz akcji spowodowana przez wyprzedaz
akcji przez OFE, moze istotnie negatywnie wptynaé na cene akgcji notowanych na

GPW, jak réwniez na ich ptynnosé. W zwiagzku ze zmiang struktury portfeli OFE
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po umorzeniu 51,5% ich aktywdw i wprowadzeniem limitéw inwestycyjnych, nie
mozna wykluczyé, ze OFE dokonaja przebudowy portfeli inwestycyjnych i sprzedazy
posiadanych akgji spotek notowanych na GPW, co moze doprowadzi¢ do obnizenia
ich wyceny.

Dodatkowo, perspektywa przeprowadzenia reformy moze mieé tez negatywny
wplyw na postrzeganie polskiego rynku kapitatowego i stabilno$¢ jego ram
instytucjonalnych, co moze zniecheca¢ inwestoréw do inwestowania w akcje
spotek notowanych na GPW. Nie mozna réwniez zagwarantowac czy nie zostanie
przeprowadzona kolejna reforma, ktéra doprowadzi do catkowitej likwidacji OFE.
W zwigzku z powyzszym istnieje ryzyko, ze perspektywa przeprowadzenia reformy
OFE moze wptynac¢ na notowania Akcji, jak réwniez na wolumen obrotu Akcjami, ich

ptynnos¢ oraz strukture akcjonariatu Spotki.

Ryzyko, iz realizowane przez MEDIACAP SA w przysztosci oferty dtuznych lub
udziatowych papieréw wartosciowych moga wywrzeé negatywny wptyw na cene
rynkowa Akgji i doprowadzi¢ do rozwodnienia udziatéw akcjonariuszy Spétki

W celu finansowania planéw inwestycyjnych, Spétka moze pozyskiwaé dodatkowy
kapitat poprzez oferowanie dtuznych lub udziatowych papieréw wartosciowych,
a w szczegolnosci obligacji zamiennych na akcje, obligacji z prawem pierwszenstwa
lub podporzadkowanych oraz akeji zwyktych. Emisje akgji lub dtuznych zamiennych
papieréw wartosciowych mogg skutkowaé rozwodnieniem posiadanych przez
akcjonariuszy praw ekonomicznych i praw gtosu, jezeli zostang przeprowadzone
bez przyznania praw poboru lub innych praw subskrypcyjnych, albo skutkowac
obnizeniem ceny akcji. Mozliwe jest réwniez wystgpienie obu tych skutkow
jednoczesnie. Wykonywanie praw do zamiany albo praw wynikajgcych z opcji przez
posiadaczy obligacji zamiennych albo powigzanych z warrantami, jakie spotka
moze wyemitowaé w przysztosci, takze moze spowodowac rozwodnienie udziatow
akcjonariuszy Spotki. Posiadaczom akcji zwyktych Spotki przystuguje ustawowe
prawo poboru uprawniajace ich do nabycia okreslonego procentu kazdej emisji
akcji zwyktych, ktérego na warunkach okreslonych w art. 433 § 2 k.s.h. moze
zosta¢ pozbawiony. W przypadku gdy walne zgromadzenie pozbawi inwestoréw
prawa poboru lub gdy inwestorzy nie skorzystajg z prawa poboru, ich udziat
w kapitale zakladowym zostanie obnizony. Kazda decyzja o emisji dodatkowych
papieréw wartosciowych zalezy od warunkéw rynkowych oraz od innych czynnikéw
znajdujgcych sie poza kontrolg Spdtki, totez Spdtka nie jest w stanie przewidzieé
ani oszacowa¢ kwoty, czasu lub charakteru takiej przysztej emisji. Tym samym,
inwestorzy ponoszg ryzyko obnizenia ceny rynkowej Akcji oraz rozwodnienia

w wyniku przysztych emisji realizowanych przez MEDIACAP SA.
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Ryzyko, ze posiadacze Akcji w niektérych jurysdykcjach mogg podlegac
ograniczeniom w zakresie wykonania praw poboru w ramach emisji realizowanych
w przysztosci

W przypadku podwyzszania kapitatu zaktadowego, akcjonariuszom bedzie przystugiwac
prawo poboru akcji nowej emisji, zgodnie z przepisami Kodeksu Spoétek Handlowych,
o ile uchwata Walnego Zgromadzenia nie pozbawi dotychczasowych akcjonariuszy
prawa poboru w catosci. W zakresie, w jakim prawo poboru przystugiwatoby
akcjonariuszom Spétki w Stanach Zjednoczonych Ameryki, tacy akcjonariusze mogg nie
mie¢ mozliwosci wykonania prawa poboru, chyba ze zostatoby ztozone o$wiadczenie
o rejestracji zgodnie z amerykanska ustawa o papierach wartosciowych lub taka
rejestracja nie bytaby wymagana na podstawie jednego z wyjgtkdw od obowigzku
rejestracji. Akcjonariusze w innych jurysdykcjach mogg réwniez podlegac ograniczeniom
w wykonaniu przez nich prawa poboru. Spétka nie moze zapewni¢, ze w przysztosci
dokona rejestracji jakichkolwiek Akcji lub innych papieréw wartosciowych zgodnie
z amerykanskg ustawg o papierach wartosciowych lub zgodnie z przepisami
jakiejkolwiek innej jurysdykcji poza Polskg. W wypadku podwyzszenia kapitatu
zaktadowego, akcjonariusze, ktérzy nie bedg mogli zgodnie z przepisami
panstwa swojej siedziby wykona¢ ewentualnego prawa poboru, muszg liczy¢ sie
z mozliwoscig rozwodnienia ich udziatu w kapitale zaktadowym. Ponadto, chociaz
w niektérych jurysdykcjach akcjonariusze, ktérzy sg pozbawieni mozliwosci wykonania
lub zbycia praw poboru, sg uprawnieni do rekompensaty odpowiadajgcej wartosci
tych praw, w Polsce nie obowigzuje takie uprawnienie, co oznacza, ze posiadacze
Akcji musza liczy¢ sie z tym, ze nie otrzymaja zadnej rekompensaty w zwigzku

z brakiem mozliwosci zbycia lub wykonania prawa poboru.

Ryzyko zwigzane z publikowaniem raportéw dotyczacych Spétki lub zmiang
rekomendacji analitykéw na negatywna

Raporty publikowane przez analitykéw gietdowych majg wptyw na kurs notowan
i ptynnos¢ Akgji. Jezeli zaden analityk gietdowy nie uwzgledni Spétki i nie opublikuje
raportu na jego temat, kurs notowan i ptynnos¢ Akcji moze ulec znaczgcemu
obnizeniu. Ponadto jezeli jeden lub wieksza liczba analitykéw gietdowych przestanie
uwzglednia¢ Spdtke lub regularnie publikowac raporty dotyczace Spdtki, moze
spasc zainteresowanie Spdtka na rynku kapitatowym, co z kolei moze powodowac
spadek kursu notowarn i ptynnosci Akcji. Jezeli jeden lub wigksza liczba analitykow
gietfdowych zmieni swoje rekomendacje na negatywne, kurs notowan Akcji moze
ulec znaczacemu spadkowi.

Inwestorzy powinni dokfadnie rozwazy¢, czy inwestycja w akcje Spotki jest dla
nich odpowiednia w $wietle czynnikéw ryzyka opisanych powyzej oraz informacji
zawartych w niniejszym dokumencie, swojej sytuacji osobistej oraz dostepnych im

zasobdw finansowych.
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