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ZASTRZEŻENIE PRAWNE 
Niniejsza prezentacja nie stanowi oferty sprzedaży jakichkolwiek papierów wartościowych Spółki Mediacap S.A. (“Spółka”), w 
szczególności nie zawiera informacji o papierach wartościowych oraz warunkach ich nabywania. jak również nie stanowi zaproszenia do 
sprzedaży papierów wartościowych, składania ofert ich nabycia lub zapisu na papiery wartościowe Spółki. Niniejsza prezentacja ani 
żadna jej część jak też fakt jej dystrybucji nie będą stanowić podstawy do zawarcia jakiejkolwiek umowy lub zaciągnięcia jakiegokolwiek 
zobowiązania. Nie stanowi ona też źródła informacji, które mogłyby być podstawą decyzji o zawarciu jakiejkolwiek umowy lub 
zaciągnięciu jakiegokolwiek zobowiązania. Nie należy dla jakichkolwiek potrzeb polegać na informacjach zawartych w niniejszej 
prezentacji, ani też zakładać, że informacje te są kompletne, ścisłe lub rzetelne. Wszelkie takie założenia czynione są wyłącznie na własne 
ryzyko. Ani Spółka, ani osoby działające w jej imieniu, w szczególności członkowie Zarządu Spółki, ani jakiekolwiek inne osoby nie 
udzieliły żadnych wyraźnych ani dorozumianych gwarancji ani zapewnień co do ścisłości, kompletności lub rzetelności informacji bądź 
opinii zawartych w niniejszej prezentacji. Oświadczenia zawarte w niniejszej prezentacji, które nie stanowią faktów historycznych są 
„oświadczeniami dotyczącymi przyszłości”. Oświadczenia dotyczące przyszłości, w szczególności takich jak przewidywania co do 
przychodów z określonych rynków czy rozważania dotyczące rozwoju Spółki jej podmiotów zależnych oraz podmiotów stowarzyszonych i 
powiązanych („Grupa Kapitałowa”), nie należy traktować jako wiążących prognoz. Ani Spółka, ani osoby działające w jej imieniu, w 
szczególności członkowie Zarządu Spółki, ani jakiekolwiek inne osoby nie udzielają zapewnienia, że przewidywania dotyczące przyszłości 
zostaną spełnione, w szczególności nie gwarantują zgodności przyszłych wyników lub wydarzeń z tymi oświadczeniami jak również tego, 
że przyszłe wyniki Grupy Kapitałowej nie będą się istotnie różnić od przewidywanych. Informacje zamieszczone w niniejszej prezentacji 
mogą ulegać istotnym zmianom. Ani Spółka ani żadna inna osoba nie ma obowiązku aktualizowania lub dbania o aktualność informacji 
zawartych w niniejszej prezentacji ani też poprawiania jakichkolwiek ewentualnych nieścisłości; wszelkie wyrażone w niniejszej prezentacji 
opinie mogą ulec zmianie bez uprzedzenia. Ani Spółka, ani jakikolwiek członek jej organów, pracownik wyższego lub niższego szczebla, 
ani też jakakolwiek inna osoba nie ponosi jakiejkolwiek odpowiedzialności z tytułu jakichkolwiek szkód wynikających z wykorzystania 
niniejszej prezentacji lub jej treści. Poprzez udział w niniejszej prezentacji lub przyjęcie kopii niniejszego dokumentu, zobowiązują się 
Państwo do przestrzegania wspomnianych wyżej ograniczeń i warunków 
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•  Wiodąca rola skalowalnych modeli technologicznych  

w przychodach i zyskach 
•  Silne wykorzystanie nowych technologii: MACHINE 

LEARNING i CLOUD 
•  Poszerzenie obszaru działania na rynki CEE, EMEA  

i GLOBAL 
•  Wejście w efektywnościowe i abonamentowe modele 

rozliczeniowe (CPA, CPC, SaaS, PaaS) 

2020: TRANSFORMACJA MEDIACAP SA 
 

•  7 lat skutecznej przemiany z małej firmy w wiodącego 
polskiego gracza na rynku marketingu 

•  Kapitał ludzi w postaci 260 wysoko wykwalifikowanych 
pracowników i współpracowników 

•  Współpraca z blisko 300 klientami klasy Enterprise – 
największymi reklamodawcami w PL 

•  Multibrandowowa strategia pozwalająca podkreślić 
specjalistyczne kompetencje 

•  One-stop-shop: szeroka oferta usług  
z zakresu Marketingu i Data 

•  Zdywersyfikowany akcjonariat z rosnącym udziałem  
inwestorów instytucjonalnych i free float 

•  Akcje notowane na rynku regulowanym GPW  
od 08/2016 

STABILNE PRESPEKTYWY DLA BIZNESÓW 
KONSULTINGOWYCH PRZEŁOŻĄ SIĘ NA POWTARZALNE 
ŹRÓDŁO CASH FLOW W LATACH 2017-2020

GŁOWNY NACISK W TYCH AKTYWACH POŁOŻONY NA 
AUTOMATYZACJĘ PROCESOWĄ

MEDIACAP SA: WIODĄCY BIZNES CONSULTINGOWY MEDIACAP SA: SILNY GRACZ TECHNOLIGICZNY

W CIĄGU 3 LAT ZMIENIMY SIĘ  
W FIRMĘ TECHNOLIGICZNĄ  
O ZASIĘGU MIĘDZYNARODOWYM 

MODELE KTÓRE ZESKALUJEMY  
SKOKOWO (5x TOPLINE, 10x EBITDA) 
OTWORZĄ PERSPEKTYWY  
NA  DALSZY DYNAMICZNY ROZWÓJ
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MEDIACAP SA  
REALIZACJA 
STRATEGII 2010  
DAŁA NAM 
SILNE PODSTAWY 
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08/16
DEBIUT 
NA GPW

Usługi  
reklamowe 

Market  
research 

Digital  
Marketing 

Platforma badawcza 

Software house 

SKUTECZNA BUDOWA SKALI (7x) 
od agencji reklamowej do one-stop-shop usług marketingowych i badań rynku 
 

PRZYCHODY 
 ttm (mln zł) 

2017 
2017 

Online Video Marketing 

Platforma analityczna 
Online Video 

Platforma badawcza 
social media 
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WIODĄCA POZYCJA RYNKOWA 
silna pozycja rynkowa, zdywersyfikowane usługi i baza klientów 
 

•  Baza około 300 klientów spośród największych 
reklamodawców w Polsce 

•  Silny kapitał ludzki w postaci 260 pracowników  
i współpracowników, najwyższej klasy specjalistów 
Marketingu i Data 

•  Zintegrowana i jednocześnie multi-brandowa oferta 
rynkowa dla największych graczy  

•  Największy polski gracz na rynku badań rynku i opinii 
(Top5) 

•  Wielokrotny zdobywca kluczowych nagród rynkowych  
(m.in. EFFIE Grand Prix, Agencja Roku MMP) 
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MOCNE WYNIKI FINANSOWE  
konsekwentnie rentowny biznes pozwala finansować innowacje i przejęcia 
 

TRANSFORMACJA FINANSÓW SPÓŁKI 2010-2016
•  Uzyskanie pozytywnego wyniku netto i wzrost rentowności biznesu do poziomu 5 mln PLN zysku netto 
•  Rosnące marże dzięki innowacjom, lepszej efektywności procesowej i finansowej oraz synergiom kosztowym  
•  Realizacja strategii bez obciążania bilansu spółki (zobowiązania finansowe na poziomie <1,0 mln PLN) 

WZROST ZYSKU NETTO (mln PLN)  WZROST KURSU AKCJI  
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WIELKA SZANSA 
MEDIALNA REWOLUCJA 
TWORZY ZUPEŁNIE  
NOWE MOŻLIWOŚCI 
BUDOWY  
SKALOWALNEGO 
BIZNESU 
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TELEWIZJA LINEARNA UMIERA 
video online całkowicie zastępuje tv w młodszych grupach 
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TYMCZASEM GLOBALNA OGLĄDALNOŚĆ 
YOUTUBE WZROSŁA 5x W CIĄGU TRZECH LAT 

•  W USA już dziś video online jest megatrendem, który w ten sam sposób odmieni TV, jak onlinie zmienił prasę 
•  YouTube i Facebook będą głównymi beneficjentami tej zmiany (zarówno na poziomie widowni jak i monetyzacji) 
•  Digitalizacja treści video będzie punktem zwrotnym pod kątem automatyzacji zakupu mediów i powiązania ich z danymi 

Źródła: Matt Gielen, Vidcon Europe 2017 

W USA OGLĄDALNOŚĆ TRADYCYJNEJ TV SPADA  
WE WSZYSTKICH GRUPACH PONIŻEJ 50 LAT 

 
6 mld min 

miesięcznie 

 
30 mld min 
miesięcznie 
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POLSKA NIE BĘDZIE WYJĄTKIEM 
do 2020 wydatki na reklamę online wyprzedzą wydatki na telewizję 

17% 
30% 38% 45% 

50% 
45% 38% 22% 

17% 10% 8% 18% 

17% 15% 15% 15% 

2010 2016 2019P UK 

Online TV Prasa Radio i inne 

POLSKI RYNEK REKLAMOWY 2010-2019 VS UK POLSKI RYNEK REKLAMOWY 2010-2019 
SEGMENT ONLINE (mld EUR) 

CAGR +12% 

CAGR +19% 

•  Według PwC polski rynek reklamy online wzrośnie z 0,3 mld EUR w 2010 do 1,0 mld EUR w 2019 
•  Polska nadal pozostanie w tyle za pozostałymi rynkami, co przekłada się na dodatkowy potencjał wzrostu 
•  Rosnąca świadomość reklamodawców co do znaczenia online będzie dodatkowo zwiększała wzrost cen i wydatków 
•  Najszybciej rosnącym segmentem będzie segment video & mobile z 36% CAGR 
•  Sam segment video online urośnie do poziomu blisko 0,5 mld PLN już w 2019  

Źródła: PwC, MEDIACAP SA 
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•  Do 2019 rynek video stanowić będzie już 12% całych wydatków online, blisko 2x więcej niż w 2015  
•  Sam YouTube dociera już do 16 mln Polaków, siłą tworzenia treści video jest ich nieinwazyjny charakter, który powoduje że to 

konsumenci sami go wyszukują i oglądają (pull vs push) 
•  87% marketerów używających Content Marketingu korzysta z form video. 76% planuje zwiekszyć swoje wydatki na ten cel 
•  W 2019 wartość samego segmentu video online sięgnie ok. 0,5 mld PLN 
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113 

2010 2016P 2019P 

47% 42% 41% 

33% 36% 36% 

18% 14% 12% 

2% 8% 12% 

2010 2016P 2019P 

Display Search Classified Video&Mobile 

POLSKI RYNEK REKLAMY ONLINE 2010-2019 SEGMENT ONLINE VIDEO (mln EUR) 

Źródła: eMarketer, PwC, MEDIACAP SA 

POLSKA NIE BĘDZIE WYJĄTKIEM 
segment video online podwoi swoją skalę do 2020  
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DZIAŁANIA MARKETINGOWE ONLINE O NAJSILNIEJSZYM  
WPŁYWIE NA BIZNES WG MARKETERÓW W USA 

Źródła: smartinsights.com, dane dla 2016 

REKLAMODAWCY WIDZĄ ZMIANY 
klienci inwestują w to, co może najbardziej wpłynąć na ich skuteczność 

•  Automatyzacja marketingu dzięki nowym 
technologiom jest megatrendem, w który 
wpisują się zarówno Content Marketing 
(video online), jak i wykorzystanie 
rozwiązań z zakresu BIG DATA  

•  Cyfrowy charakter nowego marketingu 
sprawia, że trendy się przenikają. Coraz 
trudniej rozróżnić segmenty pomiędzy 
sobą 

•  Dalsza konwergencja mediów (między 
innymi Smart TV i DAB) będzie pogłębiać 
to zjawisko 
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CO Z TEGO WYNIKA DLA NAS? 
trzy trendy, na które musimy być gotowi 

Wzrost VIDEO ONLINE zmieni oblicze marketingu, e-commerce 
i badań. Zmieni się układ sił i modele 

Zautomatyzowana analityka BIG DATA będzie krytyczna dla realizacji 
celów biznesowych przez reklamodawców 

Rozwiązania AI / MACHINE LEARNING będą niezbędne, żeby efektywnie 
i w czasie rzeczywistym odnaleźć się w nowym kontekście 

#1

#2

#3

ZAGROŻENIE CZY SZANSA?

OD 2 LAT ROLA MODELI OPARTYCH NA TYCH TRENDACH ROŚNIE W NASZYM BIZNESIE 
W 2017-2020 UCZYNIMY Z NICH WIODĄCĄ DZIAŁALNOŚĆ

TO UNIKATOWA SZANSA NA SKOKOWY WZROST MEDIACAP SA
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NASZA ODPOWIEDŹ 
TRZY KLUCZOWE 
PLATFORMY 
TECHNOLOGICZNE 
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VIDEO ONLINE 
MACHINE LEARNING

VIDEO ONLINEBIG DATA 
MACHINE LEARNING 

NOWE MODELE BIZNESOWE  
oparte na trzech własnych i skalowalnych platformach technologicznych 

PLATFORMA DO ANALIZY  
I MONETYZYCJI VIDEO ONLINE

PLATFORMA 
DLA BRANDED CONTENT  

I VIDEO ONLINE WATCHTIME

PLATFORMA DO AGREGACJI   
I ANALIZY DEKLARATYWNYCH 

DANYCH KONSUMENCKICH

Obecnie 
•  Jedno z pierwszych na świecie 

rozwiązań pozwalających na masowe 
wykorzystanie analityki video dla 
marketingu i e-commerce 

•  Faza testów I POC u największych 
polskich wydawców 

•  Wdrożone rozwiązania back-end  
u wiodącego gracza rynku TV (Top3) 

 
Docelowo 
•  Wiodące, globalne rozwiązanie w 

zakresie monetyzacji treści video 
online pod kątem marketingu  
i e-commerce 

•  Światowy zasięg sprzedaży, 
skierowany do klientów I wydawców 
klasy Entreprise 

•  Modele sprzedażowe oparte na SaaS 

 
 

Obecnie 
•  Top3 dostawca influencer / branded 

content w PL 
•  11 mln PLN sprzedaży do końca roku 
•  Inventory:  232 mln combined 

monthly watchtime dzięki  
12,5 mln subskrybentów i 57,5 mln 
views (04/2017) 

•  3 własne kanały branded content  
•  Biura w Warszawie i Sofii 
 
Docelowo 
•  #1 CEE platforma branded content 
•  Agregator, producent i koproducent 

treści video przyjaznych markom 
•  Efektywny, zautomatyzowany partner 

w zakresie monetyzacji treści 
•  Dostawca watchtime i branded 

content w modelach sprzedażowych 
opartych na CPC 

Obecnie 
•  Największy panel wiedzy 

deklaratywnej o konsumentach w PL 
•  Blisko 100k zarejestrowanych 

panelistów zostawiających  
cyklicznie pogłębione dane  
o swoich zachowaniach i opiniach.  

•  700k nowych ankiet i 10 własnych 
produków do końca roku 

 
Docelowo 
•  Szeroka integracja z danymi 

behawioralnymi innych dostawców 
•  Komercjalizacja własnych modeli 

predykcyjnych 
•  Rozwiązania w skali CEE  

w kluczowych segmentach 
•  Modele sprzedażowe oparte na 

SaaS, PaaS i CPS 
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OPINIE.PL 
NAJWIĘKSZA 
PLATFORMA WIEDZY  
O KONSUMENTACH 
W POLSCE 
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   ŹRÓDŁA DANYCH

BIG DATA ENGINE 
ZBIERANIE, FUZJA  

I ANALIZA DANYCH 

BAZA MATKA
HISTORIA BADAWCZA KAŻDEGO PANELISTY 

ZBIÓR WSZYSTKICH ISTOTNYCH WYNIKÓW BADAŃ 

MODUŁ PREDYKCYJNY
DOCELOWA FUNKCJONALNOŚĆ PREDYKCYJNA 

NA BAZIE MACHNINE LEARNING / AI 

OPINIE.PL: DOCELOWY MODEL DZIAŁANIA 
 

PANELIŚCI
Społeczność konsumentów, 

cyklicznie ankietowanych 

RTS
Badania deklaratywne 

na niezarejestrowanych 
konsumentach 

SOCIAL MEDIA
Wiedza o aktywności 

konsumentów w mediach 
społecznościowych 

PARTNERSTWA
Pozyskiwanie danych od 

partnerów w celu fuzji 
danych: CRM, wydawcy, 

marki, open data, 3rd party  
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PARTNERSTWA
Pozyskiwanie danych od 

partnerów w celu fuzji 
danych 

ŹR
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FRONT END
AKTYWNY DWUSTRONNY INTERFACE 

OPTYMALIZUJĄCY WSPÓŁPRACĘ Z PANELISTAMI 

ODBIORCY DANYCH

KLIENCI ZADANIOWI
Największe marki zlecające 

konkretne zadania 
badawcze  

KLIENCI PRODUKTOWI
Klienci kupujący gotowe 

produkty badawcze w 
modelach spot, SaaS  

PARTNERZY TECH
Partnerzy kupujący 

technologię Opinie.pl pod 
kątem analizy własnych 

zasobów w modelu PaaS 

DATA EXCHANGE
Partnerzy pozyskujący Dane 

w celu fuzji z własnymi. 
Modele CPA, CPS, 
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liczba użytkowników na koniec roku 
liczba nowych ankiet 

OPINIE.PL: SKALOWANIE & KPIs 
 

PUNKT WYJŚCIA

•  Mocny wzrost sumy panelistów i liczby 
przeprowadzanych ankiet 

•  Rozwój oferty produktów własnych od 2016 
przełoży się na ofertę co najmniej 10 produktów 
Need for jeszcze w tym roku 

•  Zatrudniony od Q1/17 zespół technologiczny (8 
osób) skupiony jest na pełnej automatyzacji 
platformy 

•  Zakup BrandSpy i prowadzone rozmowy z 
partnerami Data zaowocują poszerzeniem źródeł 
danych i rozbudową skali bazy matki 

•  Analiza sprzedaży Need for pozwoli na 
określenie planu ich rozwoju w skali CEE oraz 
uruchomienia modeli sprzedaży SaaS, PaaS 

PRZEŁOŻENIE NA WYNIKI

•  Założone tempo wzrostu to CAGR 2017-2018 na poziomie  
co najmniej 25%  

•  Założona docelowa rentowność EBITDA to co najmniej 25% 
przychodów (vs 20% w 2016) 

 

9,3 

22,7 

2016 2020P 

PRZYCHODY
(mln PLN)

1,9 

5,7 

2016 2020P 

EBITDA
(mln PLN)

2.4x 3x

BAZOWA STRATEGIA PRZYNIESIE POTROJENIE EBITDA 
DZIĘKI POSZERZENIU ŹRÓDEŁ I ODBIORCÓW DANYCH

URUCHOMIENIE SPRZEDAŻY MODELI PREDYKCYJNYCH 
I DATA EXCHANGE BĘDZIE PODSTAWĄ DO DALSZEJ 
SKALI I WZROSTU EBITDA 
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TALENTMEDIA 
NAJWIĘKSZA  
PLATFORMA  DLA  
BRANDED CONTENT  
W REGIONIE CEE 
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REKLAMODAWCYINVENTORY TALENTMEDIA

TALENTMEDIA: DOCELOWY MODEL DZIAŁANIA 
 

LOKOWANIE TREŚCI  
U TWÓRCÓW CONTENTU 

VIDEO (INFLUENCERS)

Wyłączna reprezentacja 
Integracja technologiczna w MCN 
Dla platform: YouTube, Facebook, 

Instagram, Snapchat, Musical.ly 

AKCJE MARKETINGOWE 
BRANDED CONTENT

 

WŁASNE FORMATY VIDEO 
ONLINETWORZENIE WŁASNYCH 

FORMATÓW
VIDEO ONLINE

Długofalowe projekty z udziałem 
influencerów 

Przykłady: Studio Tymbark,  
Studio Kobiet 

 
 
 

Multichannel Network (MCN)
Bezpośrednia, certyfikowana integracja  

z YouTube w ramach platformy CMS 
 

Zaplecze technologiczne
Content studio, zakupy IP,  

optymalizacja mediowa 

ZAKUP REKLAM  WOKÓŁ 
CONTENTU VIDEO ONLINE 

REKLAMY WOKÓŁ WSZYSTKICH 
TREŚCI W MCN TALENTMEDIA

Kontrola strumienia mediowego
Automatyczny pobór prowizji 

Optymalizacja działań 

•  Video Online zaciera podział zakup mediów vs content  
•  Tylko nowoczesny contentowy MCN jest w stanie odpowiedzieć na te nowe potrzeby integracji contentu z reklamą 
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TALENTMEDIA: SKALOWANIE & KPIs 
 

PUNKT WYJŚCIA

•  Wiodący MCN w Polsce (Top 3) dysponujący 
Inventory na wyłączność w skali 232 mln minut 
watchtime miesięcznie i 12,5 mln subskrybentów 

•  Od 2016 produkcja pierwszych formatów 
własnych, plan na realizację kolejnych 

•  Biura w Warszawie i Sofii 
•  Przejęcie:  03/2017,  51,1% udziałów za 2,8mln 

PLN  (+ earnout do 1,5mln PLN za realizacje 
celów finansowych 2017/18) 

PRZEŁOŻENIE NA WYNIKI

•  Założone  tempo wzrostu to CAGR 2017-2018 na poziomie  
co najmniej 80% 

•  Założona docelowa rentowność EBITDA to co najmniej 15% 
przychodów (vs 3% w 2016) 

 

PRZYCHODY
(mln PLN)

EBITDA
(mln PLN)

6.6x 30x

JUŻ W 2017 TALENTMEDIA STANOWIĆ BĘDZIE BLISKO 
20% PRZYCHODÓW SEGMENTU MARKETING 
 
ANALIZUJEMY MOŻLIWOŚĆ DALSZEGO PRZYŚPIESZENIA 
WZROSTU INVETORY PRZEZ AKWIZYCJE I INWESTYCJE 
ZAGRANICZNE 

5 
11,5 

20 

50 

2016 1H2017 

liczba subskrypcji  
liczba odsłon miesięcznie 

INVENTORY TALENTMEDIA
(mln)
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PLASTREAM 
WIODĄCY GRACZ  
NA ŚWIATOWYM RYNKU 
ANALITYKI DLA 
MONETYZACJI VIDEO 
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WŁASNY VIDEO ANALYSIS ENGINE 
ROZPOZNAJĄCY OBIEKTY, TWARZE, DZWIĘKI , 

SEKWENCJE W TRECIACH VIDEO, PHOTO, AUDIO 

BIG DATA INDEX
ROSNĄCY ZBIÓR WYNIKÓW I ZNACZNIKÓW, KTÓREGO 

SKALA WPŁYWA NA JAKOŚĆ PRACY SILNIKA I 
ALGORYTMÓW 

MACHINE LEARNING ALGORYTHIMS
AGLORYTMY OPARTE O SAMOUCZĄCE SIĘ SIECI 

NEURONOWE , POZWALAJĄCE NA CIĄGŁE 
ZWIĘKSZANIE DOKŁADNOŚCI I SZYBKOŚCI SILNIKA 

PLASTREAM: DOCELOWY MODEL DZIAŁANIA  

OUTPUT

WYNIKI ANALIZY
Uzależnione od potrzeb 

klienta. Przykładowo:  
 

Wydawca online 
rozpozna zadane 

produkty e-commerce w 
swoich materiałach 

photo i video 
 

Operator kablowy 
rozpozna nazwy marek w 
reklamach emitowanych 

w swoich kanałach 
 

Konsument sieci 
kablowej będzie mógł 
wyszukać produkty w 

treści video na zasadzie 
on-demand 

 
Stacja telewizyjna będzie 

mogła skatalogować 
treści video pod kątem 

ich monetyzacji  
i wyszukań

 API – DOSTĘP DO GENERYCZNYCH 
 ROZWIĄZAŃ CHMUR OBLICZENIOWYCH DLA ANALIZY VIDEO: 

MICROSOFT COGNITIVE SERVICES, OPEN-SOURCE, INNE 

INPUT

OBIEKTY 
Bazy danych obiektów 

klientów (np. katalog 
produktów) do rozpoznania 

ZDARZENIA
Bazy danych sytuacji do 
rozpoznania (np. jingle, 

imię, komenda)  

CZ
EG

O
 S

ZU
KA

M
Y?

STREAM 
Źródła contentu video do 
analizy (live, on-demand) 

BIBLIOTEKI
Istniejące, często  

uzupełniane zbiory plików 
video W

 C
ZY

M
 S

ZU
KA

M
Y?
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0,2 

10,0 

2016 2020P 

0,3 

20,0 

2016 2020P 

PLASTREAM: BUDOWA& KPIs 
 

PUNKT WYJŚCIA

•  Dedykowany kilkunastoosobowy zespół w 
Warszawie i Olsztynie pracuje nad rozwiązaniem 
od przełomu 2015/2016 

•  Gotowe komponenty w zakresie back-end i 
storage, obecnie pełne skupienie jest na 
budowie modułów analitycznych 

•  Projekty testowe i POC wdrażane u wiodących 
graczy polskiego rynku mediów 

•  Rozpoczęcie komercyjnej dystrybucji z 
ograniczoną funkcjonalnością jeszcze w 2017 

•  Laureat tytułu Microsoft Best New Partnership 
2016 

•  Reprezentant najlepszych polskich start-up’ów 
na spotkaniu Satya Nadella z wicepremierem 
Mateuszem Morawieckim 

PRZEŁOŻENIE NA WYNIKI

•  Zakładamy osiągnięcie przychodów w wysokości 20 mln 
złotych od 100+ klientów w roku 2020 

•  Założona docelowa rentowność EBITDA to co najmniej 50% 
przychodów, dzięki modelowi SaaS-only 

 

PRZYCHODY
(mln PLN)

EBITDA
(mln PLN)

60x 50x

KOMERCJALIZACJA PLASTREAM OD POCZĄTKU 
NAKIEROWANA BĘDZIE NA REGION EMEA, A BARDZO 
SZYBKO NA CALY ŚWIAT 
 
STRATEGICZNA WSPOŁPRACA Z MICROSOFT POZWOLI 
SZYBKO BUDOWAĆ ZASIĘG SPRZEDAŻOWY 
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CEL 2020 
SKALOWALNE 
TECHNOLOGIE 
GENERUJĄCE 
21 MLN PLN 
EBITDA 
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VIDEO ONLINE 
MACHINE LEARNING

ZASIĘG: EMEA + GLOBAL

VIDEO ONLINE 
BIG DATA

ZASIĘG: CEE

BIG DATA 
MACHINE LEARNING

ZASIĘG: POLSKA + CEE 

2020: WSPÓLNY IMPAKT NOWYCH MODELI 

PLATFORMA DO ANALIZY  
I MONETYZYCJI VIDEO ONLINE

PLATFORMA 
DLA BRANDED CONTENT  

I VIDEO ONLINE WATCHTIME

PLATFORMA DO AGREGACJI   
I ANALIZY DEKLARATYWNYCH DANYCH 

KONSUMENCKICH

WIODĄCA ROLA NOWYCH MODELI

9,3 22,7 5,1 

33,8 

0,3 

20,0 

2016 2020P 

14,7* 

76,5 

PRZYCHODY
Z NOWYCH MODELI
(mln PLN)

5x
1,9 

5,7 
0,2 

5,1 

0,2 

10,0 

2016 2020P 

2,3* 

20,7 EBITDA
Z NOWYCH MODELI
(mln PLN)

10x

51% CAGR PRZYCHODÓW (2016-2020) 
27% RENTOWNOŚCI EBITDA (2020) 
ZASIĘG GLOBALNY 
 
SKALOWALNY BIZNES STOJĄCY  
NA TRZECH MEGATRENDACH: 
 
•  VIDEO ONLINE 
•  BIG DATA  
•  MACHINE LEARNING 

 

*dane pro forma  
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2020: TRANSFORMACJA MEDIACAP SA 
 

•  7 lat skutecznej przemiany z małej firmy w wiodącego 
polskiego gracza na rynku marketingu 

•  Kapitał ludzi w postaci 260 wysoko wykwalifikowanych 
pracowników i współpracowników 

•  Współpraca z blisko 300 klientami klasy Enterprise – 
największymi reklamodawcami w PL 

•  Multibrandowowa strategia pozwalająca podkreślić 
specjalistyczne kompetencje 

•  One-stop-shop: szeroka oferta usług  
z zakresu Marketingu i Data 

•  Zdywersyfikowany akcjonariat z rosnącym udziałem  
inwestorów instytucjonalnych i free float 

•  Akcje notowane na rynku regulowanym GPW  
od 08/2016 

STABILNE PRESPEKTYWY DLA BIZNESÓW 
KONSULTINGOWYCH PRZEŁOŻĄ SIĘ NA POWTARZALNE 
ŹRÓDŁO CASH FLOW W LATACH 2017-2020

GŁOWNY NACISK W TYCH AKTYWACH POŁOŻONY NA 
AUTOMATYZACJĘ PROCESOWĄ

MEDIACAP SA: WIODĄCY BIZNES CONSULTINGOWY

 
•  Wiodąca rola skalowalnych modeli technologicznych  

w przychodach i zyskach 
•  Silne wykorzystanie nowych technologii: MACHINE 

LEARNING i CLOUD 
•  Poszerzenie obszaru działania na rynki CEE, EMEA  

i GLOBAL 
•  Wejście w efektywnościowe i abonamentowe modele 

rozliczeniowe (CPA, CPC, SaaS, PaaS) 

MEDIACAP SA: SILNY GRACZ TECHNOLIGICZNY

W CIĄGU 3 LAT ZMIENIMY SIĘ  
W FIRMĘ TECHNOLIGICZNĄ  
O ZASIĘGU MIĘDZYNARODOWYM 

MODELE KTÓRE ZESKALUJEMY  
SKOKOWO (5x TOPLINE, 10x EBITDA) 
OTWORZĄ PERSPEKTYWY  
NA  DALSZY DYNAMICZNY ROZWÓJ



2017 © MEDIACAP SA | 28 

KONTAKT 
 
 
MEDIACAP  
Ul. Mangalia 2A, 02-758 Warszawa 
Kapitał zakładowy Spółki: 806 377,10 PLN 
NIP 521-27-93-367, KRS: 0000302232  
www.mediacap.pl 
 
 
RELACJE INWESTORSKIE 
Agata Dzięciołowska 
CC Group 
+48 606 205 119 
a.dzieciolowska@ccgroup.com.pl 

    
 

  
  
  
  

 


