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ZASTRZEZENIE PRAWNE

Niniejsza prezentacja nie stanowi oferty sprzedazy jakichkolwiek papieréw wartosciowych Spétki Mediacap S.A. (“Spétka”), w
szczegdlnosci nie zawiera informacji o papierach wartosciowych oraz warunkach ich nabywania. jak réwniez nie stanowi zaproszenia do
sprzedazy papieréw wartosciowych, sktadania ofert ich nabycia lub zapisu na papiery wartosciowe Spétki. Niniejsza prezentacja ani
zadna jej czesc jak tez fakt jej dystrybucji nie beda stanowi¢ podstawy do zawarcia jakiejkolwiek umowy lub zaciggniecia jakiegokolwiek
zobowigzania. Nie stanowi ona tez Zrédfa informacji, ktére moglyby by¢ podstawg decyzji o zawarciu jakiejkolwiek umowy lub
zaciggnieciu jakiegokolwiek zobowigzania. Nie nalezy dla jakichkolwiek potrzeb polega¢ na informacjach zawartych w niniejszej
prezentacji, ani tez zaktadac, ze informacje te sg kompletne, $ciste lub rzetelne. Wszelkie takie zatozenia czynione sg wytacznie na wtasne
ryzyko. Ani Spétka, ani osoby dziatajgce w jej imieniu, w szczegdlnosci cztonkowie Zarzadu Spétki, ani jakiekolwiek inne osoby nie
udzielity zadnych wyraznych ani dorozumianych gwarancji ani zapewnien co do $cistosci, kompletnosci lub rzetelnosci informacji badz
opinii zawartych w niniejszej prezentacji. O$wiadczenia zawarte w niniejszej prezentacji, ktére nie stanowig faktéw historycznych sa
~0éwiadczeniami dotyczacymi przysztosci”. Oswiadczenia dotyczace przysztosci, w szczegdlnosci takich jak przewidywania co do
przychodéw z okreslonych rynkéw czy rozwazania dotyczace rozwoju Spdftki jej podmiotéw zaleznych oraz podmiotéw stowarzyszonych i
powigzanych (,Grupa Kapitatowa”), nie nalezy traktowac jako wigzacych prognoz. Ani Spoétka, ani osoby dziatajgce w jej imieniu, w
szczegdblnosci cztonkowie Zarzadu Spétki, ani jakiekolwiek inne osoby nie udzielajg zapewnienia, ze przewidywania dotyczace przysztosci
zostang spefnione, w szczegdlnosci nie gwarantujg zgodnosci przysztych wynikéw lub wydarzen z tymi o$wiadczeniami jak réwniez tego,
ze przyszte wyniki Grupy Kapitatowej nie bedg sie istotnie rézni¢ od przewidywanych. Informacje zamieszczone w niniejszej prezentaciji
mogq ulegad istotnym zmianom. Ani Spétka ani zadna inna osoba nie ma obowiazku aktualizowania lub dbania o aktualnos¢ informacji
zawartych w niniejszej prezentacji ani tez poprawiania jakichkolwiek ewentualnych niescistosci; wszelkie wyrazone w niniejszej prezentacji
opinie moga ulec zmianie bez uprzedzenia. Ani Spétka, ani jakikolwiek cztonek jej organéw, pracownik wyzszego lub nizszego szczebla,
ani tez jakakolwiek inna osoba nie ponosi jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tytutu jakichkolwiek szkéd wynikajacych z wykorzystania
niniejszej prezentacji lub jej tresci. Poprzez udziat w niniejszej prezentacji lub przyjecie kopii niniejszego dokumentu, zobowigzuja sie
Panstwo do przestrzegania wspomnianych wyzej ograniczen i warunkéw
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2020: TRANSFORMACJA MEDIACAP SA

MEDIACAP SA: WIODACY BIZNES CONSULTINGOWY MEDIACAP SA: SILNY GRACZ TECHNOLIGICZNY

7 lat skutecznej przemiany z matej firmy w wiodacego * Wiodaca rola skalowalnych modeli technologicznych
polskiego gracza na rynku marketingu w przychodach i zyskach

+ Kapitat ludzi w postaci 260 wysoko wykwalifikowanych * Silne wykorzystanie nowych technologii: MACHINE
pracownikéw i wspdtpracownikdw LEARNING i CLOUD

* Wspodtpraca z blisko 300 klientami klasy Enterprise — * Poszerzenie obszaru dziatania na rynki CEE, EMEA
najwiekszymi reklamodawcami w PL i GLOBAL

* Multibrandowowa strategia pozwalajgca podkresli¢ + Wejscie w efektywnosciowe i abonamentowe modele
specjalistyczne kompetencje rozliczeniowe (CPA, CPC, SaaS, PaaS)

* One-stop-shop: szeroka oferta ustug

z zakresu Marketingu i Data
» Zdywersyfikowany akcjonariat z rosngcym udziatem

inwestorow instytucjonalnych i free float

 Akcje notowane na rynku regulowanym GPW W CIAGU 3 LAT ZMIENIMY SIE
od 08/2016 W FIRME TECHNOLIGICZNA
O ZASIEGU MIEDZYNARODOWYM

STABILNE PRESPEKTYWY DLA BIZNES()W MODELE KTo’RE ZESKALUJEMY
KONSULTINGOWYCH PRZEXOZA SIE NA POWTARZALNE SKOKOWO (5x TOPLINE, 10x EBITDA)

ZRODLO CASH FLOW W LATACH 2017-2020
OTWORZA PERSPEKTYWY

GLOWNY NACISK W TYCH AKTYWACH POLOZONY NA NA DALSZY DYNAMICZNY ROZWOQJ
AUTOMATYZACJE PROCESOWA
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SKUTECZNA BUDOWA SKALI (7x)

od agencji reklamowej do one-stop-shop ustug marketingowych i badan rynku

Software house

PRZYCHODY - p—
ttm (min zf) :jG: 08/16
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WIODACA POZYCJA RYNKOWA

silna pozycja rynkowa, zdywersyfikowane ustugi i baza klientéw

«  Baza okoto 300 klientéw sposréd najwigkszych
reklamodawcéw w Polsce

*  Silny kapitat ludzki w postaci 260 pracownikéw
i wspotpracownikow, najwyzszej klasy specjalistéw
Marketingu i Data

«  Zintegrowana i jednoczesnie multi-brandowa oferta
rynkowa dla najwiekszych graczy

*  Najwiekszy polski gracz na rynku badan rynku i opinii
(Top5)

*  Wielokrotny zdobywca kluczowych nagréd rynkowych
(m.in. EFFIE Grand Prix, Agencja Roku MMP)

Google VI o) @‘3’3‘5 @
plusd: O M e oD \,‘P
b e USP Zdrowie v DOMt w\ H\Yﬁ:D/FI | wirtualna polska
T..Mohiles DR S L\ Ty

T Mobil = ) mme (ixes]
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MOCNE WYNIKI FINANSOWE

konsekwentnie rentowny biznes pozwala finansowac innowacje i przejecia

WZROST EBITDA (min PLN) WZROST ZYSKU NETTO (mIn PLN) WZROST KURSU AKCJI
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TRANSFORMACJA FINANSOW SPOLKI 2010-2016

* Uzyskanie pozytywnego wyniku netto i wzrost rentownosci biznesu do poziomu 5 min PLN zysku netto

* Rosnace marze dzieki innowacjom, lepszej efektywnosci procesowej i finansowej oraz synergiom kosztowym
* Realizacja strategii bez obcigzania bilansu spoftki (zobowigzania finansowe na poziomie <1,0 min PLN)

*z dziatalnosci kontynuowanej
(-0,4mIn PLN z dziatalnosci zaniechane))
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TELEWIZJA LINEARNA UMIERA

video online catkowicie zastepuje tv w mtodszych grupach

W USA OGLADALNOSC TRADYCYJNEJ TV SPADA TYMCZASEM GLOBALNA OGLADALNOSC
WE WSZYSTKICH GRUPACH PONIZEJ 50 LAT YOUTUBE WZROSEA 5x W CIAGU TRZECH LAT
10%

5% 4
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5% 35 - 30 mld min
miesiecznie
i 30 -
15% 4
25 -
-20% -
20 -
-25% 4
15 -
-30% - .
10 - 6 mld min
— miesiecznie
-40% 4
2014 2017

* W USA juz dzi$ video online jest megatrendem, ktéry w ten sam sposéb odmieni TV, jak onlinie zmienit prase
*  YouTube i Facebook beda gtéwnymi beneficjentami tej zmiany (zaréwno na poziomie widowni jak i monetyzacji)
. Digitalizacja tresci video bedzie punktem zwrotnym pod katem automatyzacji zakupu medidw i powigzania ich z danymi

Zrédta: Matt Gielen, Vidcon Europe 2017
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POLSKA NIE BEDZIE WYJATKIEM

do 2020 wydatki na reklame online wyprzedzg wydatki na telewizje

POLSKI RYNEK REKLAMOWY 2010-2019 VS UK POLSKI RYNEK REKLAMOWY 2010-2019
SEGMENT ONLINE (mId EUR)

7% 15% 10
17% Loy e 18% g

17% 30% 0%

2010 2016 2019P 2010 2016 2019P

BOnline “TV ®Prasa ®Radioiinne

Wedtug PwC polski rynek reklamy online wzroénie z 0,3 mld EUR w 2010 do 1,0 mld EUR w 2019

Polska nadal pozostanie w tyle za pozostatymi rynkami, co przekfada si¢ na dodatkowy potencjat wzrostu

Rosnaca $wiadomosc reklamodawcoéw co do znaczenia online bedzie dodatkowo zwiekszata wzrost cen i wydatkéw
Najszybciej rosngcym segmentem bedzie segment video & mobile z 36% CAGR

Sam segment video online uro$nie do poziomu blisko 0,5 mld PLN juz w 2019

Zrédita: PwC, MEDIACAP SA
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POLSKA NIE BEDZIE WYJATKIEM

segment video online podwoi swoja skale do 2020

POLSKI RYNEK REKLAMY ONLINE 2010-2019 SEGMENT ONLINE VIDEO (mIn EUR)
, - 113
J % 12%
47% 42% 41% 8
2010 2016P 2019P 2010 2016P 2019P

Display Search  ®Classified  ®Video&Mobile

* Do 2019 rynek video stanowic bedzie juz 12% catych wydatkéw online, blisko 2x wiecej niz w 2015

* Sam YouTube dociera juz do 16 min Polakéw, sita tworzenia tresci video jest ich nieinwazyjny charakter, ktéry powoduje ze to
konsumenci sami go wyszukujg i ogladaja (pull vs push)

+ 87% marketeréw uzywajgcych Content Marketingu korzysta z form video. 76% planuje zwiekszy¢ swoje wydatki na ten cel

« W 2019 warto$¢ samego segmentu video online siegnie ok. 0,5 mld PLN

Zrodta: eMarketer, PwC, MEDIACAP SA
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REKLAMODAWCY WIDZA ZMIANY

klienci inwestuja w to, co moze najbardziej wptynaé na ich skutecznos¢

DZIALANIA MARKETINGOWE ONLINE O NAJSILNIEJSZYM

WPLYWIE NA BIZNES WG MARKETEROW W USA * Automatyzacja marketingu dzigki nowym
. technologiom jest megatrendem, w ktory

wpisujg sie zarébwno Content Marketing

Marketing Automation | 20%

Vi nlin jak i wykorz ni
Content marketing N 15° (video online), ja ykorzystanie
. rozwigzan z zakresu BIG DATA
Big Data |, 12°
Mobile marketing | 9%
Conversion rate optimisation (CRO) _g% ° Cyfrowy Charakter nowego marketingu
Secial media marksting 5% sprawia, ze trendy sie przenikajg. Coraz
Search Engine Optimisation (SEO) [N 5% trudniej rozrézni¢ segmenty pomiedzy
wearables || 5°-
sobg
Online PR 3%
Paid search marketing | 3%
communities [ 3° * Dalsza konwergencja mediéw (miedzy
Internet of Things (1oT) I 3°% innymi Smart TV i DAB) bedzie pogtebiac
Partnerships including affiliate and co-marketing [l 1% to zjawisko
Display inc Programmatic [l 1% 7 7
0% 10% 20%

Zrédha: smartinsights.com, dane dla 2016
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CO Z TEGO WYNIKA DLA NAS?

trzy trendy, na ktére musimy by¢é gotowi

Wzrost VIDEO ONLINE zmieni oblicze marketingu, e-commerce
i badan. Zmieni sie uktad sit i modele

Zautomatyzowana analityka BIG DATA bedzie krytyczna dla realizac;ji
celéw biznesowych przez reklamodawcéw

@ Rozwigzania Al / MACHINE LEARNING bedg niezbedne, zeby efektywnie

i w czasie rzeczywistym odnalez¢ sie w nowym kontekscie
ZAGROZENIE CZY SZANSA?

OD 2 LAT ROLA MODELI OPARTYCH NA TYCH TRENDACH ROSNIE W NASZYM BIZNESIE
W 2017-2020 UCZYNIMY Z NICH WIODACA DZIALALNOSC
TO UNIKATOWA SZANSA NA SKOKOWY WZROST MEDIACAP SA
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NOWE MODELE BIZNESOWE

oparte na trzech wilasnych i skalowalnych platformach technologicznych

PLATFORMA DO AGREGACJI
| ANALIZY DEKLARATYWNYCH
DANYCH KONSUMENCKICH

BIG DATA
MACHINE LEARNING

Obecnie

Najwiekszy panel wiedzy
deklaratywnej o konsumentach w PL
Blisko 100k zarejestrowanych
panelistow zostawiajgcych

cyklicznie pogtebione dane

o swoich zachowaniach i opiniach.
700k nowych ankiet i 10 wiasnych
produkéw do korica roku

Docelowo

Szeroka integracja z danymi
behawioralnymi innych dostawcow
Komercjalizacja wtasnych modeli
predykcyjnych

Rozwigzania w skali CEE

w kluczowych segmentach

Modele sprzedazowe oparte na

Saa$, PaaSi CPS

o/m?ent media

PLATFORMA
DLA BRANDED CONTENT
| VIDEO ONLINE WATCHTIME

VIDEO ONLINE

Obecnie

Top3 dostawca influencer / branded
content w PL

11 miIn PLN sprzedazy do korca roku
Inventory: 232 mln combined
monthly watchtime dzieki

12,5 min subskrybentéw i 57,5 min
views (04/2017)

3 wiasne kanaty branded content
Biura w Warszawie i Sofii

Docelowo

#1 CEE platforma branded content
Agregator, producent i koproducent
tresci video przyjaznych markom
Efektywny, zautomatyzowany partner
w zakresie monetyzacji tresci
Dostawca watchtime i branded
content w modelach sprzedazowych
opartych na CPC

PLATFORMA DO ANALIZY
I MONETYZYCJI VIDEO ONLINE

VIDEO ONLINE
MACHINE LEARNING

Obecnie

Jedno z pierwszych na swiecie
rozwigzan pozwalajgcych na masowe
wykorzystanie analityki video dla
marketingu i e-commerce

Faza testow | POC u najwiekszych
polskich wydawcow

Wdrozone rozwigzania back-end

u wiodacego gracza rynku TV (Top3)

Docelowo

Wiodace, globalne rozwigzanie w
zakresie monetyzacji tresci video
online pod katem marketingu

i e-commerce

Swiatowy zasieg sprzedazy,
skierowany do klientow | wydawcdw
klasy Entreprise

Modele sprzedazowe oparte na SaaS
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OPINIE.PL: DOCELOWY MODEL DZIAtANIA

ZRODLA DANYCH ODBIORCY DANYCH

KLIENCI ZADANIOWI
Najwigksze marki zlecajace
konkretne zadania

PANELISCI

Spotecznos¢ konsumentoéw,

cyklicznie ankietowanych ) badawcze
i «
y ) OPINIE.PL
FRONT END
E RTS KLIENCI PRODUKTOWI
ﬁ Badania deklaratywne AKTYWNY DWUSTRONNY INTERFACE Klienci kupujacy gotowe
na niezarejestrowanych OPTYMALIZUJACY WSPOLPRACE Z PANELISTAMI produkty badawcze w
~§ konsumentach BIG DATA ENGINE modelach spot, SaaS
2 ZBIERANIE, FUZJA
‘N
PARTNERSTWA | ANALIZA DANYCH
Pozyskiwa,nie dan)llcl; ocj . BAZA MATKA
partnerow w cedu UZL' ’ HISTORIA BADAWCZA KAZDEGO PANELISTY
anye ZBIOR WSZYSTKICH ISTOTNYCH WYNIKOW BADAN
MODUL PREDYKCYJNY
BRANDSPY DOCELOWA FUNKCJONALNOSC PREDYKCYJNA PARTNERZY TECH
SOCIAL MEDIA NA BAZIE MACHNINE LEARNING / Al Partnerzy kupujacy
% Wiedza o aktywnosci technologie Opinie.pl pod
E konsumentéw w mediach katem analizy wtasnych
A spotecznosciowych zasobéw w modelu Paa$
£
5 PARTNERSTWA DATA EXCHANGE
\8 Pozyskiwanie danych od Partnerzy pozyskujacy Dane
x partneréw w celu fuzji w celu fuzji z whasnymi.
‘N danych: CRM, wydawcy, Modele CPA, CPS,

marki, open data, 3rd party
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OPINIE.PL: SKALOWANIE & KPIs

PUNKT WYJSCIA PRZELOZENIE NA WYNIKI

* Mocny wzrost sumy panelistéw i liczby + Zatozone tempo wzrostu to CAGR 2017-2018 na poziomie
przeprowadzanych ankiet co najmniej 25%

* Rozwdj oferty produktéw wtasnych od 2016 + Zatozona docelowa rentownos$¢ EBITDA to co najmniej 25%
przetozy sie na oferte co najmniej 10 produktéw przychodéw (vs 20% w 2016)

Need for jeszcze w tym roku

* Zatrudniony od Q1/17 zespét technologiczny (8
os6b) skupiony jest na petnej automatyzacji
platformy

+ Zakup BrandSpy i prowadzone rozmowy z
partnerami Data zaowocujg poszerzeniem zrédet
danych i rozbudowa skali bazy matki

* Analiza sprzedazy Need for pozwoli na
okreslenie planu ich rozwoju w skali CEE oraz
uruchomienia modeli sprzedazy SaaS, PaaS

¥ liczba uzytkownikéw na koniec roku PRZYCHODY 227 EBITDA

Hliczba nowych ankiet 57
420 (min PLN) (min PLN)
280 i :
180 L 9:3 19
68 1004
45 v
o [ - Lo
2015 2016 2017P 2016 2020P 2016 2020P
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TALENTMEDIA: DOCELOWY MODEL DZIALANIA

INVENTORY TALENTMEDIA

LOKOWANIE TRESCI
U TWORCOW CONTENTU
VIDEO (INFLUENCERS)

Wyltgczna reprezentacja
Integracja technologiczna w MCN
Dla platform: YouTube, Facebook,
Instagram, Snapchat, Musical.ly

TWORZENIE WEASNYCH
FORMATOW
VIDEO ONLINE

Dtugofalowe projekty z udziatem
influenceréw

Przyktady: Studio Tymbark,
Studio Kobiet

REKLAMY WOKOL WSZYSTKICH
TRESCI W MCN TALENTMEDIA

talent media

Multichannel Network (MCN)
Bezposrednia, certyfikowana integracja
z YouTube w ramach platformy CMS

Zaplecze technologiczne
Content studio, zakupy IP,
optymalizacja mediowa

Kontrola strumienia mediowego
Automatyczny pobdr prowizji
Optymalizacja dziatan

Video Online zaciera podziat zakup mediéw vs content

REKLAMODAWCY

AKCJE MARKETINGOWE
BRANDED CONTENT

WEASNE FORMATY VIDEO

ONLINE

ZAKUP REKLAM WOKOL

CONTENTU VIDEO ONLINE

Tylko nowoczesny contentowy MCN jest w stanie odpowiedzie¢ na te nowe potrzeby integracji contentu z reklama
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TALENTMEDIA: SKALOWANIE & KPIs

PUNKT WYJSCIA PRZELOZENIE NA WYNIKI
* Wiodacy MCN w Polsce (Top 3) dysponujacy + Zatozone tempo wzrostu to CAGR 2017-2018 na poziomie
Inventory na wylacznosé w skali 232 mln minut co najmniej 80%
watchtime miesiecznie i 12,5 min subskrybentéw * Zatozona docelowa rentownos$¢ EBITDA to co najmniej 15%
+ Od 2016 produkcja pierwszych formatéw przychodéw (vs 3% w 2016)

wiasnych, plan na realizacje kolejnych

* Biura w Warszawie i Sofii

* Przejecie: 03/2017, 51,1% udziatéw za 2,8min
PLN (+ earnout do 1,5min PLN za realizacje
celéw finansowych 2017/18)

INVENTORY TALENTMEDIA
(mln)

. ) PRZYCHODY . EBITDA

“liczba subskrypcji 50 (mln PLN) 8 (mln PLN)
liczba odston miesiecznie
5,1
20
s 51 )
5 1
2016 1H2017 2016 2020P 2016 2020P
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PLASTREAM: DOCELOWY MODEL DZIALANIA

INPUT

OBIEKTY

Bazy danych obiektéw
klientéw (np. katalog
produktéw) do rozpoznania

ZDARZENIA

Bazy danych sytuacji do
rozpoznania (np. jingle,
imie, komenda)

i STREAM
Zrédha contentu video do
analizy (live, on-demand)

BIBLIOTEKI

Istniejace, czesto
uzupetniane zbiory plikéw
video

WEASNY VIDEO ANALYSIS ENGINE
ROZPOZNAJACY OBIEKTY, TWARZE, DZWIEKI ,
SEKWENCJE W TRECIACH VIDEO, PHOTO, AUDIO

. . BIG DATA INDEX

ROSNACY ZBIOR WYNIKOW | ZNACZNIKOW, KTOREGO
SKALA WPLYWA NA JAKOSC PRACY SILNIKA |
ALGORYTMOW

MACHINE LEARNING ALGORYTHIMS

AGLORYTMY OPARTE O SAMOUCZACE SIE SIECI
NEURONOWE , POZWALAJACE NA CIAGLE
ZWIEKSZANIE DOKLADNOSCI | SZYBKOSCI SILNIKA

_ API - DOSTEP DO GENERYCZNYCH
ROZWIAZAN CHMUR OBLICZENIOWYCH DLA ANALIZY VIDEO:
MICROSOFT COGNITIVE SERVICES, OPEN-SOURCE, INNE

OUTPUT

WYNIKI ANALIZY
Uzaleznione od potrzeb
klienta. Przyktadowo:

Wydawca online
rozpozna zadane
produkty e-commerce w
swoich materiatach
photo i video

Operator kablowy
rozpozna nazwy marek w
reklamach emitowanych
w swoich kanatach

Konsument sieci
kablowej bedzie mogt
wyszuka¢ produkty w

tresci video na zasadzie
on-demand

Stacja telewizyjna bedzie
mogfa skatalogowaé
tresci video pod katem
ich monetyzacji

i wyszukan
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PLASTREAM: BUDOWA& KPIs

PUNKT WYJSCIA PRZELOZENIE NA WYNIKI
* Dedykowany kilkunastoosobowy zespét w + Zakfadamy osiaggniecie przychodéw w wysokosci 20 min
Warszawie i Olsztynie pracuje nad rozwigzaniem ztotych od 100+ klientéw w roku 2020
od przetomu 2015/2016 + Zatozona docelowa rentownos$¢ EBITDA to co najmniej 50%
* Gotowe komponenty w zakresie back-end i przychoddw, dzieki modelowi SaaS-only

storage, obecnie petne skupienie jest na
budowie modutéw analitycznych

* Projekty testowe i POC wdrazane u wiodacych
graczy polskiego rynku mediéw

* Rozpoczecie komercyjnej dystrybuciji z
ograniczong funkcjonalnoscia jeszcze w 2017

* Laureat tytutu Microsoft Best New Partnership
2016

* Reprezentant najlepszych polskich start-up’éw
na spotkaniu Satya Nadella z wicepremierem
Mateuszem Morawieckim

PRZYCHODY 200 EBITDA
(min PLN) ' (min PLN)
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2020: WSPOLNY IMPAKT NOWYCH MODELI

¥ OPINIE.PL o/ta?em media

PLATFORMA DO AGREGACJI PLATFORMA
| ANALIZY DEKLARATYWNYCH DANYCH DLA BRANDED CONTENT PLATFORMA DO ANALIZY
KONSUMENCKICH | VIDEO ONLINE WATCHTIME I MONETYZYCJI VIDEO ONLINE
BIG DATA VIDEO ONLINE VIDEO ONLINE
MACHINE LEARNING BIG DATA MACHINE LEARNING
ZASIEG: POLSKA + CEE ZASIEG: CEE ZASIEG: EMEA + GLOBAL

WIODACA ROLA NOWYCH MODELI

76,5

51% CAGR PRZYCHODOW (2016-2020)
27% RENTOWNOSCI EBITDA (2020) PRZYCHODY 200 EBITDA 20,7
ZASIEG GLOBALNY Z NOWYCH MODELI : Z NOWYCH MODELI
(min PLN) (mIn PLN) 10,0
SKALOWALNY BIZNES STOJACY
NA TRZECH MEGATRENDACH: 33,8
5,1

+ VIDEO ONLINE * 0.2
- BIG DATA 147 23 2,3* 0,2 . 5,7
- MACHINE LEARNING R 22,7 R

2016 2020P 2016 2020P

*dane pro forma
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2020: TRANSFORMACJA MEDIACAP SA

MEDIACAP SA: WIODACY BIZNES CONSULTINGOWY MEDIACAP SA: SILNY GRACZ TECHNOLIGICZNY

7 lat skutecznej przemiany z matej firmy w wiodacego * Wiodaca rola skalowalnych modeli technologicznych
polskiego gracza na rynku marketingu w przychodach i zyskach

+ Kapitat ludzi w postaci 260 wysoko wykwalifikowanych * Silne wykorzystanie nowych technologii: MACHINE
pracownikéw i wspdtpracownikdw LEARNING i CLOUD

* Wspodtpraca z blisko 300 klientami klasy Enterprise — * Poszerzenie obszaru dziatania na rynki CEE, EMEA
najwiekszymi reklamodawcami w PL i GLOBAL

* Multibrandowowa strategia pozwalajgca podkresli¢ + Wejscie w efektywnosciowe i abonamentowe modele
specjalistyczne kompetencje rozliczeniowe (CPA, CPC, SaaS, PaaS)

* One-stop-shop: szeroka oferta ustug

z zakresu Marketingu i Data
» Zdywersyfikowany akcjonariat z rosngcym udziatem

inwestorow instytucjonalnych i free float

* Akcje notowane na rynku regulowanym GPW W CIAGU 3 LAT ZMIENIMY SIE
od 08/2016
W FIRME TECHNOLIGICZNA
O ZASIEGU MIEDZYNARODOWYM

STABILNE PRESPEKTYWY DLA BIZNESOW

KONSULTINGOWYCH PRZELOZA SIE NA POWTARZALNE MODELE KTORE ZESKALUJEMY

ZRODLO CASH FLOW W LATACH 2017-2020 SKOKOWO (5x TOPLINE, 10x EBITDA)
. OTWORZA PERSPEKTYWY

GLOWNY NACISK W TYCH AKTYWACH POLOZONY NA NA DALSZY DYNAMICZNY ROZWOJ

AUTOMATYZACJE PROCESOWA
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KONTAKT

Ul. Mangalia 2A, 02-758 Warszawa
Kapitat zaktadowy Spoétki: 806 377,10 PLN
NIP 521-27-93-367, KRS: 0000302232

www.mediacap.pl

Agata Dzieciotowska

CC Group

+48 606 205 119
a.dzieciolowska@ccgroup.com.pl
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