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Szanowni Panstwo,

Trzeci kwartat przyniést solidng poprawe naszych wynikéw finansowych przy nizszych przy-
chodach: skonsolidowane przychody wyniosty 15,7 min ztotych (-16,0 % r/r), co przeto-
zyto sie na 1,6 min ztotych EBITDA (+34,7 %) oraz 1,0 min ztotych zysku netto (+40,4%).
Od poczatku roku przychody MEDIACAP SA wyniosty 44,4 mIn ztotych (-7,1 %), ale wy-
raznie poprawity sie w tym czasie nasze zyski: EBITDA wyniosta 4,8 min ztotych EBITDA
(+19,8 %), a zysk netto 3,1 min ztotych (+19,5 %).

Skokowy wzrost zyskow jest owocem bardzo mocnych wynikdéw w segmencie Data, ktére
juz w ponad jednej czwartej pochodza z nasyconych technologig, wystandaryzowanych
i powtarzalnych produktéow. Wzmocnienie oferty produktowej jest obecnie osig naszej

strategii wzrostu organicznego i kluczem do osiggania wyzszych marz EBITDA i netto.

Nieco stabsze wyniki osiggnelismy w segmencie Marketing, wierzymy jednak, ze trwajaca
od poczatku roku konsolidacja poszczegdlnych bizneséw w tym segmencie pozwoli na
znaczacy poprawe osigganych wynikéw w nadchodzgcym roku. Przed nami tez wazny,
tradycyjnie najsilniejszy w branzy, czwarty kwartat, w ktorym wielu klientéw najmocniej

inwestuje w swéj marketing.

Ponizej znajda Panstwo bardziej szczegdtowe informacje, w podziale na segmenty dzia-
talnosci MEDIACAP SA:

Data: dalszy silny wzrost

Trzeci kwartat to dalszy etap rozwoju produktowego i biznesowego w segmencie Data,
czyli naszych spotek zajmujacych sie gromadzeniem, analityka i obrobka danych (dziataja-
cych pod markami 1QS i Edge Technology). Rozwdéj na poziomie operacyjnym przektada
sie na spektakularne wzrosty wynikéw finansowych. Przychody tego segmentu wyniosty
6,5 min ztotych (+13,7 %), co przetozyto sie na 1,5 min ztotych EBITDA (+79,5 %). Nara-
stajgco segment ten przynidst MEDIACAP SA 17,8 min ztotych przychoddéw (+15,3 %)
i 2,8 min ztotych EBITDA (wobec 1,2 min ztotych rok temu).

Bardzo mocne trzy kwartaty tego segmentu — obecnie wazgcego juz 40 % w naszej sprze-
dazy (wobec 34 % w catym 2015) - jest zastugg ofensywy produktowej, ktéra sprawia,
ze juz ponad jedna czwarta naszej sprzedazy pochodzi z produktéw Data, nie za$ z charak-

terystycznych dla tej branzy ustug badawczych wykonywanych na zaméwienie.
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To dzigki tym inicjatywom, obserwujemy skokowy wzrost segmentowej rentownosci
EBITDA, ktdra wyniosta w Q3 narastajgco 16,0 % (wobec 10,8 % w catym 2015). Wie-
rzymy, ze dalszy rozwéj produktéw ofertowanych przez Spétki MEDIACAP — w tym
w szczegodlnosci rozwigzan z zakresu BIG Data, Cloud czy Machine Learning — pozwolg na
jeszcze wiekszy wzrost znaczenia segmentu Data dla naszych skonsolidowanych wynikéw
finansowych. Warto zauwazy¢, ze juz teraz ten segment wygenerowat 59% naszego wyni-
ku EBITDA (wobec 30 % rok temu).

Marketing: stabszy rok

Przychody z naszych bizneséw agencyjnych (skupionych pod wspdlng marka parasolowa
Grupa S/F) wyniosty w Q3 9,3 min ztotych (-29,0 %), co przetozyto sie na 0,1 min ztotych
EBITDA (wobec 0,4 min ztotych w 2015). Narastajaco nasze przychody w tym segmencie
wyniosty 26,6 min ztotych (-17,9 %), za$ EBITDA 2,0 min ztotych (wobec 2,8 mlIn ztotych

rok temu).

Okres Q3 oraz caty rok 2016 okazuje sie dla branzy agencji reklamowych trudniejszy niz
oczekiwano. Trudnosci obserwujemy m.in. w zmniejszonej ilosci i wartosci przetargdw
w stosunku do roku poprzedniego. Jako przyczyne gorszych wynikéw identyfikujemy tak-
ze prowadzong przez nas od poczatku roku integracje bizneséw agencyjnych, ktéra — choc
przektada sie na lepszg oferte produktows i efektywnosé finansowag — spowodowata cza-

sowe zmniejszenie aktywnosci nowo biznesowe;.

W efekcie priorytetowe dla Zarzadu byto dostosowanie dziatan do sytuacji rynkowej, tak
aby utrzymad rentownos¢ sprzedazy (obecna marza EBITDA wynosi 7,5 %) w skali cate-
go roku przy nieco nizszych przychodach. Obecnie gtéwne wysitki w naszych spétkach
nakierowane sg na pozyskanie nowych kontraktéw, ktére pozwolg wygenerowaé wzrost

sprzedazy oraz zyskéw w 2017 roku.

Strategia rozwoju: silne skupienie na produktach

Zakoniczenie procesu przejscia na rynek regulowany GPW w Q3 2016 pozwolito nam
w petni skupi¢ sie na samym rozwoju biznesu. Zgodnie z przedstawionymi powyzej za-
tozeniami, kluczem do dalszych wzrostéw i wyzszych marz bedzie konsekwentne posze-
rzanie naszej oferty produktéw Data, ktére uzupetniajg, a w niektérych przypadkach za-
stepujg, tradycyjne ustugi agencji badawczej. W praktyce rozwijamy nowe rozwigzania
z pogranicza Marketingu i IT, wzmacniamy zespét specjalistow i rozwijamy pod tym katem
zaplecze techniczne, a takze szukamy na rynku partneréw i rozwigzan technologicznych,

ktére pozwola nam na zwigkszenie sprzedazy produktow.
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Roéwnolegle jako spotka gtéwnego parkietu, bez dtugu netto i z rosngcymi wynikami finan-
sowymi, czujemy sie dobrze przygotowani do realizacji kolejnych przejeé. Kontynuujemy
prowadzone negocjacje i podtrzymujemy intencje przeprowadzenia w najblizszym czasie
transakcji akwizycyjnych, ktoére pozwolg zwiekszyé nasz zysk EBITDA o co najmniej 2-3

miliony ztotych.

Podsumowujac, wierzymy ze wyniki za trzy kwartaty 2016, w potaczeniu z realizowana stra-
tegig produktows i akwizycyjna, sa oznakami mocnych perspektyw spdtki na przysztosc,

w obu segmentach naszej dziatalnosci — szczegdlnie w 2017.

Z wyrazami szacunku,

‘
/ DL/\ 6;&&/01/‘5[4@ =

=

-

Jacek Olechowski Edyta Gurazdowska Marcin Jeziorski

Prezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu
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a. Wybrane dane finansowe zawierajace podstawowe pozycje skréconego skonsoli-

dowanego kwartalnego sprawozdania finansowego (réwniez przeliczone na euro)

Il.  Zysk na dziatalnosci operacyjnej 3954 3463 905 833
WoZskburo ez s e 83
V. Zysk netto 3105 2 599 711 625
Vo Zpknetioskdonariszyjechost dominujzesiGropy 1943 e M %
VI.  Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej 1821 3794 417 912
VI Pracplywy pienicine nettoz decfanosciinwestyoyinel (36 04 @) 4
VIIl. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej (2 735) (2 101) (626) (505)
X Prephwypieniginenetioazem 020 ey e
X.  Srednia wazona liczba akdji 17 146 131 16 127 542 17 146 131 16 127 542
X Sredniawaiona omodniona iczbaskei 7M1 sz 17MeT 10127582
Xil. (Z\/%//SFI’(L?\IO/%ﬁE\)Nowy netto na jedna akcje zwykia 0,11 0,10 0,03 0,02

30/09/2016 31/12/2015 30/09/2016 31/12/2015

XV.  Aktywa trwate 15 688 16 673 3638 3912

XVII. Zobowigzania krétkoterminowe 10851 18737 2516 4 397

XIX. Kapitat wiasny przypadajacy akcjonariuszom
jednostki dominujace; 18992 18 967 4 404 4 451

XXI. Liczba akeji 18 419 368 16 127 542 18 419 368 16127 542
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b. Wybrane dane finansowe zawierajace podstawowe pozycje kwartalnego skréco-

nego sprawozdania finansowego MEDIACAP SA (réwniez przeliczone na euro)

—
(&3]

Il Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjne;j 307 61 70

V. Zysk (strata) netto 2316 8 530

N

V. Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej 2493 (351) 571

®
&

VIIl.  Przeptywy pieniezne netto, razem (163) (605) (37) (145)

X.  Srednia wazona rozwodniona liczba akji 17 146 131 16 127 542 17 146 131 16 127 542

Xll.  Zysk rozwodniony netto na jedng akcje zwykta
(w PLN/EUR) 0,14 0,00 0,03 0,00

Xill.  Aktywa razem 24 635 22 903 5713 5374

XV.  Zobowigzania dtugoterminowe 458 482 106 113

XVII. Kapitat wtasny 21481 17 142 4982 4023

XIX. Liczba akcji 18 419 368 16127 542 18 419 368 16127 542

XXI. Wartos¢ ksiegowa na jedna akcje (w PLN/EUR) 117 1,06 0,27 0,25

XXIII. Zadeklarowana lub wbp’facona dywidenda na
jedng akcje (w PLN/EUR)
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c. Zasoby ludzkie

pteé:

- mezczyzni 38% 20% 33% 31%

- $rednie 35% 60% 6% 5%
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a. Skonsolidowany rachunek zyskéw i strat

Przychody netto ze sprzedazy produktow i ustug 15378 18744 44 049 47 823

Koszty dziatalnosci operacyjnej 14 501 18 146 40743 44 925

Zuzycie materiatéw i energii 411 1231 1483 2013

Podatki i optaty 23 18 72 10

o~

O

Ubezpieczenia spoteczne i inne $wiadczenia 255 159 726 50

Zysk (strata) ze sprzedazy 1238 598 3667

N
o]
el
[e5]

O
o]

Pozostate koszty operacyjne 119 30 149

~

Zysk (strata) z inwestycji 4 4 17

Koszty finansowe 55 46 83 16

w

Podatek dochodowy 248 190 817 82

N

Zysk (strata) netto z dziatalnosci zaniechanej -

5

Akcjonariuszom podmiotu dominujacego 314 1943 1647

Zysk (strata) za okres sprawozdawczy 445 314 1943 1647

Srednia wazona rozwodniona liczba akcji zwyktych 18 419 368 16 127 542 17 146 131 16 127 542

Zysk (strata) na jedna akcje zwykta (w z4)

- rozwodniony 0,02 0,02 0,11 0,1

o
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b. Skonsolidowane sprawozdanie z catkowitych dochodéw

Inne catkowite dochody, ktére zostang przeklasy-
fikowane na zyski lub straty po spetnieniu okre- - - = -
Slonych warunkéw, w tym:

Inne catkowite dochody netto

Catkowite dochody przypadajace:

Akcjonariuszom niekontrolujgcym 542 389 1162 952

c. Skonsolidowane sprawozdanie z sytuacji finansowej

S

Rzeczowe aktywa trwate 675 61

O
~
B
N

Warto$é firmy 9742

_
o
=
=

Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 1026

361

N
[}
el
)
0
<

—_
O
~
N
(&3]

Naleznosci z tytutu dostaw i ustug 12 663

—
o
[oN
(98]

Pozostate naleznosci 1113

ul
IS
IN
o

Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 4166
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1. Kapitat wlasny przypadajacy akcjonariuszom jednostki dominujacej 18 992 18 967

Kapitat zapasowy 5130 4637

Akcje wtasne (103) (103

=

Zyski zatrzymane (3593) 1602

- zysk (strata) netto 1943 3521

IS
o
o)

1. Zobowiazania i rezerwy dtugoterminowe 346

w
o
g

Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 346

-
©
==
-
e

1. Zobowiazania i rezerwy krétkoterminowe 10 353

—
~
(]

Pozostate zobowigzania finansowe -

~
N
N

Zobowigzania z tytutu podatku dochodowego 176

~
o~
>

Rezerwy na $wiadczenia emerytalne i podobne 361

o

2. Przychody przysztych okreséw oraz rozliczenia miedzyokresowe 498 61

KAPITAL WEASNY | ZOBOWIAZANIA RAZEM 35 291 43 238
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d. Skonsolidowane sprawozdanie z przeplywéw pienieznych

Zysk (strata) brutto 3922 3421

Amortyzacja 894 58

(Zysk) strata z dziatalnosci inwestycyjnej 3 (14

(8]

=

Zmiana stanu naleznosci 6148 2150

=

Podatek dochodowy (zaptacony) / zwrécony (940) (1014

Przeptywy srodkéw pienieznych z dziatalnosci inwestycyjnej

O

Zbycie wartosci niematerialnych oraz rzeczowych aktywéw trwatych 4

(6]
'

Spfata udzielonych pozyczek

Wydatki (392) (2 674)

=

Nabycie jednostek zaleznych pomniejszone o Srodki pieniezne tych jednostek - (51

=

Inne wydatki inwestycyjne = (34

Przeptywy srodkéw pienieznych z dziatalnosci finansowej

[ee]

Kredyty i pozyczki, emisja dtuznych papieréw wartosciowych 1089 26

Pozostate wptywy (dotacje i granty) 404 517

=

Dywidendy i inne wypfaty na rzecz wtascicieli (3 268) (103

=

Nabycie czesciowe udziatéw w jednostkach zaleznych - (1750

Przeptywy pienigzne netto z dziatalnosci finansowej (2 735) (2101)
Bilansowa zmiana stanu srodkéw pienieznych (1 280) 689

Srodki pieniezne na koniec okresu 4166 3864
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e. Skonsolidowane sprawozdanie ze zmian w kapitale wtasnym

Stan na 6>oczqtek okresu
01.01.2016 22 865 18 967 806 4 637 10 995 (103) 1030 1602 1602 - 3898

3105 1943 - - - - - 1943 - 1943 1162

Catkowite dochody netto

Pozostate zwigkszenia kapitatu
wiasnego 5257 5253 115 526 3827 - 785 - - - 4

- podziat zysku / pokrycie straty 1311 1311 - 526 - - 785 - - - -

- zmiana struktury udziatowej 4 - - - - - = = - - 4

- dywidenda wyptacona akcjona-

riuszom niekontrolujgcym 2918 1918 - 33 - - - 1885 1885 - 1000

- podziat zysku / pokrycie straty 1311 1311 - - - - - 1311 1311 - -

Stan na koniec okresu
30.09.2016 22 881 18 992 921 5130 14 822 (103) 1815 (3593) (5 536) 1943 3889

* W zwigzku z uchwata Zarzgdu MEDIACAP SA z dnia 13 czerwca 2016 r. w sprawie stwierdzenia spetnienia przestanek do korekty ceny za udziaty spétki The Digitals Sp. z 0.0. nabytych na podstawie
umowy inwestycyjnej z dnia 14 grudnia 2013 r. oraz uchwaty Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy z dnia 13 czerwca 2016 r. w sprawie emisji akgji serii D, bedacej finalizacjg umowy
inwestycyjnej przejecia spotki The Digitals Sp. z 0.0. z dnia 14 grudnia 2013 r. kaczna warto$¢ emisji akgji na okaziciela serii D obejmowanych w wykonaniu praw z Warrantéw Subskrypcyjnych
imiennych serii A wyniosta 3 942 tys. zt (akcje obejmowane po cenie 1,72 PLN za szt.).
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Dane poréwnywalne

Stan na poczatek okresu
01.01.2015 20 808 16 582 806 2729 10 995 (103) - 2155 2155 - 4226

Catkowite dochody netto 2599 1647 - - - - - 1647 - 1647 952

Pozostate zwigkszenia kapitatu

wiasnego 3661 3629 - 2253 - - 1030 346 346 - 32

- inne zwiekszenia 32 - - - - = = - - - 32

- zmiana struktury udziatowej 1202 - - - - - 1202 1202 - 868

Stan na koniec okresu
30.09.2015 21 369 17 027 806 4 636 10 995 (103) 1030 (337) (1 984) 1647 4 342
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1. INFORMACJE OGOLNE

Siedziba: ul. Francuska 37, 03-905 Warszawa

Zasadniczym przedmiotem dziatalnosci Jednostki Dominujacej jest kompleksowa realizacja

imprez masowych i promocyjnych (event marketing) oraz realizacja dziatan z zakresu nie-

standardowej reklamy zewnetrznej (tzw. ambient media) oraz ustugi z zakresu marketingu
Podstawowy przedmiot dziatalnosci: zintegrowanego

Numer statystyczny REGON: 012976217

Jednostka Dominujgca MEDIACAP SA (Spdtka) powstata w wyniku przeksztatcenia
Spétki EM LAB Sp. z o.0. wpisanej do Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem
KRS 0000133305, powstatej zgodnie z aktem notarialnym Rep. A nr 1697/98 z 5 marca
1998 roku. Przeksztatcenie nastgpito zgodnie z przepisami Kodeksu spétek handlowych,
na podstawie uchwaty Zgromadzenia WspdInikéw EM LAB Sp. z o.0. z dnia 12 lutego
2008 roku. Data rejestracji w KRS nazwy MEDIACAP SA nastagpito 30 sierpnia 2010 roku.

Podstawowym przedmiotem dziatalnosci jednostek Grupy Kapitatowej MEDIACAP jest:
e dziatalno$¢ agencji reklamowych,
* posrednictwo w sprzedazy czasu i miejsca na reklame,
e dziatalnos¢ zwigzana z oprogramowaniem,
e dziatalno$¢ zwigzana z produkcja filmdéw, nagrar wideo, programéw telewizyjnych,
nagran dzwiekowych i muzycznych,
* badanie rynku i opinii publicznej,
e doradztwo w zakresie prowadzenia dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania,
® pozaszkolne formy szkolenia oraz

* przetwarzanie danych osobowych.

W okresie objetym raportem zakres dziatalnosci Grupy Kapitatowej nie ulegt zmianie.

Czas trwania Jednostki Dominujacej i jednostek Grupy jest nieoznaczony.

24 MEDIACAP SA
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W okresie sprawozdawczym i do dnia zatwierdzenia niniejszego skréconego kwartalnego
skonsolidowanego sprawozdania finansowego:

Zarzad MEDIACAP SA sprawowali:

Jacek Olechowski Prezes Zarzadu

Edyta Gurazdowska  Wiceprezes Zarzadu

Marcin Jeziorski Wiceprezes Zarzadu

Rade Nadzorczag MEDIACAP SA stanowili:

Hubert Janiszewski Przewodniczacy Rady Nadzorczej
Jacek Welc Wiceprzewodniczgcy i Sekretarz Rady Nadzorczej
Filip Friedmann Cztonek Rady Nadzorczej

Julian Kozankiewicz ~ Cztonek Rady Nadzorczej

Artur Osuchowski Cztonek Rady Nadzorczej

Skrécone kwartalne skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy (skonsolidowane
sprawozdanie finansowe) obejmuje okres 9 miesiecy zakoriczony dnia 30 wrzesnia 2016 .
oraz zawiera dane poréwnywalne za okres 9 miesiecy zakoriczony dnia 30 wrzes$nia 2015 .
oraz na dzien 31 grudnia 2015 r. Skonsolidowany rachunek zyskow i strat oraz skonsolido-
wane sprawozdanie z catkowitych dochoddw obejmujg réwniez dane za okres 3 miesiecy
zakonczony 30 wrzesnia 2016 r. oraz dane poréwnywalne za okres 3 miesiecy, zakoriczony
dnia 30 wrzesnia 2015 r.

Skrécone kwartalne skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy na dzier 30 wrzesnia
2016 roku oraz skrécone kwartalne sprawozdanie finansowe sporzadzone na dzien 30

wrzesnia 2016 roku nie podlegaty badaniu ani przegladowi przez biegtego rewidenta.

Jako dane poréwnywalne zaprezentowano dane z zatwierdzonych i opublikowanych
skonsolidowanych sprawozdan finansowych na dziers 30 wrzesénia 2015 r. oraz na dzierh 31
grudnia 2015 r. za wyjatkiem:

- zmiany prezentacji w skonsolidowanym sprawozdaniu z przeptywdw pienigznych za okres
trzech kwartatéw 2015 roku nabycia czesciowego udziatéw w jednostkach zaleznych oraz
otrzymanych dotacji. W wyniku korekty przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci inwesty-
cyjnej pomniejszono o 1 233 tys. zt, powiekszajgc o ta samg kwote przeptywy pienigzne
netto z dziatalnosci finansowe;j,

- zmiany prezentacji wynagrodzen cztonkéw Zarzadu oraz uméw o wspdtprace cztonkdw

Rady Nadzorczej.

25 MEDIACAP SA
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Skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy MEDIACAP za trzy kwartaty 2016 r.
zostato sporzadzone przy zatozeniu kontynuacji dziatalnosci w dajacej sie przewidzie¢
przysztosci przez jednostki objete tym sprawozdaniem. W opinii Zarzadu Jednostki
Dominujacej nie istnieja okolicznosci wskazujgce na zagrozenie kontynuowania

dziatalnosci przez Jednostke Dominujacg i jednostki zalezne.

Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za trzy kwartaty 2016 r. winno by¢ czytane
razem ze skonsolidowanym sprawozdaniem finansowym za rok obrotowy zakoriczony
31 grudnia 2015 roku, zatwierdzonym przez Zarzad Jednostki Dominujgcej dnia
29 marca 2016 .

Niniejsze skrécone kwartalne skonsolidowane sprawozdanie finansowe zostato zatwier-

dzone przez Zarzad Jednostki Dominujgcej w dniu 14 listopada 2016 r.
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2. SKLAD GRUPY KAPITALOWEJ MEDIACAP NA DZIEN 30 WRZESNIA 2016 R.

Na koniec trzeciego kwartatu 2016 r. Jednostka Dominujaca posiadata bezposrednio lub

posrednio udziaty w 8 jednostkach zaleznych objetych sprawozdaniem finansowym.

IQS Sp. 2 0.0. ul. Francuska 37, dziatalno$¢ agenciji 60% 60%

03-905 Warszawa badawczych Petna -

Kontrola
Petna przez Spotke
1QS Sp. z 0.0.

ul. Francuska 37, dziatalnos¢ agencji
OUEm S, 2 06 03-905 Warszawa badawczych G075 s

. . . Kontrola
IQS Online Sp. z 0.0. ul. Francuska 37, dziatalnos¢ agendji 60% 60% Petna przez Spotke

03-905 Warszawa badawczych

1QS Sp. z 0.0.

MCP PUBLICA ul. Minska 25, bud. 8, dziatalnosé portali

Sp.zo.0. 03-808 Warszawa internetowych oo 1ol Peina :

Na dzierh 30 wrzesnia 2016 roku oraz na dzien 30 wrzesnia 2015 roku udziat w ogdlnej
liczbie gtoséw posiadany przez Grupe w podmiotach zaleznych jest réwny udziatowi

Grupy w kapitatach tych jednostek.

Strukture organizacyjng jednostek powigzanych w Grupie MEDIACAP SA przedstawia

ponizszy schemat.

EDGE Technology Sp. z 0.0. (51%)

Quant Sp. z 0.0. (100%)

IQS Data Sp. z 0.0. (100%)

1QS Online Sp. z 0.0. (100%)
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W dniu 14 grudnia 2013 roku MEDIACAP SA zawart ze spotkami Frinanti Limited i Posella
Limited (Inwestorzy) umowe inwestycyjna, ktérej celem byto nabycie udziatéw w spotce
The Digitals Sp. z 0.0. Na mocy umowy w celu zabezpieczenia zobowigzan Inwestoréw
do sprzedazy udziatéw na rzecz MEDIACAP SA i objecia akcji MEDIACAP SA, Inwestorzy
z dniem 1 stycznia 2014 roku przeniesli na MEDIACAP SA wifasno$¢ udziatéw tytutem
przewtaszczenia na zabezpieczenie. Zarzad MEDIACAP SA przyjat, iz od tego momentu
przejeto kontrole nad The Digitals Sp. z 0.0.

W dniu 29 stycznia 2014 roku MEDIACAP SA zawart ze spdtkami Frinanti Limited i Posella
Limited warunkowe umowy sprzedazy udziatoéw, dotyczace nabycia i przeniesienia 1 224
udziatéw w kapitale zaktadowym The Digitals Sp. z o.0., reprezentujacych 51% kapitatu
zaktadowego i taki sam udziat gtoséw w tej spétce. Umowy zostaty zawarte pod warun-
kiem zawieszajagcym wykonania zobowigzan Frinanti Limited i Posella Limited do objecia
wszystkich akcji serii C emitowanych na podstawie uchwaty Nadzwyczajnego Walnego
Zgromadzenia MEDIACAP SA o podwyzszeniu kapitatu zaktadowego, podjetej w dniu 27
stycznia 2014 r. Bezposrednio po zawarciu warunkowych uméw sprzedazy zostaty zawarte
umowy objecia przez Frinanti Limited i Posella Limited tacznie 4 992 662 akdji serii na
okaziciela serii C MEDIACAP SA. Wobec powyzszego, w dniu 29 stycznia 2014 r. warunek

zawieszajgcy nabycia udziatéw The Digitals Sp. z 0.0. zostat spetiony.

W dniu 9 czerwca 2014 . MEDIACAP SA nabyt 3% udziatéw w spétce The Digitals Sp. zo.o.,
27 lutego 2015 r. nabyt dodatkowe 21,5% udziatéw w Spotce.

W dniu 6 pazdziernika 2015 r. MEDIACAP SA zawart umowe, zgodnie z ktéra nabyt od
dotychczasowego wspdlnika 24,5% udziatéw w The Digitals Sp. o.0. i na dzier publika-
cji raportu posiada 100% udziatéw. Réwnoczesnie dotychczasowy wspdlnik The Digitals

objat 45% udziatéw w EDGE Technology Sp. z 0.0., spétki zaleznej od The Digitals.

W dniu 14 lipca 2014 r. spdtka zalezna od MEDIACAP SA, 1QS Sp. z o.0. (dawniej Grupa
IQS Sp. z 0.0.) nabyta 100 udziatéw, stanowigcych 100% kapitatu zaktadowego i ogdlnej
liczby gtoséw w spétce IQS Online Sp. z o.0. (dawniej Interaktywny Instytut Badan Ryn-
kowych Sp. z 0.0.).

W dniu 2 lipca 2015 r. MEDIACAP SA nabyt dodatkowe 7% udziatéow w spofce
IQS Sp. z o.0. Na dzier publikacji niniejszego raportu, MEDIACAP SA posiada 60%
udziatéw w kapitale wlasnym 1QS Sp. z 0.0. Wszystkie pozostate udziaty w IQS znaj-
duja sie w rekach kadry zarzadzajace;.
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W styczniu 2016 r. MEDIACAP SA utworzyt spotke MCP PUBLICA, ktéra zostata wpisana

do Krajowego Rejestru Sagdowego 9 marca 2016 roku.

Po dniu bilansowym MEDIACAP SA powzigt informacje o planowanym potaczeniu
spofek zaleznych — 1QS sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie jako spdtki przejmujacej
z 1QS Online sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie jako spdtkg przejmowang. Potgczenie
nastapi poprzez przeniesienie na spotke przejmujaca — jako jedynego wspdlnika spofki
przejmowanej, catego majatku spétki przejmowanej w drodze sukcesji uniwersalnej oraz
rozwigzanie spotki przejmowanej bez przeprowadzania jej likwidacji, zgodnie z postano-
wieniami art. 492 § 1 pkt. 1 Kodeksu Spétek Handlowych (KSH). Zgodnie z art. 515 § 1
KSH potgczenie nastgpi bez podwyzszania kapitatu zaktadowego spétki przejmujacej.

3. WALUTA FUNKCJONALNA, WALUTA PREZENTACJI SPRAWOZDAN FINANSO-
-WYCH ORAZ KURSY PRZYJETE DO PRZELICZANIA DANYCH FINANSOWYCH

Pozycje zawarte w skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym wycenia sie w walu-
cie podstawowego $rodowiska gospodarczego, w ktérym Grupa prowadzi dziatalnosé
(,waluta funkcjonalna”). Sprawozdanie finansowe prezentowane jest w ztotych polskich

(PLN), ktdra jest walutg funkcjonalng i walutg prezentacji Grupy.

Wszystkie wartosci, o ile nie wskazano inaczej, podane sa w tysigcach ztotych.

Transakcje wyrazone w walutach obcych przelicza si¢ na walute funkcjonalng wedtug
kursu obowiazujagcego w dniu transakcji. Zyski i straty kursowe z rozliczenia tych trans-
akcji oraz wyceny bilansowej aktywéw i zobowigzan pienieznych wyrazonych w walutach

obcych ujmuje sie w rachunku zyskéw i strat.

Zastosowane kursy walut

Do przeliczenia podstawowych pozycji skonsolidowanego sprawozdania finansowego

zastosowano kursy:

e Sredni kurs EURO obowiazujacy na koniec kazdego okresu — dla danych wynikaja-

cych ze skonsolidowanego sprawozdania z sytuacji finansowej,

e $redni kurs EURO danego okresu, obliczony jako $rednia arytmetyczna kurséw

obowigzujgcych na ostatni dzien kazdego miesigca w danym okresie — dla danych
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wynikajgcych ze skonsolidowanego rachunku zyskéw i strat, skonsolidowanego
sprawozdania z catkowitych dochodéw oraz skonsolidowanego sprawozdania

z przeptywow pienieznych.

2 $redni kurs okresu 4,3688 4,1848 4,1585

4 najnizszy $redni kurs w okresie 42355 3,9822 3,9822

4. PODSTAWA SPORZADZENIA SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO

Niniejsze skonsolidowane sprawozdanie finansowe zostato sporzgdzone zgodnie z zasa-

da kosztu historycznego.

W dniu 2 lutego 2015 r. Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy Jednostki Dominujacej pod-
jeto, na mocy art. 45 Ustawy uchwate o sporzadzaniu od dnia 1 stycznia 2015 roku jed-
nostkowych sprawozdan Spotki zgodnie z Miedzynarodowymi Standardami Rachunko-
wosci, Miedzynarodowymi Standardami Sprawozdawczosci Finansowej oraz zwigzanymi

z nimi interpretacjami ogtoszonymi w formie rozporzadzen Komisji Europejskiej.

Podstawe sporzadzenia skonsolidowanego sprawozdania finansowego stanowity:
* sprawozdanie jednostkowe Jednostki Dominujacej sporzadzone zgodnie z MSSF,
* sprawozdaniajednostkowe Spotek Grupy, sporzadzone w oparciu o ksiegirachunko-
we prowadzone zgodnie z polityka (zasadami) rachunkowosci okreslong przez Usta-
we zdnia 29 wrzesnia 1994 roku o rachunkowosci(, Ustawa”) z pbzniejszymi zmianami

i wydanymi na jej podstawie przepisami (, polskie standardy rachunkowosci”).

Skonsolidowane sprawozdanie finansowe zawiera przeksztatcenia wprowadzone w celu
doprowadzenia sprawozdan finansowych spoétek prowadzacych ksiegi wg krajowych za-

sad rachunkowosci do zgodnosci z przyjetg polityka rachunkowosci wg MSSF.
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5. OSWIADCZENIA

a. Oswiadczenie o zgodnosci

Skrécone  kwartalne skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy Kapitatowej
MEDIACAP oraz skrécone kwartalne sprawozdanie finansowe MEDIACAP SA
za okres 9 miesiecy zakonczony 30 wrzesnia 2016 r. zostato sporzadzone zgodnie
z Miedzynarodowymi Standardami Sprawozdawczosci Finansowe] oraz zwigzanymi

z nimi Interpretacjami przyjetymi do stosowania przez Unie Europejska.

MSSF przyjete przez Rade Miedzynarodowych Standardéw Sprawozdawczosci Finanso-
wej, a niezatwierdzone przez Unie Europejskg nie miatyby wptywu na niniejsze sprawoz-
danie finansowe, jezeli zostatyby zastosowane przez Grupe Kapitatowa na koniec okresu

sprawozdawczego.

Na dzien zatwierdzenia niniejszego sprawozdania finansowego, bioragc pod uwage to-
czacy sie w UE proces wprowadzania standardéw MSSF oraz prowadzona przez Grupe
dziatalnos¢, w zakresie stosowanych przez Grupe zasad rachunkowosci nie ma réznicy
miedzy standardami MSSF, ktére weszty w zycie, a standardami MSSF zatwierdzonymi
przez UE. MSSF obejmuja standardy i interpretacje zaakceptowane przez Rade Miedzy-
narodowych Standardéw Rachunkowosci (,RMSR") oraz Komitet ds. Interpretacji Mie-

dzynarodowej Sprawozdawczosci Finansowej (,, KIMSF").

Skrécone kwartalne skonsolidowane sprawozdanie finansowe zostato zaprezentowane
zgodnie z MSR 34 ,Srodroczna sprawozdawczo$¢ finansowa” z zastosowaniem zasad
wyceny aktywdw i pasywoéw oraz pomiaru wyniku finansowego netto okreslonych na

koniec okresu sprawozdawczego.

‘
/ k L,\ 6;;/5»/.94)5[/@

Jacek Olechowski Edyta Gurazdowska Marcin Jeziorski

Prezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu
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b. Odwiadczenie o rzetelnodci

Zgodnie zwymogami Rozporzgdzenia Ministra Finanséw z dnia 19 lutego 2009 . w sprawie
informacji biezacych i okresowych przekazywanych przez emitentéw papierdw
wartos$ciowych Zarzad Spdtki MEDIACAP SA oswiadcza, ze:

- wedtug swojej najlepszej wiedzy, kwartalne skrécone skonsolidowane sprawozdanie fi-
nansowe Grupy Kapitatowej MEDIACAP i skrécone kwartalne sprawozdanie finansowe
MEDIACAP SA oraz zawarte w tych sprawozdaniach dane poréwnywalne sporzgdzone
zostaty zgodnie z przepisami obowigzujgcymi Grupe Kapitatowg MEDIACAP i Spoétke
MEDIACAP SA, oraz ze przedstawione dane odzwierciedlajg w sposéb prawdziwy, rze-
telny i jasny sytuacje majgtkowa i finansowg Grupy Kapitatowej MEDIACAP oraz Spotki

MEDIACAP SA oraz jego wynik finansowy zaréwno jednostkowy, jak i skonsolidowany.

Ponadto Zarzad Spétki MEDIACAP SA oswiadcza, ze sprawozdanie z dziatalnosci Grupy
Kapitatowej zawiera prawdziwy obraz rozwoju i osiggniec oraz sytuacji Grupy Kapitatowej,

w tym opis podstawowych zagrozen i ryzyk.

:
Sl Copetousta =

=

>

Jacek Olechowski Edyta Gurazdowska Marcin Jeziorski

Prezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu
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6. POROWNYWALNOSC SPRAWOZDAN FINANSOWYCH

Zasady rachunkowosci zastosowane do sporzadzenia niniejszego skonsolidowanego spra-

wozdania finansowego sa spdjne z zastosowanymi przy sporzadzaniu skonsolidowanego

sprawozdania finansowego Grupy za rok zakoriczony 31 grudnia 2015 roku, z wyjgtkiem

zastosowania:

Zmiany do MSR 19 Programy okreslonych $wiadczen: Sktadki pracownicze (opubli-
kowano dnia 21 listopada 2013 roku) — majgca zastosowanie dla okreséw rocznych
rozpoczynajacych sie dnia 1 lipca 2014 roku lub pézniej, w UE majgce zastosowanie
najpodzniej dla okreséw rocznych rozpoczynajacych sie dnia 1 lutego 2015 roku lub
pozniej,

Zmiany wynikajgce z przegladu MSSF 2010-2012 (opublikowano dnia 12 grudnia
2013 roku) — niektdre ze zmian majg zastosowanie dla okreséw rocznych rozpoczyna-
jacych sie dnia 1 lipca 2014 roku lub pdzniej, a niektére prospektywnie dla transakgji
majgcych miejsce dnia 1 lipca 2014 roku lub pdzniej, w UE majace zastosowanie
najpozniej dla okreséw rocznych rozpoczynajacych sie dnia 1 lutego 2015 roku lub
pozniej,

Zmiany do MSSF 11 ,Rozliczenie nabycia udziatu we wspdlnej wtasnosci”, wydany
6 maja 2014 r., majacy zastosowanie dla okreséw rozpoczynajacych sie dnia 1 stycz-
nia 2016 lub pdzniej,

Zmiany do MSR 16 i MSR 38 ,Wyjasnienie dopuszczalnych metod amortyzacji”,
wydany 12 maja 2014 r., majacy zastosowanie dla okreséw rozpoczynajgcych sie
dnia 1 stycznia 2016 lub pozniej,

Zmiany do MSR 16 i MSR 41 ,Rolnictwa rosliny produkcyjne”, wydany 30 czerwca
2014 r., majacy zastosowanie dla okreséw rozpoczynajgcych sie dnia 1 stycznia 2016
lub pdzniej,

Zmiany do MSR 27 ,Metoda praw witasnosci w jednostkowym sprawozdaniu finan-
sowym”, wydany 12 sierpnia 2014 r., majacy zastosowanie dla okreséw rozpoczyna-
jacych sie dnia 1 stycznia 2016 lub pdzniej,

Zmiany wynikajace z przegladu MSSF Cykl 2012-2014, wydane 25 wrzesnia 2014 r.,
majace zastosowanie dla okreséw rozpoczynajgcych sie dnia 1 lipca 2014 r. lub pdz-
niej,

Inicjatywa dotyczaca ujawnien (zmiany do MSR 1 Prezentacja sprawozdan finanso-
wych), wydane 18 grudnia 2014 r., majgce zastosowanie dla okreséw rozpoczynaja-

cych sie dnia 1 stycznia 2016 r. lub pdzniej.

Zastosowanie przez Grupe w/w standardéw, zmian do standardéw oraz interpretacji

nie spowodowato zmian w polityce rachunkowosci Grupy Kapitatowej oraz prezentadji

danych w sprawozdaniach finansowych.
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Ponizej zostaty przedstawione opublikowane nowe standardy i interpretacje KIMSF, ktére

zostaty opublikowane przez Rade ds. Miedzynarodowych Standardéw Rachunkowosci,

jednakze nieobowigzujgce w biezacym okresie sprawozdawczym:

MSSF 9, Instrumenty finansowe” wydany 24 lipca 2014 r. Standard wprowadza
nowe wymogi dotyczace utraty wartosci wszystkich aktywow finansowych, ktére nie
sg wyceniane w wartosci godziwej przez wynik finansowy oraz zmiany do poprzednio
przyjetych zasad klasyfikacji i wyceny instrumentéw finansowych, do dnia zatwier-

dzenia niniejszego sprawozdania finansowego niezatwierdzone przez UE,

MSSF 14 ,Regulacyjne rozliczenia miedzyokresowe”, wydany 30 stycznia 2014 r.
majgcy zastosowanie dla okreséw rozpoczynajgcych sie dnia 1 stycznia 2016 lub péz-
niej, do dnia zatwierdzenia niniejszego sprawozdania finansowego niezatwierdzone

przez UE,
MSSF 15 ,,Przychody z umoéw z klientami”, wydany 28 maja 2014 r., majacy zastoso-

wanie dla okreséw rozpoczynajacych sie dnia 1 stycznia 2018 lub pdzniej, do dnia

zatwierdzenia niniejszego sprawozdania finansowego niezatwierdzone przez UE,

Zmiany do MSSF 10 i MSR 28 , Transakcje sprzedazy lub wniesienia aktywéw pomie-
dzy inwestorem a jego jednostka stowarzyszong lub wspdlnym przedsiewzigciem”,
wydane 11 wrzednia 2014 r., majace zastosowanie dla okreséw rozpoczynajacych sie
dnia 1 stycznia 2016 lub pdzniej, do dnia zatwierdzenia niniejszego sprawozdania

finansowego niezatwierdzone przez UE,

Jednostki inwestycyjne: zastosowanie wyjatku od konsolidacji (zmiany do MSSF 10
Skonsolidowane sprawozdania finansowe, MSSF 12 Ujawnianie informacji na temat
udziatéw w innych jednostkach i MSR 28 Inwestycje w jednostkach stowarzyszonych
i wspdlnych przedsiewzigciach). Wydane 18 grudnia 2014 r., majgce zastosowanie
dla okreséw rozpoczynajacych sie dnia 1 stycznia 2016 r. lub pdzniej, do dnia za-

twierdzenia niniejszego sprawozdania finansowego niezatwierdzone przez UE,

MSSF 16 ,Leasing”, wydany 13 stycznia 2016 r., majacy zastosowanie dla okreséw
rozpoczynajacych sie dnia 1 stycznia 2019 r. lub pdzniej, do dnia zatwierdzenia ni-

niejszego sprawozdania finansowego niezatwierdzone przez UE,

Zmiany do MSR 12 ,Doprecyzowanie sposobu rozliczania aktywéw z tytutu odroczo-
nego podatku dotyczagcego niezrealizowanych strat”, wydane 19 stycznia 2016 r.,
majgce zastosowanie dla okreséw rozpoczynajacych sie dnia 1 stycznia 2017 r. lub
pdzniej, do dnia zatwierdzenia niniejszego sprawozdania finansowego niezatwier-
dzone przez UE,

Zmiany do MSR 7 ,Rachunek przeptywéw pienigznych: Inicjatywa dotyczgca ujaw-
niania informacji”, wydane 29 stycznia 2016 r., majace zastosowanie dla okreséw
rozpoczynajacych sie dnia 1 stycznia 2017 r. lub pdzniej, do dnia zatwierdzenia ni-

niejszego sprawozdania finansowego niezatwierdzone przez UE,
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* Wyjasnienia do MSSF 15 ,,Przychody z uméw z klientami” wydane w dniu 12 kwiet-
nia 2016 r., majgce zastosowanie dla okreséw rozpoczynajacych sie dnia 1 stycznia
2018 r. lub pdzniej, do dnia zatwierdzenia niniejszego sprawozdania finansowego

niezatwierdzone przez UE,

® Zmiany do MSSF 2: ,Klasyfikacja i wycena ptatnosci na bazie akeji”, wydane w dniu
20 czerwca 2016 r. majace zastosowanie dla okreséw rozpoczynajgcych sie dnia
1 stycznia 2018 r. lub pdzniej do dnia zatwierdzenia niniejszego sprawozdania finan-

sowego nhiezatwierdzone przez UE.

Jednoczesnie nadal poza regulacjami przyjetymi przez UE pozostaje rachunkowosc
zabezpieczen portfela aktywdw i zobowigzan finansowych, ktérych zasady nie zostaty

zatwierdzone do stosowania w UE.

MSSF przyjete przez Rade Miedzynarodowych Standardéw Sprawozdawczosci Finanso-
wej, a niezatwierdzone przez Unie Europejska nie miatyby wptywu na niniejsze skrécone
kwartalne sprawozdanie finansowe, jezeli zostatyby zastosowane przez Grupe Kapitatowa
na koniec okresu sprawozdawczego, za wyjatkiem MSSF 9, MSSF 15 i MSSF 16. Grupa

jest w trakcie analizy potencjalnego wptywu tych standardéw na sprawozdanie finansowe.

Grupa nie zdecydowata sie na wczesniejsze zastosowanie zadnego standardu, interpreta-

cji lub zmiany, ktéra zostata opublikowana, lecz nie weszta dotychczas w zycie.
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7. ZASADY KONSOLIDACJI

Skonsolidowane sprawozdanie finansowe obejmuje sprawozdanie finansowe Jednostki
Dominujacej oraz sprawozdania finansowe jednostek zaleznych za okres 9 miesiecy za-

konczony 30 wrzesnia 2016 roku.

Sprawozdania finansowe jednostek Grupy, po uwzglednieniu korekt doprowadzajacych
do zgodnosci z MSSF, sporzadzane s3 za ten sam okres sprawozdawczy co sprawozdanie

Jednostki Dominujgcej, przy wykorzystaniu spdjnych zasad rachunkowosci.

Wszystkie salda i transakcje pomiedzy jednostkami Grupy, w tym przychody i koszty,
niezrealizowane zyski oraz zyski i straty wynikajgce z transakcji w ramach Grupy, zostaty
w catosci wyeliminowane. Niezrealizowane straty s3 eliminowane, chyba ze dowodzg

wystgpienia utraty wartosci.

Jednostki zalezne podlegajg konsolidacji w okresie od dnia objecia nad nimi kontroli
przez Grupe do dnia jej ustania. Sprawowanie kontroli przez Jednostke Dominujagcg ma

miejsce wtedy, gdy jednoczesnie Grupa:
* sprawuje wiadze nad jednostka, w ktérej dokonano inwestycji;

* ztytutu swojego zaangazowania w jednostce, w ktérej dokonano inwestycji, podlega
ekspozycji na zmienne wyniki finansowe lub posiada prawa do zmiennych wynikow

finansowych;

® posiada mozliwos¢ wykorzystania sprawowanej wtadzy na jednostka, w ktérej doko-

nano inwestycji, do wywierania wptywu na wysokos¢ swoich wynikéw finansowych.

W sytuacji gdy Grupa nie posiada wigkszosci gtosow bgdz podobnych praw w jednostce,
w ktérej dokonano inwestycji, Grupa rozwaza wszystkie fakty i okolicznosci majace za-

stosowanie do oceny czy sprawuje wtadze nad jednostka, w ktorej dokonano inwestycji.

Aktywa, zobowigzania, przychody i koszty jednostki zaleznej nabytej badz sprzedane;j
w trakcie roku sg wigczane do sprawozdania z catkowitych dochodéw od dnia, w ktérym

Grupa uzyskata kontrole nad jednostka zalezna do dnia, w ktérym te kontrole utracita.

Zmiany w udziale wtasno$ciowym Jednostki Dominujacej, ktére nie skutkujg utratg kontro-
li nad jednostka zalezng sg ujmowane jako transakcje kapitatowe. W takich przypadkach

w celu odzwierciedlenia zmian we wzglednych udziatach w jednostce zaleznej Grupa do-
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konuje korekty wartosci bilansowej udziatéw kontrolujgcych oraz udziatéw niekontroluja-
cych. Wszelkie réznice pomiedzy kwotg korekty udziatéw niekontrolujgcych, a wartoscia
godziwa kwoty zapfaconej lub otrzymanej odnoszone sg na kapitat wiasny i przypisywane

do wiascicieli Jednostki Dominujace;.

Na dzien objecia kontroli nad jednostkg zalezng mozliwe do zidentyfikowania nabyte ak-
tywa i przejete zobowigzania jednostki nabywanej sa wyceniane wedtug ich wartosci go-
dziwej. Nadwyzka przekazanej zaptaty oraz kwoty wszelkich niekontrolujacych udziatéw
w jednostce przejmowanej nad kwotg netto ustalonej na dzien przejecia wartosci mozli-
wych do zidentyfikowania nabytych aktywoéw i przejetych zobowigzan wycenionych zgodnie
z MSSF jest ujmowana w aktywach bilansu jako wartosé firmy. W przypadku, gdy przeka-
zana zaptata oraz kwoty wszelkich niekontrolujgcych udziatéw w jednostce przejmowane;j
jest nizsza od warto$ci godziwej mozliwych do zidentyfikowania przyjetych aktywéw netto
jednostki, réznica ujmowana jest jako zysk w rachunku zyskéw i strat okresu, w ktorym

nastapito nabycie.

Udziaty niekontrolujace sa wykazywane wedtug przypadajacej na nich wartosci godziwej
aktywow netto. W kolejnych okresach, straty przypadajace na udziaty niekontrolujace
przypisuje sie do whascicieli Jednostki Dominujgcej oraz udziatéw niekontrolujacych na-
wet wtedy, gdy w rezultacie udziaty niekontrolujgce przybieraja warto$¢ ujemna. Sprze-
dane w roku obrotowym spofki zalezne podlegajg konsolidacji od poczatku roku obroto-
wego do dnia zbycia. Wyniki finansowe jednostek nabytych w ciggu roku sg ujmowane

w sprawozdaniu finansowym od momentu ich nabycia.

Udziaty niekontrolujgce obejmujg nienalezace do Grupy udziaty w spoétkach objetych
konsolidacja. Udziaty niekontrolujace ustala sie jako warto$¢ aktywdéw netto jednostki
powigzanej, przypadajacych na dzien nabycia akcjonariuszom spoza grupy kapitatowe;j.
Zidentyfikowane udziaty niekontrolujgce w aktywach netto skonsolidowanych jedno-
stek zaleznych ujmuje sie oddzielnie od udziatu wtasnosciowego Jednostki Dominujace;j

w tych aktywach netto. Udziaty niekontrolujgce w aktywach netto obejmuja:

e wartos¢ udziatéw niekontrolujacych z dnia pierwotnego pofaczenia, obliczong zgod-
nie z MSSF 3, oraz

e zmiany w kapitale wtasnym przypadajgce na udziat niekontrolujgcy poczawszy od

dnia pofaczenia.

taczne catkowite dochody przypisuje sie do wiascicieli Jednostki Dominujacej oraz udzia-
tow niekontrolujacych nawet wtedy, gdy w rezultacie udziaty niekontrolujgce przybierajg

wartos¢ ujemna.
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8. PODSUMOWANIE ISTOTNYCH ZASAD RACHUNKOWOSCI, W TYM METOD
WYCENY AKTYWOW | PASYWOW ORAZ PRZYCHODOW | KOSZTOW

Profesjonalny osad
W przypadku gdy dana transakcja nie jest uregulowana w zadnym standardzie badz inter-
pretacji, Zarzad, kierujgc sie subiektywng oceng, okresla i stosuje polityki rachunkowosci
ktére zapewnig, iz sprawozdanie finansowe bedzie zawiera¢ wtasciwe i wiarygodne infor-
macje oraz bedzie:

e prawidfowo, jasno i rzetelnie przestawia¢ sytuacje majgtkowa i finansowg spétki,

wyniki jej dziafalnosci i przeptywy pieniezne,

e odzwierciedlaé tres¢ ekonomiczna transakcji,

e obiektywne,

* sporzadzone zgodnie z zasadg ostroznej wyceny,

* kompletne we wszystkich istotnych aspektach.

W procesie stosowania zasad (polityki) rachunkowosci wobec zagadnieri podanych po-
nizej, najwieksze znaczenie, oprocz szacunkdw ksiegowych, miat profesjonalny osad kie-

rownictwa.

Klasyfikacja umoéw leasingowych: Grupa dokonuje klasyfikacji leasingu jako operacyjnego
lub finansowego w oparciu o ocene, w jakim zakresie ryzyko i pozytki z tytutu posiadania
przedmiotu leasingu przypadajg w udziale leasingodawcy, a w jakim leasingobiorcy. Oce-
na ta opiera sie na tresci ekonomicznej kazdej transakcji. Dla posiadanych uméw leasin-
gujacych srodki transportu zakwalifikowano je do kategorii leasingu finansowego. Spotki

Grupy nie rozpoznaty uméw, w ktérych wystepowataby jako leasingodawca.

Niepewnos¢ szacunkéw

Ponizej oméwiono podstawowe zatozenia dotyczace przysztosci i inne kluczowe Zrédta
niepewnosci wystepujgce na dzien bilansowy, z ktérymi zwigzane jest istotne ryzyko zna-
czacej korekty wartosci bilansowych aktywéw i zobowigzarn w nastepnym roku finanso-
wym.

e Utrata wartosci aktywow - Grupa w przypadku wystapienia przestanek przeprowa-
dza testy na utrate wartosci $rodkéw trwatych. Wymaga to oszacowania wartosci
uzytkowej osrodka wypracowujgcego srodki pieniezne, do ktérego naleza te rodki
trwate. Oszacowanie wartosci uzytkowej polega na ustaleniu przysztych przeptywoéw
pienieznych generowanych przez o$rodek wypracowujacy $rodki pieniezne i wyma-

ga ustalenia stopy dyskontowej do zastosowania w celu obliczenia biezgcej wartosci
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tych przeptywow. Z utratg wartosci aktywédw mamy do czynienia, gdy wartosc¢ akty-
wéw wykazana w bilansie jest niezgodna z ich faktyczng wartoscia, a $cislej kiedy
warto$¢ odzyskiwalna jest nizsza niz warto$¢ bilansowa. Warto$¢ odzyskiwalna jest
rowna wartosci godziwej pomniejszonej o koszty sprzedazy lub wartosci uzytkowej,
w zaleznosci od tego, ktdra z nich jest wyzsza. Wartos$¢ godziwa to wartos¢ rynkowa
sktadnikow majatku, badz tez wartos¢ tych sktadnikéw, nierzadko wyznaczana przez
biegtego rzeczoznawce majatkowego. Ze wzgledu na trudnosci z pozyskaniem infor-
macji z rynku, czesto fatwiejsze jest wyznaczenie wartosci uzytkowej. Wartos$¢ uzytko-
wa ustala sie w wartosci netto planowanych przeptywéw pienieznych oczekiwanych
z uzytkowania aktywéw. Komponentami, wptywajacymi na wartosé¢ uzytkowa sa:
przeptywy pienigezne, stopa dyskontowa oraz warto$¢ koricowa. Sktadniki aktywow
prezentowane w sprawozdaniu finansowym nie mogg przyjmowac wartosci wyzszych

niz odzyskiwalne.

e Utrata wartosci wartosci firmy - Spotka dominujgca na koniec roku obrotowego
przeprowadza testy na utrate wartosci firmy. Warto$¢ firmy zwiazana jest z rozli-
czeniem nabycia spdtek zaleznych. Wymagato to oszacowania wartosci uzytkowej
osrodka wypracowujgcego $rodki pieniezne, do ktérego nalezg te aktywa trwate.
Oszacowanie wartosci uzytkowej polega na ustaleniu przysztych przeptywéw pie-
nieznych generowanych przez osrodek wypracowujgcy $rodki pieniezne i wymaga
ustalenia stopy dyskontowej do zastosowania w celu obliczenia biezgcej wartosci
tych przeptywdw. Przeprowadzone testy na utrate wartosci wartosci firmy nie wyka-

zaty potrzeby tworzenia odpisu aktualizujgcego.

e Wycena rezerw - rezerwy na koszty niewykorzystanych urlopéw zostaty oszacowane
dla poszczegdlnych spotek na podstawie posiadanych informacji kadrowych i finan-
sowo ksiegowych. Rezerwy wyliczane sg na koniec roku obrotowego na podstawie
faktycznej ilosci dni niewykorzystanych urlopdéw w biezagcym okresie oraz powiek-
szonej o iloé¢ dni niewykorzystanych urlopéw z okreséw poprzednich. Otrzymana
w ten sposéb ilos¢ dni dla kazdego pracownika mnozona jest przez srednig stawke
dzienng opartg o $rednie wynagrodzenie przyjete do ustalenia wynagrodzenia za
czas urlopu. Rezerwy na niewykorzystane urlopy wyliczane sg na koniec kazdego
roku, tzn. korekta rezerw o faktycznie poniesione koszty urlopdéw wykorzystanych

dokonywana jest na koniec kazdego roku.

e Skfadnik aktywow z tytutu podatku odroczonego - Grupa rozpoznaje sktadnik akty-
wow z tytutu podatku odroczonego bazujgc na zatozeniu, ze w przysztosci zostanie
osiggniety zysk podatkowy pozwalajgcy na jego wykorzystanie. Pogorszenie uzyski-
wanych wynikéw podatkowych w przysztosci mogtoby spowodowad, ze zatozenie to

statoby sie nieuzasadnione.
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¢ Wartos¢ godziwa instrumentdw finansowych - warto$é godziwa instrumentéw finan-
sowych, dla ktérych nie istnieje aktywny rynek wycenia sie wykorzystujac odpowied-
nie techniki wyceny. Przy wyborze odpowiednich metod i zatozen Grupa kieruje sie

profesjonalnym osadem.

e Stawki amortyzacyjne - wysokos¢ stawek amortyzacyjnych ustalana jest na podsta-
wie przewidywanego okresu ekonomiczne] uzytecznosci sktadnikéw rzeczowego
majatku trwatego oraz wartosci niematerialnych. Grupa corocznie dokonuje weryfi-
kacji przyjetych okreséw ekonomicznej uzytecznosci na podstawie biezgcych szacun-
kéw.

e Istotnos¢ - zgodnie z MSR 1, istotne pominiecia lub znieksztatcenia pozycji - sg istot-
ne, jezeli moga, pojedynczo lub razem, wptynaé¢ na decyzje gospodarcze podej-
mowane przez uzytkownikéw na podstawie sprawozdania finansowego. Istotno$c¢
uzalezniona jest od wielkosci i rodzaju pominigcia lub znieksztatcenia w kontekscie
towarzyszacych okolicznosci. Czynnikiem rozstrzygajacym moze by¢ wielkos$¢ lub ro-
dzaj pozycji, lub kombinacja obu tych czynnikéw. Grupa, za pozycje istotne, ktére
wymagajg dodatkowych objasnienn w skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym
traktuje pozycje, ktorych wartos¢ przekracza nizsza z dwdch wartosci: 5% sumy bi-

lansowej lub 5% przychoddéw ze sprzedazy.

Rzeczowe aktywa trwate

Srodki trwate s3 wyceniane w cenie nabycia lub koszcie wytworzenia pomniejszonych
o umorzenie oraz o odpisy z tytutu utraty wartosci. Grunty wyceniane sg w cenie nabycia

pomniejszonej o odpisy z tytutu utraty wartosci.

Koszty poniesione po wprowadzeniu $rodka trwatego do uzytkowania, jak koszty napraw,
przegladdéw, optaty eksploatacyjne, wptywaja na wynik finansowy okresu sprawozdaw-
czego, w ktérym zostaty poniesione. Jezeli mozliwe jednakze jest wykazanie, ze koszty
te spowodowaly zwiekszenie oczekiwanych przysztych korzysci ekonomicznych z tytutu
posiadania danego srodka trwatego ponad korzysci przyjmowane pierwotnie, w takim

przypadku zwiekszajg one warto$¢ poczatkowg srodka trwatego.

Srodki trwate, z wyjatkiem gruntéw i prawa wieczystego uzytkowania gruntéw, sa amor-
tyzowane liniowo w okresie odpowiadajacym szacowanemu okresowi ich ekonomiczne;j
uzytecznosci lub przez krétszy z dwdch okreséw: ekonomicznej uzytecznosci lub prawa do
uzywania, ktéry ksztattuje sie nastepujgco:

e budynki, lokale i obiekty inzynierii lgdowej i wodnej 10%

* urzadzenia techniczne i maszyny (komputery) 30%
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e urzadzenia techniczne 10% i 18%
e srodki transportu 20%
® pozostate srodki trwate 20%

Rozpoczecie amortyzacji nastepuje w miesigcu nastepnym po miesigcu, w ktérym przyjeto
$rodek trwaty do uzytkowania. Srodki trwate w budowie sg wyceniane w wysokosci ogétu
kosztéw pozostajgcych w bezposrednim zwigzku z ich nabyciem lub wytworzeniem, w tym

kosztow finansowania zewnetrznego, pomniejszonych o odpisy z tytutu utraty wartosci.

Wartosci niematerialne
Do wartosci niematerialnych zaliczane sg aktywa spetniajgce nastepujace kryteria:
® mozna je wytaczy¢ lub wydzieli¢ z jednostki gospodarcze] i sprzedaé, przekazac,
licencjonowac lub odda¢ do odptatnego uzytkowania osobom trzecim, zaréwno in-
dywidualnie, jak tez facznie z powigzanymi z nimi umowami, sktadnikami aktywow

lub zobowigzan lub

* wynikajg z tytutéw umownych lub innych tytutéw prawnych, bez wzgledu na to, czy
sg zbywalne lub mozliwe do wyodrebnienia z jednostki gospodarczej lub z innych

tytutéw lub zobowigzan.

Wartosci niematerialne nabyte w ramach oddzielne] transakcji sa ujmowane w bilansie
wedtug ceny nabycia. Wartosci niematerialne nabyte w ramach transakcji przejecia jed-
nostki gospodarczej sa ujmowane w bilansie wedtug wartosci godziwej na dzien przejecia.
Po poczatkowym ujeciu wartosci niematerialne wycenia sie wg ceny nabycia lub kosztu

wytworzenia po pomniejszeniu o umorzenie i odpisy aktualizujace z tytutu utraty wartosci.

Okres uzytkowania wartosci niematerialnych w zaleznosci od ich rodzaju jest oceniany
i uznawany za ograniczony lub nieokreslony. W Grupie nie wyodrebniono skfadnikow

wartosci niematerialnych o nieokreslonym okresie uzytkowania.

Z wyjatkiem prac rozwojowych, wartosci niematerialne wytworzone przez Grupe we wia-
snym zakresie nie sa ujmowane w aktywach, a naktady poniesione na ich wytworzenie sg

ujmowane w kosztach okresu, w ktérym zostaty poniesione.

Okresy uzytkowania poszczegdlnych wartosci niematerialnych i prawnych poddawane sg
corocznej weryfikacji, a w razie koniecznosci korygowane od poczatku nastepnego roku

obrotowego.
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Rozpoczecie amortyzacji nastepuje w miesigcu nastepnym po miesigcu, w ktérym przyjeto
dang pozycje wartosci niematerialnych do uzytkowania. Amortyzacja naliczana jest me-

toda liniowg wedtug stawek standardowo mieszczacych sie w przedziale od 10 do 50%.

Wartosci firmy

Wartos¢ firmy poczatkowo wycenia sie wedtug ceny nabycia stanowigcej nadwyzke kwo-
ty przekazanej zapfaty powiekszonej o wartos¢ rozpoznanych udziatéw niekontrolujgcych
oraz posiadane wczesniej udziaty ponad wartos¢ netto mozliwych do zidentyfikowania na-
bytych aktywow i przejetych zobowigzan. Jezeli wartos$¢ godziwa aktywdw netto przewyz-
sza kwote przekazanej zaptaty, Grupa ponownie ocenia, czy poprawnie zidentyfikowata
wszystkie nabyte aktywa i wszystkie przejete zobowigzania i dokonuje przegladu procedur
stosowanych do okredlenia wartosci na dzier przejecia. Jedli po dokonaniu ponowne;j
oceny nadal wystepuje nadwyzka wartosci godziwej przejetych aktywodw netto nad zagre-

gowang wartoscig przekazanej zapfaty, roznice taka ujmuje sie w rachunku zyskéw i strat.

Na dzien przejecia nabyta wartos$¢ firmy jest alokowana do kazdej nabytej spotki. Od
wartosci firmy nie dokonuje sie odpiséw amortyzacyjnych. Na koniec kazdego okresu
sprawozdawczego oraz w przypadku zaistnienia przestanek wskazujgcych na utrate warto-

Sci przeprowadzany jest test na utrate wartosci firmy.

Odpis z tytutu utraty wartosci ustalany jest poprzez oszacowanie odzyskiwalnej wartosci
spotki do ktérej zostata alokowana dana wartosé firmy. W przypadku, gdy odzyskiwalna

jest nizsza niz warto$¢ bilansowa, ujety zostaje odpis z tytutu utraty wartosci.

Nieruchomosci inwestycyjne

Nieruchomosci inwestycyjne poczatkowo wycenia sie wedtug ceny nabycia lub kosztu wy-
tworzenia z uwzglednieniem kosztéw przeprowadzenia transakcji. Po poczgtkowym ujeciu

warto$¢é nieruchomosci inwestycyjnych pomniejszana jest o odpisy z tytutu utraty wartosci.

Leasing

Umowy leasingu finansowego, na mocy ktérych nastepuje przeniesienie na spdtke za-
sadniczo catego ryzyka i pozytkdw wynikajacych z posiadania przedmiotu leasingu, sg uj-
mowane w bilansie na dzien rozpoczecia leasingu wedtug nizszej z nastepujacych dwodch
wartosci: wartosci godziwej Srodka trwatego stanowigcego przedmiot leasingu lub warto-
Sci biezacej minimalnych opfat leasingowych. Minimalne optaty leasingowe rozdziela sie
pomiedzy koszty finansowe i zmniejszenie salda zobowigzania z tytutu leasingu w sposéb
umozliwiajgcy uzyskanie stafej stopy odsetek w stosunku do niesptaconego salda zobo-
wigzania. Warunkowe opfaty leasingowe sg ujmowane w kosztach okresu, w ktérym je
poniesiono.
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Srodki trwafe uzytkowane na mocy uméw leasingu finansowego sg amortyzowane sg we-
dtug takich samych zasad jak stosowane do wtasnych aktywow. W sytuacji jednak, gdy
brak wystarczajacej pewnosci, ze Grupa uzyska tytut wtasnosci przed koricem okresu le-
asingu wowczas dany sktadnik jest amortyzowany przez krétszy z dwoch okreséw: szaco-
wany okres uzytkowania $rodka trwatego lub okres leasingu. Umowy leasingowe, zgodnie,
z ktérymi leasingodawca zachowuje zasadniczo cate ryzyko i wszystkie pozytki wynikajgce
z posiadania przedmiotu leasingu, zaliczane sg do umoéw leasingu operacyjnego. Optaty
leasingowe z tytutu leasingu operacyjnego ujmowane sa jako koszty w rachunku zyskow

i strat metodg liniowa przez okres trwania leasingu.

Utrata wartosci aktywdw niefinansowych
Na kazdy dzien bilansowy podmioty z Grupy dokonujg analizy, czy wystepuja obiektywne
dowody na potwierdzenie, ze poszczegdlne skfadniki aktywéw niefinansowych utracity

wartosc.

Odpisy aktualizujgce spowodowane trwatg utratg wartosci obcigzajg pozostate koszty
operacyjne, a w odniesieniu do srodkéw trwatych, ktérych wycena zostata zaktualizowana,
zmniejszajg odniesione na kapitat z aktualizacji wyceny réznice spowodowane aktualizacjg
wyceny. Ewentualng nadwyzke odpisu aktualizujgcego nad réznicami z aktualizacji wyce-

ny zalicza sie do pozostatych kosztéw operacyjnych.

Zapasy
Zapasy wykazuje sie po cenie nabycia lub koszcie wytworzenia lub tez po cenie sprzedazy
netto, w zaleznosci od tego, ktdra z tych wartosci jest nizsza. Poszczegdlne grupy zapasow

wyceniane sg w nastepujgcy sposob: towary - wedtug ceny nabycia.

Cena sprzedazy netto, jest to mozliwa do uzyskania na dzien bilansowy cena sprzedazy
bez podatku od towardéw i ustug i podatku akcyzowego, pomniejszona o rabaty, opusty
i tym podobne oraz koszty zwigzane z przystosowaniem sktadnika do sprzedazy i dokona-

niem tej sprzedazy.

Naleznosci handlowe i pozostate

Na dzien bilansowy naleznosci i udzielone pozyczki wycenia sie w kwocie wymaganej
zaptaty, poniewaz ustalona za pomocg stopy procentowe] przypisanej tej naleznosci war-
to$¢ biezgca przysztych przeptywow pienieznych oczekiwanych przez jednostke nie rozni
sie istotnie od kwoty wymaganej zaptaty z zachowaniem zasady ostroznej wyceny (po

pomniejszeniu o odpisy aktualizujgce).
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Warto$¢ naleznosci aktualizuje sie uwzgledniajgc stopien prawdopodobienstwa ich zapta-

ty poprzez dokonanie odpisu aktualizujgcego, w odniesieniu do naleznosci:
¢ od dtuznikéw postawionych w stan likwidacji lub upadtosci — do wysokosci nalezno-
$ci nieobjetej zabezpieczeniem,
e od dtuznikéw w przypadku oddalenia wniosku o ogtoszenie upadtosci — w wysokosci

100% naleznosci,

e kwestionowanych lub z ktérych zaptatg dtuznik zalega, a sptata naleznosci nie jest

prawdopodobna - do wysokosci naleznosci nieobjetej zabezpieczeniem,

* stanowigcych rownowartos¢ kwot podwyzszajacych naleznosci — do wysokosci tych
kwot, przeterminowanych lub nieprzeterminowanych o znacznym stopniu prawdo-

podobienstwa niesciggalnosci, oraz

e ktérych indywidualna ocena ujawnia ryzyko niesciggalnosci.

Odpisy aktualizujgce warto$¢ naleznosci zalicza sie do pozostatych kosztéw operacyjnych

i kosztow finansowych, w zaleznosci od rodzaju naleznosci, ktérej odpis dotyczyt.

Rozliczenia miedzyokresowe

Stosownie do zasady memoriatu w ksiegach rachunkowych spétek Grupy ujmowane sg
wszystkie osiggniete, przypadajace na ich rzecz przychody i obcigzajace je koszty zwigza-
ne z tymi przychodami dotyczace danego roku obrotowego, niezaleznie od terminu ich

zaptaty.

Koszty dotyczace przysztych okreséw sprawozdawczych Spétki zaliczaja do czynnych rozli-

czen miedzyokresowych kosztéw, z podziatem na diugo- i krétkoterminowe:

e krétkoterminowe - to rozliczenia, ktore beda trwaty nie dtuzej niz 12 miesiecy od

dnia bilansowego,

e dtugoterminowe - to rozliczenia majace trwaé dtuzej niz 12 miesiecy od dnia bilan-

sowego.

Podziat ten ma charakter ptynny i odpowiednio do zmiany okresu ich dalszego rozliczania
od dnia bilansowego, beda nastepowaty przeklasyfikowania rozliczen miedzyokresowych
kosztéw. Zaliczone do aktywdw czynne rozliczenia migedzyokresowe kosztéw sg nastepnie,
stosownie do uptywu czasu lub wielkosci $wiadczen, odpisywane w ciezar odpowiednich
kont wynikowych — az do chwili, kiedy na wynik zostang przeniesione wszystkie koszty
zaliczone uprzednio do aktywoéw. Czas i sposob rozliczenia uzalezniony jest od charakteru

rozliczanych kosztow.
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Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty obejmuja $rodki pieniezne w banku i kasie oraz lokaty

krétkoterminowe o pierwotnym okresie zapadalnosci nieprzekraczajacym trzech miesiecy.

Saldo $rodkéw pienigeznych iich ekwiwalentéw wykazane w rachunku przeptywdw pienigz-
nych skfada sig z okreslonych powyzej Srodkéw pienieznych i ich ekwiwalentéw, pomniej-

szonych o niespfacone kredyty w rachunkach biezacych.

Srodki pienigzne wycenia si¢ w ich wartosci nominalnej. W przypadku $rodkéw zgroma-
dzonych na rachunkach bankowych, wartoéé¢ nominalna obejmuje doliczone przez bank

na dzien bilansowy odsetki, ktére stanowig przychody finansowe.

Ujemne saldo rachunku biezacego wykazywane jest jako sktadnik pozycji ,Kredyty i po-

zyczki”.

Aktywa przeznaczone do sprzedazy i dziatalno$¢ zaniechana

Aktywa trwate i grupy aktywdw netto sg klasyfikowane jako przeznaczone do sprzedazy,
jezeli ich warto$¢ bilansowa zostanie odzyskana przede wszystkim w wyniku transakgji
sprzedazy, a nie w wyniku ich dalszego uzytkowania. Warunek ten uznaje sie za spetniony
wylgcznie wowcezas, gdy skfadnik aktywdw (lub grupa aktywdw netto przeznaczonych do
zbycia) jest dostepny w swoim obecnym stanie do natychmiastowej sprzedazy, a wystg-
pienie transakcji sprzedazy jest bardzo prawdopodobne w ciggu roku od momentu zmia-

ny klasyfikacji.

Aktywa trwate zaklasyfikowane jako przeznaczone do sprzedazy a takze grupy aktywow
netto przeznaczonych do sprzedazy wyceniane sg po nizszej z dwdch wartosci: wartosci

bilansowej lub wartosci godziwej pomniejszonej o koszty zbycia.

Kapitat zaktadowy
Na kapitaty wiasne sktadajg sie:
* kapitat zakladowy,
e akcje wihasne,
¢ kapitat zapasowy, w tym kapitat zapasowy ze sprzedazy akcji powyzej ceny nominal-
nej,

® pozostaty kapitat rezerwowy,
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o zyski/straty zatrzymane (do tej pozycji kapitatu odnosi sie skutki btedéw podstawo-

wych oraz ujmuje sie skutki finansowe zmiany polityki rachunkowosci),

¢ wynik finansowy biezgcego okresu.

Rezerwy

Rezerwy tworzone sg wéwczas, gdy ciazy istniejacy obowigzek (prawny lub zwyczajowo
oczekiwany) wynikajacy ze zdarzen przesztych i gdy prawdopodobne jest, ze wypetienie
tego obowigzku spowoduje koniecznos$¢ wyptywu korzysci ekonomicznych oraz mozna
dokona¢ wiarygodnego oszacowania kwoty tego zobowigzania. Jezeli Grupa spodziewa
sie, ze koszty objete rezerwg zostang zwrdécone, na przyktfad na mocy umowy ubezpiecze-
nia, wéwczas zwrot ten jest ujmowany jako odrebny sktadnik aktywow, ale tylko wowczas,
gdy istnieje wystarczajagca pewnos$é, ze zwrot ten rzeczywiscie nastapi. Koszty dotyczace
danej rezerwy sg wykazane w rachunku zyskéw i strat po pomniejszeniu o wszelkie zwroty.
W przypadku, gdy wptyw wartosci pienigdza w czasie jest istotny, wielko$¢ rezerwy jest
ustalana poprzez zdyskontowanie prognozowanych przysztych przeptywéw pienieznych
do wartosci biezacej, przy zastosowaniu stopy dyskontowej brutto odzwierciedlajgcej ak-
tualne oceny rynkowe wartosci pienigdza w czasie oraz ewentualnego ryzyka zwigzanego
z danym zobowiazaniem. Jezeli zastosowana zostata metoda polegajaca na dyskontowa-
niu, zwigkszenie rezerwy w zwigzku z uptywem czasu jest ujmowane jako koszty finanso-

wania zewnetrznego.

Rezerwy na zobowigzania tworzy sie wedtug nastepujgcych tytutow:
* rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego,
® rezerwy na $wiadczenia pracownicze, tj. rezerwy na urlopy,

® pozostate rezerwy, w tym gtéwnie rezerwy na koszty zwigzane z realizacjg ustug wy-

konanych w poprzednim okresie.

W pozycji pozostatych rezerw prezentuje sie gtéwnie rezerwy na przewidywane koszty.

Kwoty rezerw, zaleznie od tego jaki charakter majg zdarzenia, na ktére sie je tworzy, obcia-
zajg odpowiednio: koszty operacyjne, pozostate koszty operacyjne lub koszty finansowe.
Natomiast niewykorzystane rezerwy zwiekszajg: pozostate przychody operacyjne lub przy-
chody finansowe lub tez zmniejszaja koszty operacyjne. Rozwigzanie niewykorzystanych
rezerw nastepuje na dzien, na ktéry okazaty sie zbedne. Z kolei powstanie zobowigzania,

na ktére uprzednio utworzono rezerwe, powoduje wykorzystanie rezerwy.
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Swiadczenia pracownicze

Swiadczenia pracownicze stanowig grupe zobowiazan i rezerw, ktére sg wyliczane na pod-
stawie wiarygodnych szacunkéw i dotycza pracownikéw poszczegdlnych spdtek. Rezerwy
na zobowigzania z tytutu $wiadczen pracowniczych tworzone sa w przypadkach, w ktérych
powyzszy obowigzek wynika z obowigzujgcych przepiséw prawa, funkcjonujgcego zakfa-
dowego systemu wynagradzania, zbiorowego ukfadu pracy lub innych uméw zawartych

z pracownikami.

Spotki tworza rezerwe na koszty kumulowanych ptatnych nieobecnosci, ktére bedzie mu-
siata ponies¢ w wyniku niewykorzystanego przez pracownikdéw uprawnienia, a ktére to
uprawnienie narosto na dzien bilansowy. Rezerwa na koszty kumulowanych ptatnych nie-

obecnosci stanowi rezerwe krétkoterminowa i nie podlega dyskontowaniu.

Rezerwy

Z uwagi na fakt, iz znaczna cze$¢ przychodoéw ze sprzedazy $wiadczonych ustug genero-
wana jest w miesigcu grudniu (wynika to ze specyfiki prowadzonej dziatalnosci), spdtki
Grupy kalkulujg na podstawie budzetéw prowadzonych projektéw rezerwy na poniesione,

a nieudokumentowane do dnia bilansowego koszty zwigzane z ich realizacja.

Kredyty bankowe, pozyczki i inne papiery diuzne

W momencie poczatkowego ujecia, wszystkie kredyty bankowe, pozyczki i papiery dtuz-
ne sg ujmowane wedtug ceny nabycia odpowiadajgcej wartosci godziwej otrzymanych
Srodkéw pienieznych, pomniejszonej o koszty zwigzane z uzyskaniem danego kredytu
lub pozyczki. Po poczgtkowym ujeciu oprocentowane kredyty, pozyczki i papiery dtuzne
sg nastepnie wyceniane wedtug skorygowanej ceny nabycia, przy zastosowaniu metody

efektywnej stopy procentowe;j.

Przy obliczaniu skorygowanej ceny nabycia uwzglednia sie koszty zwigzane z uzyskaniem
kredytu lub pozyczki oraz dyskonta lub premie uzyskane przy rozliczeniu zobowigzania.
Zyski i straty sa ujmowane w rachunku zyskow i strat z chwilg usuniecia zobowigzania

z bilansu, a takze w przypadku naliczania odpisu.

Zobowiazania handlowe i pozostate

Za zobowiazania uznaje sie wynikajacy z przesztych zdarzer obowiagzek wykonania $wiad-
czen o wiarygodnie okreslonej wartosci, ktére spowodujg wykorzystanie juz posiadanych

lub przysztych aktywdéw Grupy. Zobowigzania sa wykazywane w kwocie wymagajacej za-
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pfaty. W pozycji pozostatych zobowigzan Grupa prezentuje takze zobowigzania z tytutu

zakupu rzeczowych aktywdw trwatych i wartosci niematerialnych.

Wytaczeniu z powyzszej reguly podlegaja zobowiazania finansowe, ktérych (zgodnie
z warunkami umowy) uregulowanie nastepuje drogg wydania aktywéw finansowych in-

nych niz $rodki pieniezne lub drogg wymiany na instrumenty finansowe.

Pozostate zobowigzania sg to te wszystkie zobowigzania, ktérych nie mozna przyporzad-

kowa¢ do zobowigzan handlowych.

Rozliczenia migdzyokresowe przychodéw

Obejmuja w szczegdlnosci dotacje rzadowe na sfinansowanie aktywéw i przychodéw oraz
nadwyzke szacunkowych przychodéw wynikajgcych z zaawansowania realizacji kontraktéw

dtugoterminowych zgodnie z MSR 11 nad otrzymanymi zaliczkami.

Dotacje rzgdowe ujmuje sie w sprawozdaniu z sytuacji finansowej w wartosci uzyskanych
Srodkéw i w systematyczny sposéb, jako przychéd poszczegdlnych okresow odpisuje sie,
aby zapewni¢ ich wspdtmiernosé z odnosnymi kosztami, ktére dotacje majg w zamiarze

kompensowa¢. Dotacje nie zwigkszajg bezposrednio kapitatu wiasnego.

Rozliczenia miedzyokresowe przychoddw rozliczane w okresie diuzszym niz 12 miesigecy
sg zaliczane do dtugoterminowych rozliczeri miedzyokresowych, natomiast rozliczane nie
dtuzej niz 12 miesiecy od dnia bilansowego zalicza sie do krétkoterminowych rozliczen

miedzyokresowych.

Podatek od towaréw i ustug

Przychody, koszty, aktywa i zobowigzania sg ujmowane po pomniejszeniu o wartos$¢
podatku od towardw i ustug, z wyjatkiem, gdy podatek od towaréw i ustug zaptacony
przy zakupie aktywow lub ustug nie jest mozliwy do odzyskania od organéw podatko-
wych; wtedy jest on ujmowany odpowiednio jako cze$é ceny nabycia sktadnika aktywow
lub jako czes¢ pozycji kosztowej, oraz naleznosci i zobowigzan, ktére sa wykazywane

z uwzglednieniem kwoty podatku od towardw i ustug.

Kwota netto podatku od towaréw i ustug mozliwa do odzyskania lub nalezna do zaptaty
na rzecz organéw podatkowych jest ujeta w skonsolidowanym sprawozdaniu z sytuadji

finansowej jako czes$é naleznosci lub zobowigzan.
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Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej

Przychody jednostki to uzyskane w roku obrotowym zwiekszenia korzysci ekonomicznych
w formie uzyskania lub ulepszenia aktywéw lub zmniejszenia zobowigzan jednostki, co
ostatecznie prowadzi do zwiekszenia kapitatu wtasnego jednostki. Przychody operacyjne,
to jest ze sprzedazy produktéw, ustug, towardéw i materiatéw oraz z operacji finansowych,

ustala sie zgodnie z zasadg memoriatu.

Koszty stanowig dokonane w roku obrotowym zmniejszenia korzysci ekonomicznych
w formie rozchodu lub spadku wartosci aktywoéw lub powstania zobowigzan, ktére osta-
tecznie prowadzg do zmniejszenia kapitatu wtasnego jednostki. Do kosztéw operacyjnych
zalicza sie koszty rodzajowe, gtéwnie takie jak: wartos¢ sprzedanych towaréw, koszty wy-

nagrodzen pracownikéw, koszty ustug obcych oraz koszty zuzytych materiatéw i energii.

Sprzedaz towaréw/materiatéw
Przychody sa ujmowane w momencie, gdy znaczace ryzyko i korzysci wynikajgce z prawa
wiasnosci towaréw zostaty przekazane nabywcy. Przychody obejmujg nalezne lub uzyska-

ne kwoty ze sprzedazy, pomniejszone o podatek od towardw i ustug (VAT).

Sprzedaz ustug

Przychody ze $wiadczenia ustug sa rozpoznawalne proporcjonalnie do stopnia zakoncze-

nia ustug.

Pozostate przychody, koszty, zyski i straty

Pozostate przychody i koszty operacyjne to pozycje pozostajace w zwigzku posrednim
z podstawowa dziatalnosciag spotki. Koszty i przychody finansowe ujmowane sg w wyni-
kach okresu, ktérego dotycza, za wyjgtkiem kosztow bezposrednio zwigzanych z naby-

ciem, budowa sktadnika aktywow.

Dotacje

Dotacje ujmuje sie w sprawozdaniu z sytuacji finansowej w wartosci uzyskanych srodkéw
i w systematyczny sposob, jako przychdd poszczegdlnych okreséw odpisuje sie, aby za-
pewnic ich wspdtmiernosé z odnosnymi kosztami, ktére dotacje majg w zamiarze kompen-

sowac. Dotacje nie zwiekszaja bezposrednio kapitatu wtasnego.

Wartos$¢ przyznanych dotacji dotyczacych $rodkéw trwatych wykazywana jest w pozycji

rozliczenia miedzyokresowe w pasywach i odpisywana w pozostate przychody operacyjnie
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proporcjonalnie do amortyzacji srodkéw trwatych sfinansowanych dotacja. Ujecie dotadji
dotyczgcych Srodkéw trwatych nastepuje w okresie, w ktérym Grupa posiada uzasadnio-
ne przekonanie, iz otrzymujgca dotacje jednostka gospodarcza spetni warunki zwigzane

z dotacja, oraz ze dotacja zostanie otrzymana.

Podatki

Spotki Grupy Kapitatowej MEDIACAP stanowig samodzielne podmioty dla rozliczen z ty-
tutu podatku dochodowego z budzetem, tym samym Grupa nie stanowi podatkowej gru-
py kapitatowej. Biezgce zobowigzania z tytutu podatku dochodowego od oséb prawnych

sg naliczane zgodnie z polskimi przepisami podatkowymi.

Podatek dochodowy jest kalkulowany w oparciu o zysk brutto ustalony na podstawie
przepiséw o rachunkowosci, skorygowany o przychody niepodlegajace opodatkowaniu,
koszty niestanowigce kosztéw uzyskania przychodu oraz odliczenia strat z lat ubiegtych,

ulg inwestycyjnych i darowizn.

Podatek odroczony

Rezerwe z tytutu odroczonego podatku dochodowego tworzy sie w wysokosci kwoty po-
datku dochodowego, wymagajgcej w przysztosci zaptaty, w zwigzku z wystepowaniem
dodatnich réznic przejSciowych, to jest réznic, ktére spowodujg zwiekszenie podstawy
obliczenia podatku dochodowego w przysztosci. Rezerwa na odroczony podatek docho-
dowy nie jest tworzona w odniesieniu do réznic przejsciowych dotyczacych wartosci firmy,
ktérej amortyzacja nie powoduje obnizenia podstawy opodatkowania lub wynikajacych
z poczatkowego ujecia sktadnika aktywow lub pasywow przy transakcji niestanowigcej po-
taczenia przedsiebiorstw ani nabycia jednostki albo jej zorganizowanej czgsci i w chwili jej

zawierania nie ma wptywu ani na wynik finansowy brutto ani na podstawe opodatkowania.

Sktadnik aktywéw z tytutu odroczonego podatku dochodowego ujmowany jest w odnie-
sieniu do wszystkich ujemnych réznic przejéciowych i niewykorzystanych strat podatko-
wych przeniesionych na nastepne lata, w takiej wysokosci, w jakiej jest prawdopodobne,
ze zostanie osiggniety dochod do opodatkowania, ktéry pozwoli wykorzystaé wspomnia-
ne réznice i straty. Wartos$¢ bilansowa sktadnika aktywéw z tytutu odroczonego podatku
dochodowego jest weryfikowana na kazdy dzien bilansowy i ulega stosownemu obnizeniu
o tyle, o ile przestato by¢ prawdopodobne osiggniecie dochodu do opodatkowania wy-
starczajacego do czesciowego lub catkowitego zrealizowania sktadnika aktywow z tytutu

odroczonego podatku dochodowego.
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Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego oraz rezerwy na odroczony podatek
dochodowy wyceniane sg z zastosowaniem stawek podatkowych, ktére wedtug uchwalo-
nych do dnia bilansowego przepiséw bedg obowigzywac w okresie, gdy sktadnik aktywow

zostanie zrealizowany lub rezerwa rozwigzana.

Aktywa z tytutu odroczonego podatku oraz rezerwy na podatek odroczony prezentowane

sg w bilansie oddzielnie.

Zobowigzania warunkowe

Za zobowigzania warunkowe Grupa Kapitatowa uznaje potencjalny przyszty obowigzek
wykonania $wiadczen, ktérych istnienie zostanie potwierdzone dopiero w momencie wy-
stgpienia lub braku wystgpienia jednego lub wielu niepewnych przysztych zdarzen nieob-
jetych catkowita kontrolg Spotek Grupy Kapitatowe] oraz obecny obowigzek, ktérego nie
ujeto w sprawozdaniu finansowym z powodu braku prawdopodobienstwa koniecznosci
wydatkowania $rodkéw zawierajacych w sobie korzysci ekonomiczne w celu wypetnienia
tego obowigzku lub w przypadku, gdy kwoty zobowigzania nie mozna wyceni¢ wystarcza-

jaco wiarygodnie.

Aktywa i zobowigzania finansowe

Aktywa finansowe obejmujg udzialy w podmiotach powigzanych, aktywa wyceniane
w wartosci godziwej poprzez rachunek zyskoéw i strat, pozyczki udzielone i naleznosci wia-

sne oraz $rodki pieniezne i ekwiwalenty $rodkéw pienigznych.

Zobowigzania finansowe obejmujg np. zaciggniete kredyty i pozyczki, kredyty na rachun-
kach biezacych, zobowigzania finansowe wyceniane w warto$ci godziwej poprzez rachu-
nek zyskéw i strat, zobowigzania handlowe, zobowigzania wobec dostawcéw $rodkow
trwatych, zobowigzania z tytutu nabycia udziatéw w innych podmiotach oraz zobowigzania

leasingowe.

Instrumenty finansowe

Wszystkie inwestycje bedace instrumentami finansowymi w dniu ich nabycia sa klasyfiko-

wane do jednej z czterech kategorii:
e aktywa finansowe utrzymywane do terminu wymagalnosci,
e instrumenty finansowe wyceniane w wartosci godziwej przez wynik finansowy,
® pozyczki i naleznosci,

* aktywa finansowe dostepne do sprzedazy.
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Aktywa finansowe utrzymywane do terminu wymagalnosci sg to inwestycje o okreslonych
lub mozliwych do okreslenia ptatnosciach oraz ustalonym terminie wymagalnosci, ktére
Grupa zamierza i ma mozliwo$¢ utrzymac w posiadaniu do tego czasu. Aktywa finansowe
utrzymywane do terminu wymagalnosci wyceniane sg wedtug zamortyzowanego kosztu
przy uzyciu metody efektywne] stopy procentowej. Aktywa finansowe utrzymywane do
terminu wymagalnosci kwalifikowane sg jako aktywa dtugoterminowe, jezeli ich zapadal-

nosc¢ przekracza 12 miesiecy od dnia bilansowego.

Instrumenty finansowe nabyte w celu generowania zysku dzieki krétkoterminowym waha-
niom ceny sg klasyfikowane jako instrumenty finansowe wyceniane w wartosci godziwej
przez wynik finansowy. Instrumenty finansowe wyceniane w wartosci godziwe] przez wynik
finansowy sa wyceniane w wartosci godziwej, uwzgledniajac ich warto$é rynkowa na dzien
bilansowy. Zmiany wartosci godziwej tych instrumentéw finansowych uwzgledniane sg w
przychodach lub kosztach finansowych. Aktywa finansowe wyceniane w wartosci godziwe;
przez wynik finansowy zaliczane sg do aktywoéw obrotowych, jezeli Zarzagd ma zamiar zre-

alizowac je w ciagu 12 miesiecy od dnia bilansowego.

Wszystkie pozostate aktywa finansowe sg aktywami finansowymi dostepnymi do sprze-
dazy. Aktywa finansowe dostepne do sprzedazy sg ujmowane wedtug wartosci godziwej,
nie potracajac kosztow transakeji, uwzgledniajac ich warto$¢ rynkowa na dzien bilansowy.
W przypadku braku notowan gietdowych na aktywnym rynku i braku mozliwosci wiary-
godnego okreslenia ich wartosci godziwej metodami alternatywnymi, aktywa finansowe
dostepne do sprzedazy wyceniane sg w cenie nabycia skorygowanej o odpis z tytutu

utraty wartosci.

Dodatnig i ujemna réznice pomiedzy wartoscig godziwg a ceng nabycia, po pomniejsze-
niu o podatek odroczony, aktywéw dostepnych do sprzedazy (jesli istnieje cena rynkowa
ustalona na aktywnym rynku regulowanym albo ktérych warto$é godziwa moze by¢ usta-
lona w inny wiarygodny sposéb), odnosi sie na kapitat rezerwowy z aktualizacji wyceny.
Spadek wartosci aktywéw dostepnych do sprzedazy spowodowany utrata wartosci odnosi

sie do rachunku zyskéw i strat jako koszt finansowy.

Zysk przypadajacy na jedna akcje
Zysk netto przypadajacy na jedng akcje za kazdy okres ustalany jest jako iloraz zysku netto
za dany okres i $redniej wazonej liczby akcji wystepujgcych w tym okresie, przy uwzgled-

nieniu czynnikdéw rozwadniajacych.
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Ptatnosci w formie akgji

Ptatnosci w formie akcji sg ujmowane jako koszt $wiadczen pracowniczych w okresie ich

faktycznego $wiadczenia.

Koszty finansowania zewnetrznego

Koszty finansowania zewnetrznego sa kapitalizowane jako cze$¢ kosztu wytworzenia $rod-
kéw trwatych, nieruchomosci inwestycyjnych oraz wartosci niematerialnych. Na koszty fi-
nansowania zewnetrznego sktadaja sie odsetki wyliczone przy zastosowaniu metody efek-
tywnej stopy procentowej, obcigzenia finansowe z tytutu umoéw leasingu finansowego
oraz réznice kursowe powstajace w zwiazku z finansowaniem zewnetrznym do wysokosci

odpowiadajgcej korekcie kosztu odsetek.

Rachunkowo$¢ zabezpieczen

Spotki wehodzace w sktad Grupy nie wykorzystuja rachunkowosci zabezpieczen.

Wyptata dywidend

Nalezne dywidendy zalicza sie do przychodéw finansowych na dzien powziecia przez wia-
Sciwy organ spdtki uchwaly o podziale zysku, chyba ze w uchwale okreslono inny dzien

prawa do dywidendy.

Prezentacja sprawozdania z sytuacji finansowej

Zgodnie z MSR 1, Prezentacja sprawozdan finansowych” aktywa oraz zobowigzania sa

prezentowane w bilansie jako krétkoterminowe i diugoterminowe.

Zgodnie z MSSF 5 aktywa trwate przeznaczone do sprzedazy sa prezentowane oddzielnie

w sprawozdaniu z sytuacji finansowej.

Prezentacja sprawozdania z catkowitych dochodéw

Zgodnie z MSR 1, Prezentacja sprawozdan finansowych” w sprawozdaniu z catkowitych

dochoddw koszty sg prezentowane w ukfadzie poréwnawczym.
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9. SEGMENTY DZIALALNOSCI

Segmenty operacyjne to elementy sktadowe jednostki sprawozdawczej, dla ktérych do-
stepne s oddzielne informacje finansowe regularnie oceniane przez osoby podejmujace
kluczowe decyzje odnosnie alokacji zasobdw i oceny biezacych wynikéw. Grupa Kapitato-
wa w okresie objetym historycznymi informacjami finansowymi wyodrebnita nastepujgce

segmenty operacyjne:

* Marketing - obejmujaca planowanie i realizacje wielokanatowych strategii reklamo-
wych w mediach tradycyjnych i cyfrowych, w tym realizacje projektow z zakresu mar-
ketingu zintegrowanego, marketingu eventowego, marketingu spofecznosciowego,
ambient mediéw. Ustugi te realizowane sg pod markami handlowymi MEDIACAP,
The Digitals, Scholz & Friends Warszawa, i EM LAB, w zaleznosci od wiodacej cha-
rakterystyki realizowanego zlecenia. Grupa jest obecnie jednym z trzech najwigk-
szych niezaleznych dostawcéw tego typu ustug. Kluczowa wartoscig dodana jaka
MEDIACAP zapewnia w tym segmencie od poczatku 2016 roku jest zarzadzanie
inwestycjami marketingowymi (tzw. marketing investment management) w modelu
one-stop-shop, czyli takim w ktérym jeden dostawca moze zapewni¢ klientowi pet-
nozakresowa obstuge obejmujaca zaréwno tradycyjne jak i cyfrowe kanaty komuni-
kacji,

e Data - obejmujaca analize danych marketingowych i sprzedazowych, realizacje
badan marketingowych oraz budowe i wdrazanie rozwigzan programistycznych
wspierajgcych i automatyzujgcych procesy biznesowe po stronie klientéw. Ustugi te
realizowane sa pod markami handlowymi 1QS, 1QS Data, IQS Online, Quant oraz
EDGE Technology, a Grupa Kapitatowa jest wiodgcym tego typu dostawca na rynku,
w szczegdlnosci w rynku badan. Kluczowa wartoscig dodang jaka MEDIACAP za-
pewnia w tym segmencie jest pofgczenie ustugi zarzadzania inwestycjami w zakresie
danych (tzw. data investment management) z rozbudowanym zapleczem programi-
stycznym, ktére wdraza na rzecz klientéw kompleksowe rozwigzania programistycz-

ne.

W poprzednich okresach sprawozdawczych Grupa wyrdzniata 3 segmenty dziatalnosci tj.:

¢ Reklama - planowanie i realizacja wielokanatowych strategii reklamowych (w ramach
spotki zaleznej Scholz & Friends Warszawa Sp. z 0.0.), kompleksowa realizacja im-
prez masowych i promocyjnych (event marketing) oraz realizacji dziatan z zakresu
niestandardowej reklamy zewnetrznej (tzw. ambient media) bezposrednio w ramach
MEDIACAP SA,

e Data - realizacja ilosciowych i jakosciowych badan marketingowych (w ramach
spotki zaleznej 1QS Sp. z o.0. wraz z jej spdtkami zaleznymi Quant Sp. z o.o.,
|QS Data Sp. z 0.0. oraz IQS Online Sp. z 0.0.),
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e Digital - planowanie i realizacja strategii marketingu interaktywnego (w ramach spot-
ki zaleznej The Digitals Sp. z 0.0.) oraz projektowania i programowania dedykowa-
nych rozwigzan software tzw. custom development (w ramach spétki The Digitals

oraz jej spotki zaleznej EDGE Technology Sp. z 0.0.).

W celu zachowania poréwnywalnosci danych, przyjety w 2016 roku podziat na segmenty

sprawozdawcze zostat rowniez zastosowany do danych za 2015 rok.

Czynnikiem majgcym wptyw na wydzielenie segmentéw w Grupie jest w szczegdlnosci

rodzaj $wiadczonych ustug.

Aktywa operacyjne Grupy zlokalizowane sg na terytorium Polski.

Gtéwnym organem podejmujacym decyzje w zakresie alokacji zasobéw oraz dokonuja-

cym oceny wynikéw dziatalnosci segmentoéw jest Zarzad MEDIACAP SA.

Raporty wewnetrzne odnosnie wynikéw finansowych poszczegélnych segmentéw sg spo-

rzgdzane w okresach miesiecznych.

Grupa stosuje jednolite zasady rachunkowosci dla wszystkich segmentéw. Transakcje po-
miedzy segmentami dokonywane sg na warunkach rynkowych i eliminowane na poziomie

danych skonsolidowanych.
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Informacje finansowe o wynikach z dziatalnosci operacyjnej poszczegdlnych segmentéw

dziatalnosci zostaty zaprezentowane ponizej:

Koszty sprzedazy 24658 16085 - 40743
Koszty segmentu ¢ b
Koszty sprzedazy miedzy 667 87 (754) i

segmentami

Przychody z tytutu odsetek 10 5 (8) 7

Istotne pozycje przychoddéw ujawnione zgodnie z pkt.86
MSSF 8 (np. pozostate przychody operacyjne, pozostate
koszty finansowe poza odsetkami)

Zysk (strata) przed opodatkowaniem 1514 2 408 - 3922

Zysk (strata) netto 1163 1942 - 3105

EBITDA 1999 2 849 - 4 848

fgjﬁwtffr{;.edaiy 28 364 16 561 - 44,925
Koszty segmentu ¢ (T
Koszty sprzedazy miedzy 2140 271 2411) :

segmentami

Przychody z tytutu odsetek 10 76 (8) 78

Istotne pozycje przychoddéw ujawnione zgodnie z pkt.86
MSSF 8 (np. pozostate przychody operacyjne, pozostate 449 259 - 708
koszty finansowe poza odsetkami)

Zysk (strata) przed opodatkowaniem 2489 931 1 3421

Zysk (strata) netto 1969 629 1 2599

EBITDA 2835 1213 - 4048
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Rodzaje dziatalno$ci w MLN PLN i ujeciu %.
Ponizej zostat zaprezentowany udziat % poszczegdlnych segmentéw w sprzedazy

.ha zewnatrz”. Dane w poszczegdlnych kwartatach pokazane sg narastajaco.
%
100 =
90
80

70F

Q3 2015 Q32016
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10. INFORMACJA O ISTOTNYCH ZMIANACH SZACUNKOWYCH

W wyniku finansowym biezgcego okresu rozliczono skutki aktualizacji lub tworzenia sza-
cunkdéw przysztych zobowigzan (rezerw) w szczegdlnosci z tytutu odpiséw aktualizujgcych
wartos¢ aktywow oraz rezerw, biernych rozliczert miedzyokresowych oraz rozliczen mie-
dzyokresowych przychodéw. Ujete kwoty odzwierciedlajg najbardziej wiasciwy szacunek
naktadéw pienieznych, niezbednych do wypetnienia w przysztosci obecnego obowigzku

istniejgcego na dzien bilansowy.

W biezacym okresie nastgpito zmniejszenie aktywa z tytutu odroczonego podatku docho-
dowego o kwote 585 tys. zt, rozliczone na zmniejszenie wyniku finansowego oraz zwigk-
szenie rezerwy z tytutu odroczonego podatku dochodowego o kwote 41 tys. zt, rozliczone

na zmniejszenie wyniku finansowego.

W wyniku finansowym brutto biezgcego okresu rozliczono skutki aktualizacji i tworzenia

szacunkow przysztych zobowigzan, a w szczegdlnosci:

- naleznosci 265 - 43 14 208

Rezerw z tytutu: 4 871 2312 952 3078 3153

- niewypftaconych uméw
cyw.- prawnych zwigzanych 293 - - 293 -
z zakonczonymi projektami

Rozliczen migdzyokresowych
2 tytutu: 764 148 3 548 361

- kosztéw wynagrodzen 270 100 - 310 60

Aktualizacja i tworzenie pozostatych rezerw na zobowiazania i odpiséw aktualizujacych

warto$¢ aktywow nie wplynety istotnie na wynik biezgcego okresu.

W Grupie Kapitatowej MEDIACAP nie wystepuja odpisy aktualizujgce wartos¢ zapaséw.
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11. KWOTY | RODZAJ POZYCJI WPLYWAJACYCH NA AKTYWA, ZOBOWIAZANIA,
KAPITAL, WYNIK FINANSOWY NETTO LUB PRZEPLYWY SRODKOW PIENIEZ-
NYCH, KTORE SA NIETYPOWE ZE WZGLEDU NA ICH RODZAJ, WARTOSC LUB
CZESTOTLIWOSC

28 stycznia 2016 r. zostata utworzona spdtka zalezna MCP Publica Sp. z o.0., w ktorej
MEDIACAP SA objat 100% udziatéw o wartosci 100 tys. zt.

Istotng warto$¢ wydatkéw w przeptywach pienieznych z dziatalnosci finansowej stanowi

zrealizowana wyptata dywidend w wartosci 3 268 tys. zt.

W okresie trzech kwartatéw 2016 r. nie wystapity inne zdarzenia o nietypowym charakte-

rze, ktére miatyby znaczacy wptyw na aktywa, kapitat i wynik finansowy.

12. OBJASNIENIA DOTYCZACE CYKLICZNOSCI LUB SEZONOWOSCI DZIALAL-
NOSCI

Cechg charakterystyczng dla segmentdw, w ktdrej dziatajg spotki Grupy, jest wystepowa-
nie sezonowosci sprzedazy. Ostabienie popytu wystepuje w | kwartale, w szczegdlnosci
w miesigcach styczniu i lutym, natomiast zwiekszenie sprzedazy wystepuje w IV kwartale,

w szczegdlnosci w miesigcach listopad i grudzien.

13. INFORMACJE O RZECZOWYCH AKTYWACH TRWALYCH ORAZ WARTOSCIACH
NIEMATERIALNYCH

W okresie 9 m-cy zakoriczonym 30 wrzesnia 2016 r. Grupa:
® nabyfa rzeczowe aktywa trwate o wartosci: 228 tys. z,
® nabyfa wartosci niematerialne o wartosci: 146 tys. zt,

® sprzedafa i zlikwidowata sktadniki rzeczowych aktywéw trwatych o wartosci netto:

5 tys. zt.

Na dzien 30 wrzesnia 2016 r. zobowigzania Grupy z tytutu nabycia rzeczowych aktywow
trwatych oraz wartosci niematerialnych wynosza 12 tys. zt (na dziern 30 wrzesnia 2015 r.

Grupa nie wykazuje zobowigzan z tego tytutu).
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14. INFORMACJE O ISTOTNYCH ROZLICZENIACH Z TYTULU SPRAW SADOWYCH

W okresie od 1 stycznia 2016 r. do 30 wrzesnia 2016 r. w Grupie nie wystagpity istotne

rozliczenia z tytutu spraw sadowych.
15. KOREKTY BLEDOW POPRZEDNICH OKRESOW

Skrécone kwartalne skonsolidowane sprawozdanie finansowe nie zawiera korekt btedow

poprzednich okreséw.

16. INFORMACJE NA TEMAT ZMIAN SYTUACJI GOSPODARCZEJ | WARUNKOW
PROWADZENIA DZIALALNOSCI, KTORE MAJA ISTOTNY WPLYW NA WAR-
TOSC GODZIWA AKTYWOW FINANSOWYCH | ZOBOWIAZAN FINANSOWYCH
JEDNOSTKI, NIEZALEZNIE OD TEGO, CZY TE AKTYWA | ZOBOWIAZANIA SA
UJETE W WARTOSCI GODZIWEJ CZY W SKORYGOWANEJ CENIE NABYCIA
(KOSZCIE ZAMORTYZOWANYM)

Zmiana sytuacji gospodarczej i warunkéw prowadzenia dziatalnosci nie miafa istotnego

wplywu na warto$é godziwg aktywdw finansowych i zobowiazan finansowych Grupy.

17. INFORMACJE O NIESPLACENIU KREDYTU LUB POZYCZKI LUB NARUSZENIU
ISTOTNYCH POSTANOWIEN UMOWY KREDYTU LUB POZYCZKI, W ODNIESIE-
NIU DO KTORYCH NIE PODJETO ZADNYCH DZIALAN NAPRAWCZYCH DO
KONCA OKRESU SPRAWOZDAWCZEGO

W okresie sprawozdawczym nie byto przypadkéw niewywigzania sie ze sptaty kapitatu,
wypfaty odsetek czy innych warunkéw wykupu zobowigzan. Nie miaty miejsca takze przy-
padki naruszenia warunkéw uméw kredytowych lub pozyczek, ktore skutkowatyby ryzy-

kiem postawienia ich w stan natychmiastowej wymagalnosci.

18. ZAWARTE PRZEZ MEDIACAP SA LUB JEDNOSTKE ZALEZNA OD MEDIACAP
SA JEDNEJ LUB WIELU TRANSAKCJI Z PODMIOTAMI POWIAZANYMI, JEZELI
POJEDYNCZO LUB LACZNIE SA ONE ISTOTNE | ZOSTALY ZAWARTE NA IN-
NYCH WARUNKACH NIZ RYNKOWE, WRAZ ZE WSKAZANIEM ICH WARTOSCI

W okresie objetym raportem MEDIACAP SA oraz jednostki Grupy MEDIACAP nie

zawieraty transakcji z podmiotami powigzanymi na warunkach innych niz rynkowe.
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19. INFORMACJE O ZMIANIE SPOSOBU (METODY) USTALENIA WARTOSCI
GODZIWEJ INSTRUMENTOW FINANSOWYCH WYCENIANYCH W WARTOSCI
GODZIWEJ

W okresie objetym raportem Grupa MEDIACAP nie zmienita sposobu ustalania wyceny

instrumentow finansowych.

20. INFORMACJE DOTYCZACE ZMIANY KLASYFIKACJI AKTYWOW FINANSO-
WYCH W WYNIKU ZMIANY CELU LUB WYKORZYSTANIA TYCH AKTYWOW

W okresie objetym raportem nie nastepowaty zadne zmiany w klasyfikacji aktywow finan-

sowych bedace nastgpstwem zmiany celu lub wykorzystania tych aktywow.

21. INFORMACJE DOTYCZACE EMISJI, WYKUPU | SPLATY DELUZNYCH | KAPITA-
LOWYCH PAPIEROW WARTOSCIOWYCH

W okresie trzech kwartatéw 2016 r. Grupa nie dokonywata emisji, wykupu oraz
sptaty dtuznych i kapitatowych papieréw wartosciowych. Na dzien 30 wrzesnia 2016 r.

Grupa nie posiada zobowigzan z tytutu wyemitowanych obligacji.

22. INFORMACJE DOTYCZACE WYPLACONEJ LUB ZADEKLAROWANEJ
DYWIDENDY

W dniu 13 czerwca 2016 r. Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy Jednostki Dominujace;j
podjeto uchwate o wypfacie dywidendy z zysku osiggnietego przez spotke w 2015 roku
w wysokosci 0,12 zt na akcje. Wartos¢ dywidendy wynosi 1 918 008,48 zt. Termin naby-
cia praw do dywidendy przypadat na 23 czerwca 2016 r., natomiast termin wyptaty na
8 lipca 2016 r.

23. ZDARZENIA PO DNIU KONCZACYM OKRES SPRAWOZDAWCZY

Po dniu bilansowym MEDIACAP SA powzigt informacje o planowanym potaczeniu
spotek zaleznych — 1QS sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie jako spdtki przejmujacej
z 1QS Online sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie jako spdtka przejmowana. Potgczenie
nastapi poprzez przeniesienie na spoétke przejmujaca — jako jedynego wspodlinika spofki
przejmowanej, catego majatku spétki przejmowanej w drodze sukcesji uniwersalnej oraz
rozwigzanie spotki przejmowanej bez przeprowadzania jej likwidacji, zgodnie z postano-
wieniami art. 492 § 1 pkt. 1 Kodeksu Spétek Handlowych (KSH). Zgodnie z art. 515 § 1
KSH potgczenie nastgpi bez podwyzszania kapitatu zaktadowego spétki przejmujace;.
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24. AKTYWA, ZOBOWIAZANIA WARUNKOWE ORAZ POZOSTALE ZOBOWIAZA-
NIA NIEUJETE W SPRAWOZDANIU Z SYTUACJI FINANSOWEJ

Wartosci pozycji aktywdw, zobowigzar warunkowych oraz zobowigzan nieujetych w spra-

wozdaniu z sytuacji finansowej ustalone zostaty na podstawie szacunkéw.

25. TRANSAKCJE Z PODMIOTAMI POWIAZANYMI

Transakcje pomiedzy Jednostkg Dominujaca a jej spotkami zaleznymi podlegaty elimina-
cji w skonsolidowanym sprawozdaniu finansowym. Transakcje pomiedzy Grupg a spoét-
kami powigzanymi i cztonkami kluczowej kadry zarzgdzajacej i nadzorujgcej oraz bliskimi

cztonkami rodzin w okresie 9 miesiecy zakoriczonym 30 wrzesnia 2016 r. zaprezentowano

ponizej.

ADWORKS Jacek Olechowski - - - - 2 289 - 18
CLUE Gurazdowski s.j. - - - - - 247 - 54
B Mian Kozankiewicz -9 - -
UGLY Marcin Jeziorski - - - = - B - 53
RANKOMATPL: - - e
PolkomNet Sp. z 0.0.* - - - = 1 - - -

* Na dzien 30 wrzesnia 2016 r. Spotki nie s podmiotami powigzanymi

Powyzsze transakcje z podmiotami powigzanymi zostaty zawarte na warunkach rynkowych.

a) krétkoterminowe $wiadczenia pracownicze (wynagrodzenia i narzuty) oraz z tyt. umowy 189 636
o wspotprace

c) ptatnosé w formie akgji wasnych = =
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POZOSTALE INFORMACJE Do SKONSOLIDOWANEGO RAPORTU
KWARTALNEGO

26. AKCJONARIAT

a. Struktura akcyjna kapitatu zaktadowego

Na dzier sporzadzenia raportu, kapitat zaktadowy MEDIACAP SA wynosit 920 968,40 zt

i dzielit sie na 18 419 368 akcji o wartosci nominalnej 5 groszy kazda, w tym:
e 10 000 000 niepodzielnych akcji zwyktych na okaziciela serii A;
* 1 134 880 niepodzielnych akcji zwyktych na okaziciela serii B;
® 4992 662 niepodzielnych akcji zwyktych na okaziciela serii C;
® 2291 826 niepodzielnych akcji zwyktych na okaziciela serii D.

Struktura kapitatu zaktadowego na dzien sporzgdzenia raportu:

Seria A 10 000 000 54% 10 000 000 54%

Seria C 4992 662 27% 4992 662 27%

SUMA

18 419 368 100% 18 419 368 100%

b. Akcjonariusze posiadajgcy, co najmniej 5% ogdlnej liczby gtoséw na walnym zgroma-
dzeniu MEDIACAP SA oraz wskazanie zmian w strukturze wlasnosci znacznych pakie-

téw akcji MEDIACAP SA w okresie od przekazania poprzedniego raportu kwartalnego

Akcjonariusze posiadajacy ponad 5% gtoséw na Walnym Zgromadzeniu MEDIACAP SA
na dzien 14 listopada 2016 r. (wedtug informacji posiadanych przez Spotke):

Posella IF1

Limited 9 361820 468 091,00 50,83%
mBank SA 1769 635 88 481,75 9,61%
Razem 18 419 368 920 968,40 100,00%
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c. Zmiany w strukturze akcjonariatu

Posella Limited - - - - 0,00% 0,00%

Frinanti Limited 4419333 220 967 - 4419333 23,99% 23,99%

mBank SA 1769 635 88 482 - 1769 635 9,61% 9,61%

Razem 18 419 368 920 968 - 18 419 368 100% 100%

W tabeli pokazano podmioty (osoby) posiadajgce na dzien publikacji poprzedniego ra-
portu kwartalnego mniej niz 5 % akcji w kapitale zakladowym, lecz powigzane z podmio-

tami (osobami), ktére posiadajg powyzej 5% akgji.

Powigzania cztonkéw Rady Nadzorczej z akcjonariuszami dysponujacymi akcjami repre-

zentujgcymi co najmniej 5% ogdlnej liczby gtoséw:

Filip Friedmann jest wiascicielem spofki Frinanti Limited

Jacek Olechowski jest wtascicielem spoétki Posella Limited i Posella IF1 Limited

Zestawienie zmian w stanie posiadania akcji Spotki lub uprawnien do nich (opcji) przez
osoby zarzadzajace i nadzorujagce Spodtke (na dzien 14 listopada 2016 r.), zgodnie z po-

siadanymi przez Spoétke informacjami w okresie od przekazania poprzedniego raportu

kwartalnego:

Osoby zarzadzajace

Edyta Gurazdowska 83 656 4183 - 83 656 0,45% 0,45%

Osoby nadzorujgce

Hubert Janiszewski 25000 1250 - 25 000 0,14% 0,14%

Artur Osuchowski - - - - 0,00% 0,00%
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Ponizszy wykres przedstawia udziat % poszczegdlnych akcjonariuszy.

LICZBY GLOSOW NA WZA)

50,83% POSELLA IF1 LIMITED
MBANK SA

23,99% FRINANTI LIMITED

Spotka na dzien sporzadzenia raportu posiadata 144 138 wiasnych akcji.

27. OPIS ISTOTNYCH DOKONAN LUB NIEPOWODZEN W OKRESIE OBJETYM RA-
PORTEM KWARTALNYM WRAZ Z WYKAZEM NAJWAZNIEJSZYCH ZDARZEN
DOTYCZACYCH EMITENTA

W dniu 22 lipca 2016 roku Komisja Nadzoru Finansowego zatwierdzita Prospekt emisyjny
Spotki MEDIACAP SA. Prospekt emisyjny zostat sporzadzony w zwigzku z zamiarem ubie-

gania sie o dopuszczenie do obrotu na rynku regulowanym akgji serii A, B, C, D.

W dniu 3 sierpnia 2016 roku Zarzad Spoétki Dominujgcej ztozyt wniosek o wprowadzenie
do obrotu na rynku regulowanym Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A. — 18
419 368 akcji Spotki zwyktych na okaziciela, w tym: 10 000 000 akgji serii A, 1 134 880 akcji
serii B, 4 992 662 akgji serii C, 2 291 826 akgji serii D o warto$ci nominalnej 0,05 zt kazda.

W dniu 4 sierpnia 2016 r. Krajowy Depozyt Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A.
(KDPW) zarejestrowat 2 291 826 akcji zwyktych na okaziciela serii D Spétki Dominujace;j
o wartosci nominalnej 0,05 zt kazda oraz oznaczyt je kodem PLEMLABO0018 - pod warun-

kiem dopuszczenia tych akcji do obrotu.
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W dniu 9 sierpnia 2016 r. Zarzad Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A. posta-
nowit dopusci¢ z dniem 11 sierpnia 2016 r. do obrotu gietdowego na rynku réwnolegtym
10 000 000 akgji serii A, 1 134 880 akgji serii B, 4 992 662 akgji serii C oraz 2 291 826
akcji serii D o warto$ci nominalnej 0,05 zt kazda. Réwnoczesnie w tym dniu, Zarzad Giet-
dy Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A. dokonat, na wniosek Spoétki Dominujgcej,
wykluczenia z dniem 11 sierpnia 2016 roku akcji zwyktych na okaziciela serii A, B i C

z Alternatywnego Systemu Obrotu na rynku NewConnect.

28. WSKAZANIE CZYNNIKOW | ZDARZEN, W TYM O NIETYPOWYM CHARAKTE-
RZE, MAJACYCH ISTOTNY WPLYW NA SKROCONE SPRAWOZDANIE FINAN-
SOWE

W Q3 2016 r. nie wystapity czynniki i zdarzenia, w tym te o nietypowym charakterze, ktére

miatby istotny wptyw na skrécone sprawozdanie finansowe.

29. ZMIANY W STRUKTURZE GRUPY W WYNIKU POLACZENIA JEDNOSTEK GO-
SPODARCZYCH, PRZEJECIA LUB SPRZEDAZY JEDNOSTEK GRUPY KAPITALO-
WEJ, INWESTYCJI DLUGOTERMINOWYCH, PODZIALU, RESTRUKTURYZACJI
I ZANIECHANIA DZIALALNOSCI

Spotka Grupy The Digitals Sp. z 0.0. na mocy umowy sprzedazy udziatéw z dnia 12 paz-
dziernika 2015 r. dokonata sprzedazy 45% udziatéw w spétce EDGE Technology Sp. z 0.0.
(ET Sp. z 0.0.) z siedziba w Rzeszowie. Tego samego dnia Nadzwyczajne Zgromadzenie
Wspolnikéw ET Sp. z 0.0. podjeto uchwate o podwyzszeniu kapitatu zaktadowego Spotki
w drodze utworzenia 80 nowych udziatéw o wartosci nominalnej 50 zt kazdy i tacznej
wartoséci nominalnej 4 tys. zt. Udzialy te zostaly objete przez udzialowca mniejszoscio-
wego. Rejestracja podwyzszenia kapitatu przez sad oraz optacenie kapitatu nastgpito
w styczniu 2016 r. Po zarejestrowaniu podwyzszenia kapitatu w ET Sp. z 0.0. udziat Grupy

w ET Sp. z 0.0. wynosi 51%.

W dniu 28 stycznia 2016 roku MEDIACAP SA utworzyt spétke zalezng pod firmg MCP
PUBLICA Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie i objat w niej 100% udziatéw reprezentuja-
cych 100% gtoséw na Zgromadzeniu Wspodlnikow. Kapitat zaktadowy nowej spotki wynosi
100 tys. zt.
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30. STANOWISKO ZARZADU, CO DO MOZLIWOSCI ZREALIZOWANIA WCZESNIEJ
PUBLIKOWANYCH PROGNOZ WYNIKOW

Prognoza wynikéw za rok 2016 nie byta publikowana.

31. POSTEPOWANIA TOCZACE SIE PRZED SADEM, ORGANEM WEASCIWYM DLA
POSTEPOWANIA ARBITRAZOWEGO LUB ORGANEM ADMINISTRACJI PU-
BLICZNEJ Z UWZGLEDNIENIEM INFORMACJI W ZAKRESIE POSTEPOWANIA
DOTYCZACEGO ZOBOWIAZAN ALBO WIERZYTELNOSCI MEDIACAP SA LUB
JEDNOSTKI OD NIEJ ZALEZNEJ, KTORYCH WARTOSC STANOWI CO NAJ-
MNIEJ 10% KAPITALOW WEASNYCH MEDIACAP SA

Na dzien 30 wrzesnia 2016 r. nie wystepujg postepowania w zakresie wierzytelnosci oraz
zobowigzan toczgcych sie przed sagdem, organem wiasciwym dla postepowania arbitra-
zowego lub organem administracji publicznej (ktérego strong sa spdtki Grupy Mediacap),

ktérych wartosc stanowi co najmniej 10% kapitatéw wtasnych Spétki MEDIACAP SA.

32. INFORMACJE O UDZIELENIU PRZEZ MEDIACAP SA LUB JEDNOSTKI
ZALEZNE PORECZEN KREDYTU LUB POZYCZKI LUB UDZIELENIU GWARAN-
CJI - LACZNIE JEDNEMU PODMIOTOWI (LUB JEDNOSTCE ZALEZNEJ TEGO
PODMIOTU) JEZELI tACZNA WARTOSC ISTNIEJACYCH PORECZEN LUB GWA-
RANCJI STANOWI ROWNOWARTOSC CO NAJMNIEJ 10% KAPITALOW WEA-
SNYCH MEDIACAP SA.

W okresie od 1 stycznia 2016 r. do 30 wrzesnia 2016 r. MEDIACAP SA oraz jednostki od
niej zalezne nie udzielity poreczen kredytu lub pozyczki, a takze nie udzielity gwarancji na
rzecz jednego podmiotu lub jednostki zaleznej od tego podmiotu, ktérych taczna wartosé
stanowitaby co najmniej 10% kapitatéw wtasnych MEDIACAP SA.

33. INNE INFORMACJE, KTORE ZDANIEM MEDIACAP SA SA ISTOTNE DLA OCE-
NY SYTUACJI KADROWEJ, MAJATKOWEJ, FINANSOWEJ, WYNIKU FINANSO-
WEGO | ICH ZMIAN, ORAZ INFORMACJE, KTORE SA ISTOTNE DLA OCENY
MOZLIWOSCI REALIZACJI ZOBOWIAZAN

W okresie od 1 stycznia 2016 r. do 30 wrzesnia 2016 r. w Grupie nie wystapity inne istot-

ne zdarzenia majace wptyw na ocene sytuacji kadrowej, majatkowej, finansowej, wyniku
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finansowego i ich zmian oraz nie wystapity zdarzenia istotne dla oceny mozliwosci reali-

zacji zobowigzan.

34. WSKAZANIE CZYNNIKOW, KTORE W OCENIE EMITENTA BEDA MIALY
WPLYW NA OSIAGNIETE WYNIKI W PERSPEKTYWIE CO NAJMNIEJ KOLEJ-
NEGO KWARTALU

Czynniki, ktére w ocenie Emitenta moga mie¢ wptyw na osiggane obecnie i w przysztosci
wyniki zostaty opisane w czesci dotyczacej zarzadzania ryzykiem (Czynniki zwigzane z oto-

czeniem, w jakim Grupa Kapitatowa Emitenta prowadzi dziatalnos).

68 MEDIACAP SA









RAPORT Q3 2016

a. Rachunek zyskéw i strat.

N
N
w
=
N

Przychody netto ze sprzedazy ustug i produktéw 2985 5519 9003

—
o
o

Amortyzacja 87 69 274

—
o
(&3]
e
@

Ustugi obce 2861 4759 6679

o~
(e
N

Wynagrodzenia 377 355 912

o

Pozostate koszty rodzajowe 16 27 88 1

Zysk ze sprzedazy (577) (351) 250 (104)

~

Pozostate koszty operacyjne 83 - 94

~
o

Przychody finansowe 3 9 2163

IS
o

Zysk brutto (603) (295) 2416

©

Zysk netto z dziatalnosci kontynuowanej (505) (265) 2316

©

Zysk (strata) netto ogétem (505) (265) 2316

Zysk za okres sprawozdawczy (505) (265) 2316 8

Srednia wazona rozwodniona liczba akcji zwyktych 18 419 368 16 127 542 17 146 131 16 127 542

Zysk na jedna akcje zwykta (w zt.)

- rozwodniony (0,03) 0,02) 0,14

©
o
o
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b. Sprawozdanie z catkowitych dochodéw

Inne catkowite dochody, ktére zostana
przeklasyfikowane na zyski lub straty po spetnieniu
okreslonych warunkéw, w tym:

Inne catkowite dochody netto - - .

c. Sprawozdanie z sytuacji finansowej

O
N

Rzeczowe aktywa trwate 132

—
(3]
[9;]
a1
w

Pozostate aktywa finansowe dlugoterminowe 19 070

w
N
o

Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 225

al
=
o
o

Naleznosci krétkoterminowe 3498

Naleznosci z tytutu podatku dochodowego 151

Pozostate aktywa finansowe 283 275

Pozostate aktywa obrotowe 138 70

Ill. AKTYWA TRWALE ZAKWALIFIKOWANE JAKO
PRZEZNACZONE DO SPRZEDAZY

AKTYWA RAZEM 24 635 22 903
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Kapitat zaktadowy 921 806

Kapitat zapasowy ze sprzedazy akcji powyzej ceny
nominalnej 14822 10995

Zyski zatrzymane 2316 1886

- zysk netto 2316 2112

Il. ZOBOWIAZANIA DLUGOTERMINOWE 458 482

Kredyty i pozyczki - 165

2. Rozliczenia miedzyokresowe 395 298

I1l. ZOBOWIAZANIA KROTKOTERMINOWE 2696 5279

Kredyty i pozyczki 454 662

Zobowigzania z tytutu podatku dochodowego - 135

Rezerwy na $wiadczenia emerytalne i podobne 24 21

2. Przychody przysztych okreséw oraz rozliczenia
miedzyokresowe A 159

IV. ZOBOWIAZANIA BEZPOSREDNIO ZWIAZANE
Z AKTYWAMI KLASYFIKOWANYMI JAKO - -
PRZENACZONE DO SPRZEDAZY

KAPITAL WEASNY | ZOBOWIAZANIA RAZEM 24 635 22 903
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d. Sprawozdanie z przeplywéw pienieznych

0

Zysk (strata) brutto 2416 3

274 101

>
3
o
B3
=<
N
oY)
Qo
o))
S

=

Zysk (strata) z dziatalnosci inwestycyjnej 4 ©

=

Zmiana stanu naleznoéci 1422 (1127

=

Zmiana stanu rozliczen miedzyokresowych (193) (27

Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej (548) 1887

o

Wptywy 2 665 30

o

Z aktywow finansowych 525 30

—
~J
N

>

(617

=

Nabycie wartosci niematerialnych oraz rzeczowych aktywoéw trwatych

,
oY)
=

Inne wydatki inwestycyjne

Przeptywy srodkéw pienieznych z dziatalnosci finansowej

Kredyty i pozyczki, emisja dtuznych papieréw wartosciowych 124

Wydatki (2 437) (2 289)

=

Sptaty kredytdw i pozyczek, wykup diuznych papierdw wartosciowych (500) (500;

=

Odsetki zaptacone (19) (39

Przeptywy pienigezne netto, razem (163) (605)

o

Srodki pieniezne na poczatek okresu 176 64
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e. Sprawozdanie ze zmian w kapitale wiasnym

Stan na poczatek okresu
01/01/2016 17 142 806 3558 10 995 (103) - 1886

Catkowite dochody netto 2316 - - - - - 2316

Pozostate zwigkszenia kapitatu
wiasnego 3942 115 - 3827 - - =

- nadwyzka wartosci emisyjnej nad
nominalng 3827 - - 3827 - - -

- dywidendy 1919 - 33 - - - 1886

Dane poréwnywalne:

Stan na poczatek okresu
01/01/2015 15 030 806 2243 10 995 (103) - 1089

Catkowite dochody netto 8 - - - - - 8

Pozostate zwigkszenia kapitatu
wiasnego 1315 - 1315 - = - -

Pozostate zmniejszenia kapitatu
wilasnego 1 35 - - - - - 1315

Stan na koniec okresu
30/09/2015 15 038 806 3558 10 995 (103) - (218)
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1. INFORMACJE OGOLNE

Nazwa i siedziba, podstawowy przedmiot dziatalnosci jednostki oraz sad prowadzacy re-
jestr Spoétki zostaty przedstawione w dodatkowych notach objasniajacych do kwartalnego

skréconego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.

Niniejsze skrécone sprawozdanie finansowe zostato sporzadzone przy zatozeniu kontynu-
owania dziatalnosci gospodarczej MEDIACAP SA w dajace] sie przewidzie¢ przysztosci,
gdyz nie istnieja zadne okolicznosci wskazujgce na zagrozenie jej kontynuowania. Zostato
ono sporzgdzone z zastosowaniem zasad wyceny aktywdw i pasywow oraz pomiaru wyni-

ku finansowego netto okreslonych na dzien bilansowy.

Przyjete przez Spotke zasady rachunkowosci, w tym metody wyceny aktywow i pasywow
oraz pomiaru wyniku finansowego, sa zgodne z Miedzynarodowymi Standardami Spra-
wozdawczosci Finansowej oraz zwigzanymi z nimi Interpretacjami przyjetymi do stosowa-

nia przez Unie Europejska.

MSSF przyjete przez Rade Miedzynarodowych Standardéw Sprawozdawczosci Finanso-
wej, a niezatwierdzone przez Unie Europejska nie miatyby wptywu na niniejsze sprawoz-
danie finansowe, jezeli zostatyby zastosowane przez Spodtke na koniec okresu sprawoz-

dawczego.

Skrécone kwartalne sprawozdanie finansowe (sprawozdanie finansowe) obejmuje okres
9 miesiecy zakonczony dnia 30 wrzesnia 2016 r. oraz zawiera dane poréwnywalne za okres
9 miesiecy zakonczony dnia 30 wrzesnia 2015 r. oraz na dzien 31 grudnia 2015 r. Rachu-
nek zyskéw i strat oraz sprawozdanie z catkowitych dochodéw obejmujg réwniez dane
za okres 3 miesiecy zakoniczony 30 wrzesnia 2016 r. oraz dane poréwnywalne za okres

3 miesiecy, zakonczony dnia 30 wrzesnia 2015 r.

Skrécone kwartalne sprawozdanie finansowe sporzadzone na dzieri 30 wrzesnia 2016 roku

nie podlegato badaniu ani przegladowi przez biegtego rewidenta.

Jako dane poréwnywalne zaprezentowano dane z zatwierdzonych i opublikowanych spra-
wozdan finansowych na dziern 30 wrzesnia 2015 r. oraz na dzier 31 grudnia 2015 r. za
wyjatkiem:

- zmiany prezentacji w sprawozdaniu z przeptywdw pienieznych za okres trzech kwartatéw

2015 roku nabycia czesciowego udziatow w jednostkach zaleznych. W wyniku korekty
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przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej pomniejszono o 1 750 tys. zt, po-
wiekszajac o tg sama kwote przeptywy pienigezne netto z dziatalnosci finansowe;j,

- zmiany prezentacji réznic kursowych w rachunku zyskéw i strat za okres trzech kwartatow
2015 roku oraz trzech miesiecy 2015 roku. W wyniku korekty pomniejszono o 16 tys. zt

przychody i koszty finansowe,

- zmiany prezentacji wynagrodzen cztonkéw Zarzadu oraz uméw o wspdfprace cztonkéw

Rady Nadzorcze;.

Sprawozdanie finansowe za trzy kwartaty 2016 r. winno by¢ czytane razem ze sprawoz-
daniem finansowym za rok obrotowy zakoriczony 31 grudnia 2015 roku, zatwierdzonym

przez Zarzad Spdtki dnia 29 marca 2016 r.

Niniejsze skrécone kwartalne sprawozdanie finansowe zostato zatwierdzone przez Zarzad

Jednostki Dominujgcej w dniu 14 listopada 2016 .

Informacja dodatkowa dotyczaca: waluty funkcjonalnej, podstawy sporzadzania sprawoz-
dania finasowego, poréwnywalnosci sprawozdan finansowych, zasad rachunkowosci zo-

stata opisana w informacjach dodatkowych Grupy Kapitatowej MEDIACAP.

2. INFORMACJA O ISTOTNYCH ZMIANACH SZACUNKOWYCH

W wyniku finansowym biezacego okresu rozliczono skutki aktualizacji lub tworzenia sza-
cunkoéw przysztych zobowiazan (rezerw) w szczegdlnosci z tytutu odpiséw aktualizujgcych
warto$¢ aktywdw oraz rezerw, biernych rozliczen miedzyokresowych oraz rozliczernn mie-
dzyokresowych przychodéw. Ujete kwoty odzwierciedlajg najbardziej wlasciwy szacunek
nakfadéw pienigznych, niezbednych do wypetienia w przysztosci obecnego obowiagzku

istniejacego na dzien bilansowy.

W biezgcym okresie nastapito zmniejszenie aktywa z tytutu odroczonego podatku docho-
dowego o kwote 95 tys. zt, rozliczone na zmniejszenie wyniku finansowego oraz zwieksze-
nie rezerwy z tytutu odroczonego podatku dochodowego o kwote 44 tys. zt, rozliczone na

zmniejszenie wyniku finansowego.

W wyniku finansowym brutto biezagcego okresu rozliczono skutki aktualizacji i tworzenia

szacunkow przysztych zobowigzan, a w szczegdlnosci:

79 MEDIACAP SA



RAPORT Q3 2016

- naleznoéci 140 - 35 - 105

- przysztych kosztow 1226 487 14 1211 488

Rozliczeri miedzyokresowych
z tytutu: A & ) ) 24

Razem 1427 490 49 1251 617

Aktualizacja i tworzenie pozostatych rezerw na zobowigzania i odpiséw aktualizujgcych nie

wptynely istotnie na wynik biezgcego okresu.

W Spotce MEDIACAP SA nie wystepujg odpisy aktualizujagce warto$¢ zapasow.

3. KWOTY | RODZAJ POZYCJI WPLYWAJACYCH NA AKTYWA, ZOBOWIAZANIA,
KAPITAL, WYNIK FINANSOWY NETTO LUB PRZEPLYWY SRODKOW PIENIEZ-
NYCH, KTORE SA NIETYPOWE ZE WZGLEDU NA ICH RODZAJ, WARTOSC LUB
CZESTOTLIWOSC

28 stycznia 2016 r. zostata utworzona spodtka zalezna MCP Publica Sp. z 0.0., w ktérej
MEDIACAP SA objat 100% udziatéw o wartosci 100 tys. zt.

Istotng pozycja wptywoéw z dziatalnosci inwestycyjnej w okresie trzech kwartatéw 2016 r.

stanowig otrzymane dywidendy w wysokosci 2 140 tys. zt.

W okresie trzech kwartatéw 2016 r. nie wystgpity inne zdarzenia o nietypowym charakte-

rze, ktére miatyby znaczacy wptyw na aktywa, kapitat i wynik finansowy.
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4. OBJASNIENIA DOTYCZACE CYKLICZNOSCI LUB SEZONOWOSCI DZIALALNO-
Scl

Cechg charakterystyczng dla dziatalnosci Spofki jest wystepowanie sezonowosci sprze-
dazy. Ostabienie popytu wystepuje w | kwartale, w szczegdlnosci w miesigcach stycz-
niu i lutym, natomiast zwiekszenie sprzedazy wystepuje w IV kwartale, w szczegdlnosci

w miesigcach listopad i grudzien.

5. INFORMACJE O RZECZOWYCH AKTYWACH TRWALYCH ORAZ WARTOSCIACH
NIEMATERIALNYCH

W okresie 9 m-cy zakoriczonym 30 wrzesnia 2016 r. Spotka:
® nabyfa rzeczowe aktywa trwate o wartosci: 87 tys. zt,

¢ nabyta wartosci niematerialne o wartosci: 6 tys. zt

Na dziert 30 wrzesnia 2016 r. zobowigzania Spdtki z tytutu nabycia rzeczowych aktywow
trwatych oraz warto$ci niematerialnych wynosza 20 tys. zt (na dziern 30 wrzesnia 2015 .

Spotka nie wykazuje zobowigzan z tego tytutu).

6. INFORMACIJE O ISTOTNYCH ROZLICZENIACH Z TYTULU SPRAW SADOWYCH

W okresie od 1 stycznia 2016 r. do 30 wrzesnia 2016 r. w Spdtce nie wystgpity istotne

rozliczenia z tytutu spraw sgdowych.

7. KOREKTY BLEDOW POPRZEDNICH OKRESOW

Skrécone kwartalne sprawozdanie finansowe nie zawiera korekt btedéw poprzednich

okresdw.

8. INFORMACJE NA TEMAT ZMIAN SYTUACJI GOSPODARCZEJ | WARUNKOW
PROWADZENIA DZIALALNOSCI, KTORE MAJA ISTOTNY WPLYW NA WARTOSC
GODZIWA AKTYWOW FINANSOWYCH | ZOBOWIAZAN FINANSOWYCH JED-
NOSTKI, NIEZALEZNIE OD TEGO, CZY TE AKTYWA | ZOBOWIAZANIA SA UJE-
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TE W WARTOSCI GODZIWEJ CZY W SKORYGOWANEJ CENIE NABYCIA (KOSZ-
CIE ZAMORTYZOWANYM)

Zmiana sytuacji gospodarczej i warunkéw prowadzenia dziatalnosci nie miafa istotnego

wptywu na warto$¢ godziwg aktywow finansowych i zobowigzan finansowych Spofki.

9. INFORMACJE O NIESPLACENIU KREDYTU LUB POZYCZKI LUB NARUSZENIU
ISTOTNYCH POSTANOWIEN UMOWY KREDYTU LUB POZYCZKI, W ODNIESIE-
NIU, DO KTORYCH NIE PODJETO ZADNYCH DZIALAN NAPRAWCZYCH DO
KONCA OKRESU SPRAWOZDAWCZEGO

W okresie sprawozdawczym nie byto przypadkéw niewywigzania sie ze sptaty kapitatu,
wyptaty odsetek czy innych warunkéw wykupu zobowiazan. Nie miaty miejsca takze przy-
padki naruszenia warunkéw uméw kredytowych lub pozyczek, ktére skutkowatyby ryzy-

kiem postawienia ich w stan natychmiastowej wymagalnosci.

10. ZAWARCIE PRZEZ MEDIACAP SA LUB JEDNOSTKE ZALEZNA OD MEDIACAP
SA JEDNEJ LUB WIELU TRANSAKCJI Z PODMIOTAMI POWIAZANYMI, JEZELI
POJEDYNCZO LUB EACZNIE SA ONE ISTOTNE | ZOSTALY ZAWARTE NA IN-
NYCH WARUNKACH NIZ RYNKOWE, WRAZ ZE WSKAZANIEM ICH WARTOSCI

W okresie objetym raportem MEDIACAP SA oraz jednostki Grupy MEDIACAP nie zawie-

raty transakcji z podmiotami powigzanymi na warunkach innych niz rynkowe.

11. INFORMACJE O ZMIANIE SPOSOBU (METODY) USTALENIA WARTOSCI
GODZIWEJ INSTRUMENTOW FINANSOWYCH WYCENIANYCH W WARTOSCI
GODZIWEJ

W okresie objetym raportem Spdtka MEDIACAP SA nie zmienita sposobu ustalania wyce-

ny instrumentow finansowych.

12. INFORMACJE DOTYCZACE ZMIANY KLASYFIKACJI AKTYWOW FINANSO-
WYCH W WYNIKU ZMIANY CELU LUB WYKORZYSTANIA TYCH AKTYWOW

W okresie objetym raportem nie nastepowaty zadne zmiany w klasyfikacji aktywow finan-

sowych bedgce nastgpstwem zmiany celu lub wykorzystania tych aktywow.
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13. INFORMACJE DOTYCZACE EMISJI, WYKUPU | SPLATY DLUZNYCH | KAPITA-
LOWYCH PAPIEROW WARTOSCIOWYCH

W okresie trzech kwartatéw 2016 r. Spdtka nie dokonywata emisji, wykupu oraz sptaty
dtuznych i kapitatowych papieréw wartosciowych. Na dzieri 30 wrzesnia 2016 r. Spodtka nie

posiada zobowigzan z tytutu wyemitowanych obligacji.

14. INFORMACJE DOTYCZACE WYPLACONEJ LUB ZADEKLAROWANEJ DYWI-
DENDY

W dniu 13 czerwca 2016 r. Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy Spétki podjeto uchwate
o wyptacie dywidendy z zysku osiggnietego przez spotke w 2015 roku w wysokosci 0,12 zt
na akcje. Wartos¢ dywidendy wynosi 1 918 008,48 zt. Termin nabycia praw do dywidendy
przypadat na 23 czerwca 2016 r., natomiast termin wyptaty na 8 lipca 2016 .

15. ZDARZENIA PO DNIU KONCZACYM OKRES SPRAWOZDAWCZY

Po dniu bilansowym MEDIACAP SA powzigt informacje o planowanym potgczeniu spotek
zaleznych — 1QS sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie jako spétki przejmujacej z IQS Online
sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie jako spotka przejmowang. Potaczenie nastapi poprzez
przeniesienie na spotke przejmujgca - jako jedynego wspdlnika spotki przejmowane;j, ca-
tego majatku spdtki przejmowanej w drodze sukcesji uniwersalnej oraz rozwigzanie spotki
przejmowanej bez przeprowadzania jej likwidacji, zgodnie z postanowieniami art. 492 § 1
pkt. 1 Kodeksu Spétek Handlowych (KSH). Zgodnie z art. 515 § 1 KSH potaczenie nastapi

bez podwyzszania kapitatu zakladowego spotki przejmujace;j.

16. AKTYWA, ZOBOWIAZANIA WARUNKOWE ORAZ POZOSTALE ZOBOWIAZA-
NIA NIEUJETE W SPRAWOZDANIU Z SYTUACJI FINANSOWEJ

Spotka nie wykazuje pozycji aktywdw, zobowigzan warunkowych oraz zobowiazan nieuje-

tych w sprawozdaniu z sytuacji finansowe;j.

17. TRANSAKCJE Z PODMIOTAMI POWIAZANYMI

Transakcje pomiedzy Spétka a spotkami zaleznymi i cztonkami kluczowej kadry zarzgdza-
jacej i nadzorujgcej oraz bliskimi cztonkami rodzin w okresie 9 miesiecy zakoriczonym

30 wrzesnia 2016 r. zaprezentowano ponizej.
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Powyzsze transakcje z podmiotami powigzanymi zostaty zawarte na warunkach rynkowych.

a) krétkoterminowe $wiadczenia pracownicze (wynagrodzenia i narzuty) oraz z tyt. umowy 135 100
o wspdtprace

c) ptatnos¢ w formie akgji whasnych -

18. OPIS ISTOTNYCH DOKONAN LUB NIEPOWODZEN W OKRESIE OBJETYM RA-
PORTEM KWARTALNYM WRAZ Z WYKAZEM NAJWAZNIEJSZYCH ZDARZEN
DOTYCZACYCH EMITENTA

W dniu 22 lipca 2016 roku Komisja Nadzoru Finansowego zatwierdzita Prospekt emisyjny
Spotki MEDIACAP SA. Prospekt emisyjny zostat sporzgdzony w zwigzku z zamiarem ubie-

gania sie o dopuszczenie do obrotu na rynku regulowanym akgji serii A, B, C, D.

W dniu 3 sierpnia 2016 roku Zarzad Spétki Dominujacej ztozyt wniosek o wprowadze-
nie do obrotu na rynku regulowanym Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A.
— 18 419 368 akcji Spotki zwyktych na okaziciela, w tym: 10 000 000 akcji serii A,
1 134 880 akcji serii B, 4 992 662 akgji serii C, 2 291 826 akgji serii D o wartosci

nominalnej 0,05 zt kazda.
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W dniu 4 sierpnia 2016 r. Krajowy Depozyt Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A.
(KDPW) zarejestrowat 2 291 826 akgji zwyktych na okaziciela serii D Spotki Dominujacej
o wartosci nominalnej 0,05 zt kazda oraz oznaczyt je kodem PLEMLABOO018 - pod warun-

kiem dopuszczenia tych akcji do obrotu.

W dniu 9 sierpnia 2016 r. Zarzad Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A. posta-
nowit dopusci¢ z dniem 11 sierpnia 2016 r. do obrotu gietdowego na rynku réwnoleglym
10 000 000 akcji serii A, 1 134 880 akgcji serii B, 4 992 662 akcji serii C oraz 2 291 826
akcji serii D o wartosci nominalnej 0,05 zt kazda. Réwnoczesnie w tym dniu, Zarzad Giet-
dy Papieréw Wartosciowych w Warszawie S.A. dokonat, na wniosek Spoétki Dominujgcej,
wykluczenia z dniem 11 sierpnia 2016 roku akcji zwyktych na okaziciela serii A, B i C

z Alternatywnego Systemu Obrotu na rynku NewConnect.

19. STANOWISKO ZARZADU, CO DO MOZLIWOSCI ZREALIZOWANIA WCZESNIEJ
PUBLIKOWANYCH PROGNOZ WYNIKOW

Prognoza wynikéw za rok 2016 nie byta publikowana.

20. POSTEPOWANIA TOCZACE SIE PRZED SADEM, ORGANEM WEASCIWYM DLA
POSTEPOWANIA ARBITRAZOWEGO LUB ORGANEM ADMINISTRACJI PU-
BLICZNEJ Z UWZGLEDNIENIEM INFORMACJI W ZAKRESIE POSTEPOWANIA
DOTYCZACEGO ZOBOWIAZAN ALBO WIERZYTELNOSCI MEDIACAP SA LUB
JEDNOSTKI OD NIEJ ZALEZNEJ, KTORYCH WARTOSC STANOWI CO NAJMNIEJ
10% KAPITALOW WEASNYCH MEDIACAP SA

Na dzien 30 wrzesnia 2016 r. nie wystepujg postepowania w zakresie wierzytelnosci oraz
zobowigzan toczgcych sie przed sadem, organem wiasciwym dla postepowania arbitrazo-
wego lub organem administracji publicznej (ktérego strong sg spotki Grupy MEDIACAP),
ktérych wartosc stanowi co najmniej 10% kapitatéw wtasnych Spétki MEDIACAP SA.
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21. INFORMACJE O UDZIELENIU PRZEZ MEDIACAP SA LUB JEDNOSTKI ZALEZNEJ
PORECZEN KREDYTU LUB POZYCZKI LUB UDZIELENIU GWARANCJI - kACZ-
NIE JEDNEMU PODMIOTOWI (LUB JEDNOSTCE ZALEZNEJ TEGO PODMIO-
TU) JEZELI LkACZNA WARTOSC ISTNIEJACYCH PORECZEN LUB GWARANCJI
STANOWI ROWNOWARTOSC CO NAJMNIEJ 10% KAPITALOW WEASNYCH
MEDIACAP SA.

W okresie od 1 stycznia 2016 r. do 30 wrzesnia 2016 r. MEDIACAP SA oraz jednostki od
niej zalezne nie udzielity poreczen kredytu lub pozyczki, a takze nie udzielity gwarancji na
rzecz jednego podmiotu lub jednostki zaleznej od tego podmiotu, ktérych taczna wartosé
stanowitaby co najmniej 10% kapitatow wtasnych MEDIACAP SA.

22. INNE INFORMACJE, KTORE ZDANIEM SPOEKI SA ISTOTNE DLA OCENY SY-
TUACJI KADROWEJ, MAJATKOWEJ, FINANSOWEJ, WYNIKU FINANSOWEGO
I ICH ZMIAN, ORAZ INFORMACJE, KTORE SA ISTOTNE DLA OCENY MOZLI-
WOSCI REALIZACJI ZOBOWIAZAN

W okresie od 1 stycznia 2016 r. do 30 wrzesnia 2016 r. w Spétce nie wystgpity inne istotne
zdarzenia majgce wptyw na ocene sytuacji kadrowej, majatkowej, finansowej, wyniku fi-
nansowego i ich zmian oraz nie wystgpity zdarzenia istotne dla oceny mozliwosci realizacji

zobowigzan.

23. WSKAZANIE CZYNNIKOW, KTORE W OCENIE MEDIACAP SA BEDA MIALY
WPLYW NA OSIAGNIETE WYNIKI W PERSPEKTYWIE CO NAJMNIEJ KOLEJ-
NEGO KWARTALU

Czynniki, ktére w ocenie MEDIACAP SA mogg mie¢ wptyw na osiggane obecnie i w przy-
sztosci wyniki zostaty opisane w czesci dotyczgcej zarzadzania ryzykiem (Czynniki zwigzane

z otoczeniem, w jakim Grupa Kapitatowa Emitenta prowadzi dziatalnosc).

24. ZAWARTE PRZEZ MEDIACAP SA LUB JEDNOSTKE ZALEZNA OD MEDIACAP
SA JEDNEJ LUB WIELU TRANSAKCJI Z PODMIOTAMI POWIAZANYMI, JEZELI
POJEDYNCZO LUB EACZNIE SA ONE ISTOTNE | ZOSTALY ZAWARTE NA IN-
NYCH WARUNKACH NIZ RYNKOWE, WRAZ ZE WSKAZANIEM ICH WARTOSCI

W okresie objetym raportem MEDIACAP SA nie zawierata transakcji z podmiotami powia-

zanymi na warunkach innych niz rynkowe.
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1. ANALIZA WYNIKOW FINANSOWYCH

Wyniki finansowe jednostkowe i skonsolidowane w tys. PLN

Przychody ze sprzedazy 9003 12 344 44 410 47 823

EBITDA 581 161 4 848 4048

Whynik na dziatalnosci operacyjnej 307 61 3954 3463

Wynik finansowy netto 2316 8 3105 2 599

Wyniki finansowe i przychody ze sprzedazy jednostkowe i skonsolidowane w tys. PLN

13000 — 50000 —
12 344
47 832

12 000
45 000

11 000
40 000

10 000
9000 35000
8000 30000

7 000
25000

6 000
5000 20000
4000 15 000

3000
10 000

2000
5000

1000
0 0

Q3 2016 Q3 2015 Q32016 Q3 2015
Jednostkowe Skonsolidowane

. EBITDA . Wynik finansowy netto

. Przychody za sprzedazy

89 MEDIACAP SA



RAPORT Q3 2016

Jednostkowy wynik finansowy netto MEDIACAP SA na koniec trzeciego kwartatu 2016
roku wynidst 2 316 tys. PLN i jest wyzszy niz wynik za Q3 2015 ze wzgledu na otrzymanie
dywidendy przez MEDIACAP SA w wysokosci 2 140 tys. PLN. Wynik finansowy netto
w ujeciu skonsolidowanym wynidst 3 105 tys. PLN i jest o 20% wyzszy w poréwnaniu do
poprzedniego roku. Wzrost ten jest efektem lepszych wynikéw osiggnietych przez spofki
z Grupy. Podobng dynamike wzrostu widac¢ na wynikach brutto w ujeciu jednostkowym

i skonsolidowanym.

Na wyniku z dziatalnosci operacyjnej/EBIT na poziomie skonsolidowanym nastapit wzrost
w wysokosci 14,2% z 3 463 tys. PLN w Q3 2015 do poziomu 3 954 tys.PLN w Q3 2016 .
Prawie dwukrotnie wigksza dynamike wida¢ na wyniku ze sprzedazy ( z 2 898 tys. PLN
w Q3 2015 do 3 667 tys. PLN w Q3 2016 — wzrost o 26,5%). W ujeciu jednostkowy
réowniez obserwujemy znaczgce wzrosty na wyniku z dziatalnosci operacyjnej (+403,3%)
i wyniku ze sprzedazy, ktéry w Q3 2015 wynosit =104 tys. PLN, a w Q3 2016 250 tys. PLN,
czego przyczyna jest wigksza rentownos$é projektéw w pordéwnaniu do Q3 2015.
Nieco inng dynamike wzrostu wykazuje EBITDA — w ujeciu jednostkowym obserwujemy
wzrost o 260,9% w odniesieniu do Q3 2015, natomiast w ujeciu skonsolidowanym jest

o niecate 20% wyzsza w poréwnaniu do Q3 2015.

Pomimo nizszych przychoddéw ze sprzedazy (w ujeciu jednostkowym -27,1%, w skonso-
lidowanym -7,1%) zarowno MEDIACAP SA jaki i catej Grupie udato sie osiggna¢ lepsze
wyniki niz w Q3 2015.

Udziat % przychoddw narastajaco wedtug branz na koniec Q3 2016 wg branz przedstawia

. telekomunikacja
. media/online/press
. FMCG

. retail

. energetyczna

. finanse

. samochodowa/transport

. pozostate

ponizszy wykres:
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a. Analiza wskaznikow

Wybrane jednostkowe i skonsolidowane wskazniki rentownosci MEDIACAP SA za Q3

2016 i wskazniki poréwnywalne za Q3 2015.

Wskaznik rentownosci kapitatu wlasnego (ROE) 11,99% 0,05% 13,57% 11,90%

Wskaznik rentownosci operacyjnej 3,41% 0,49% 8,90% 7,24%

Wskaznik rentownosci netto 25,72% 0,06% 6,99% 5,43%

W trzecim kwartale 2016 r. zaréwno w ujeciu jednostkowym jak i skonsolidowanym widac
poprawe rentownosci na wszystkich wskaznikach, co wynika gtéwnie z nizszego poziomu
kosztéw, innego portfela swiadczonych ustug oraz w przypadku danych jednostkowych

otrzymania dywidendy.

Wybrane jednostkowe i skonsolidowane wskazniki kondycji finansowej MEDIACAP SA

za Q3 2016 i wskazniki poréwnywalne za 2015.

Wskaznik ogdlnego zadtuzenia 0,13 0,25 0,35 0,47

Wskaznik relacji dtugu do EBITDA 5,43 35,78 2,56 5,03

W Q3 2016 r. wida¢ ogdlng poprawe kondycji finansowej w poréwnaniu do 2015 r.
zaréwno w ujeciu jednostkowym jak i skonsolidowanym. Wskaznik ogdlnej ptynnosci
zarébwno w ujeciu jednostkowym i skonsolidowanym wzrdst, co oznacza, ze Spoétka nie
ma probleméw ze sptatg biezgcych zobowigzan. Zmniejszenie wartosci pozostatych

wskaznikéw wynika ze znaczacego spadku poziomu zobowigzan.
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Rotacja naleznosci i zobowigzan

Rotacja naleznosci i zobowigzan w ujeciu jednostkowym

Rotacja naleznosci i zobowigzan w dniach
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Rotacja naleznosci i zobowigzan w ujeciu skonsolidowanym

Rotacja naleznosci i zobowigzan w dniach
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W ujeciu jednostkowym za Q3 2016 wskaznik szybkosci obrotu naleznosci wynosi 71 dni.
Wskaznik szybkosci obrotu zobowigzan wynosi 36 dni. W ujeciu skonsolidowanym za Q3
2016, wskazniki te wynosza odpowiednio: 73 dni dla rotacji naleznosci i 26 dni dla rota-
cji zobowigzan. W ujeciu jednostkowym zauwazalne jest niewielkie zwiekszenie wskazni-
ka rotacji naleznosci w poréwnaniu do pierwszego poétrocza 2016 (+2 dni), zas$ w ujeciu
skonsolidowanym wskaznik spadt o jeden dzier. Rotacja zobowigzan, w odniesieniu do
pierwszego pétrocza 2016 roku w ujeciu jednostkowym spadfa (-5 dni), natomiast w ujeciu

skonsolidowanym spadta o 2 dni.

W przypadku poréwnania do trzeciego kwartatu 2015 wskaznik szybkos$é obrotu nalez-
nosciami w ujeciu jednostkowym wzrdst (+8 dni), przy jednoczesnym wzroscie wskaznika
szybkosci obrotu zobowigzan (+2 dni). W ujeciu skonsolidowanym w odniesieniu do trze-
ciego kwartatu 2015 roku, rotacja naleznosci wzrosta (+5 dni), natomiast rotacja zobowia-

zan nieznacznie spadfa (-3 dni).

Rozbieznos¢ pomiedzy wskaznikami rotacji naleznosci i zobowigzan jest typowa dla rynku,
w ktérym dziatajg spotki. Wynika to z faktu, ze odbiorcami ustug sa gtéwnie duze koncer-
ny, ktérych praktyka jest maksymalne wydtuzanie terminéw ptatnosci. Dostawcami ustug
dla spdtek z grupy MEDIACAP SA sa natomiast w wiekszosci mate i $rednie przedsigbior-
stwa, ktérych terminy ptatnosci sg znacznie krotsze.
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b. Charakterystyka struktury aktywéw i pasywow

Struktura aktywow i pasywow w ujeciu jednostkowym w tys. PLN

Warto$ci niematerialne 1086 4% 1306 6% -17%

Naleznosci dtugoterminowe 188 1% 3 0% 6167%

Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 225 1% 320 1% -30%

AKTYWA OBROTOWE 3932 16% 5627 25% -30%

Naleznosci krétkoterminowe 3498 14% 5106 22% -31%

Pozostate aktywa obrotowe 138 1% 70 0% 97%

ZOBOWIAZANIA DEUGOTERMINOWE 458 2% 482 2% -5%

Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 63 0% 19 0% 232%

ZOBOWIAZANIA KROTKOTERMINOWE 2 696 11% 5279 23% -49%

Przychody przysztych okreséw oraz rozliczenia
miedzyokresowe 144 1% 159 1% -9%
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Suma bilansowa MEDIACAP SA na koniec Q3 2016 dla danych jednostkowych wynio-
sta 24 635 tys. PLN, co oznacza wzrost o 8% w stosunku do danych na koniec 2015 r.
W strukturze aktywow najwieksze wzrosty zanotowaly: naleznosci dtugoterminowe
(+6167%) oraz pozostate aktywa obrotowe (+97%). Najwieksza pozycje aktywdw stanowig
pozostate aktywa finansowe dtugoterminowe, ktére na 30 wrzesnia 2016 r. stanowig 77%
aktywéw, a na 31 grudnia 2015 r. stanowity ok 68% aktywow. Najwiekszy spadek wystapit
na pozycji pozostatych aktywéw finansowych oraz srodkéw pienieznych i ich ekwiwalen-
téw (-34%).

Na koniec Q3 2016 MEDIACAP SA dysponowat wyzszym o 25% kapitatem wiasnym
(21 481 tys. PLN) niz na koniec 2015 r. (17 142 tys. PLN). W strukturze pasywow (pomijajgc
kapitat wtasny) najwiekszg pozycja sg zobowiazania i rezerwy krétkoterminowe, ktére na
koniec Q3 2016 wynoszg 2 552 tys. PLN i stanowig 10% sumy bilansowej. W odniesieniu
do danych z korica 2015 r. najwigkszy wzrost wystgpit na rezerwach z tytutu odroczonego
podatku dochodowego (+232%), za$ najwiekszy spadek w stosunku do danych na koniec
2015 r. nastgpit na pozycji kredytéw i pozyczek (-100%) i wynika z catkowitej sptaty zacia-
gnietych kredytéw.
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Struktura aktywow i pasywow w ujeciu skonsolidowanym w tys. PLN

Wartosci niematerialne 4033 1% 4618 11% -13%

Rzeczowe aktywa trwate 675 2% 614 1% 10%

Aktywa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 1026 3% 1611 4% -36%

AKTYWA OBROTOWE 19 603 56% 26 565 61% -26%

Naleznosci krétkoterminowe 13985 40% 20795 48% -33%

Pozostate aktywa obrotowe 1065 3% 324 1% 229%

UDZIALY NIEKONTROLUJACE 3889 11% 3898 9% 0%

Zobowigzania i rezerwy dtugoterminowe 346 1% 469 1% -26%

ZOBOWIAZANIA KROTKOTERMINOWE 10 851 31% 18737 43% -42%

Przychody przysztych okreséw oraz rozliczenia
miedzyokresowe 498 1% 618 1% -19%

Suma bilansowa MEDIACAP SA w ujeciu skonsolidowanym za Q3 2016 wyniosta 35 291
tys. PLN, co oznacza 18% spadek w stosunku do stanu na koniec 2015 r. W strukturze
aktywow znaczaco wzrosty pozostate aktywa obrotowe (+229%) oraz naleznosci diugo-
terminowe (+138%), za$ najwigkszy spadek wystgpit na aktywach z tytutu odroczonego
podatku dochodowego (-36%). Najwiekszg pozycjg w aktywach stanowig naleznosci krot-

koterminowe, ktére w poréwnaniu do korica 2015 roku spadty o 33%.

Na koniec Q3 2016 Grupa MEDIACAP SA dysponowata nieco wyzszym (w odniesie-
niu do konca 2015 r.) kapitatem witasnym w wysokosci 18 992 tys. PLN. W strukturze
pasywow (pomijajac kapitat wlasny i udziaty niekontrolujgce) na koniec trzeciego kwartatu
2016 r. najwieksza pozycja (29% pasywow) — zobowigzania i rezerwy krétkoterminowe
spadly o 43% w odniesieniu do korica 2015 r. Na zobowigzaniach dtugoterminowych

réowniez mozna zaobserwowac spadek (-26%) w odniesieniu do danych z korica 2015 roku.
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c. Przeptywy pieniezne

Jednostkowe i skonsolidowane przeptywy pieniezne MEDIACAP SA za Q3 2016 oraz dane
poréwnywalne za Q3 2015 w tys. PLN.

Przeptywy pieniezne netto z dziatal-
nosci inwestycyjnej 2493 351 (366) (1.004)

Przeptywy pieniezne netto razem (163) (605) (1 280) 689

Ujemne przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej na koniec Q3 2016 dla jed-
nostkowych danych wynikaja z ujemnych korekt na odsetkach i udziatach w zyskach (dy-
widendy). Dodatnie przeptywy pieniezne z dziatalnosci inwestycyjnej wynikaja z wptywow
z tytutu dywidend. Przeptywy pieniezne z dziatalnosci finansowej w obu okresach ksztatto-
waty sie na zblizonym poziomie, choc¢ ich warto$¢ w Q3 2015 podyktowana byta nabyciem

czg$ciowym udziatéw w jednostkach zaleznych, a w Q3 2016 wyptatg dywidendy.

Nizsze przeptywy pieniezne z dziatalnosci operacyjnej na koniec Q3 2016 dla danych
skonsolidowanych w odniesieniu do Q3 2015 wynikaja z wyzsze] korekty na zmianie sta-
nu zobowiazan krétkoterminowych z wyjatkiem kredytéw i pozyczek. Ujemne przeptywy
pieniezne z dziatalnosci inwestycyjnej wynikaty z wydatkéw na wartosci niematerialne
i prawne. Ujemne przeptywy pieniezne z dziatalnosci finansowej wynikaty z wyptaty

dywidendy.
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W Q3 2016 dziatania Zarzadu skupity sie na nastepujacych kwestiach:

Kontynuacji procesu integracji operacyjnej bizneséw reklamowych Grupy -
Scholz & Friends Warszawa, The Digitals (bez spétki zaleznej EDGE Technology)
oraz EMLAB w celu zwigkszenia efektywnosci operacyjnej i stworzenia wspdl-
nej oferty rynkowej, ktéra pozwoli markom umocnié pozycje konkurencyjna pod
wspolnym parasolem marki Grupa S/F. Dziatanie to ma na celu wygenerowa-
nie dodatkowej sprzedazy do istniejgcych klientéw oraz potaczenie wybranych
proceséw, zespotéw i stanowisk w celu zwigkszenia rentownosci biznesu.
W kolejnych kwartatach proces integracji bedzie pogtebiany, co docelowo ma
przetozy¢ sie na powstanie wiekszej, bardziej rentownej struktury z unikatowa
oferta rynkowa. W planach Grupy jest réwniez uproszczenie struktury kapitatowe;
tej czesci biznesu.

Pracy nad uzupetnieniem oferty o produkty BIG DATA w ramach grupy 1QS
w celu przeksztatcenia 1QS w spdtke oferujgcg kompleksowe ustugi z zakresu
badan i analizy danych (tzw. Data Solutions Provider) dla duzych marek, w tym
rozwoju rozwigzan z zakresu gromadzenia i analizy danych w oparciu o zautoma-
tyzowany panel badawczy Opinie.pl. Przyktadem takich rozwigzan sg produkty
Need for Drink i Need for Snack rozwijane w Q3.

Rozwoju oferty zarzadzania i analizowania tresci wideo z wykorzystaniem Cloud
Computing i Machnine Learning w EDGE Technology, w oparciu o strategiczna
wspotprace z Microsoft i technologie Azure. Elementem realizacji tego dziafania,
obok wdrozenia platformy contentowej X-News dla TVN SA w kwietniu 2016
roku, jest rozwdj rodziny produktéw Plastream, réowniez w kontekscie klientow
miedzynarodowych. W Q3 2016 spétka EDGE Technology negocjowata rozpo-
czecie dwdch proceséw Proof of Concept z wiodacymi polskimi graczami rynku
medialnego.

Réwnolegle Zarzad MEDIACAP SA prowadzit prace, ktére pozwolg na dokona-
nie w najblizszym czasie co najmniej jednej transakgji przejecia podmiotu o kom-

plementarnej ofercie rynkowe;j.
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W Q3 2016 w obszarze prowadzonej dziatalnosci zostaty podjete nastepujgce inicjatywy
nastawione na wprowadzenie rozwigzan innowacyjnych w przedsiebiorstwie:
* Rozwdj oferty produktéow BIG DATA w ramach |QS, w szczegdlnosci w oparciu
o dane gromadzone w ramach realizowanych badan w internecie (tzw. real-time-
-surveys) oraz w ramach panelu badawczego Opinie.pl, w tym Need for Snack
oraz Need for Drink.
® Rozwoju platformy Plastream, stuzacej do zarzadzania i analizowania tresci wi-
deo, z wykorzystaniem Cloud Computing i Machnine Learning w EDGE Techno-
logy, w oparciu o strategiczng wspotprace z Microsoft i technologie Azure.
* Rozwdj platformy NEX w ramach segmentu Marketing, wspierajagcego i automa-
tyzujgcego procesy zarzadcze i raportowe.
e Dalszy rozwéj platformy Feedback w ramach segmentu 1QS, automatyzujgcego

zbieranie proceséw oceny przez klientéw jakosci realizowanych ustug.

101 MEDIACAP SA









RAPORT Q3 2016

22 lipca 2016 — Zatwierdzenie prospektu emisyjnego

Zarzad MEDIACAP SA poinformowat, ze zgodnie z decyzjg wydanga przez Komisje Nad-
zoru Finansowego w dniu 22 lipca 2016 roku (DPI/WE/410/19/17/16) Komisja Nadzoru
Finansowego zatwierdzita Prospekt emisyjny Spétki. Prospekt emisyjny zostat sporzadzo-
ny w zwigzku z zamiarem ubiegania sie o dopuszczenie do obrotu na rynku regulowanym
akcji serii A, B, C, D MEDIACAP SA z siedzibg w Warszawie.

26 lipca 2016 — Publikacja prospektu emisyjnego

Zarzad MEDIACAP SA poinformowat o opublikowaniu prospektu emisyjnego, w zwiazku
z planowanym debiutem na rynku regulowanym na Gietdzie Papieréw Wartosciowych
w Warszawie. Od 2008 roku Spdtka jest notowana w Alternatywnym Systemie Obrotu
NewConnect. Prospekt dostepny jest na stronie internetowej Spotki www.mediacap.pl

oraz na stronie internetowej Millennium Dom Maklerski S.A. www.millenniumdm.pl.

3 sierpnia 2016 - Ziozenie wnioskdw o dopuszczenie i wprowadzenie akcji Spétki
do obrotu na rynku regulowanym oraz wyznaczenie ostatniego dnia notowania akgji

na NewConnect

Zarzad MEDIACAP SA poinformowat, ze w dniu 3 sierpnia 2016 roku ztozyt wniosek
o wprowadzenie do obrotu na rynku regulowanym Gietdy Papieréw Wartosciowych
w Warszawie SA 18 419 368 akcji Spotki zwyktych na okaziciela, w tym: 10 000 000 akcji
serii A, 1 134 880 akcji serii B, 4 992 662 akgji serii C, 2 291 826 akcji serii D o wartosci

nominalnej 0,05 zt kazda.

Przewidywana przez Spoétke data rozpoczecia obrotu wyzej wymienionych akcji Spofki
na rynku regulowanym Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie SA to 11 sierpnia
2016 roku. Réwnoczesnie Zarzad Spoétki ztozyt wniosek o wykluczenie z dniem 10 sierpnia
2016 roku z obrotu na rynku Alternatywnego Systemu Obrotu NewConnect dotychczas

notowanych akcji Emitenta (akgji serii A, serii B oraz serii C).
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4 sierpnia 2016 — Rejestracja akcji w depozycie prowadzonym przez Krajowy Depozyt

Papieréw Wartosciowych S.A.

Zarzad MEDIACAP SA z poinformowat, ze w dniu 04 sierpnia 2016 r. powzigt informacje
o uchwale nr 529/16 Zarzgdu Krajowego Depozytu Papieréw Wartosciowych w Warsza-
wie S.A., na podstawie ktérej Zarzgd KDPW postanowit pod warunkiem dopuszczenia
tych akcji do obrotu przez spoétke prowadzaca rynek regulowany, zarejestrowaé w KDPW
2.291.826 akcji zwyktych na okaziciela serii D spdtki MEDIACAP SA o wartosci nominalne;j
0,05 zt kazda oraz oznaczy¢ je kodem PLEMLABOOO18. Rejestracja akgji serii D nastapita
11 sierpnia 2016 roku.

9 sierpnia 2016 — Wykluczenie akcji Emitenta z Alternatywnego Systemu Obrotu na
rynku NewConnect w zwigzku ze zmiang rynku notowan tych akcji oraz dopuszczenie
i wprowadzenie akcji MEDIACAP SA do obrotu na Gtéwnym Rynku GPW

Zarzad MEDIACAP SA z siedzibg w Warszawie poinformowat, ze w dniu 9 sierpnia
2016 roku powzigt informacje o podjeciu przez Zarzad Gietdy Papieréow Wartosciowych
w Warszawie S.A. uchwaty nr 821/2016 z dnia 9 sierpnia 2016 r. w sprawie wykluczenia,
z dniem 11 sierpnia 2016 roku, na wniosek Spotki, akcji zwyktych na okaziciela serii A, B
i C Emitenta oznaczonych kodem ,PLEMLABO0018" z alternatywnego systemu obrotu
na rynku NewConnect. Zlecenia maklerskie na akcje spétki MEDIACAP SA przekazane do
ASO na rynku NewConnect, a nie zrealizowane do dnia 10 sierpnia 2016 roku (wigcznie)

tracg waznos¢ po zakonczeniu obrotu w tym dniu.

Na podstawie uchwaty Zarzadu Gieldy Papieréw Wartosciowych w Warszawie SA
nr 822/2016 z dnia 9 sierpnia 2016 roku w sprawie dopuszczenia do obrotu gietdowego
na Gtownym Rynku GPW akcji zwyktych na okaziciela serii A, B, C i D sp&tki MEDIACAP
SA, Zarzad Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie SA postanowit dopusci¢ z dniem
11 sierpnia 2016 r. do obrotu gietdowego na rynku réwnolegtym nastepujace akcje zwykte

na okaziciela Spdtki, o wartosci nominalnej 0,05 zt kazda:
a. 10.000.000 akgji serii A,
b. 1.134.880 akg;ji serii B,
c. 4.992.662 akcje serii C,
d. 2.291.826 akgji serii D.
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Na podstawie uchwaty Zarzadu Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie SA nr
823/2016 z dnia 9 sierpnia 2016 roku w sprawie wprowadzenia do obrotu gietdowego na
Gtéwnym Rynku GPW akcji zwyktych na okaziciela serii A, B, C i D spotki MEDIACAP SA,
Zarzad Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie SA postanowit wprowadzi¢
zdniem 11 sierpnia 2016 r. w trybie zwykiym do obrotu giefdowego na rynku réwnolegtym
wyzej wymienione akcje zwykte na okaziciela Spétki Wszystkie ww. akcje beda notowane

w systemie notowan ciggtych pod skrécong nazwag ,MEDIACAP” i oznaczeniem , MCP".
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Grupa funkcjonuje na rynkach ustug marketingowych (doradztwo strategiczne i realizacja
kampanii w mediach masowych, w mediach internetowych i w formie wydarzert maso-
wych) oraz data (pozyskiwanie i analiza danych marketingowych i konsumenckich, bada-
nia rynku i konsumentéw, rozwigzania IT z wykorzystaniem rozwigzarn Cloud Computing,

Machine Learning i Big Data).

Gtéwnymi graczami w segmencie Marketing sg spétki nalezace do szesciu wiodacych hol-
dingéw marketingowych: WPP, Publicis Groupe, Ominicom Group, Dentsu Aegis, IPG
i Havas, ktére w Polsce wspdlnie obstuguja zdecydowang wigkszos¢ rynku (wg naszych
szacunkéw nawet do 75%) za posrednictwem nalezgcych do nich kilkudziesieciu wyspe-
cjalizowanych agencji reklamowych, doméw badawczych i mediowych. Alternatywa do
graczy miedzynarodowych sg firmy lokalne, wsréd ktérych panuje silne rozdrobnienie
i wyrazna specjalizacja. O ile w poszczegdlnych podsegmentach rynku mozna zidentyfiko-
wac istotnych lokalnych graczy (np. IQS w rynku badawczym, czy EMLAB w rynku evento-
wym) o tyle w zasadzie zadna polska grupa spétek nie osiggneta jeszcze masy krytycznej
niezbednej do bycia catosciowg alternatywa wobec holdingdw, co stanowi szanse rynko-
wa dla MEDIACAP SA. Dynamike i perspektywy tego rynku ustala sie poprzez monitoring
sumy wydatkéw na reklamy w mediach. Wedtug raportu miedzynarodowej grupy medio-
wej ZenithOptimedia Group (ZOG), w 2015 roku wydatki netto na media w Polsce wzrosty

0 2,8% do facznej wartosci 6,9 mld ztotych, zas w biezacym roku wzrosng o kolejne 3,2%.

Trudniej okredli¢ kontekst rynkowy dla Grupy w segmencie Data. Historycznie naszym
podstawowym rynkiem w tym obszarze byty badania rynku i opinii publicznej. Rynek ten
wzrést w 2015 roku o 1,4% do poziomu 0,6 mld ztotych, a jego najwiekszymi graczami
byty spdtki nalezgce do holdingu WPP (Millward Brown i TNS) oraz Grupa Nielsen, GFK
Polonia, IPSOS, PBS i wtasnie 1QS (+14% wzrostu, 4% udziatu w rynku). Nie sg znane
prognozy rynkowe dla rynku na rok 2016, jednak warto podkresli¢, ze dzieki rozwinieciu
produktéw z zakresu Data, IT z wykorzystaniem narzedzi BIG DATA, Cloud Computing
i Machine learning, ktérych udziat szybko rosnie na naszej sprzedazy, coraz czesciej ope-
rujemy na rynkach zdecydowanie szybszych i wigkszych niz rynek marketingowy czy ba-
dawczy. Ponadto strategia MEDIACAP SA zaktada skupienie na rozwinigciu wtasnie tej
czesci oferty — powtarzalnych, nasyconych technologig, wystandaryzowanych produktéow
(np. panel badawczy Opinie.pl czy platforma do zarzgdzania i analizy tresci wideo Plastre-
am). Dla przyktadu wedtug raportu PMR dynamika samego rynku Cloud wyniesie 30%
w 2016 roku, a jego wartos¢ szacowana jest — w zaleznosci od dostepnych Zrédet — na

0,5 - 1,0 mld ztotych (wobec ponad 100 mld ztotych dla catego rynku IT wg danych IDC).
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Podsumowujac, wszystkie rynki na ktérych dziataja obecnie spotki Grupy MEDIACAP
wykazaty w 2015 roku tendencje wzrostowa, a wedtug dostepnych prognoz urosng
rowniez w 2016 roku. Réwnoczesnie udziat Grupy w tych rynkach jest na tyle maty, ze ma
ona szansg rosngc znaczgco szybciej niz caty rynek, przy czym obecnie rozwijana oferta
rynkowa nakierowana jest na rynki o zdecydowanie wyzszej — nawet 30% — dynamice

wzrostu.
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Realizowana od 2010 strategia rozwoju Grupy oparta jest na konsekwentnym poszerzaniu
zakresu $wiadczonych ustug, co przetozyto sie na wzrost skali przychodéw i liczby klien-
téw. Silny wzrost organiczny uzupetniony o cztery przejecia w latach 2010-2014 sprawity,
ze MEDIACAP dotaczyt do grona kilku polskich podmiotéw, ktére wyrdzniajg sie skalg na
tle rynku. Na obecnym etapie rozwoju ani MEDIACAP ani zaden z pozostatych niezaleznych
graczy nie stanowig jednak jeszcze konkurencji o poréwnywalnej skali czy sile negocjacyjnej
wobec 6 najwigkszych graczy miedzynarodowych: WPP, Omnicom, Publicis, Havas, IPG czy

Dentsu Aegis, ktérych tgczny udziat w polskim rynku Emitent szacuje na powyzej 60%.

W tym kontekscie kluczowym celem strategii MEDIACAP jest osiggniecie pozycji najwiek-

szego niezaleznego podmiotu na polskim rynku marketingu poprzez:

a. poszerzenie oferty $wiadczonych ustug, w taki sposéb by zwiekszyé przychody

z obecnej bazy klientow, ktorych liczba juz w 2015 roku wyniosta blisko 300;

b. wprowadzanie nasyconych technologia, wystandaryzowanych i powtarzalnych pro-
duktéw (takich jak panel badawczy Opinie.pl czy platforma video Plastream), ktére

przektadaja sie na powtarzalne zlecenia i wyzsze marze;

c. innowacje technologiczne w zakresie proceséw, zarzgdzania kapitatem ludzkim oraz
modeli sprzedazy, ktére pozwola na zwiekszenie skali biznesu bez koniecznosci po-

wigkszania bazy kosztowej;

d. przejecie kolejnych podmiotéw, ktére poszerza zakres ustug Grupy i wygeneruja zna-
czace synergie przychodowe oraz zwieksza skokowo EBITDA Grupy;

e. konsolidowanie istniejgcych segmentéw dziatalnosci Grupy, dzieki mniejszym przeje-
ciom, generujgcym natychmiastowe korzysci skali i wzmacniajgcym pozycje rynkowa

spotek zaleznych Emitenta

Osiggniecie pozycji najwiekszego niezaleznego podmiotu na polskim rynku marketingu
sprawi, ze MEDIACAP:

a.stanie sie liczacym partnerem dla najwiekszych klientéw rynku reklamowego
(w tym firm o polskim rodowodzie), na podobieristwo lokalnych lideréw na pozosta-

tych rynkach europejskich;

b.umocni swoja pozycje wobec dostawcéw, w tym wydawcdw i wiascicieli medidw

oraz dostawcow technicznych i technologicznych;

c. bedzie jednym z najwigkszych pracodawcéow swojego rynku, co umozliwi mu realizo-
wanie zintegrowanej dtugofalowej strategii zarzadzania kapitatem ludzkim - zwiek-

szajac efektywnosé jego wykorzystania;
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d. bedzie wiodgcym konsolidatorem rynku dzigki jego lepszej znajomosci i prostszej

strukturze decyzyjnej niz u konkurentéw miedzynarodowych.

W dalszej perspektywie pozycja najwigkszego polskiego gracza pozwolitoby tez:

a. nawigzac strategiczng wspotprace z koncernami mediowymi w zakresie lepszej mo-

netyzacji ich ustug i wspélnej oferty dla marketerdw;

b.by¢ kluczowym podmiotem kolejnej fali konsolidacji polskiego rynku, ktéra wedtug
przewidywan Emitenta doprowadzi do wytonienia sie 2-3 potaczonych graczy, ktdrzy

kontrolowac bedg ponad 60% catkowitego rynku.
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Znaczace uzaleznienie od kapitatu ludzkiego i stosunkowo niska kapitatochtonnosé wo-
bec powolnie rosnacego rynku (ktéry w latach 2009-2013 zmalat) sprawiajg, ze utrzymuje
sie silna konkurencja rynkowa. Na rynku $cierajg sie dodatkowo dwa przeciwne trendy:
wieksze firmy poszukuja korzysci skali poprzez konsolidacje, ale réwnolegle pojawiaja sie
mate firmy, zaktadane przez grupy doswiadczonych bytych pracownikéw duzych firm, ktoé-
re staraja sie znalez¢ dla siebie nisze rynkowe — czesto w obrebie branz i marek klientow,
dla ktérych ich zespoty wezesniej pracowaty. Wiekszosé tych podmiotéw ostatecznie znika
z rynku (réwniez poprzez wigczenie do wiekszych grup) ale w ich miejsce powstajg nowe.

Lista najwiekszych graczy rynku marketingowego pozostaje jednak stosunkowo stafa.

Miedzynarodowa konkurencja Grupy Kapitatowej Emitenta

WPP plc WPP plc (,WPP") jest miedzynarodowg grupa marketin-

gowa z siedzibg w Londynie. Jest najwieksza $wiatowa fir-
ma reklamowg wedtug przychoddéw (ponad 11 miliardéw
GBP w 2014 r.) i posiada biura na terenie 110 panstw. Na-
lezy do niej szereg wiodgcych marek rynku marketingo-
wego, miedzy innymi: GroupM, MEC, Mindshare, Maxus,
MediaCom, Millward Brown, Grey, Burson-Marsteller, Hill
& Knowlton, JWT, Ogilvy Group, TNS, Young & Rubicam
czy Cohn & Wolfe. WPP jest notowana na London Stock
Exchange i jest czescig FTSE 100 Index. Jest réwniez no-
towana na rynku NASDAQ.
Wedtug szacunkéw Emitenta grupa jest najwiekszym
graczem na polskim rynku zaréwno w segmencie me-
diowym jak i contentowym. Dla MEDIACAP stanowi
konkurencije w obu segmentach: Marketing i Data,
a zarazem jest partnerem w ramach Scholz & Friends War-
szawa Sp. z 0.0., w ktdrej posrednio posiada 25%. Spét-
ka jest aktywnym graczem w zakresie przejec. W ostat-
nich latach przejeta takie polskie marki jak: Lemon Sky,
SMG/KRC, OBOP, Heureka Group.
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Omnicom Group, Inc

Omnicom Group, Inc. (,Omnicom”) jest amerykanskim
holdingiem marketingowym z siedziba w Nowym Jorku.
Grupa dziata w ponad 100 krajach, a jej przychody
w 2015 roku wyniosty 15,1 miliarda USD. Nalezg do niej
takie marki jak: BBDO, DDB Worldwide, TBWA Worldwi-
de i Omnicom Media Group. Jest notowana na New York
Stock Exchange i stanowi cze$¢ indeksu S&P 500.

W Polsce nalezy wedtug szacunkéw Emitenta do grona
trzech najwiekszych graczy rynkowych i jest kluczowym
konkurentem MEDIACAP w segmencie Marketing.

Dentsu Aegis Network Ltd.

Wiodacy miedzynarodowy holding reklamowy, nalezacy
w catosci do $wiatowego potentata mediowego Dentsu.
Spdtki grupy dziatajg w 110 krajach i przyniosty w 2014
roku tgcznie 5,7 miliarda GBP przychodéw. Do jego ma-
rek nalezg miedzy innymi takie firmy jak: Carat, Dentsu
Media, iProspect, Isobar, Posterscope czy Vizeum.

W Polsce nalezy wedtug szacunkéw Emitenta do grona
sze$ciu najwiekszych graczy rynkowych i jest kluczowym
konkurentem MEDIACAP w segmencie Marketing. Gru-
pa przejeta w ostatnim czasie publicznie notowang pol-
ska spotke Socializer SA.

Réwnoczesnie, do konkurentéw Grupy Kapitatowe] Emitenta zalicza sie spdtki obecne

na rynku regulowanym GPW w Warszawie, ktorych znaczna cze$é przychodéw genero-

wana jest z ustug marketingowych. Nalezy jednak pamietac, ze zaden z tych podmiotow

w swojej strategii, czy strukturze nie jest obecnie porownywalny w istotny sposéb do Gru-

py Kapitatowej Emitenta. Do tej grupy podmiotdw zalicza sie: K2 Internet SA, LARQ SA,
SARE SA i Internet Media Services SA.
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Krajowi konkurenci Grupy Kapitalowej Emitenta notowani na rynku regulowanym
(GPW w Warszawie)

K2 Internet SA Notowana na GPW grupa $wiadczaca ustugi z zakresu
technologii, reklamy i marketingu online (w tym zakupu
czasu i przestrzeni w mediach).

Spdtka jest konkurentem MEDIACAP w segmencie Mar-
keting. Znaczaca czesé jej przychodow (ktére tacznie
wyniosty 87,6 miliona ztotych w 2015 r.) pochodzi jednak
z dziatalnosci niezwigzanej z rynkiem marketingowym.

SARE SA Notowana na GPW. Przedmiotem dziatalnosci Spétki jest
tworzenie i rozwijanie rozwigzan IT w obszarze komunika-
cji i marketingu, e-mail marketingu, wsparcia sprzedazy

i komunikacji. 38 min PLN przychodu w 2015 r.

Przewagi konkurencyjne Grupy

Grupa Emitenta charakteryzuje sie trzema kluczowymi przewagami:

® Przewaga w zakresie dziatalnosci organicznej
Kluczowym wyréznikiem MEDIACAP jest to, ze posiada baze kosztows i elastycz-
nos¢ dziatania poréwnywalng do lokalnych konkurentéw, a zarazem w przeciwienstwie
do nich, dzieki statusowi spotki publicznej i posiadaniu ugruntowanych marek z ryn-
ku marketingowego jest dla kluczowych klientéw polskiego rynku marketingowego
rownie wiarygodnym partnerem jak holdingi. Podobnie jak w ustugach prawniczych,
na rynku marketingowym wiarygodnos¢ jest kluczowym czynnikiem pozyskiwania
klientéw i barierg wejscia, natomiast elastycznosc jest niezbedna do ich rentownej

i trwatej obstugi.

® Przewaga w zakresie przejec
Na rynku M&A kluczowym wyréznikiem MEDIACAP jest fakt, iz dzieki odpowiedniej

wielkosci i gietdowemu charakterowi posiada niezbedne zasoby (w tym dostep do
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kapitatu), ktére pozwalajg jej na prowadzenie aktywnej strategii przejeé. Takie zaso-
by sa niedostepne dla ogromne] wiekszosci krajowych podmiotéw i tradycyjnie ta
przewaga jest zarezerwowana dla holdingéw miedzynarodowych.

W stosunku do miedzynarodowych holdingéw kluczowa przewaga Emitenta jest
szybko$¢ i prostota proceséw decyzyjnych, ktére skoncentrowane sg w rekach Za-
rzadu. Konkurenci miedzynarodowi, z powodu ztozonej struktury organizacyjnej mu-
szg uzyskiwaé potwierdzenie decyzji ze strony centrali regionalnych i Swiatowych co
sprawia, ze wszelkie procesy akwizycyjne, w ktore sg zaangazowani, s zdecydowa-
nie wolniejsze i bardziej skomplikowane. Ten fakt sprawia, iz MEDIACAP jest dla

partneréw szybszym i bardziej przewidywalnym, a zarazem elastycznym partnerem.

e Przewagiw zakresie zarzadzania
W przeciwienstwie do holdingéw miedzynarodowych dziatalno$é wszystkich spotek
Emitenta jest koordynowana w Polsce. Dzieki temu mozliwe jest aktywniejsze gene-
rowanie synergii pomiedzy podmiotami oraz szybsze reagowanie kadry zarzadzaja-

cej na zmiany w sytuacji rynkowej oraz szczegdlne okazje na rynku przejec.
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1. CZYNNIKI ZWIAZANE Z DZIALALNOSCIA GRUPY KAPITALOWEJ EMITENTA

1.1.

Ryzyko zwigzane z niepowodzeniem strategii
Ze wzgledu na cele strategiczne Grupa Kapitatowa Emitenta identyfikuje nastepujace

czynniki ryzyka:

Ryzyko zwigzane z pozyskiwaniem kontraktéw

Istnieje ryzyko, ze w kolejnych latach Grupa Kapitatowa Emitenta moze nie by¢
w stanie pozyskac takiej ilosci kontraktéw, ktéra gwarantowataby jej poziom
przychodéw umozliwiajacy kontynuacje dynamicznego rozwoju organicznego,
co moze negatywnie wptyna¢ na wyniki finansowe i sytuacje ekonomiczna
Grupy Kapitatowej. Ryzyko to jest zwigzane réwniez z niskimi barierami wejscia
i atrakcyjnoscig rynku ustug marketingowych, ktéry przycigga potencjalnych
konkurentow. Duzy wptyw na ten aspekt bedzie miata réwniez koniunktura

gospodarcza w kraju.

Ryzyko zwigzane z oferowaniem i $wiadczeniem nowych typéw ustug

Rozpoczecie oferowania i $wiadczenia nowych typdw ustug, nawet jesli ich specyfika
jest zblizona do specyfiki ustug aktualnie $wiadczonych przez Grupe Kapitatowa,
wigze sie z ryzykiem, iz obecne dos$wiadczenie Grupy Kapitatowej okaze sie
niewystarczajgce dla nalezytego wykonywania ustug w nowych obszarach
dziatalnosci. Ewentualne problemy z nalezytym wykonywaniem ustug dotyczacych
planowanych nowych obszaréw dziatalnosci Grupy Kapitatowej mogtyby zaszkodzi¢
rynkowemu wizerunkowi Grupy Kapitatowej oraz narazi¢ jg na koszty zwigzane
z odszkodowaniami ptaconymi na rzecz odbiorcéw, a tym samym negatywnie
wptyngé na rentownosé Grupy Kapitatowej. Istnieje takze ryzyko, iz dziatalnosé
w nowych obszarach moze okazac sie mniej rentowna, niz dotychczasowa dziatalnosc¢
Grupy Kapitatowej, zwlaszcza przy mniejszej (poczatkowo) skali dziatalnosci

w nowych obszarach.

Ryzyko zwigzane z akwizycjami

Nabywanie udziatéw lub akcji innych podmiotéw wigze sie z ryzykiem, iz rzeczywista
sytuacja finansowa oraz perspektywy rozwojowe tych podmiotéw moga sie okazac
istotnie gorsze, niz to wynikato z ich oceny dokonanej przed akwizycja. Istnieje ryzyko,
iz okres czasu potrzebny do restrukturyzacji przejmowanego podmiotu i uzyskania
synergii w zwigzku z jego dziatalnoscia w ramach Grupy Kapitatowe] moze sie
okaza¢ znacznie dtuzszy, niz planowany, co moze ograniczy¢ korzysci wynikajgce
z akwizycji. Moze sie réwniez okazad, iz ostateczne koszty, poniesione przez Grupe

Kapitatowa w zwigzku z dokonywanymi akwizycjami, okaza sie wyzsze od wczesniej
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1.2

planowanych. Pojawienie sie takich sytuacji moze w przysztosci wywrzeé negatywny
wptyw na wyniki finansowe Grupy.

Emitent nie moze jednak zapewnié, iz strategia oparta zostata o petng i trafng
analize obecnych i przysztych tendencji wptywajacych na dziatalnos$¢ i wyniki jego
Grupy Kapitatowe]. Nie mozna takze wykluczy¢, iz dziatania podjete przez Grupe
Kapitalowg okazg si¢ niewystarczajgce lub btedne z punktu widzenia realizacji
obranych celéw strategicznych. Btedna ocena perspektyw rynkowych i wszelkie
nietrafne decyzje moga mied istotny negatywny wptyw na wyniki finansowe Grupy

Kapitatowej Emitenta.

Ryzyko zwigzane z kompetencjami i utratg kluczowych pracownikéw oraz
roszczeniami pracownikéw

Branza ustug marketingowych charakteryzuje sie zmiennoscig oczekiwan klientéw,
silnym postepem technologicznym w zakresie przetwarzania danych, powstawaniem
coraz to nowych kanatéw dystrybucji informacji, co moze spowodowad, iz potrzebne
beda nowe kompetencje, ktére obecni wspdtpracownicy bedg musieli nabyc.
W zwigzku z tym istnieje ryzyko, ze wspdtpracownicy nie beda w stanie dostrzec
potrzeby pozyskania nowych kompetencji (w poréwnaniu z konkurencjg na rynku),
oraz ze nie bedg w stanie naby¢ nowych umiejetnosci i wykorzystac¢ ich w optymalny
sposdb.

Sukces w branzach, w ktérych dziata Grupa jest uzalezniony przede wszystkim
od wiedzy, know-how, kreatywnosci, zaangazowania oraz kompetengji
wspdtpracownikéw. Im firma ma wiekszy potencjat w zakresie zasoboéw ludzkich,
tym silniejsza jest je] pozycja konkurencyjna na rynku. Utrata kluczowych
wspdtpracownikéw moze skutkowaé pogorszeniem sie kondycji finansowej,
poprzez np. utrate znaczacego klienta zwigzanego relacyjnie lub kompetencyjnie
z danym wspofpracownikiem. Istnieje zatem ryzyko prowadzenia przez
wspotpracownikéw  Grupy  dziatalnosci  konkurencyjnej wobec dziatalnosci
Grupy w sposdb bezposredni (poprzez prowadzenie konkurencyjnej firmy)
badz posredni (poprzez s$wiadczenie pracy lub ustug na rzecz podmiotow
konkurencyjnych wobec Grupy Kapitatowej Emitenta). W celu zminimalizowania
ryzyka utraty kluczowych pracownikéw Emitent stara sie stworzy¢ atrakcyjne
i stabilne warunki pracy oraz podpisuje z pracownikami umowy o zakazie konkurencji.
Istnieje takze ryzyko roszczen ze strony wspdtpracownikow wynikajacych z przepisow
regulujgcych zasady $wiadczenia pracy i ustug. Ryzyko to nie jest znaczace, gdyz
Grupa Kapitatowa Emitenta ze wzgledu na specyfike branz zatrudnia stosunkowo
niewielu pracownikow. Wigkszos¢ czynnosci jest realizowana na podstawie umow
cywilnoprawnych przez zewnetrznych wykonawcéw. Nie mozna jednak wykluczyé,
iz pracownicy lub podwykonawcy skierujg swoje roszczenia wobec Grupy Kapitatowej

Emitenta.
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1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

Ryzyko zwigzane z terminowoscig oraz jakoscig ustug $wiadczonych przez
dostawcow

W swojej dziatalnosci Grupa Kapitatowa Emitenta w bardzo szerokim stopniu korzysta
z ustug s$wiadczonych przez dostawcoéw zewnetrznych oraz podwykonawcdw.
W zwigzku z tym dziatalnos¢ Grupy narazona jest na ryzyko zwigzane z terminowoscig
oraz jakoscig ustug $wiadczonych przez te podmioty. Ewentualne niewywigzanie
lub nienalezyte wywigzanie sie dostawcéw z umdw zawartych z Grupg Kapitatowa
mogtoby uniemozliwi¢ lub znaczgco utrudni¢ Grupie Kapitatowe] nalezyte
wywigzanie sie zumow zawartych przez Grupe Kapitatowa z jej odbiorcami. Sytuacja
taka mogtaby zaszkodzi¢ rynkowemu wizerunkowi Grupy Kapitatowej oraz narazic jg
na koszty zwigzane z odszkodowaniami ptaconymi na rzecz odbiorcéw, a tym samym

negatywnie wptynaé na sytuacje finansowg Grupy Kapitatowej.

Ryzyko kar umownych zwigzanych z realizacjg umoéw

Istnieje ryzyko, izzawierane przez Grupe Kapitatowg Emitenta umowy na $wiadczenie
ustug zostang nieterminowo lub nieprawidtowo wykonane i w zwigzku z tym klienci
Grupy Kapitatowej Emitenta moga zadac zapfaty kar umownych przewidzianych
w umowach. Dotyczy to w szczegdlnosci umow zawieranych w ramach zamoéwien
publicznych czy tezumoéw na podstawie, ktérych jest rezerwowany czas , reklamowy”
w mediach badz organizowany znaczacy event. Ziszczenie sie tego ryzyka moze

wywrzeé negatywny wptyw na wyniki finansowe i sytuacje finansowa Grupy.

Ryzyko zwigzane z udziatem kosztéw ustug obcych w strukturze kosztéow
operacyjnych Grupy Kapitatowej

W swojej dziatalnosci Grupa Kapitatowa Emitenta w bardzo szerokim stopniu korzysta
z ustug $wiadczonych przez dostawcoéw zewnetrznych oraz podwykonawcdw.
Skutkiem tego jest bardzo wysoki udziat kosztéw ustug obcych w strukturze kosztéw
operacyjnych Grupy Kapitatowej. Tak istotny udziat ustug obcych w strukturze
kosztéw sprawia, iz dziatalnos¢ Grupy Kapitatowe]j narazona jest na ryzyko zwigzane
z mozliwym znaczacym wzrostem cen ustug $wiadczonych przez dostawcow Grupy
Kapitatowej. Sytuacja taka mogtaby znaczaco zwigkszy¢ koszty funkcjonowania
Grupy Kapitatowe], a tym samym negatywnie wptynaé na jej wyniki finansowe.
W obecnej sytuacji rynkowej wydaje sie, ze to ryzyko ulegto znaczagcemu zmniejszeniu.
Z drugiej jednak strony duzy udziat ustug obcych pozwala na szybkie i elastycznie
dostosowanie kosztéw dziatalnosci do popytu na ustugi $wiadczone przez Grupe

Kapitatowa.

Ryzyko zwigzane z utrata informacji poufnych znajdujacych sie w posiadaniu Grupy
Kapitatowej Emitenta oraz naruszenia przepiséw prawa

Warunki oraz informacje dotyczace dziatalnosci Grupy Kapitatowej Emitenta majg
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decydujacy wptyw na jego pozycje konkurencyjng. Ewentualne ujawnienie informacji
dotyczacych aktualnych warunkéw handlowych oraz bazy obecnych i potencjalnych
klientéw, stanowigcych tajemnice Grupy Kapitatowej Emitenta, moze doprowadzi¢
do pogorszenia pozycji konkurencyjnej oraz skutkowacé niezrealizowaniem
planowanego tempa rozwoju dziatalnosci.

Ponadto Grupa Kapitatowa Emitenta w zakresie prowadzonej dziatalnosci w branzy
marketingowej ma dostep do informacji poufnych dotyczacych tajemnicy handlowe;j
przedsiebiorstw bedacych klientami Grupy oraz ma dostep do danych osobowych
ich pracownikéw, kontrahentéw. Ewentualne ujawnienie informacji poufnych moze
spowodowac utrate reputacjinarynku, naruszenie praw autorskich lub débrosobistych
i w konsekwencji wystapienie roszczen odszkodowawczych ze strony klientow.
W wypadku naruszenia zasad ochrony i przetwarzania danych osobowych, Grupa
Kapitalowa Emitenta lub jej pracownicy moga podlegac¢ sankcjom wynikajacym
z przepiséw ustawy o ochronie danych osobowych lub innych przepiséw prawa
powszechnie obowiazujgcego.

Istnieje rowniez ryzyko naruszenia zabezpieczen systeméw informatycznych Grupy
Kapitatowej Emitenta, celowego uszkodzenia, zniszczenia lub kradziezy informaciji
poufnych lub danych osobowych klientéw Grupy Kapitatowej Emitenta lub ich utraty
w inny nieprzewidziany sposob. Moze to skutkowac dostepem do tych danych oséb
trzecich i wykorzystania ich w bezprawnych celach, co moze negatywnie wptynaé
na oceneg wiarygodnosci Grupy Kapitatowej Emitenta i w konsekwencji spowodowac
utrate potencjalnych klientéw oraz pogorszenie sytuacji finansowej Emitenta. W celu
ograniczenia powyzszych ryzyk w zakresie przetwarzania i ochrony danych osobowych
Grupa Kapitatowa Emitenta wdrozyta i wykorzystuje adekwatne $rodki techniczne
i organizacyjne zapewniajace ochrone danych przed ich nieuprawnionym lub niewta-
$ciwym przetwarzaniem.

Wspétpracownicy Grupy Kapitatowej Emitenta zobowigzani sg znac i przestrzegac
wdrozone w Spofce procedury postepowania i obowigzujgce ich przepisy prawa,
w szczegdlnosci prawa autorskiego oraz przepiséw o zakazie nieuczciwej konkurencji.
Nie mozna jednak wykluczyé, ze w toku biezace] dziatalnosci moga ujawnié sie
btedy i pomytki, ktére w zaleznosci od ich skali moga mie¢ wptyw na wizerunek
i renome Grupy Kapitatowej, jej sytuacje ekonomiczng i biezace wyniki finansowe.
W szczegdlnosci moze to dotyczyé naruszenia praw autorskich, dobr osobistych
badz przepisow o zakazie nieuczciwe] konkurencji, co moze skutkowac przej$ciowa
lub trwatg utratg klientéw oraz ewentualnymi roszczeniami odszkodowawczymi ze
strony klientow.

Ziszczenie powyzszych ryzyk jak i ewentualne ujawnienie informacji dotyczacych
aktualnych warunkéw handlowych oraz bazy obecnych i potencjalnych klientow,

stanowigcych tajemnice Grupy Kapitatowe] Emitenta, moze doprowadzi¢ do
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1.7.

1.8

pogorszenia pozycji konkurencyjnej oraz skutkowac niezrealizowaniem planowanego
tempa rozwoju dziatalnosci, co w efekcie moze wywrze¢ negatywny wptyw na wyniki

finansowe i sytuacje finansowa Grupy.

Ryzyko zwigzane z ograniczonym dostepem do finansowania dziatalnosci Grupy
Grupa prowadzi dziatalno$¢ w zakresie ustug i w zwigzku z tym posiada aktywa
trwate oraz aktywa obrotowe o stosunkowo nieznacznej wartosci w stosunku do
skali prowadzonej dziatalnosci (mierzonej przychodami ze sprzedazy). Niska wartosc¢
majatku trwatego i obrotowego Grupy Kapitatowej wigze sie z ryzykiem dostepu
do finansowania ze wzgledu na ograniczong zdolno$¢ zabezpieczenia dtugu na
sktadnikach majagtku Grupy Kapitatowej.

Na mocy umowy kredytu inwestycyjnego zawartej w dniu 19 grudnia 2013 r.
pomiedzy mBank SA a MEDIACAP SA, Spétka jest zobowigzana do zaniechania
dalszego zadtuzania sie w innych bankach, na rynkach kapitatowych, w podmiotach
powigzanych w fgcznej kwocie powyzej 500.000 PLN oraz do udzielania poreczen,
pozyczek i gwarancji w tgcznej kwocie powyzej 500.000 PLN, a takze do obcigzania
swojego majatku prawami oséb trzecich.

Moze to takze wpltynac¢ na ograniczenie dokonywania kolejnych akwizycji, ktére
moga wymagacé pozyskania istotnego poziomu finansowania zewnetrznego.
Istnieje bowiem ryzyko niepozyskania finansowania zewnetrznego badz pozyskania
finansowania na gorszych warunkach, co moze uniemozliwi¢ dokonanie akwizycji

badz zmniejszy¢ rentownos¢ dziatalnosci Grupy Kapitatowej.

Ryzyko zwigzane z wykorzystywanymi przez Grupe technologiami

Grupa $wiadczy ustugi z zakresu: mediéw, marketingu, reklamy online, ustug IT oraz
badar rynku i opinii publicznej. Swiadczenie tych ustug zwigzane jest z koniecznoscia
wykorzystywania wielu narzedzi, urzadzen technicznych oraz oprogramowania.
W zwigzku z tym dziatalno$¢ Grupy Kapitatowej narazona jest na ryzyko zwigzane
zmozliwymi, lecz nieprzewidywalnymi usterkami w funkcjonowaniu tych urzadzen lub
oprogramowania. W tym zakresie istniejgce ryzyko mozna podzieli¢ na dwie grupy.
Po pierwsze nalezy miec¢ na uwadze ryzyko awarii urzgdzen, na ktérych zapisywane
i przechowywane sg dane stuzace do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej.
Po drugie istnieje ryzyko zaistnienia awarii sprzetu lub oprogramowania
uniemozliwiajgcej przeprowadzenie okreslonych  zaplanowanych — wydarzen.
W pierwszym przypadku Grupa Kapitatowa Emitenta podejmuje dziatania majgce
na celu zminimalizowanie skutkdéw awarii nosnikéow danych poprzez sporzadzanie
regularnie kopii bezpieczenstwa. W drugim przypadku jezeli awaria uniemozliwia
przeprowadzenie okreslonego wydarzenia nalezy mie¢ na uwadze powstanie

ewentualnych roszczen odszkodowawczych kontrahenta oraz wystapienie po stronie

127 MEDIACAP SA



RAPORT Q3 2016

Grupy Kapitatowej Emitenta szkody w zakresie utraconych korzysci. Ryzyko zwigzane
z odpowiedzialnoscig odszkodowawczg wobec kontrahenta jest zmniejszane

poprzez wykupienie odpowiedniej polisy ubezpieczeniowe;j.

1.9 Ryzyko zwiagzane z dotacjami

Emitent zawart w listopadzie 2013 r. umowe na dofinansowanie projektu w ramach
dziatania 8.2 "Wspieranie wdrazania elektronicznego biznesu typu B2B" w kwocie
733.250,00 zt. Spotka zalezna The Digitals Sp. z 0.0. w pazdzierniku 2013 r. podpisata
umowe na dofinansowanie projektu w ramach dziatania 8.2 ,Wspieranie wdrazania
elektronicznego biznesu typu B2B” w kwocie 543.340,00 zt oraz spotka zalezna
Grupa 1QS Sp. z 0.0. w listopadzie 2013 r. podpisata umowe na dofinansowanie
projektu w ramach dziatania 8.2 ,Wspieranie wdrazania elektronicznego biznesu
typu B2B” w kwocie 660.982,00 zt. Spétka zalezna EDGE Technology Sp. z o.o.
w czerweu 2014 r. podpisata umowe na dofinansowanie projektu w ramach
dziatania 8.2 ,Wspieranie wdrazania elektronicznego biznesu typu B2B" w kwocie
418.247,20 zt.

W zwigzku z tym istnieje ryzyko zwigzane z prawidtowym wykonaniem umowy
o dofinansowanie lub rozliczeniem uzyskanej dotacji. W przypadku zaistnienia
nieprawidfowosci Emitent lub spétka zalezna moze zostaé zobowigzana do zwrotu
czesci lub catosci uzyskanej dotacji i pokrycia dodatkowych kosztow z tym
zwigzanych. Ponadto nieprawidtowe wykorzystanie dotacji moze skutkowac utrata

mozliwosci pozyskania w przysztosci kolejnych dotacji.

1.10. Ryzyko utraty ptynnosci
* Zwigzane ze zréznicowaniem terminéw pfatnosci wzgledem dostawcéw ustug

oraz klientow

W swojej dziatalnosci Grupa Kapitatowa w bardzo szerokim stopniu korzysta
z ustug $wiadczonych przez dostawcéw zewnetrznych oraz podwykonawcdw.
W zwigzku z tym jej dziatalnos$¢ narazona jest na ryzyko zwigzane z koniecznoscia
stosowania réznych termindéw pfatnosci wzgledem dostawcéw ustug oraz
klientow. Z tego powodu Grupa Kapitatowa czesto zmuszona jest do pokrywania
kosztéw dostawcow ustug w realizowanych projektach z wiasnych $rodkow
przed uzyskaniem wynagrodzenia od klientéow. Opdznienia w dokonywaniu
pfatnosci przez klientéw moga powodowad stata lub czasowa niezdolnos$¢ do
terminowego realizowania zobowigzan finansowych na rzecz dostawcédw ustug
w innych projektach. Ryzyko to powoduje niebezpieczenstwo powstania
obowigzku zaptaty odsetek oraz wytoczenia powddztwa o zaptate przeciwko
spotkom nalezacym do Grupy Kapitatowej. Sytuacja taka mogtyby zaszkodzi¢

rynkowemu wizerunkowi Grupy Kapitatowej oraz narazi¢ jg na poniesienie
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ewentualnych dodatkowych kosztéw procesu, co w efekcie moze wywrzeé
negatywny wptyw na wyniki finansowe i sytuacje finansowg Grupy.
® Zwiagzane z prefinansowaniem kampanii reklamowych, zlecen i projektow

z udziatem Srodkéw europejskich

Angazowanie wiasnych srodkow przez Grupe w projekty, w ktérych spdtki Grupy
wystepuja, jako wykonawca/zleceniobiorca staje sie stafg praktyka obowiazujgca
na rynku mediéw i reklamy.

Wysokie koszty zwigzane z prowadzeniem kampanii reklamowych oraz agresywne
dziatania konkurencji doprowadzity do sytuacji, w ktoérej spotki zajmujace sie
prowadzeniem kampanii reklamowych, w ramach zawieranych uméw celem
utrzymania dotychczasowych kontrahentéw zobowigzane sg do uiszczania
przedptat np. za emisje spotéw reklamowych w $rodkach masowego przekazu.
Uksztattowana praktyka rynkowa doprowadzita do sytuacji, w ktérej coraz
czesciej w ramach zawieranych umoéw, kontrahenci dopiero po zakorczeniu danej
kampanii/zlecenia zwracajg Emitentowi koszty poniesione na przeprowadzenie
danej kampanii, w zwigzku z tym moze to powodowaé zagrozenie odmowy
zwrotu uiszczenia przez kontrahenta juz zaptaconych kosztéw zwigzanych z dang
kampania/zleceniem oraz moze powodowac problemy z cash flow.
Obowigzujgca dotychczas praktyka uiszczania przez kontrahentéw zaliczek na
poczet ponoszonych kosztéw ewoluowata, co doprowadzito do sytuacji, w ktorej
kontrahenci niechetnie wyptacajg zaliczki na poczet ponoszonych przez Emitenta
lub jego spétki zaleznej kosztéw, zwigzanych z dang kampanig, a preferujg
rozliczanie catosci kampanii, a nie jej czesci.

Jednoczesnie Emitent i jego spotki zalezne realizuja projekty z udziatem Srodkéw
europejskich gdzie muszg prefinansowac znaczng czesc¢ kosztow. Powoduje to
ryzyko braku zwrotu poniesionych wydatkéw w sytuacji, gdy ich czeé¢ lub catosc

nie zostanie zakwalifikowana do kosztéw.

1.11. Ryzyko zwigzane z najwigkszymi odbiorcami ustug Grupy

Wsréd kluczowych Klientéw Grupy Kapitatowej znajdujg sie podmioty, ktérych skala
dziatalnosci znaczaco przekracza skale dziatalnosci Grupy Kapitatowej. Znaczenie
tych odbiorcéw oraz ich udziat w strukturze przychodéw ze sprzedazy Grupy
Kapitatowe]j sg znaczaco wigksze niz znaczenie Grupy Kapitatowej oraz jej udziat
w strukturze dostaw tychze odbiorcéw.

W zwigzku z tym Grupa Kapitatowa narazona jest na ryzyko zwigzane z nieréwng
pozycja negocjacyjng Grupy w stosunku do pozycji negocjacyjnej niektérych jej
odbiorcow. Moze to znaczaco utrudni¢ proces negocjowania oraz zawierania

nowych kontraktéw lub wptyng¢ negatywnie na ceny ustug $wiadczonych przez
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Grupe Kapitatowa, a tym samym negatywnie wptynaé na przyszte wyniki finansowe
Grupy Kapitatowe;.

W przypadku ewentualnego zaprzestania wspodtpracy z jednym z wiodgcych
zleceniodawcdw, nie ma pewnosci, ze w krétkim czasie Grupa Kapitatowa bedzie
w stanie pozyska¢ nowego zleceniodawce lub odpowiednio zwigkszy¢ przychody
generowane przez pozostatych zleceniodawcow. W zwigzku z powyzszym istnieje
ryzyko okresowego obnizenia przychoddw ze sprzedazy, co w efekcie moze wywrzeé

negatywny wptyw na wyniki finansowe i sytuacje finansowg Grupy.

1.12. Ryzyko zwiazane z konkurencja

Grupa prowadzi dziatalno$¢ na wysoce konkurencyjnym rynku reklamy i ustug
marketingowych. Najwiekszg konkurencje stanowig spoétki nalezagce do szesciu
wiodacych miedzynarodowych holdingdw marketingowych, ktérych tagczny udziat
w rynku Emitent szacuje na ponad 60%. Oprocz nich dziata ogromna liczba matych
niezaleznych firm (wedtug danych GUS na polskim rynku dziata 49 246 podmiotow
zaliczanych do sektora ,reklama, badanie rynku i opinii publicznej”, w tym 861
podmiotéw zatrudniajgcych co najmniej 10 oséb - dane na 31.10.2014 r.). Wéréd
nich mozna wyrézni¢ grupe kilku podmiotéw, ktérych poszczegdlne przychody
Emitent szacuje na przedziat 50-100 milionéw ztotych i ktére przynajmniej w swoich
podsegmentach rynku marketingowego stanowig znaczaca konkurencje. Nasilenie
konkurencji cenowej, czy wprowadzenie nieznanych innowacyjnych rozwigzan
przez dotychczasowg konkurencje moze spowodowaé spadek cen lub marz, lub
przychodéw Grupy, co w efekcie moze wywiera¢ negatywny wptyw na wyniki
finansowe i sytuacje finansowg Grupy.

W branzy Grupy Kapitatowej ryzyko zwigzane z pojawieniem sie nowej konkurencji
jest duze, gtéwnie z powodu atrakcyjnosci rynku ustug marketingowych w Polsce
oraz relatywnie niskich barier wejscia (w rozumieniu niezbednych do poniesienia
naktadéw inwestycyjnych na majatek trwaty i obrotowy) na ten rynek. Ewentualne
pojawienie sie nowych znaczacych konkurentéw moze w przysztosci wywierac
negatywny wptyw na wyniki finansowe Grupy Kapitatowe;j.

Emitent identyfikuje réwniez ryzyko wykorzystywania przez niektérych konkurentéw
Grupy Kapitatowej (lub inne podmioty zmierzajgce do ostabienia pozydji
konkurencyjnej Grupy Kapitatowej) nieprawdziwych informacji o Grupie Kapitatowej,
jej dziatalnosci lub osobach powigzanych z Grupg Kapitatowg, w celu wywarcia
negatywnego wptywu na rynkowy wizerunek Grupy Kapitatowej. Ewentualne
rozpowszechnianie nieprawdziwych i negatywnych informacji dotyczacych Grupy
Kapitatowej moze wywiera¢ przejsciowy, lecz niekorzystny wptyw na jej renome i
pozycje negocjacyjng, a tym samym negatywnie wptywac na sytuacje finansowa

Grupy Kapitatowe;.
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1.13.

1.14.

1.15.

Ryzyko technologiczne

W branzy Grupy Kapitatowej istnieje ryzyko zwigzane z zastapieniem czesci lub catosci
modeli biznesowych wykorzystywanych przez Grupe Kapitatowg przez nieznane
w chwili obecnej rozwigzania automatyczne lub potautomatyczne. Ryzyko to zwigzane
jest z dynamicznym rozwojem nowych technologii oraz atrakcyjnoscig rynku ustug
marketingowych. Ewentualne pojawienie sie¢ nowych rozwigzan technologicznych
moze spowodowac w przysztosci zmniejszenie sie popytu na ustugi oferowane przez
Grupe Kapitatowg, a tym ograniczy¢é mozliwosc jej rozwoju. Nie da sie wykluczyc
rowniez sytuacji, w ktérej na skutek postepu technologicznego rynek wiasciwy,
na ktérym dziata Grupa Kapitatowa (lub jeden z jego segmentéw) zmieni sie na tyle,
ze cze$¢ lub catos¢ modeli biznesowych przez nig wykorzystywanych straci racje
bytu, co w efekcie moze wywrze¢ istotnie negatywny wptyw na wyniki finansowe

i sytuacje finansowa Grupy.

Ryzyko zwigzane z sytuacjg makroekonomiczng w Polsce i regionie oraz
z koniunktura na rynku ustug marketingowych

Jednym z najwiekszych zagrozen dziatalnosci w sektorze ustug marketingowych
(mimo dynamicznego rozwoju tego rynku w Polsce) jest jego duza wrazliwo$é na
wahania koniunktury gospodarczej. W sytuacji znaczacego spowolnienia wzrostu
gospodarczego wydatki przedsiebiorstw na cele marketingowe ulegaja zmniejszeniu,
co moze pociggng¢ za sobg negatywne skutki dla wynikéw finansowych Grupy.
W ostatnich latach szczegdlnie rok 2009 byt trudny dla branzy marketingowe;
— wydatki klientéw w segmencie ustug eventowych spadly w tym czasie wedtug
szacunkéw nawet o potowe.

Klientami Grupy sa réwniez korporacje migedzynarodowe, ktére decyzje o lokowaniu
swoich inwestycji (w tym wydatkéw na reklame i marketing) podejmujg w oparciu
o ocene sytuacji makroekonomicznej catego regionu, do ktérego nalezy Polska.
W efekcie niekorzystna sytuacja gospodarcza w krajach innych niz Polska
moze dla Grupy skutkowac spadkiem lub brakiem zlecer ze strony korporacji
miedzynarodowych.

Ewentualne znaczace pogorszenie sie sytuacji makroekonomicznej w Polsce lub
w regionie mogfoby wywrze¢ negatywny wptyw na wyniki finansowe i sytuacje

finansowa Grupy Kapitatowej.

Ryzyko zwigzane z przysztym rozwojem poszczegdlnych segmentéw rynku ustug
marketingowych

Rynek ustug marketingowych sktada sie z réznych segmentéw. Grupa dziata m.in.
w obszarze marketingu eventowego, ambient medidw, reklamy zintergrowanej oraz

badan marketingowych, jednoczesnie rozwijajagc dziatalno$¢ w obszarze data oraz
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digital. Zgodnie z przeprowadzonymi badaniami oraz analizami obecnych tendengji
na $wiatowym rynku digital jest jednym z najszybciej rozwijajacych sie obszaréw
rynku marketingowego. Jednak nie jest wykluczone, iz w przysztosci preferencje
klientéw mogg ulec zmianie, skutkiem czego moze by¢ przesuniecie popytu
na ustugi marketingowe z tych segmentéow w kierunku innych rodzajéw dziatan
marketingowych. Zaistnienie takiej sytuacji mogtoby spowodowaé ograniczenie
perspektyw rozwojowych Grupy Kapitatowej, a tym samym negatywnie wptynac¢ na

jej sytuacje finansowa.

1.16. Ryzyko zwigzane z otoczeniem prawnym
Przepisy prawa, ktére reguluja dziatalnos$¢ gospodarcza w Polsce, charakteryzuja sie
znaczng niestabilnoscig. W szczegdInosci dotyczy to przepiséw prawa dotyczacych
dziatalnosci medialnej, prasowej, reklamowej czy lobbingowej, ktére podlegaja
czestym nowelizacjom. Wysoka niestabilno$¢ dotyczy réwniez regulacji podatkowych
oraz prawa pracy. Zmiany w obowigzujacych przepisach moga powodowaé wzrost
obcigzen publicznoprawnych lub wzrost kosztéw dziatalnosci Grupy, a tym samym

moga wywierac¢ negatywny wptyw na jej wyniki finansowe.

1.17. Ryzyko zwigzane z prawami autorskimi
Grupa $wiadczy ustugi w ramach, ktérych zobowigzana jest czesto do przeniesienia
praw autorskich lub udzielenia licencji do przekazywanych utwordéw na inne
podmioty. W zwigzku z tym istnieje ryzyko, ze spétki Grupy moga stac sie strong
postepowania o naruszenie praw autorskich, co w konsekwencji moze negatywnie

wptynaé na jej sytuacje finansowa.

1.18. Ryzyko zmian stép procentowych
Grupa korzysta z kredytéw i pozyczek w finansowaniu swojej dziatalnosci, ktérych
oprocentowanie kalkulowane jest w oparciu o bazowe zmienne stopy procentowe
(WIBOR). Pocigga to za sobg koniecznos¢ ponoszenia kosztéw obstugi zadtuzenia
z tego tytutu (w tym w szczegdlnosci kosztéw odsetek). W zwigzku z tym wzrost
poziomu rynkowych stép procentowych w Polsce (WIBOR) moze spowodowac
wzrost oprocentowania kredytow i pozyczek zaciggnietych przez spdtki z Grupy, tym
samym negatywnie wpltynac¢ na koszty obstugi zadtuzenia, co moze mie¢ negatywny

wptyw na wyniki finansowe i sytuacje finansowa Grupy.
1.19. Ryzyko reputacyjne

Rozwdj dziatalnosci Grupy w znacznym stopniu zalezny jest od reputacji. Reputacja

Grupy jak i poszczegdlnych spdtek wechodzacych w jej sktad zalezy w duzej mierze od
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zdolnosci do oferowania wysokiej jakosci wyspecjalizowanych ustug spetniajgcych
oczekiwania klientow.

Jednak nastawienie klientéw, potencjalnych klientéw, czy opinii publicznej moze
wynikac nie tylko z rzeczywistego sposobu prowadzenia dziatalnosci przez Grupe,
ale réwniez z praktyk catej branzy reklamy i ustug marketingowych, jak tez ze
sposobu, w jaki sg one postrzegane.

Negatywne nastawienie klientéw, potencjalnych klientéw, czy opinii publicznej
w postaci réznego rodzaju zarzutéw, negatywnych relacji prasowych lub generalnie
negatywnych opinii w mediach moze mie¢ ujemny wptyw na zdolno$¢ utrzymania
dotychczasowych lub pozyskiwania nowych klientéw przez Grupe. Emitent nie moze
zagwarantowaé, ze uda mu sie skutecznie unikng¢ negatywnych konsekwencji dla
dziatalnosci wynikajacych z ryzyka zwigzanego z reputacjg, co moze miec istotny
negatywny wptyw na perspektywy rozwoju, osiggane wyniki i sytuacje finansowg

Grupy.

1.20. Ryzyko zmiennosci kurséw walut

W styczniu 2015 r. Grupa zawarta umowe na realizacje na rynku tureckim kampanii
promocyjno-informacyjnej dotyczacej swiezej, schtodzonej lub mrozonej wotowiny
i przetwordéw spozywczych wytworzonych na bazie tych produktéw pt. ,Zasmakuj
w Europie”. kgczny budzet projektu wynosi ponad 870 tys. EUR. W efekcie realizacji
tej kampanii pojawi sie w Grupie nieznaczna (w relacji do catkowitych przychodéw)
ekspozycja na ryzyko zmiennosci kursu walutowego.

Z uwagi na spodziewane dysproporcje pomiedzy przychodem w walucie (EUR)
a ewentualnymi kosztami ponoszonymi w walucie, pojawig si¢ przychody w walucie
niemajgce pokrycia w wydatkach w walucie (nieobjete hedgingiem naturalnym).
Cze$¢ ta z uwagi na nieznaczng wartos¢ (w relacji do catkowitych przychodéw) nie
bedzie zabezpieczona poprzez zawieranie kontraktéw, czy tez instrumenty opcyjne,
stad nie mozna wykluczyé, iz niekorzystne zmiany kurséw walutowych moga mieé

negatywny wptyw na osiggane wyniki i sytuacje finansowa Grupy.

1.21. Ryzyko zwigzane z niezbadanymi przez niezaleznego biegtego rewidenta
sprawozdaniami The Digitals oraz QS
Sprawozdania The Digitals za okres sprawozdawczy zakoriczony 31 grudnia 2013 .
oraz skonsolidowane sprawozdanie finansowe IQS za okres sprawozdawczy
zakonczony 31 grudnia 2013 r. zostaly sporzadzone zgodnie z Ustawg o rachun-
kowosci, nie zostaty poddane badaniu przez niezaleznego biegtego rewidenta,
w zwigzku z tym nie mozna wykluczy¢ ryzyka, iz przedstawia dane liczbowe inne
niz przedstawiatoby w przypadku poddania badaniu przez niezaleznego biegtego

rewidenta.
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1.22. Ryzyko zwigzane z wejéciem w zycie nowej ustawy o biegtych rewidentach, ktéra

zastgpi obecnie obowigzujacg ustawe z dnia 7 maja 2009 r. o biegtych rewidentach
i ich samorzadzie, podmiotach uprawnionych do badania sprawozdar finansowych
oraz o nadzorze publicznym (Dz. U. z 2015 r. poz. 1011 i 1844)

Ze wzgledu na proponowany przepis art. 128 ustawy o biegtych rewidentach,
w Swietle ktérego w jednostkach zaufania publicznego, ktére w roku obrotowym
poprzedzajacym rok, za ktéry sporzadzono sprawozdanie finansowe, przekroczyty
co najmniej dwa z nastepujacych trzech wielkosci: 17 000 000 zt — w przypadku
sumy aktywoéw bilansu na koniec roku obrotowego, 34 000 000 zt — w przypadku
przychodoéw netto ze sprzedazy towardw i produktéw za rok obrotowy, 50 oséb —
w przypadku $redniorocznego zatrudnienia w przeliczeniu na petne etaty, zadania
komitetu audytu nie moga zosta¢ powierzone radzie nadzorczej. Istnieje wobec
powyzszego ryzyko, ze po wejéciu w zycie nowej ustawy o biegtych rewidentach
wobec przekroczenia wskazanych wartoéci Emitent bedzie zobowigzany do
powofania Komitetu Audytu, za$ cztonkowie Komitetu Audytu beda musieli spetniac

warunki wskazane w art. 128 nowej ustawy o biegtych rewidentach.

2. CZYNNIKI ZWIAZANE Z OTOCZENIEM, W JAKIM GRUPA KAPITALOWA

EMITENTA PROWADZI DZIALALNOSC

Elementy polityki rzadowej, gospodarczej, fiskalnej, monetarnej i politycznej oraz

czynniki, ktére miaty lub ktére mogtyby mie¢ bezposrednio lub posrednio istotny wptyw
na dziatalnos¢ operacyjng MEDIACAP SA

Na wyniki osiggane przez MEDIACAP SA maja wplyw czynniki makroekonomiczne,

czynniki dotyczace bezposrednio rynku reklamy, jak i czynniki wigzace sie bezposrednio

z polityka panstwa, ktérej odzwierciedleniem sg wprowadzane regulacje prawne.

2.1

Czynniki makroekonomiczne i polityka paristwa

Na dziatalno$¢ Grupy w istotny sposob wptywaja czynniki polityki gospodarczejrzadu,

w szczegdlnosci:

e Ogodlna sytuacja gospodarcza w Polsce i na $wiecie. Spowolnienie gospodarcze
wptywa na wielko$¢ budzetéw przeznaczanych na reklame, w spotegowany
sposdb, co byto widoczne szczegdlnie w roku 2009, kiedy wedtug
szacunkéw opublikowanych przez firme Starlink polski rynek spadt az o 8,7%.
W momentach odbicia gospodarczego wystepuje opdznienie pomiedzy
odbiciem ogdélnogospodarczym a odbiciem rynku marketingowego z ragji
inercji decyzyjnej gtéwnych graczy. Czynnik ten miat wptyw na wyniki grupy

w szczegdlnosci w latach 2009-2011;
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Polityka podatkowa. Istotne znaczenie dla dziatalnosci finansowej Grupy maja
przepisy z zakresu opodatkowania, a w szczegdlnosci regulacje dotyczace
opodatkowania aktywnosci promocyjnych realizowanych na rzecz klientow
Grupy. Czynnik ten nie dotknat jak dotad bezposrednio grupy ale moze miec
na nig wplyw w przysztosci, szczegélnie w przypadku ,wrazliwych” branz takich
jak: klienci produkujgcy przekaski, klienci produkujacy uzywki, klienci z branzy
farmaceutycznej;

Polityka monetarna prowadzona przez NBP i Rade Polityki Pienigznej. Nie bez
znaczenia jest poziom stép procentowych, ktéry przektada sie na wysokosé
kosztéw finansowych oraz ma wptyw na zdolnos$¢ kredytowa Emitenta i jego
spotek zaleznych. Majgc na uwadze planowane przejecia i zwigkszenia zadtuzenia
Emitenta, znaczgcy wzrost stop procentowych moze miec istotny wptyw na jego
zdolnos¢ kredytowa i wyniki;

Polityka panstwa w zakresie zatoréw pfatniczych. Przepisy w tym zakresie majg
wptyw na przeptywy pieniezne i na mozliwos¢ realizacji projektéw o duzych

budzetach.

2.2 Czynniki dotyczace bezposrednio rynku marketingowego

Panstwo moze mie¢ wplyw na dziatalno$¢ Grupy poprzez:

Natozenie lub ograniczenie czesciowych lub cato$ciowych zakazéw reklamy
dotyczacych niektorych klientéw, branz lub form promocji (np. zmiany
w obowigzujgcym prawie dotyczacym reklamy produktéw farmaceutycznych
i suplementéw diety). W latach ubiegtych Emitent nie odczut negatywnych
skutkéw takich ograniczen (np. zakazu reklamy aptek) z racji braku klientow
dotknigtych zmianami, ale nie nalezy wyklucza¢ mozliwosci wystagpienia takich
ryzyk w przysztosci;

Wprowadzenie podatku od zakupu czasu antenowego i/lub innych form reklamy
(na wzor praktyk i planéw rzadéw Austrii czy Wegier). W chwili obecnej Emitent
nie ma wiedzy na temat planéw regulatora w tym zakresie w Polsce;

Zmiana systemu finansowania TVP SA w taki sposdb, ze ograniczony zostanie
udziat TVP SA w rynku reklamowym;

Inne nakazy i zakazy dotyczgce form reklamy dotyczacych reklamodawcéw
i reklamobiorcow — np. dyskutowane obecnie wprowadzenie nowych ograniczen

w zakresie reklamy w szkotach.

Z uwagi na brak mozliwosci przewidzenia przez Zarzad Spotki zmian w polityce

gospodarczej i fiskalnej, Zarzad stara sie na biezaco reagowaé na zmiany

w otoczeniu zewnetrznym, tak aby zminimalizowaé wplyw tych zmian na pozycje

i wyniki finansowe Spofki.
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2.3 Najistotniejsze ostatnio wystepujgce tendencje w produkgji, sprzedazy i zapasach

oraz w kosztach i cenach sprzedazy

Mozna zaobserwowaé nastepujgce gtéwne tendencje:

- W

segmencie Marketing:

ma miejsce zwigkszona aktywnos$¢ przetargowa klientéw w poréwnaniu
do poprzedniego okresu w zwigzku z tagodnym ozywieniem rynkowym
i uruchomieniem nowych projektow. Réwnoczesnie coraz wieksza liczba
klientéw decyduje sie na samodzielne zlecenia ustug produkcyjnych zlecajac
Grupie tylko ustugi doradztwa strategicznego i koordynacji tych procesow.
Zjawisko to z jednej strony negatywnie wplywa na przychody z kontraktéw,
z drugiej za$ zwigksza strukturalnie procentowg marze ze sprzedazy;

nie ustepuje wiodgca rola dziatéw zakupu klientéw w procesach negocjacyjnych,
co sprawia, ze presja na niskie ceny stale rosnie — sposobem na obrone przed
negatywnymi skutkami takich praktyk jest skupienie sie na wspétpracy tylko
z tymi klientami, ktorzy patrzg szerzej na wartos¢ ustug reklamowych. Takie
bardziej selektywne podejécie do przetargow i zlecer przektada sie na lepsza

rentownos$é biznesu.

segmencie Data:

mozna dostrzec rosnace potrzeby po stronie klientéw w zakresie analizowania
ich wtasnych zrédet danych (a nie tylko tak jak dotychczas danych zebranych
w toku badan marketingowych). Pod tym katem rozwijana bedzie oferta
rynkowa Grupy;

po bardzo silnym udziale w sprzedazy klientéw, ktérzy sa bezposrednimi lub
posrednimi beneficjentami programéw dotacyjnych UE w roku 2015 nastgpit
znaczacy spadek ich istotnosci z racji oczekiwania na ogtoszenie nowych
programdw operacyjnych i naboréw do nich;

kluczowym argumentem sprzedazowym pozostaje efektywnosé i tempo
realizacji zlecen oraz do$wiadczenie w danym typie realizacji. Presja cenowa
jest nieco mniejsza niz w pozostatych segmentach choc rosnie wraz ze skala
projektow;

daje sie dostrzec utrzymujgce sie wysokie znaczenie ceny dla zlecajgcych, stad
Grupa kontynuuje wysitki na rzecz zwiekszenia udziatu internetowych zrodet
danych w realizowanych projektach, co pozwala na nizsze koszty bezposrednie

projektow.
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3. CZYNNIKI RYZYKA O ISTOTNYM ZNACZENIU DLA AKCJI OFEROWANYCH

3.1. Ryzyko zawieszenia notowan papieréw wartosciowych na rynku regulowanym
Zgodnie z § 30 ust. 1 Regulaminu GPW na wniosek emitenta lub jesli Zarzad GPW
uzna, ze emitent narusza przepisy obowiazujgce na GPW, lub jesli wymaga tego
interes i bezpieczenstwo uczestnikéw obrotu, Zarzad GPW moze zawiesi¢ obrot
akcjami emitenta na okres do trzech miesiecy.

Zgodnie z art. 20 ust. 2 Ustawy o Obrocie Instrumentami Finansowymi, w przypadku
gdyby obroét akcjami emitenta byt dokonywany w okolicznosciach wskazujacych
na mozliwo$¢ zagrozenia prawidtowego funkcjonowania rynku regulowanego lub
bezpieczenstwa obrotu na tym rynku, albo naruszenia intereséw inwestoréw, na
zgdanie KNF, GPW zawiesza obroét tymi papierami na okres nie dtuzszy niz miesigc.
Zgodnie z art. 20 ust. 4b Ustawy o Obrocie Instrumentami Finansowymi GPW moze
podjaé decyzje o zawieszeniu lub wykluczeniu akcji emitenta z obrotu w przypadku,
gdyby akcje te przestaty spetniac¢ warunki obowigzujgce na rynku regulowanym pod
warunkiem, ze nie spowoduje to znaczacego naruszenia interesoéw inwestoréw lub

zagrozenia prawidtowego funkcjonowania rynku.

3.2. Ryzyko wykluczenia akcji z obrotu na rynku regulowanym

Zgodnie z § 31 ust. 1 Regulaminu Gietdy, Zarzad Gietdy wyklucza akcje z obrotu

gietdowego:

— jezeli ich zbywalnos¢ stata sie ograniczona,

- nazadanie KNF zgtoszone zgodnie z przepisami Ustawy o Obrocie Instrumentami
Finansowymi,

— w przypadku zniesienia ich dematerializacji,

- w przypadku wykluczenia ich z obrotu na rynku regulowanym przez wiasciwy
organ nadzoru.

Zgodnie z § 31 ust. 2 Regulaminu Gietdy, Zarzad Gietdy moze wykluczy¢ akcje

z obrotu gietdowego m.in.:

— jesli akcje te przestaty spetnia¢ warunki okreslone w Regulaminie Gietdy,
z wyjatkiem warunku dot. ograniczonej zbywalnosci,

— jesli emitent uporczywie narusza przepisy obowigzujgce na Gietdzie,

— na wniosek emitenta,

— wskutek ogtoszenia upadtosci emitenta albo w przypadku oddalenia przez sad
whniosku o ogtoszenie upadtosci z powodu braku srodkéw w majgtku emitenta na
zaspokojenie kosztow postepowania,

— jesli uzna, ze wymaga tego interes i bezpieczenstwo uczestnikow obrotu,

— wskutek podjecia decyzji o pofaczeniu emitenta z innym podmiotem, jego

podziale lub przeksztatceniu,

137 MEDIACAP SA



RAPORT Q3 2016

3.3.

- jezeli w ciggu ostatnich 3 miesiecy nie dokonano zadnych transakcji gietdowych
na akcjach emitenta,

— wskutek podjecia przez emitenta dziatalnosci zakazane] przez obowigzujace
przepisy prawa,

- wskutek otwarcia likwidacji emitenta.

Zgodnie z art. 20 ust. 3 Ustawy o Obrocie Instrumentami Finansowymi Gietda, na

zgdanie KNF, wyklucza z obrotu akcje emitenta w przypadku, gdyby obrét nimi

zagrazat w sposob istotny prawidtowemu funkcjonowaniu rynku regulowanego

lub bezpieczenstwu obrotu na tym rynku, albo powodowat naruszenie interesow

inwestoréw.

Zgodnie z art. 96 ust. 1 Ustawy o Ofercie Publicznej prawo do czasowego lub

bezterminowego wykluczenia akcji z obrotu gietdowego przystuguje réowniez KNF

w przypadku stwierdzenia niewykonywania lub nienalezytego wykonywania przez

emitenta szeregu obowigzkéw, do ktérych odwotuje sie art. 96 ust. 1 Ustawy

o Ofercie Publicznej.

Ryzyko zwigzane z przysztym kursem akcji oraz ptynnoscig obrotu

Ryzyko bezposredniego inwestowania w akcje na rynku kapitatowym jest
zdecydowanie wieksze od inwestycji w papiery skarbowe czy tez jednostki
uczestnictwa w funduszach inwestycyjnych, co zwigzane jest z nieprzewidywalnoscia
zmian kurséw akcji, tak w krétkim, jak i w diugim okresie. W przypadku polskiego
rynku kapitatowego ryzyko to jest relatywnie wieksze niz na rynkach rozwinietych, co
zwigzane jest z wczesniejszg fazg jego rozwoju, a co za tym idzie — wahaniami cen
i stosunkowo niewielkg ptynnoscia.

Kurs akcji i ptynnos¢ obrotu akcjami spotek notowanych na GPW zalezy od zlecen
kupna i sprzedazy sktadanych przez inwestoréw gietdowych i zalezy od koniunktury
gietdowej. Cena rynkowa akcji moze podlegac znacznym wahaniom w wyniku wptywu
wielu czynnikéw, na ktére Spotka nie bedzie miata wptywu. Wsréd takich czynnikéw
nalezy wymieni¢ m.in. szacunki publikowane przez analitykéw gietdowych, zmiany
koniunktury (w tym koniunktury branzowej), ogdlng sytuacje na rynku papierow
wartos$ciowych, prawo i polityke rzadu oraz ogodlne tendencje gospodarcze
i rynkowe. Cena rynkowa akcji moze réwniez ulec zmianie w konsekwencji emisji
przez Spdtke nowych akcji, zbycia akcji przez gtéwnych akcjonariuszy Spodtki, zmian
ptynnosci obrotu, obnizenia kapitatu zaktadowego, wykupu akcji wtasnych przez
Spotke i zmiany postrzegania Spdtki przez inwestoréw. Ponadto ze wzgledu na
strukture akcjonariatu Spodtki obrot wtérny akcjami Spotki moze charakteryzowac
sie ograniczong ptynnoscia. W zwigzku z mozliwoscig wystgpienia powyzszych lub
innych czynnikdéw nie mozna zagwarantowac, ze inwestor nabywajacy akcje bedzie

mogt je zbyé w dowolnym terminie i po satysfakcjonujacej go cenie.
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3.5.

Ryzyko zwigzane z naruszeniem lub podejrzeniem naruszenia przepiséw prawa
w zwigzku z ubieganiem sie o dopuszczenie akcji do obrotu na rynku regulowanym
Zgodnie z art. 17 Ustawy o Ofercie Publicznej w przypadku naruszenia lub
uzasadnionego podejrzenia naruszenia przepiséw prawa w zwigzku z ubieganiem
sie o dopuszczenie papieréw wartosciowych do obrotu na rynku regulowanym
na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej przez emitenta, sprzedajgcego lub inne
podmioty wystepujgce w imieniu lub na zlecenie emitenta lub sprzedajacego, albo
uzasadnionego podejrzenia, ze takie naruszenie moze nastgpié, KNF z zastrzezeniem
art. 19 Ustawy o Ofercie Publicznej, moze:

- nakaza¢ wstrzymanie dopuszczenia papieréw wartosciowych do obrotu na rynku
regulowanym, na okres nie dtuzszy niz 10 dni roboczych;

- zakazac dopuszczenia papierow wartosciowych do obrotu na rynku regulowanym;

- opublikowaé na koszt emitenta lub sprzedajacego, informacje o niezgodnym
z prawem dziataniu w zwigzku z ubieganiem sie¢ o dopuszczenie papieréw
wartosciowych do obrotu na rynku regulowanym.

Zgodnie z art. 18 Ustawy o Ofercie Publicznej, KNF moze zastosowac te same

Srodki, o ktérych mowa powyzej, w przypadku gdy:

- oferta publiczna, subskrypcja lub sprzedaz papieréow warto$ciowych, dokonywane
na podstawie tej oferty, lub ich dopuszczenie lub wprowadzenie do obrotu na
rynku regulowanym w znaczacy sposob naruszatyby interesy inwestoréw,

- istniejg przestanki, ktére w Swietle przepiséw prawa moga prowadzi¢ do ustania
bytu prawnego emitenta,

- dziatalno$¢ emitenta byfa lub jest prowadzona z razgcym naruszeniem przepiséw
prawa, ktére to naruszenie moze mieé istotny wplyw na ocene papierow
warto$ciowych emitenta lub tez w $wietle przepiséw prawa moze prowadzi¢
do ustania bytu prawnego lub upadtosci emitenta, lub

- status prawny papieréw wartosciowych jest niezgodny z przepisami prawa,
i w Swietle tych przepiséw istnieje ryzyko uznania tych papieréw wartosciowych
za nieistniejace lub obarczone wadg prawng majgca istotny wptyw na ich ocene.

Spotka nie jest w stanie przewidzie¢, czy w przysztosci nie wystapi ktorakolwiek

z przestanek stanowigca dla KNF podstawe do zakazania lub wstrzymania

przeprowadzenia Oferty Publicznej.

Ryzyko natozenia przez KNF kar na inwestoréw w przypadku niedopetnienia
wymaganych prawem obowigzkéw

Na podstawie art. 97 ust. 1 Ustawy o Ofercie Publicznej na kazdego, kto:

- nabywa lub zbywa papiery warto$ciowe z naruszeniem zakazu, o ktérym mowa

w art. 67 tej ustawy;
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- nie dokonuje w terminie zawiadomienia, o ktérym mowa w art. 69 tej ustawy, lub
dokonuje takiego zawiadomienia z naruszeniem warunkéw okreslonych w tych
przepisach;

- przekracza okreslony prog ogodlnej liczby gtoséw bez zachowania warunkéw,
o ktérych mowa w art. 72-74 tej ustawy;

- nie zachowuje warunkéw, o ktérych mowa w art. 76 lub 77 tej ustawy,

- nie ogfasza lub nie przeprowadza w terminie wezwania albo nie zbywa w terminie
akcji w przypadkach, o ktérych mowa w art. 72 ust. 2, art. 73 ust. 2 i 3 oraz art. 74
ust. 211 5 tej ustawy;

- podaje do wiadomosci informacje o zamiarze ogfoszenia wezwania przed
przekazaniem informacji o tym w trybie, o ktéorym mowa w art. 77 ust. 2 tej
ustawy;

- wbrew zadaniu, o ktérym mowa w art. 78 tej ustawy, w okreslonym w nim
terminie, nie wprowadza niezbednych zmian lub uzupemhien w tresci wezwania
albo nie przekazuje wyjasnien dotyczacych jego tresci;

- nie dokonuje w terminie zapfaty réznicy w cenie akcji w przypadku okreslonym
w art. 74 ust. 3 tej ustawy;

- w wezwaniu, o ktérym mowa w art. 72-74 lub art. 91 ust. 6, proponuje cene
nizsza niz okreslona na podstawie art. 79 tej ustawy;

- nabywa akcje wlasne z naruszeniem trybu, terminéw i warunkéw okreslonych
w art. 72-74, art. 79 lub art. 91 ust. 6 tej ustawy;

- wbrew obowigzkowi okreslonemu w art. 86 ust. 1 tej ustawy nie udostepnia
dokumentéw rewidentowi do spraw szczegdlnych lub nie udziela mu wyjasnien;

- dopuszcza sie czynu okreslonego w pkt 1-11 dziatajgc w imieniu lub interesie
osoby prawnej lub jednostki organizacyjnej nie posiadajacej osobowosci
prawne;j.

KNF moze, w drodze decyzji, nastepujacej po przeprowadzeniu rozprawy, natozy¢

kare pieniezng do wysokosci 1.000.000 ztotych.

Zgodnie z art. 99 ust. 1 Ustawy o Ofercie Publicznej, kto proponuje publiczne

nabycie papieréw wartosciowych bez wymaganego ustawg zatwierdzenia Prospektu

emisyjnego, ztozenia zawiadomienia obejmujgcego memorandum informacyjne albo
udostepnienia takiego dokumentu do publicznej wiadomosci lub do wiadomosci
zainteresowanych inwestoréw, podlega grzywnie do 1.000.000 ztotych albo karze
pozbawienia wolnosci do lat 2, albo obu tym karom tacznie. Tej samej karze podlega
kto proponuje publicznie nabycie papieréw wartosciowych objetych memorandum
informacyjnym dotyczgcym oferty publicznej, przed uptywem terminu do zgtoszenia
przez KNF sprzeciwu dotyczgcego zawiadomienia, albo mimo zgfoszenia takiego
sprzeciwu. W przypadku mniejszej wagi czynu wymiar grzywny wynosi 250.000

ztotych.
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3.6.

3.7.

Ryzyko zwigzane z mozliwoscig niewypetnienia lub naruszenia okreslonych
obowigzkéw przewidzianych w regulacjach prawnych Rynku regulowanego —
uprawnienia KNF

W sytuacji, gdy spoétki publiczne nie dopetniajg  okreslonych obowigzkéw
wymienionych w art. 157 i 158 Ustawy o Obrocie Instrumentami Finansowymi,
KNF moze natozy¢ na podmiot, ktéry nie dopetnit obowigzkéw, kare pienigzng do
wysokosci 1.000.000 ztotych albo moze wydac decyzje o wykluczenia akgji z obrotu
na rynku regulowanym albo natozy¢ dwie kary facznie.

Ponadto, zgodnie z art. 20 Ustawy o Obrocie Instrumentami Finansowymi,
w przypadku, gdy obrét okreslonymi papierami wartosciowymi jest dokonywany
w  okolicznosciach  wskazujgcych na mozliwo$¢ zagrozenia prawidtowego
funkcjonowania rynku regulowanego lub bezpieczenstwa obrotu na tym rynku,
albo naruszenia intereséw inwestoréw, na zagdanie KNF Gietda zawiesza obrdt tymi
papierami lub instrumentami na okres nie dtuzszy niz miesigc. Na zadanie KNF
Gietda wyklucza z obrotu wskazane przez KNF papiery wartosciowe, w przypadku,
gdy obrét nimi zagraza w sposob istotny prawidtowemu funkcjonowaniu rynku
regulowanego lub bezpieczenstwu obrotu na tym rynku, albo powoduje naruszenie

intereséw inwestoréw.

Ryzyko zwigzane z reforma Otwartych Funduszy Emerytalnych i jej mozliwym
wptywem na rynek kapitatowy w Polsce i cene akgji

Ustawa dotyczgca zmian ustaw zwigzanych z funkcjonowaniem systemu emerytalnego
zostata uchwalona w dniu 6 grudnia 2013 roku. W dniu 27 grudnia 2013 roku zostata
podpisana przez Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej i w trybie kontroli nastepczej
skierowana do Trybunatu Konstytucyjnego. Ustawa weszta w zycie w dniu 1 lutego
2014 roku. Rozprawa Trybunatu Konstytucyjnego dotyczaca ww. ustawy odbyta sie
w dniu 4 listopada 2015 roku.

Obowigzujgce przepisy ustawy dotyczace OFE wprowadzily szereg zmian
w zakresie funkcjonowania OFE, w tym: (i) przeniesienie do Zakfadu Ubezpieczen
Spotecznych 51,5% aktywéw OFE, w tym obligacji skarbowych oraz innych
dtuznych papieréw wartosciowych wskazanych w ustawie OFE; (i) dobrowolnos¢
uczestnictwa w OFE polegajgca na tym, ze po wejsciu w zycie zmian, uczestnicy
mogli podja¢ decyzje o przekazaniu przysztych sktadek do OFE lub do ZUS; (iii)
stopniowe przenoszenie srodkéow z OFE do ZUS na 10 lat przed osiggnigciem
przez ubezpieczonego wieku emerytalnego; (iv) zmiany polityki inwestycyjnej OFE,
w tym zakaz inwestowania w obligacje skarbowe i wprowadzenie okreslonych limitéw

inwestycyjnych w przypadku ustawowo okreslonych instrumentéw finansowych.
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Ze wzgledu na znaczny udziat OFE w kapitalizacji GPW, obowigzywanie ustawy
dot. OFE moze mie¢ w diuzszej perspektywie istotny, niekorzystny wptyw na
funkcjonowanie GPW, w tym réwniez na cene notowanych papieréw wartosciowych.
Woprowadzone zmiany w zakresie funkcjonowania OFE moga doprowadzi¢ do
odptywu kapitatu z rynku w wyniku zmniejszenia wielkosci Srodkéw zgromadzonych
w OFE, ktére moga byé przeznaczone na zakup akcji. Odptyw Srodkéw nastgpit
przede wszystkim w zwigzku z tym, ze tylko 15% uprawnionych ubezpieczonych
zdecydowato sie na dalsze odprowadzanie sktadki do OFE, a pozostata czesé
zdecydowata o przeniesieniu sktadek do ZUS. Dodatkowo, przenoszenie $rodkéw
zOFEna 10lat przed osiggnieciem przez ubezpieczonego wieku emerytalnego, moze
spowodowad, iz podaz akcji ze strony OFE bedzie wigksza niz popyt OFE na akcje.
W przypadku odptywu $rodkéw z OFE podaz akcji spowodowana przez wyprzedaz
akqji przez OFE, moze istotnie negatywnie wptynaé na cene akcji notowanych na
GPW, jak réwniez na ich ptynnosc. W zwigzku ze zmiang struktury portfeli OFE
po umorzeniu 51,5% ich aktywdéw i wprowadzeniem limitéw inwestycyjnych, nie
mozna wykluczyé, ze OFE dokonaja przebudowy portfeli inwestycyjnych i sprzedazy
posiadanych akgji spotek notowanych na GPW, co moze doprowadzi¢ do obnizenia
ich wyceny.

Dodatkowo, perspektywa przeprowadzenia reformy moze mieé tez negatywny
wplyw na postrzeganie polskiego rynku kapitatowego i stabilno$¢ jego ram
instytucjonalnych, co moze zniecheca¢ inwestoréw do inwestowania w akcje
spotek notowanych na GPW. Nie mozna réwniez zagwarantowac czy nie zostanie
przeprowadzona kolejna reforma, ktéra doprowadzi do catkowitej likwidacji OFE.
W zwigzku z powyzszym istnieje ryzyko, ze perspektywa przeprowadzenia reformy
OFE moze wptynac¢ na notowania Akcji, jak réwniez na wolumen obrotu Akcjami, ich

ptynnosc¢ oraz strukture akcjonariatu Emitenta.

Ryzyko, iz realizowane przez Emitenta w przysztosci oferty dtuznych lub udziatowych
papieréw wartosciowych mogg wywrzeé negatywny wptyw na cene rynkowg Akgji
i doprowadzi¢ do rozwodnienia udziatéw akcjonariuszy Emitenta

W celu finansowania planéw inwestycyjnych, Emitent moze pozyskiwaé dodatkowy
kapitat poprzez oferowanie dtuznych lub udziatowych papieréw wartosciowych,
a w szczegolnosci obligacji zamiennych na akcje, obligacji z prawem pierwszenstwa
lub podporzadkowanych oraz akeji zwyktych. Emisje akgji lub dtuznych zamiennych
papierow wartoéciowych moga skutkowaé rozwodnieniem posiadanych przez
akcjonariuszy praw ekonomicznych i praw gtosu, jezeli zostang przeprowadzone
bez przyznania praw poboru lub innych praw subskrypcyjnych, albo skutkowac
obnizeniem ceny akcji Emitenta. Mozliwe jest réwniez wystgpienie obu tych
skutkéw jednoczesnie. Wykonywanie praw do zamiany albo praw wynikajacych

z opdji przez posiadaczy obligacji zamiennych albo powigzanych z warrantami, jakie

142 MEDIACAP SA



RAPORT Q3 2016

3.9.

spotka moze wyemitowac¢ w przysztosci, takze moze spowodowacd rozwodnienie
udziatéw akcjonariuszy Emitenta. Posiadaczom akcji zwyktych Emitenta przystuguje
ustawowe prawo poboru uprawniajace ich do nabycia okreslonego procentu kazdej
emisji akcji zwyktych Emitenta, ktérego na warunkach okreslonych w art. 433 § 2
k.s.h. moze zosta¢ pozbawiony. W przypadku gdy walne zgromadzenie pozbawi
inwestoréw prawa poboru lub gdy inwestorzy nie skorzystajg z prawa poboru, ich
udziat w kapitale zaktadowym zostanie obnizony. Kazda decyzja Emitenta o emis;ji
dodatkowych papieréw wartosciowych zalezy od warunkéw rynkowych oraz od
innych czynnikéw znajdujgcych sie poza kontrolag Emitenta, totez Emitent nie jest
w stanie przewidzie¢ ani oszacowac kwoty, czasu lub charakteru takiej przysztej
emisji. Tym samym, inwestorzy ponosza ryzyko obnizenia ceny rynkowej Akgcji oraz

rozwodnienia w wyniku przysztych emisji realizowanych przez Emitenta.

Ryzyko, ze posiadacze Akcji w niektérych jurysdykcjach mogg podlegac
ograniczeniom w zakresie wykonania praw poboru w ramach emisji realizowanych
w przysztosci

W przypadku podwyzszania kapitatu zaktadowego Emitenta, akcjonariuszom Emitenta
bedzie przystugiwac prawo poboru akcji nowej emisji, zgodnie z przepisami Kodeksu
Spotek Handlowych, oile uchwata Walnego Zgromadzenia nie pozbawi dotychczasowych
akcjonariuszy prawa poboruw catosci. W zakresie, w jakim prawo poboru przystugiwatoby
akcjonariuszom Emitenta w Stanach Zjednoczonych Ameryki, tacy akcjonariusze moga
nie mie¢ mozliwosci wykonania prawa poboru, chyba ze zostatoby ztozone o$wiadczenie
orejestracji zgodnie zamerykanska ustawa o papierach warto$ciowych lub taka rejestracja
nie byfaby wymagana na podstawie jednego z wyjatkéw od obowigzku rejestracji.
Akcjonariusze Emitenta w innych jurysdykcjach moga réwniez podlegac ograniczeniom
w wykonaniu przez nich prawa poboru. Emitent nie moze zapewnié, ze w przysztosci
dokona rejestracji jakichkolwiek Akgji lub innych papieréw wartos$ciowych zgodnie
zamerykariska ustawa o papierach wartosciowych lub zgodnie z przepisami jakiejkolwiek
innej jurysdykcji poza Polska. W wypadku podwyzszenia kapitatu zaktadowego
Emitenta, akcjonariusze Emitenta, ktérzy nie beda mogli zgodnie z przepisami panstwa
swojej siedziby wykona¢ ewentualnego prawa poboru, musza liczy¢ sie z mozliwoscig
rozwodnienia ich udziatu w kapitale zaktadowym Emitenta. Ponadto, chociaz
w niektorych jurysdykcjach akcjonariusze, ktérzy sa pozbawieni mozliwosci wykonania
lub zbycia praw poboru, sg uprawnieni do rekompensaty odpowiadajgcej wartosci
tych praw, w Polsce nie obowigzuje takie uprawnienie, co oznacza, ze posiadacze
Akcji musza liczy¢ sie z tym, ze nie otrzymajg zadnej rekompensaty w zwigzku

z brakiem mozliwosci zbycia lub wykonania prawa poboru.
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3.10. Ryzyko zwigzane z publikowaniem raportéw dotyczacych Emitenta lub zmiana
rekomendacji analitykéw na negatywna
Raporty dotyczgce Emitenta publikowane przez analitykow gietfdowych majg wptyw
na kurs notowan i ptynnos¢ Akgji. Jezeli zaden analityk gietdowy nie uwzgledni
Emitenta i nie opublikuje raportu na jego temat, kurs notowan i ptynnos¢ Akcji moze
ulec znaczacemu obnizeniu. Ponadto jezeli jeden lub wieksza liczba analitykéw
gietdowych przestanie uwzglednia¢ Emitenta lub regularnie publikowaé raporty
dotyczace Emitenta, moze spasc zainteresowanie Emitentem na rynku kapitatowym,
co z kolei moze powodowac¢ spadek kursu notowan i ptynnosci Akgji. Jezeli jeden
lub wieksza liczba analitykow gietdowych zmieni swoje rekomendacje na negatywne,
kurs notowan Akcji moze ulec znaczacemu spadkowi.
Inwestorzy powinni doktadnie rozwazyé, czy inwestycja w akcje Emitenta jest dla
nich odpowiednia w $wietle czynnikéw ryzyka opisanych powyzej oraz informacji
zawartych w niniejszym dokumencie, swojej sytuacji osobistej oraz dostepnych im

zasobow finansowych.
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