Komentarz Zarzadu Gino Rossi do wynikéw finansowych Grupy Gino Rossi za pierwsze pétrocze 2017
roku

Szanowni Panstwo,

W pierwszym pétroczu 2017 Grupa zanotowata 149 min zt przychodéw, przy czym przychody
nieuwzgledniajgce sprzedazy komponentéw wyniosty w tym okresie 142,1 min zt, czyli byly o 15%
wyzsze w ujeciu rok do roku. W samym drugim kwartale przychody nieuwzgledniajgce komponentéw
wzrosty az 0 23% do 81,8 min zt. EBITDA w 1H 2017 wyniosta 8,7 min zt, co oznacza spadek o0 9% w
ujeciu rok do roku. Pierwsze pétfrocze zakonczylismy zyskiem netto na poziomie 2,3 min zt. Koszty SG&A
wzrosty w pierwszym potroczu o 4% rok do roku, co w gtdwnej mierze ma zwigzek z rozwojem kanatu
e-commerce. Analizujgc wyniki Grupy za 1H 2017 nalezy mie¢ takze na uwadze, ze w wyniku
finansowym widoczne sg negatywne rdznice kursowe —w 1H 2016 czynnik ten zadziatat na korzysc.

Pod katem przychoddw wyniki byty lepsze w ujeciu rok do roku w szczegdlnosci za sprawg Gino Rossi.
Warto zaznaczyé, ze wzrost sprzedazy to efekt zestawu opracowanych i wdrozonych dziatan
strategicznych w catej Grupie, do ktdrych zaliczy¢ nalezy: koncentracje na rozwoju e-commerce i b2b
(w przypadku Simple ten kanat ma wartos$¢ pomijalng), poszerzanie oferty o akcesoria oraz wzory mnie;j
formalne oraz optymalizacje wystroju i wielkosci salonéw pod katem lepszego eksponowania kolekcji
podstawowej i dodatkéw. Kanat e-commerce zyskuje na znaczeniu w sprzedazy Gino Rossi z miesigca
na miesigc, notujac silne, dwucyfrowe dynamiki w ujeciu rok do roku. Cieszy nas to, ze z odpowiednim
wyprzedzeniem przygotowalismy sie do trendu przenoszenia zakupdw do kanatu online i wdrozylismy
omnichannel — korzystanie z tego narzedzia pozwala nam precyzyjnie analizowad zachowania naszych
Klientéw i odpowiadad na ich potrzeby.

Z kolei rozwdj segmentu b2b nalezy analizowa¢ dwutorowo: z jednej strony widzimy rosnace
zapotrzebowanie na projektowanie i produkcje kolekcji na zlecenie innych podmiotéw, z drugiej zas —
na popularnosci zyskujg tzw. kluby zakupowe, z ktérymi stale poszerzamy wspétprace. Warto tutaj
wspomnie¢ o umowach podpisanych przez Gino Rossi w sierpniu 2017 r. Najwazniejsza z nich dotyczy
dystrybucji naszych produktow na terenie Rosji, Kazachstanu i Biatorusi na platformie WildBerries —
najwiekszym sklepie internetowym w regionie (umowa z Presto).

Rozwdj sprzedazy e-commerce i b2b korzystnie wptywa na realizowane przychody oraz marze EBITDA,
ale z drugiej strony powoduje obnizenie poziomu marzy brutto. Jednoczesnie nie zapominamy o
trzecim filarze naszego rozwoju, czyli sieci stacjonarnej, ktéra pozwala nam wzmacniac
rozpoznawalnosé marki. Koncentrujemy sie tutaj nie na nowych otwarciach, lecz na powiekszaniu i
reorganizacji salondw, aby lepiej wyeksponowana byta zaréwno kolekcja podstawowa, jak i zyskujace
na znaczeniu dodatki. Warto nadmienic, ze nasze kolekcje z sukcesem wpisujemy w globalne trendy,
dodajac do nich nie tylko wspomniane dodatki, bedgce czesto ,kropkg nad i” stylizacji, ale takze
poszerzajac je o nieco mniej formalne wzory.

Simple CP borykat sie w pierwszej potowie roku z podobnymi problemami, jak caty segment odziezy
damskiej, co wida¢ byto zaréwno w sprzedazy, jak i poziomie osigganych marz. Wyciggnelismy wnioski
— zaréwno z analizy sytuacji w branzy, jak i doswiadczen samego Simple. Najnowsza kolekcja jesien-
zima, zaprojektowana przez zespo6t w nowym sktadzie, jest powrotem do najlepszych lat tej marki pod
wzgledem stylistyki, jakosci wykonania z jednoczesng dbatoscig o wymagania Klientek. Jej udany debiut
rynkowy, ktory miat miejsce pod koniec sierpnia br., w pofgczeniu ze wzrostem sprzedazy w segmencie



e-commerce i wprowadzanymi zmianami w organizacji powierzchni w salonach pozwalajag nam
oczekiwac zahamowania negatywnego trendu sprzedazowego tej marki.

Poziom zamoéwien wskazuje na to, ze kolekcje jesien-zima 2017 obu naszych marek zyskaty uznanie
wsrdd Klientdw, co powinno zalez¢ pozytywne odzwierciedlenie w sprzedazy w sezonowo kluczowej
dla nas koncéwce roku. Zanim mozliwa bedzie analiza danych za drugie pétrocze zapraszamy do
zapoznania sie z Raportem Finansowym Grupy Gino Rossi za pierwsze pétrocze 2017 roku.

Zachecamy réwniez Panstwa do zakupdw w salonach Gino Rossi i Simple CP, a takze za posrednictwem
sklepéw internetowych obu marek.

Z powazaniem,

Zarzad Grupy Kapitatowej Gino Rossi S.A.



